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Infroduccion

onsiderando el clima sociopolitico actual, estudiar el culto al lider carismatico dejé de ser

para mi un mero ejercicio de curiosidad para convertirse en una necesidad impostergable.

Ambas dimensiones —la curiosidad y la urgencia— fueron los pilares del impetu que hizo
esta investigaciéon posible. Comunmente, hablar del culto a la personalidad nos remitiria
inmediatamente a figuras emblematicas de los totalitarismos del siglo pasado, cuyos complejos
modelos propagandisticos y mecanismos de control posibilitaron algunos de los acontecimientos mas
devastadores del siglo XX, como consecuencia de la pérdida de claridad y agudeza critica derivada de
una admiracién enceguecedora por el lider. Hoy estudiamos estos acontecimientos desde los primeros
afios de formacion educativa, leemos de ellos en los libros de historia y también en la literatura, vemos
peliculas hechas sobre el periodo e incluso se han resignificado las estéticas de las imagenes que
caracterizaron el periodo y se han reintroducido esas expresiones en el imaginario visual
contemporaneo. Pero conocer o estudiar estos casos emblematicos sirve de muy poco si pierde de
vista como es que este pasado y sus imagenes dialogan con y afectan nuestro presente.

Walter Benjamin advirtié sobre una tempestad que empujaba al angel de la historia hacia el
futuro, restringiéndolo de poder detenerse en el pasado, despertar a los muertos y recomponer lo
destrozado: a esa tempestad le llamé progreso. La, en realidad dafiina, idea que llamamos “progreso”
nos ha convencido de que, como sociedad, avanzamos constante y linealmente, lo que supone que los
errores cometidos a lo largo del siglo pasado podrian ser traducidos como lecciones que las falencias
humanas dejan para, por supuesto, aprender de ellas. La historia nos recuerda constantemente —o por
lo menos creo que deberfa hacerlo— que no funcionamos de esta manera, que en nosotros habitan los
tropiezos, las transmisiones, las conexiones aparentemente inconexas y las supervivencias. Esto no
deberia ser ninguna sorpresa para el lector: las personalidades autoritarias que controlan la politica
global; el genocidio en Gaza; las guerras y conflictos armados en Burkina Faso, Etiopia, Ucrania,

Sudan, Myanmar, Yemen, por solo mencionar algunos; las crisis econémicas, sanitarias, sociales; la
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represion y criminalizacién de minorias; el extremismo politico... todo esto deberfa de servir como
un recordatorio de que no caminamos por un sendero de mejora.

Sobre el culto a la personalidad ha corrido mucha tinta, especialmente, sobre los casos del siglo
XX y serfa poco provechoso enlistar aqui todo lo encontrado. La mayorfa de los enfoques son
politicos, sociolégicos, psicolégicos e historicos y estan enfocados en uno o dos personajes que,
usualmente, son facilmente relacionables ya sea por proximidad contextual, ideolégica o temporal.
Algunos textos relevantes para este trabajo fueron: Mao Tse-Tsung as a Charismatic 1eader de Stuart R.
Schram, publicado en 1967, articulo que explord, desde un enfoque historico, la figura de Mao en
aras de identificar aquellos rasgos auténticos de su caracter que, al entrelazarlos con mecanismos
institucionales y simbolicos, consolidaron su autoridad carismatica y posibilitaron su culto. El texto se
centré en la vida y obra de Mao y sus efectos dentro de China, mencionando el eco imperial
superviviente que existié dentro del régimen. El texto, aunque menciona brevemente el modelo de
propaganda de Mao y su relacién con el pasado chino, no explora ni los imaginarios ni la propaganda
grafica que materializ6 las ideas que se tenian del lider, limitando el estudio a un enfoque biografico
del liderazgo carismatico de Zedong, como muchos otros. Del mismo autor también hay otro texto
de 1963 titulado Chinese and Leninist Components in the Personality of Mao Tse-Tsung en el cual exploré las
relaciones entre la tradicion marxista-leninista y la cultura china en la personalidad y pensamiento de
Mao, argumentando que esta tiene que entenderse como una sintesis entre ambas tradiciones. El texto
exploro las maneras en las que se construyo la sinizacién del marxismo y el rol de Mao en este proceso.
El acercamiento a las interpretaciones del marxismo de Mao permite entender de mejor manera su
visién de la construccion de nacién y liderazgo, como el uso de la historia como recurso retorico,
elemento estudiado en esta tesis. El texto concluyé que Mao no fue un revolucionario que utilizara el
nacionalismo a su conveniencia ni un nacionalista que utilizara el marxismo para sus propios fines,
sino que el sincretismo dado en la china comunista fue profundamente heterogéneo, también gracias
a Mao como ser humano cambiante, complejo y, a ratos, contradictorio. A pesar de estas conclusiones,
me parece que falta una exploraciéon mas profunda de los imaginarios que ambos contextos comparten
y los que prevalecen después del proceso de sinizacion. Por daltimo, Lenzn Lives! The Lenin Cult in Soviet
Russia de Nina Tumarkin, publicado en 1983, es un exhaustivo trabajo que da mucha luz para entender
la construccién del culto a Lenin desde sus raices en la tradicion rusa hasta su culto post mortem. Estos
estudios, aunque hacen cognoscibles los procesos historicos detras de la construcciéon de cultos a
distintos lideres, por su enfoque tan particular y casi biografico del fenémeno, no atienden

puntualmente el tema imaginario dentro de las imagenes propagandisticas.
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Existen, en menor escala, estudios que abordan el fenémeno desde un enfoque visual, la
mayoria, centrados en un solo personaje. Mencionaré solo algunos que considero fueron
fundamentales para el desarrollo de esta investigacion: Anita Pisch en su libro: The Personality Cult of
Stalin in Soviet Posters, 1929: Archetypes, Inventions & Fabrications, publicado en el 2016, abordé el
fenémeno estalinista a través de distintos arquetipos utilizados para desarticular y entender la figura
de Stalin construyendo un enfoque visual basado en valores culturales e histéricos del contexto.
Asimismo, Victoria E. Bonnell, en su libro Iconography of Power. Soviet Political Posters under Lenin and
Stalin, publicado en 1997, hizo un estudio iconografico de los carteles soviéticos a lo largo de los
gobiernos de Lenin y Stalin en el cual analizé figuras y tematicas iconograficas recurrentes como el
obrero, la mujer, la mujer campesina, entre otros; el estudio muchos elementos para entender la
construccion simbolica del lider —Bosds (1 0zhd)— soviético por medio de un enfoque transdisciplinar,
no obstante, ambos trabajos estan centrados en el contexto soviético y el en vinculo tanto histérico
como imaginario entre Lenin y Stalin, los arquetipos que utilizaron para desarticular el modelo de
propaganda estan basados en las particularidades soviéticas y son poco aplicables a otros contextos.
En el caso del franquismo, el articulo titulado: Genealogies for a New State: Painting and Propaganda in
Franco’s Spain, 1936-1940, publicado en el ano 2002, Miriam Basilio describi6 la manera en la que se
construy6 el modelo de propagandistico en los primeros afios del franquismo, asi como sus influencias,
motivaciones y aspiraciones. El texto no solo ahondé en la influencia fascista dentro del régimen de
Franco, sino también el peso del imaginario religioso y monarquico que hubo en la propaganda grafica,
empleado como forma de legitimacién y union entre las las distintas facciones del bando nacionalista.
Si bien el articulo buscé trazar una constelacién de vinculos, transmisiones e interacciones entre
diversos regimenes de la época, su enfoque permanece centrado en el contexto espafol y en la figura
de Franco; aunque se mencionan otros casos, las imagenes analizadas pertenecen exclusivamente a la
propaganda franquista. Mas investigaciones cuyo objetivo es comparar y contrastar distintos cultos tal
como el articulo publicado en el 2014 de Xin Lu y Elena Soboleva titulado: Personality cults in modern
politics: cases from Russia and China, en el cual estudiaron los casos de Stalin y Mao, asi como también sus
sucesores, Putin y Xi Jinping, aqui la lectura de los casos es historica. Otros ejemplos de esto son las
tesis A Man of the People: The Cult of Personality in the 20" Century and its Application to the 21" Century de
Alex Trimm y Designing Devotion: The Visual Mechanisms Used to build A Personality Cult de Ruehl Muller
en ambas, a pesar de los distintos enfoques que tienen, se estudiaron multiples casos de culto a la

persona en distintos gobiernos de diferentes partes del mundo y analizaron tanto su construccion
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mediatica como su vinculo afectivo con el pueblo, aunque su enfoque fue desde la semidtica y el disefio
y no desde los imaginarios que subyacen a la efectividad de estas imagenes y métodos comunicativos.

Algunos estudios que como tal se enfocan, directa o indirectamente, en los imaginarios dentro
de la construccion del culto podrian ser: Meworia bistirica y propaganda: Una aproximacion tedrica al estudio
comunicacional de la memoria de Miguel Vazquez Lifian y Salvador Leetoy, publicado en 2016, es un
estudio que estudia la memoria histérica como un proceso de comunicacion interesada cimentada
dentro de los imaginarios sociales y la vincula con la propaganda como este lenguaje que enmarca
ciertos recuerdos que alimentan el imaginario instituido, el enfoque de este trabajo es muy afin a esta
investigacién, no obstante, solo hace una breve mencién del culto a la personalidad como uno de los
efectos del uso de imaginarios determinados en la propaganda; Fascist Doctrine and the Cult of the Romanita
de Romke Visser, publicado en 1992, dentro de este articulo el autor también atiende el lado
ideolégico, basado en la memoria histérica nacida del imaginario instituyente que fungié como una
pieza central de la propaganda en el fascismo italiano y la construcciéon del culto a Mussolini; E/
[franquismo y los imaginarios miticos del fascismo europeo entre guerras de Francisco Cobo Romero, sobre el caso
espafiol y sus didlogos con los imaginarios ultranacionalistas de los fascismos europeos, el texto
exploro las resonancias simbolicas y mitoldgicas del imaginario fascista en el franquismo tomando en
cuenta elementos alegdricos, miticos, litargicos y estéticos que moldearon la auto legitimacién del
régimen. No obstante, aunque estos ultimos dos trabajos dan luces para poder entender mejor los
imaginarios y procesos dentro del franquismo y el fascismo italiano, su espacio y tiempo delimitado
solo permite conocer imaginarios especificos arraigados en estos contextos, su enfoque no esta en el
culto a estos liderazgos carismaticos sino mas bien en los imaginarios que convivieron con estos cultos.

Por ultimo, me gustarfa mencionar algunos de los textos que abordan la construcciéon del culto
al lider, pero desde otras aristas: Representaciones literarias del concepto de hombre divino a través de los tiempos:
Lenin en la épica soviética de Matilde Casas Olea, publicado en 2022, en este texto la autora trazé una
genealogia del concepto de hombre divino desde su imaginario religioso y politico para asf analizar la
imagen literaria de Lenin dentro de la épica soviética la cual fue fuertemente amoldada al momento
histérico en el que se generd y que buscaba asegurar la continuidad del régimen tras su muerte al hacer
alusion a la figura del hombre divino, A Personality Cult Transformed: The Evolution of Tito’s Image in Serbian
and Croatian Textbooks, 1974-2010 de Tamara Pavasovi¢ Trost, publicado en 2014, es un articulo en el
que se analiz6 la creacion de la figura de Josip Broz Tito como un elemento unificador a través de los
libros de texto lo cual arroja luz sobre otros aspectos del proyecto de construccion de la identidad y el

Estado en la ex Yugoslavia: como se inventd y se sostuvo este proyecto pero también como difirié a
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través del tiempo e incluso después de la muerte de Tito. Todos los trabajos previamente mencionados
solo son algunos de entre las decenas que existen e influenciaron en mayor o menor medida esta
investigacion, pero a pesar de que en ellos se pueden encontrar muchas pistas y herramientas que
ayudan al entendimiento del culto a distintas personalidades, creo que para entender las transmisiones
y manifestaciones imaginarias que posibilitan el culto al lider carismatico faltan estudios mas amplios
cuyos enfoques no limiten el analisis de estas construcciones imaginarias, es decir, que obedezcan a la
naturaleza diacrénica y anacrénica de la imaginacién para poder tener un mejor entendimiento del
fenémeno. El estudio de la propaganda dentro de los estudios visuales y la Historia del arte ha sido
desplazado hacia otros campos disciplinares, lo que ha resultado en una escasez de investigaciones que
analicen en profundidad los modelos propagandisticos desde una perspectiva visual. Como
consecuencia, los trabajos existentes suelen presentar enfoques excesivamente acotados o buen
recurrir a las imagenes dnicamente como materiales auxiliares destinados a ilustrar estudios de corte
estrictamente histoérico. Ambas practicas me parece que desperdician el potencial cognoscible que la
propaganda tiene, lo que limita no solo la cognoscibilidad, sino que también los alcances disciplinares.

Mis inquietudes —nacidas tanto de la curiosidad como de la insatisfaccion disciplinar— se
centraron en las constantes iconograficas que se presentan con cierta frecuencia dentro de diversos
universos propagandisticos vinculados a distintos lideres carismaticos y sus cultos —aun cuando estos
difieren en contexto histérico y temporalidad—, no en el estudio del culto a un lider en particular como
suele hacerse; por ello, el presente trabajo tuvo como objetivo encontrar, categorizar y examinar estos
patrones iconograficos y establecer interpretaciones iconolégicas que permitan entender cuales son
los imaginarios que constituyen la construccion visual del culto a la persona en la propaganda de lideres
carismaticos de los siglos XX y XXI. Parto de la premisa de que, a pesar de la distancia ideologica
dentro del espectro politico, se pueden encontrar patrones iconograficos en la propaganda que
responden a aquello que Aby Warburg denominé firmula del pathos (pathosformel): formas visuales que
actuan como las formas de los sintomas visibles de las supervivencias (nachleben) imaginarias que existen
dentro del ejercicio politico. Estas férmulas estan arraigadas en significados culturales, religiosos,
histéricos y simbolicos, son empleadas deliberadamente en la propaganda en aras de facilitar la
creacion y el fortalecimiento del vinculo afectivo entre los gobiernos y los gobernados. De esta manera,
este trabajo compild, ordend y categorizo6 en forma de montaje y estudio las imagenes propagandisticas
de distintos lideres carismaticos en pos de poder identificar y nombrar los patrones iconograficos para
poder encontrar las conexiones que hay entre estas imagenes y la construccion de imaginarios sociales,

como propuesta metodoldgica para el estudio del universo propagandistico.
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No es ningun secreto que las imagenes propagandisticas buscan influir nuestro ejercicio de
mirada por medio de la creencia, la cual —segun Georges Didi-Huberman— es una forma de suturar la
angustia por medio de la superacién imaginaria: se produce un modelo ficticio en el que lo que nos
mira se reorganiza para vivir en un gran suefio despierto que crea una verdad autoritaria,' de esta
manera, la verdad que estas imagenes intentan diseminar es permeada por la ideologia del Estado.
Pero esta superacion es construida a partir de la reafirmacion o creacion de ciertos imaginarios sociales
que habitan en la politica y son plasmados en sus visualidades, es por esto por lo que el estudio de
estas imagenes puede develarnos —por medio de su lectura critica— verdades que permitan poner en
crisis el modelo de creencia, lo cual es el principal objetivo de este trabajo.

El presente trabajo es un estudio de ideologias, sus propagandas e implicaciones: este no
pretendié establecer comparaciones desde la teorfa politica o las formas de gobernanza, ni dar mi
opinién sobre los lideres y contextos estudiados, ni pretende afirmar que todos los cultos a lideres
carismaticos han sido construidos de exactamente la misma manera, sino entender los imaginarios
subyacentes que distintos liderazgos carismaticos y sus cultos comparten, los cuales nos remiten a
construcciones e ideas que, por lo regular, llevan ya un largo tiempo con nosotros. Que esto sirva
como advertencia para el lector: a diferencia de la mayoria de los estudios sobre propaganda o culto
al lider que tienen un enfoque biografico o histérico, el tema imaginal que rigi6 esta investigacion —al
estar atravesado por procesos conscientes e inconscientes, transmisiones, inversiones de sentido,
sublimaciones y alteraciones— demandé un desmontaje del modelo lineal del tiempo para crear un
montaje anacronico que justamente permitié poner el ojo, tanto en las similitudes, como las diferencias
entre las imagenes, su creacion y circulacién. Aunque en primera instancia pareciera que Gnicamente
me interesaron las similitudes, menciono las diferencias porque estas nos permiten entender que cada
imagen tuvo y tiene una vida propia y que ninguna es la original, asi como ninguna es una simple copia.

Primero, se seleccionaron distintos lideres de los siglos XX y XXI cuyas figuras pudieran ser
leidas y entendidas a partir del concepto de liderazgo carismatico de Max Weber y se hizo una
busqueda de sus imagenes propagandisticas. También se estudiaron conceptos como el de re/igiin
politica y sacralizacion de la politica utilizados por Emilio Gentile, asi como estudios de la masa y su
participacion politica retomando a autores como: Gustavo LeBon, Serge Moscovici y José Ortega y
Gasset, por sus reflexiones en torno al comportamiento de la masa y su relacién con el pensamiento

religioso; estos conceptos ayudaron a esclarecer la relacion entre ciertos imaginarios y como estos son

! Georges Didi-Huberman, Lo gue vemos, lo gue nos mira. (Buenos Aires: Manantial, 1997), 20-22.
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plasmados en imagenes. El corpus de imagenes es amplio, con el objetivo de abarcar tanto tiempo y
terreno posible para poder estudiar la larga duracién y las transmisiones imaginarias, y fue categorizado
a partir de los temas imaginarios que estas compartian, asi se creé una suerte de atlas que aproxima

ejemplos que, de otra manera, podrian parecer distantes o incluso incompatibles; las categorias son:

2> ¢
b

“el lider como simbolo”, con sus tres subcategorias “salvador y guerrero defensor”, “unién” y “padre,

35, <

creador, forjador”; “promesas del lider

2> ¢
bl

amenazas veladas y autocensura” y “el lider en masa”. La
constelacion de imagenes creada permitié entender la pervivencia de distintos imaginarios colectivos,
su larga duracion y vida en distintos contextos y tiempos. La lectura dialéctica de estas imagenes y sus
pathosformeln pretendid abrir su doble temporalidad —en términos de Walter Benjamin— para poder
entender qué es lo que estas nos pueden mostrar no solo sobre su propia vida, sino también sobre
fnuestro presente.

Esta investigacion se constituyé en tres capitulos: en el primero, se establecieron los marcos
de referencia para entender el culto a la personalidad y un primer acercamiento a los imaginarios que
habitan la esfera politica y son plasmados en la propaganda; el segundo capitulo buscé entender las
maneras en las que la propaganda hace cognoscible parte de nuestra realidad y se exploraron las nuevas
formas en la que se construye el culto a la personalidad en el siglo XXI a partir de la llegada de los
espacios digitales y las transformaciones sociales correspondientes a lo que Zygmunt Bauman
denomind mwodernidad liguida; en el tercero y ultimo se elaboré el montaje del corpus de imagenes
acompafiado de analisis y comentarios que pretenden dar luz y matizar las diferencias contextuales
entre ellas y subrayar que, aunque comparten imaginarios comunes, estos adoptan formas distintas
segun el proyecto politico que los moviliza: lejos de proponer una lectura esencialista, este enfoque
buscé reconocer la vida especifica de cada imagen en su tiempo, en sintonia con la importancia que le
dio Warburg a la vida dentro del concepto Nachleben” y proponer una forma distinta de estudiar y
entender el mundo de la propaganda.

El estudio fue posible por medio de la recopilacion y analisis de distintos materiales, aunque
principalmente se utilizaron imagenes encontradas en distintos acervos digitales, las categorias también
estuvieron soportadas por discursos, videos, canciones, entrevistas y testimonios. Esta multiplicidad
de fuentes me parece que enriquecen la lectura de las imagenes ya que en ellas podemos encontrar
otro tipo de huellas y vestigios sobre las supervivencias imaginarias que fueron puntualmente

estudiadas dentro del corpus de imagenes.

2 Superviviencias dentro del devenir historico que nos develan el complejo tejido de tiempos, ideas 'y simbolismos
que cada imagen carga consigo.
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Capitulo |. Devocion e idolatria: la
sacralizacion polifica y sus implicaciones

Los hombres hacen su propia historia, pero no la
hacen a su libre arbitrio, bajo circunstancias elegidas
port ellos mismos, sino bajo aquellas circunstancias con
que se encuentran directamente, que existen y les han
sido legadas por el pasado. La tradiciéon de todas las
generaciones muertas oprime como una pesadilla el
cerebro de los vivos.’

El'18 brumario de Luis Bonaparte

Carlos Marx

pesar de ser una conducta comun a lo largo de la historia de la humanidad, el culto a la
personalidad —como es entendido comtinmente— fue por primera vez enunciado y descrito
dentro del informe secreto pronunciado por Nikita Khrushchev en las sesiones del 25 y
26 de febrero de 1956 en el XX Congreso del Partido Comunista Soviético; sesiones que
tuvieron como resultado la Reso/ucion del Comité Central del partido Comunista de la Union Soviética: Sobre la
superacion del culto a la personalidad y sus consecuencias, €l 30 de junio del mismo afio.* Khrushchev detall6
y denuncié durante estas sesiones los métodos utilizados por 16sif Stalin para crear un culto a si mismo
durante su gobierno. Es por esta razén que, a pesar de que Stalin ciertamente no fue el primer sujeto
que construy6 y fomenté el culto a su persona durante su periodo de gobierno, si puede ser visto

como un referente primordial para el siglo XX y el fenémeno dentro de la modernidad tardia y

3 Carlos Marx, E/ 18 Brumario de Luis Bonaparte. (Madtid: Fundaciéon Federico Engels, 2003), 10.

4 Si bien, Khruschev fue el primer jefe de Estado en denunciar el culto a la personalidad, es necesario sefialar que €l no fue
el primer individuo en teorizar o reflexionar en torno a este hecho; el culto al lider ha sido un fenémeno sobre el cual ha
corrido mucha tinta, sobre todo en el aspecto tedrico. El término puede ser rastreado hasta el siglo XIX y entendido como
un sintoma del deseo de hacer una politica ilustrada a través de la tendencia de antropomorfizar el poder politico resultando
—paraddjicamente— en la creacion de lideres que son vistos por muchos como meta-humanos e incluso como seres divinos.
Lo mencionado anteriormente también deriva de la nocién antigua y continuamente retomada del geio. El témino fue por
primera vez empleado textualmete por Carlos Marx en una carta a su amigo, Wilhem Blos; fue en esta carta donde Marx
utiliz6 el término aleman personenkultus que se traduce como wilto a la personalidad para describir y hablar sobre la devocion
que not6 que surgfa hacia su persona en el marco de la Primera Internacional por parte de miembros del partido. Katl
Marx & Frederick Engels, “202. Marx to Wilhem Blos. 10 November 18777 En: Marx & Engels Collected Works 1ol 45:
Marx and Engels: 1874-1879. (Reino Unido: Lawrence Wishart, 1991). 288.
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posmodernidad. Si bien Khrushchev detall6 cierta nocién de lo que se puede entender por “culto a la
personalidad” a través de la ejemplificacion del gobierno estalinista, me parece necesario proveer una
definicion clara del término para el propio desarrollo de esta investigacion. Considero que el culto a la
personalidad es la construcciéon y manifestacion exotérica de la veneracién y admiracién hacia un
individuo que es artificial y deliberadamente elevado a través de mecanismos estéticos y discursivos
con el objetivo de crear una imagen similar a la de un dios; esto tiene como consecuencia un fenémeno
que habita entre la esfera politica y la esfera religiosa de manera paralela y simultanea; ademas, este es
continuamente alimentado a través de imagenes de tal manera que estas nos pueden develar verdades
sobre su construccion y fundamentacion imaginaria. Es al lider al que se le atribuyen caracteristicas
extraordinarias y, en momentos, meta-humanas las cuales ayudan a posicionarlo como un superior o
lider natural ante la masa. Sin embargo, no debemos de confundir la elevacién del individuo en
cuestion con las consecuencias que esto puede tener; la veneracion al individuo puede también estar
acompafiada de una manifestacion organica de la fe hacia él. Considero que este dltimo momento
mencionado —la manifestaciéon organica de la veneracion al lider— es el culmen de este fenémeno y el
verdadero objetivo de cualquier dispositivo propagandistico. He desarrollado esta definicién a partir
de entretejer los tres conceptos enunciados en este primer capitulo: el carismatismo —considerado
desde las propuestas de Max Weber—, la sacralizacién de la politica —desde los textos de Emilio
Gentile— y los estudios de la psicologia colectiva centrados en la masa —desde las formulaciones de
Gustavo Le Bon, Serge Moscovici y José Ortega y Gasset. Las implicaciones del establecimiento de
un gobierno que se fundamenta en el culto a su lider —como lo entiendo desde la definiciéon dada
previamente— se manifiestan con una gran cantidad de aristas que residen en distintas esferas de la
vida humana, desde la vida publica hasta el rincén mas intimo de la vida privada; como consecuencia,
la fascinacion hacia la figura del lider, en muchos casos, nubla el juicio de las y los ciudadanos lo que,
en la historia, ha significado la concentraciéon del poder absoluto; polarizacion de la poblacion, lo que
crea un ambiente hostil dentro de las comunidades causando su destruccién paulatina; el rompimiento
de relaciones diplomaticas con Estados foraneos, ampliando las posibilidades de guerra; la justificacion
de medidas extremas para exterminar a los enemigos del Estado, como el genocidio; el control sobre
los cuerpos y las mentes, anulando la critica y el pensamiento independiente lo que pone en riesgo la
construcciéon de conocimiento nuevo, etc. El control de masas, la manipulaciéon de la fe y la
orquestacién de devocion hacia el lider es —a mi parecer— una de las combinaciones mas letales que

pueden surgir en una sociedad; el adoctrinamiento surgido desde estas practicas crea un pensamiento
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colectivo endeble y manipulable que se pone al servicio de la legitimacion del Estado. La consecuencia
mas grave de esto es el secuestro total de la libertad del ser.

Al iniciar con este concepto clave, aclaro que el propodsito principal de este capitulo es
profundizar el analisis dentro de las teorfas que utilicé para desarrollar mi definicién del fendmeno ya
que son estos factores y conceptos que operan a través de imaginarios colectivos que posibilitan la

existencia del objeto de estudio de esta investigacion.

1.1 Poder, dominacion y legitimidad: el liderazgo carismatico

El culto a la personalidad es, mayoritariamente, ejercido por individuos que pueden ser suscritos a la
idea del “liderazgo carismatico” que propuso el socidlogo Max Weber en la tercera parte de Economia
9 Sociedad la cual titul6 “Sociologia del poder: Los tipos de dominaciéon”. Este concepto es primordial
para comprender la naturaleza detras de la creacion del culto a la personalidad en torno a un lider para
otorgar legitimidad al régimen que este dirigente encabeza o intenta aplicar en la sociedad. La figura
del lider carismatico encarna las cualidades sagradas que le posibilitan encarnar figuras como: el padre
de la nacidn; el gran guerrero, aunado a la figura del estratega militar; el sabio maestro; el salvador;
libertador de 1a tierra, la gente y sus cadenas ya que transformar a un lider en un simbolo que encarna
la visién ideoldgica es una tactica elemental dentro de la creacion de propaganda en aras de movilizar
a una poblacién —o facciones de ella— y hacer que se identifique como un todo cohesivo y cohesionado
que lucha por metas en comun y se comporte de una manera en especifica.

La dominacién es uno de los mas importantes elementos del actuar en comunidad; a pesar de
que no todo actuar en comunidad ofrece relaciones de este tipo y puede ser encontrada aun en lugares
donde no se sospecha.” Dentro de la teoria sociologica weberiana se abordan dos conceptos
fundamentales: Herrschaft vy Macht que pueden traducirse como dominacion y poder, sin embargo,
considero que la mera traduccién no hace justicia a estos dos conceptos cuyo trasfondo es mucho mas
complejo. La diferenciacion entre Macht y Herrschaft —en la formulacion de Weber— habla de relaciones
sociales, una siendo cadtica (Mach), y la otra implicando un orden social estructurado (Herrschaft) que
indica que un poder es aplicado con legitimidad y aceptacion y el otro, no. Se denomina Herrschaft a la
probabilidad de que determinadas personas obedezcan un mandato con un contenido determinado.

Herrschaft era para Weber una forma especifica de Macht.

> Max Webet, Economia y Sociedad (Ciudad de México: Fondo de Cultura Econémica, 2014), 1071
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[...] Entendemos aqui por “dominacién” un estado de cosas por el cual una voluntad
manifiesta (“mandato”) del “dominador” o de los “dominadores” influye sobre la accion de
otros (del “dominado” o de los “dominados”), de tal suerte que en un grado socialmente
relevante estos actos tienen lugar como si los dominados hubieran adoptado por si mismos y
como maxima de su accién el contenido del mandato (“obediencia”).

Es bajo esta diferencia que, segin Weber, yace el nacimiento de la masa psicolégica que impulsa la
creacion del fenémeno en cuestion; las especificidades sobre la masa seran tratadas mas adelante en
este mismo capitulo, no obstante, me parece importante sefialar desde este momento la estrecha
relacién que nace entre el lider y la masa por la forma de dominacién y esta manifestacion del poder
organizado y efectuado (Herrschaft). Las posibilidades de imponer la voluntad propia sobre otros son
potencialmente diversas y es por esta amplitud de posibilidades que Weber ha mencionado que
“dominacién” no puede ser una categoria cientificamente utilizable ya que serfa imposible una
completa casuistica de todas las formas, condiciones y contenidos de “dominar”. Como consecuencia
de lo sefalado anteriormente, Weber ofrecié estudiar la dominacién desde dos tipos que son
radicalmente opuestos el uno del otro: la dominacion mediante una constelacion de intereses y la dominacion
mediante la antoridad. Para Weber, el tipo mas puro de la primera forma es el dominio monopolizador
de un mercado, mientras que el tipo mas puro de la segunda forma serfa el poder ejercido por el padre
de familia, por un funcionario o por un principe.” Naturalmente, dentro de esta investigacién me
centraré en el tipo de dominacién mediante la autoridad que se ejerce a través del mando y la
obediencia, sin embargo, no debemos de descartar la idea de que se puede transitar entre estos dos
tipos de dominacion, a pesar de ser radicalmente opuestos; “toda forma tipica de dominacién en virtud
de una constelaciéon de intereses, y sobre todo en virtud de la posesion de un monopolio, puede
transformarse gradualmente en una dominacién autoritatia”.® Sobre esto, me patece imperativo
recordar dos cosas: primero, todos aquellos regimenes que pueden colocarse en categorias como
totalitarios, autoritarios o personalistas que inicialmente fueron instaurados a partir de ejercicios
democraticos y maneras legales; segundo, tener en cuenta esta constelacién de intereses y como es que

P , . ., . . ., ;. qQ
las élites econémicas del mundo también tienen agencia en la construccion de la politica.’

6 Max Webet, Economia y sociedad, 1076
7 Max Webet, Econonia y sociedad, 1073.
8 Max Weber, Economia y sociedad, 1074.
9 Véase Capitulo II.
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Para Weber era necesario un analisis profundo de las estructuras de dominacién teniendo en
consideracion el trasfondo detras de la aceptacién de esta estructura; él argumentd que el

cumplimiento de la voluntad ajena puede tener varias motivaciones de distintas indoles:

[...] el enlace causal que liga el mandato a su cumplimiento puede adoptar formas muy
diferentes. Desde el punto de vista puramente psicolégico, un mandato puede ejercer su accion
mediante “compenetracién” —endopatia—, mediante “inspiracién”, por “persuasion” racional
o por combinacion de algunas de estas tres formas capitales. Desde el punto de vista de su
motivacién concreta, un mandato puede ser cumplido por convencimiento de su rectitud, por
sentimiento del deber, por temor, por “mera costumbre” o por conveniencia, sin que tal
diferencia tenga necesariamente un significado sociolégico. Mas, por otro lado, el caracter
sociologico de la dominacién ofrece diferentes aspectos de acuerdo con las divergencias
existentes en los fundamentos generales de su validez.!0

La multiplicidad dentro de la génesis de la obediencia me hace pensar en el trabajo del psicélogo
estadounidense, Stanley Milgram quien durante el siglo pasado condujo vatrios expetimentos'' y
estudios respecto al fenémeno de la obediencia. Los experimentos de Milgram probaron que las
personas son propensas a seguir 6rdenes —incluso 6rdenes violentas y atroces— si provienen de una
autoridad aceptada y legitimada. El investigador, dentro de sus reflexiones en torno a la obediencia
concluy6 —al igual que Weber— que existen un sinfin de razones por las cuales un individuo decide
obedecer a otro, la que mas llama mi atencion es aquella que se enfoca en cémo el contexto afecta a
este individuo. Milgram, tras su experimento detallado en Obedience to Authority’” observé que muchos
de los sujetos justificaban sus acciones diciendo que ellos no hubieran actuado asi individualmente,
sino que estaban siguiendo 6rdenes; fue aqui cuando Milgram cay6 en cuenta que los sujetos eran

parte de una estructura de poder mucho mayor que los hacia obedecer las 6rdenes dadas, sin importar

10 Max Webet, Economia y sociedad, 1077.

Los conceptos Einfiiblung (endopatia), Eingebung (inspiracion) y Einredung (persuasion racional) los toma Weber de la obra
de Willy Hellpach, Epidemias mentales.

11 Uno de los experimentos mas notorios de Milgram consistié en una muestra heterogénea que fue sometida a una
dinamica de “maestro” y “aprendiz”; el aprendiz tenfa que memorizar pares de palabras (¢j. Caja-azul, pajaro-salvaje, etc.)
y recitatlas correctamente, si el aprendiz fallaba en esta tarea, el maestro —quien era ordenado por el investigador— tenia
que administrar una descarga eléctrica al aprendiz. Cada vez que el aprendiz cometia un error, la descarga eléctrica seria de
mayor voltaje; la carga eléctrica empezaba en los 15 voltios y llegaba hasta los 450 voltios; a pesar de que, en realidad, no
existian tales descargas, el maestro crefa estar castigando al aprendiz, esto se veia reforzado con reacciones de dolor por
patte del aprendiz dependiendo de la descarga que supuestamente recibia. Cuando el maestro dudaba de continuat con el
castigo por los signos de dolor, el investigador lo alentaba a continuar con el expetimento. Tanto el investigador como el
aprendiz eran parte del equipo de Milgram de manera que el unico sujeto de estudio era el maestro. Se estimé que la
mayortia de los sujetos no pasarian de los 150 voltios, que renunciarfan, desobedecerian al investigador y que solo 1 de cada
1000 setfa quien llegara a los 450 voltios, sin embatgo, 2/3 de los sujetos llegaron a la maxima cantidad de voltaje.

12 Stanley Milgram, Obedience to authority. New York: Harper Perennial Modern Thought, 2009.
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las consecuencias que las 6rdenes pudieran tener. Estas estructuras de poder y autoridad también
alteran los imaginarios colectivos y, como consecuencia, los valores sociales de un contexto especifico
de tal manera que acciones que dentro de otros contextos serfan atroces, dentro de un contexto
especifico son aceptadas. Un ejemplo que Milgram menciona sobre esto es la Guerra de Vietnam y
como fue que el bombardeo a mujeres, nifios y hombres de todas las edades era interpretado por
millones de estadounidenses como una “causa noble”; lo mismo se podria argumentar con la limpieza
étnica que tomo lugar dentro de la Alemania nazi o el genocidio palestino perpetrado hoy en dia por
Israel. Naturalmente, esta obediencia que deviene de una alteracion de los valores sociales y colectivos
es cuidadosamente construida a través de extensas estrategias propagandisticas. En palabras de Stanley
Milgram, “la obediencia es el mecanismo psicolégico que vincula la accién individual con una meta
politica”.”” Dicho lo antetior, me atrevo a afirmar que la propaganda es un instrumento que, al
construir afectos y dioses —legitimando al lider desde lo mas profundo de la psique del ser humano—
es un factor imperante dentro de la construccion del binomio dominador-dominado que mencioné Weber
dentro de la Herrschaft ya que es este instrumento el que modifica la percepcion que ciertos individuos
tienen de la realidad, de manera que su aceptaciéon del orden de la realidad dado a través de la
propaganda puede resultar en su ciega obediencia.'

A pesar de las distintas causas que puedan devenir en un estado de dominacion, las relaciones
de control y obediencia terminan desarrollando necesariamente una estructura administrativa; toda
administracion necesita del dominio en alguna forma, pues para su desempefio se debe siempre colocar
una accion en manos de alguien con poder para ejercer poder. El poder de mando puede tener una
modesta apariencia y el jefe puede considerarse como un “servidor” de los dominados como sucede
en las administraciones democraticas; el pilar mas importante que sostiene estas estructuras de
dominacién y administraciéon es la legitimidad. En palabras de Weber: la subsistencia de toda
dominacioén, en el sentido técnico, se manifiesta del modo mas preciso mediante la autojustificacion
que apela a principios de legitimidad.” Dentro de estos principios Weber enuncié que existe la
“validez” que se expresa por medio de reglas racionales estatuidas, las cuales pueden ser pactadas u

otorgadas; el regente tiene la virtud de ejercerlas y cuidar que no se violen, mientras que el mismo

13 Milgram, Obedience to anthority, 1.

14 Otro ejemplo sobre esto podria ser la propaganda antisemita que circul6 extensivamente antes del Holocausto. Milgram
argumento que esta propaganda “prepar6” sistematicamente al pueblo aleman para aceptar la discriminacion, exclusion y
destruccion del pueblo judio.

Milgram, Obedience to authority, 9.

15> Max Weber, Economia y sociedad, 1084.
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regente debe de acatarlas por igual; asi, el sistema legitima a quien dispone del mando, sin embargo,
en ultima instancia, la legitimidad yace en las reglas y su cumplimiento y no en el individuo.

El segundo principio mencionado por Weber es el de la autoridad personal, 1a cual puede estar
legitimada por la santidad o tradiciéon. Dentro de este principio —opuesto al primero— la legitimidad
yace en el individuo y no en las reglas racionales estatuidas. Este principio de legitimidad, considero,
puede verse entremezclado con el principio del carisma ya que, en un inicio, el principio de seleccion
de estos individuos es un principio carismatico. Ejemplos de esto podria ser la creencia en la divinidad
de la monarquia.

El tercer principio es el que esta basado en la consagracion a lo extraordinario y la creencia de
un carisma, es decir en la efectiva revelacion o gracia concedida a ciertas personas que son vistas como
redentores, profetas y héroes, es de aqui que nace lo que el autor considerd los tipos puros de

dominacién.'®

Debemos de recordar que los tipos de dominacién son una fuerza organica fluctuante

cuya naturaleza no es quedarse estatica sino que, al contrario, es estar en un movimiento continuo lo

cual puede resultar en una mezcla entre varios principios dentro de un mismo caso de estudio.
Durante esta investigaciéon centraré mi atenciéon en el “carismatismo” o dominacién

carismatica ya que es la categorfa de dominacion que le es mas fiel a los tipos de gobierno donde surge

el culto a la personalidad. Weber defini6 la dominaciéon carismatica como:

[...] en virtud de devocion afectiva a la personal del sefior y a sus dotes por gracia (carisma),
especialmente: facultades magicas, revelaciones o heroismo, poder intelectual u oratotio. |[...]
Sus tipos mas puros son la dominacién del profeta, el héroe guerrero y del gran demagogo.
[...] El tipo que manda es el candillo. El tipo que obedece es el apdstol. Se obedece
exclusivamente al caudillo de manera personal por sus cualidades excepcionales, y no en virtud
de su posicion estatuida o de su dignidad tradicional. De ah{ también sélo dura mientras dichas

cualidades le son atribuidas y probadas, o sea mientras su carisma subsiste.!”

Dentro de la definicién, existen varios conceptos y actitudes que son fundamentales para la
construccion del culto al lider y el sentido religioso que se le da a este como lo es la creencia en un ser
superior o elegido directamente por Dios y la devociéon que esto puede causar dentro de su séquito de
seguidores o apdstoles. Si bien el contexto en el que Weber enuncié estas definiciones es distinto al que
esta investigacion estudia, la teorfa Weberiana —considero— puede ser aplicada a nuestro contexto

contemporaneo. Aunque la politica de los siglos XX y XXI parece estar lejos de categorias como genios

16 Max Webet, Economia y sociedad,1084.
17 Max Webet, Economia y sociedad,1390-1392
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y taumaturgos, la realidad es que estas cualidades carismaticas que Weber describid sobreviven en el
imaginario colectivo y se manifiestan de una manera distinta y particular dentro de la modernidad
tardfa y posmodernidad; esto es parte de las supervivencias (Nachleben) de las cuales se hablara mas
adelante. Muchos de los lideres que encarnan y encarnaron las cualidades que describié Weber fueron
y son atribuidos con distintas caracteristicas consideradas superiores segun los valores de las
sociedades que rigen; si los valores y afectos de la sociedad cambian, naturalmente, se buscaran o
construiran lideres con caracteristicas afines. Fue a partir del siglo XX que las condiciones y cualidades
magicas o religiosas —en su mayorfa, mas no todas— fueron reemplazadas, dependiendo del contexto,
por propiedades tedricas, nacionalistas, capitales, tecnocraticas, raciales e incluso viriles, entre muchas
otras. El taumaturgo fue reemplazado por el tedrico y el profeta por el caudillo nacionalista.

Me gustarfa dejar en claro que estas definiciones dadas y su relacion con el culto a la
personalidad no son el fruto de una condicién social especifica, sino que se requiere de una variedad
de elementos para crear el ambiente ideal para que permita el nacimiento del culto a la personalidad.
Indudablemente, uno de los factores mas importantes es el del pensamiento magico ligado a los
imaginarios religiosos que habitan también en la esfera politica, como la salvacién y la teleologia, ya
que estos imaginarios se alimentan de la esperanza de tal manera que se propicia el nacimiento de la
fe. También, al ser una relaciéon social puramente personal, pero al mismo tiempo colectiva y
profundamente afectiva, la dominacién carismatica es propensa a la inestabilidad, de manera que el
lider constantemente se ve en la necesidad de recurrir a métodos con los cuales controlar la opiniéon
publica —como es la propaganda— para no traicionar la fe del pueblo, ya que esto resultaria en el
desmantelamiento de la dominacién carismatica; asi es como podemos ver un vinculo crucial entre el
culto y la creacién de propaganda politica.

Existen autores que debaten que en la politica actual™®, no existe factor mas importante que la
personalidad y que un partido entero o proyecto politico se logra —o no— vender al publico
dependiendo de la personalidad.”” Entendido lo anterior, creo se nos plantea entonces la cuestion de
si el lider politico hace a la propaganda o si es la propaganda la que hace al politico; en lo personal,
concuerdo con la respuesta que dio Edward Bernays que es que tanto la propaganda necesita del lider

carismatico como el lider de la propaganda. “La propaganda no sirve de nada al politico a menos que

25 20
>

este tenga algo que decir y que el publico, consciente o inconscientemente quiera oirlo”,” escribié

18 Por actual me refiero — se refieren— a la politica del siglo XX hasta nuestros dias.
19 Edward Bernays, Propaganda. (Espafia: Editorial Melusina, 2010), 126.
20 Bernays, Propaganda, 135
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Bernays. Reitero la cita debido a que considero que ejemplifica de manera elocuente el tema
previamente discutido acerca de cémo el culto a la personalidad se sustenta de una compleja red
compuesta por multiples estrechamente interrelacionados y que serfa un error asumir que solo un
elemento de la ecuacion garantice la creacion efectiva de un culto.

Como he mencionado en repetidas veces, ningun tipo de dominacién es “puro” ya que es
normal que los tipos de dominacién se mezclen y complementen, como podria ser el caso de un
gobierno con un regente carismatico elegido por medio de una democracia, la cual esta basada en un
tipo de dominacién racional-legal, como se vera en varios ejemplos del fenémeno a lo largo de esta
investigacion.”’ De hecho, el liderazgo carismatico muchas veces se beneficia de otros tipos de
estructuras de dominacién como es la democracia ya que ese mismo carisma del candidato puede
sustentar su popularidad y ganar la mayoria de votos; en estos casos, los lideres obtienen una especie
de “doble legitimaciéon”—por ponerlo de alguna manera— ya que son legitimados por su carisma y
también por el sistema legal que permitié que fueran elegidos por el pueblo. En palabras de Hannah
Arendt: “los movimientos totalitarios usan y abusan de las libertades democraticas con el fin de
abolirlas”;”* aunque claro estd que no todos los contextos y lideres analizados en esta investigacion
pueden ser catalogados como totalitarios, lo que mencioné Arendt se ve reflejado en todos aquellos
lideres que subieron al poder por medios legales y democraticos, no obstante, se mantuvieron mas
tiempo en el poder que lo estipulado inicialmente a través de la abolicién o modificacién de estos
procedimientos. Sin embargo, aun estando dentro de un marco legal estricto, la dominacion
carismatica opera desde la excepcionalidad y su naturaleza es no sostenerse en reglas fijas de manera
que, a partir de ella, pueden nacer nuevas estructuras que alimenten el poder y la legitimidad del lider

carismatico

2l Weber definié la dominacién racional-legal como un tipo de dominacién basada en normas establecidas segin un
procedimiento racional, a la que estin sometidos también los gobernantes, esto se acompafia a su vez, de instituciones
administrativas que se caracterizan por una maxima racionalidad.

22 Hannah Arendt, Los origenes del totalitarismo. (Madrid: Alianza, 2020), 440.
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1.2 La sacralizacion de la politica

La religion politica y la religion civil son conceptos que el historiador italiano Emilio Gentile localizé
dentro de una supra-categoria llamada re/igion of politics” la cual describié como una forma particular
de la sacralizacion de la politica que ha ocurrido en la era moderna tras la independencia de la politica
de la nocién de religion tradicional que se comprendieron unidas durante siglos lo que puede ser
entendido como la superviviencia de imaginarios religiosos dentro de las estructuras politicas
contemporaneas, elevando su potencia dentro de la existencia humana y asume un significado de

caracter sagrado. Emilio Gentile definié su supra-categoria como:

A religion of politics is created every time a political entity such as a nation, state, race, class,
party, or movement is transformed into a sacred entity, which means it becomes transcendent,
unchallengeable, and intangible. As such, it becomes the core of an elaborate system of beliefs,
myths, values, commandments, rituals, and symbols, and consequently an object of faith,
reverence, veneration, loyalty, and devotion, for which is necessary, people are willing to
sacrifice their lives. The resulting religion of politics is a religion in the sense that it is a syszew
of beliefs, myths, rituals, and symbols, that interpret and define the meaning and end of buman existence by
subordinating the destiny of individuals and the collectivity to a supreme entity.2*

Reitero, la religién de la politica es un fendmeno que se distingue de otras formas histéricas de la
sacralizacién del poder politico ya que es independiente de la religion tradicional; no obstante, la
religién de la politica puede estar modelada por estructuras, rituales y mitos de religiones tradicionales.
Dentro de esta supra-categoria, Gentile definié las dos principales vertientes que puede haber: la re/igidn
cvil y 1a religion politica; podriamos decir que ambas son las dos caras de una misma moneda, sin
embargo, sus implicaciones pueden tener consecuencias distintas. El término “religién civil" puede
ser atribuido a Jean-Jacques Rousseau™ ya que fue utilizado para definir la religién del civil demdcrata

dentro de la Europa ilustrada. Rousseau argumenté que la guerra politica también es una guerra

23 1 traduccion literal de religidn of politics es: religion de la politica

24+ Emilio Gentile, Politics as Religion. (Reino Unido: Princeton University Press, 20006), xiv

Una religiéon politica es creada cada vez que una entidad politica como lo es una nacién, estado raza, clase, partido o
movimiento es transformado en una entidad sagrada, lo que significa que se vuelve trascendente, indiscutible e intangible.
Como tal, se convierte en el nicleo de un elaborado sistema de creencias, mitos, valores, mandamientos, tituales y simbolos
que tiene como consecuencia un objeto de fe, reverencia, veneracion, lealtad y devocion, para el cual, si es necesario, la
gente esté dispuesta a sacrificar sus vidas. La religion resultante de la politica es una religion en el sentido de que es un
sistema de creencias, mitos, rituales y simbolos que interpretan_y definen el significado y el fin de la existencia bumana subordinando el destino
de los individuos y la colectividad a una entidad suprema. Traduccion propia. Las cursivas son del autor.

2% Jean-Jacques Rousseau, “The Civil Religion” en: Discourse on Political Economy and The Social Contract. (Nueva York:
Oxford University Press, 1999).
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teologica y que la religion civil es una especie de religion que combina y traslada la veneracién de lo
divino al amor por la ley, de manera que la nacién se convierte en un objeto de culto y que el servir al
Estado se traduce en servir a Dios; como consecuencia, se construye una especie de teocracia en la
que no existe otro pontifice mas que el regente y no existen mas sacerdotes que los oficiales del
gobierno.” La teorfa de gobernanza de Rousseau se apoy6 en este sentimiento religioso —mas no en
la cristiandad ni en la religién tradicional— y consideré que el miedo inducido por la creencia de un
castigo divino y traducido al Estado se convertiria en miedo a la ley y haria del pueblo un pueblo servil
y obediente.”” A pesar de la importancia de la teorfa de Rousseau para el desarrollo de la nocién de la
religién civil, al ser una teorizacién sobre una forma de gobernanza, no se adapta a los objetivos y
enfoques de esta investigacion; esta es la razon por la cual utilizaré las definiciones dadas por Emilio
Gentile sobre esta nocién ya que se enfoca en el analisis de estos conceptos mas que en su posibilidad
como teorfa de gobernanza politica.

El término “religién secular” es comunmente atribuido al sociélogo francés Raymond Aron
quien utilizo el término en 1944 para definir aquellas doctrinas teleolégicas que prometian la salvacion
de la humanidad; Aron fue un fuerte critico al marxismo. A su vez, el término “religion politica” es
usualmente adjudicado al filésofo austriaco Eric Voegelin, quien también defini6 el término en 1944.
El acercamiento profundamente hegeliano que tuvo Voegelin a la religiéon politica incluy6 la teocracia,
argumentando que la religiéon politica mas antigua de una civilizaciéon fue la manera en la que los
egipcios veneraban al sol y el culto a Akenatén;™ los intereses de esta investigacion se alinean mas
hacia la posiciéon de Gentile respecto a una religion estrictamente secular que se desarrolla en una
circunstancia en donde la esfera politica y la religiosa estan separadas; esta es la razén por la cual
utilizaré las definiciones de Gentile y no las de Voegelin a lo largo del texto.

Gentile argumenté que, a pesar de que el término “religién secular” es un oximoron, esto no

necesariamente representa su imposibilidad y que, en realidad, el término va mas alld de la metafora.

26 Rousseau, “The Civil Religion” en: Discourse on...,163.

Rousseau advirti6 las consecuencias que la religion civil podria tener, aun cuando €l la veia como el camino correcto hacia
la democracia. El consider6 que la religién civil serfa perjudicial para el desarrollo de la sociedad en dos situaciones
patticulares: la primera, serfa la construccion de esta religion a base de errores y mentiras creando supersticiones en el
pueblo; la segunda, serfa cuando la religién construya una nacién exclusiva y tiranica, esto tendria como consecuencia una
poblacion bélica e intolerante que estarfa dispuesta a matar a otro ser humano que no se susctiba a sus creencias. Desde
luego, las advertencias que mencioné Rousseau son escenarios los cuales, tras su materializacion, alentaron el estudio del
fenémeno en muchos académicos del siglo XX como Emilio Gentile.

27 De esta nocién nace la oposicion del Rousseau al ateismo ya que la nula creencia de un sentido de omnipotencia podtia
generar desobediencia por parte del pueblo.

28 Hric Voegelin, “The Political Religions” en: The collected works of Eric Voegelin Volume 5: Modernity Without Restraint: The
Political Religions, The New Science of Politics, and Science, Politics and Gnosticism. (Columbia: University of Missouri Press,

2000), 34.
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Desde el punto de vista del autor, debemos de posicionarnos con una definicién de religiéon que no
sea teocéntrica, sino que debemos interpretar la religion como un fenémeno cultural y social que se
constituye de un sistema de creencias, mitos y simbolos que expresan los valores de una colectividad;”
es bajo esta lectura es que nace la posibilidad de una religiéon secular y la sacralizacién de la politica. La
religién secular es posible ante las 16gicas que planteé Le Bon en su obra Psicologia del socialismo en el
cual argument6 que todas las creencias, invariablemente, devienen de creencias anteriores,” de manera
que una creencia nueva es simplemente la renovacion de una anterior;’' esto significa que las religiones
seculares politicas pueden ser vistas como la sustituciéon de un credo tradicional, sobre todo en los
casos en los que los gobiernos prohiben la practica de los credos tradicionales. Le Bon argumenté que
existe un instinto humano que apela a la necesidad de una creencia religiosa, sea como sea que esta se
manifieste;”” y esta es la razén por la cual la sacralizacion politica se vuelve un fenémeno constante y
posible: sobrevive. El autor analizé las formas en las que, para él, el socialismo tenfa una tendencia a
reemplazar las antiguas creencias y volverse un concepto religioso en las mentes de las masas. Le Bon
defini6 el sentimiento religioso como la necesidad de someterse a una fe cualquiera, —divina, politica
o social— de manera que podamos dirigir nuestras vidas y evitar todo esfuerzo de razonamiento ya que
el ser humano, segin el autor, no aspira a la libertad sino a la esclavitud de pensamiento; este
sentimiento tiene la capacidad de sobrevivir naturalmente a la desaparicion de la creencia que lo
sostenia al principio y alimentar el fanatismo y la fe de una nueva creencia sustituta.” El acercamiento
que Gustavo Le Bon tuvo al pensamiento y fenémeno religioso se caracterizé por una vision
pragmatica, viendo a este como un fenémeno social y psicolégico que juega un papel fundamental en
la cohesiéon social y en la conformacién de civilizaciones por su capacidad para influir en el
comportamiento colectivo; al seguir esta vision, me gustaria dejar en claro que esta investigacion no
busca hacer juicios de valor sobre el pensamiento religioso ni determinar si es que este es
inherentemente “bueno” o “malo” para el ser humano, si bien, si considero que gracias a esta forma
de pensamiento es que el culto a la personalidad se vuelve una posibilidad constante, reconozco que
la génesis de este pensamiento es compleja y antigua y es parte de la necesidad humana de encontrar

una explicaciéon y sentido de su existencia. “El hombre cambia a veces de idolos, pero ¢como ha de

2 Gentile, Politics as Religion, 3.

30 Profundizaré en esta idea mas adelante retomando el concepto de imaginario colectivo de Cornelius Castoriadis.

31 Gustavo Le Bon, “Los fundamentos de nuestras creencias” en: Psicologia del socialismo (Madrid: 1921), 63.

32 Para Le Bon estas creencias religiosas no obedecen logicas teocéntricas sino mas bien una sucesioén de creencias
pasadas las cuales si obedecian estas logicas.

33 Gustavo Le Bon, “Evolucién del socialismo hacia una forma religiosa” en: Psicologia del socialismo, Madrid: 1921), 87.
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romper las formas hereditarias de los pensamientos que las han hecho al nacer?””** fue la pregunta que
se hizo Le Bon y es, desde luego, esta sustitucion de idolos la que —da una explicacion al fenémeno
del culto a la personalidad: donde antes estaba Dios, se posiciona al lider.

La religion civil es una arista de la sacralizacién politica que —en teorfa— garantiza la pluralidad
de ideas, la libre competencia en el ejercicio de poder y la capacidad de los gobernados de destituir o
cambiar su gobierno periédicamente a través de métodos pacificos y constitucionales. A pesar de esto,
al tener un caracter religioso, la religion civil y la gente que se suscribe a ella puede llegar a adoptar
actitudes y formas de comportamiento intolerantes y excluyentes hacia otras formas de gobierno o
entidades foraneas a la practica. Esta también puede, o no, ser modelada como una religién tradicional.
Gentile ejemplifica esto con el gobierno de los Estados Unidos, argumentando que la nacién
norteamericana afirma que tiene una relacién mistica y especial con Dios que ha sido sellada con una
especie de pacto sagrado entre el pueblo y Dios mismo, de manera que el pueblo estadounidense tiene
la misién historica y social de salvar a la humanidad. El autor hizo un sucinto analisis iconografico del
billete de un dolar americano en la introduccién de su libro describiendo los simbolos que sostienen
esta religion civil. En sus palabras: “The reason is that faith in God or the Almighty as expressed in
symbols and political rituals of the American nation is the manifestation of a particular form of
religion, one that does not correspond to any particular religion professed by the citizens of the United
States. It is a civil religion [...]”.” Dentro de esta cita, el autor, al hacer un extenso analisis de las
metaforas construidas por el gobierno estadounidense, deja ver la intrinseca relacién creada entre el

Estado como institucién y la religiosidad del pueblo; el apoyo de religiones tradicionales para legitimar

34 Le Bon, “Evolucién del socialismo hacia una forma religiosa” en: Psicologia del socialismo, 91.

3 Gentile, Politics as Religion, xiii.

La razén es que la fe en Dios o el Todopoderoso, tal como se expresa en simbolos y rituales politicos de la naciéon
estadounidense, es la manifestacion de una forma particular de religién, que no corresponde a ninguna religién especifica
profesada por los ciudadanos de los Estados Unidos, es una religion civil |...] La religién civil estadounidense tiene sus
propias “sagradas escrituras” como la Declaracién de Independencia y la Constitucion que son atesoradas y veneradas
como las Tablas de la Ley. Tiene sus propios profetas como los Padres Peregrinos. Celebra sus propios héroes sagrados
como George Washington, llamado “el Moisés estadounidense” que libetd al “nuevo pueblo de Israel” de la esclavitud
bajo los ingleses y los condujo a la Tierra Prometida de la libertad, independencia y democracia. La religién civil
norteamericana venera a sus martires como Abraham Lincoln, victima sacrificial asesinada en el Viernes Santo de 1865,
después de que la nacién estadounidense hubiera sido sometida a los fuegos purificadores de una cruel guerra civil para
expiar sus culpas y restablecer el caricter sagrado de su unidad y misién; John Kennedy y Martin Luther King Jr. Se
convirtieron después, junto a Lincoln en otros ejemplos de martirio de esta religion civil. Como todas las religiones, esta
religion civil cuenta con sus propios templos y lugares para la veneracion de sus principales figuras como el monumento a
Washington, el Memorial de Lincoln y el cementerio de Atlington [...] La religion civil de los Estados Unidos detivé del
protestantismo y por mas de un siglo mostrd una la clara influencia del puritanismo y la tradicién biblica. Con el paso del
tiempo empez6 a diferenciarse y se convirtié en un punto de referencia explicito y directo de un credo puramente civil que
coexiste con creencias tanto cristianas como no cristianas. Traduccién propia.
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y asimilar los procesos de gobernanza del Estado ha sido una estrategia ampliamente utilizada.”
Gentile nombr6 a los Estados Unidos como el Estado mas religioso de las naciones industrializadas
modernas, no obstante, eso no lo hace el unico. Desde luego, los simbolos patrios de todas las naciones
se revisten de un caracter cuasi religioso en el sentido de que la profanaciéon de estos, dependiendo de
las leyes de cada pafs, puede constituir delito. En el caso del Estado mexicano, la Ley sobre el Escudo,
la Bandera y el Himno Nacionales publicada el 8 de febrero de 1984 exige el respeto a los simbolos
de manera rigurosa. El articulo 5 plantea que toda reproducciéon del Escudo Nacional debera
corresponder fielmente al modelo que se refiere en el Articulo 27 de la misma ley y que no podra
variarse o alterarse en ninguna circunstancia, mientras que el Articulo 39 establece que queda
estrictamente prohibido alterar la letra o musica del Himno Nacional y ejecutarlo total o parcialmente
con composiciones o arreglos de igual manera que se prohibe cantar o ejecutar el Himno Nacional
con fines de lucro. El Articulo 15 de esta misma ley estipula que en los edificios de todas las autoridades
e instituciones que prestan servicios educativos deberan rendirse honores a la Bandera Nacional los
lunes, al inicio de las labotes escolares, asi como también en el fin del ciclo escolar.

La necesidad de estos espacios ceremoniales como son los honores a la bandera —y sus
rigurosos parametros— le otorgan un estatus de objetos de culto a los simbolos patrios y con ellos, a
la patria misma. El ejercicio de remembranza no solamente refuerza el sentido y la construccion de la
sacralidad exotérica, sino que también funciona como una practica de significacion y afecto; apoyada
en el caracter ciclico del calendario, la practica se vuelve cotidiana en la vida del ciudadano,
construyendo asi afecto y/o culto hacia los héroes, recordados, odio hacia los enemigos pasados y
potenciales y, finalmente, un sentido de identidad, pertenencia y nacién. Como mencioné Gentile, la
religién civil, como nuicleo ideoldgico, crea un sinfin de ritos y simbolos alrededor de ella que
determinan nuestra forma de actuar junto con el Estado o la Nacién. Incluso, el Articulo 21 de la

misma Ley mexicana que he mencionado estipula que es obligatorio para todos los planteles

36 Dentro de este mismo rubro, pienso en el empleo del discurso y la estética catélica dentro del régimen de Francisco
Franco en Espafia de 1939 a 1975; esto lo menciono de manera muy sucinta ya que me gustarfa ejemplificarlo en el capitulo
II de esta investigacion, a través del analisis de la propaganda grafica.

37 El articulo 2° de la Ley sobre el Escudo, la Bandera y el Himno Nacionales menciona lo siguiente: “El Escudo Nacional
esta constituido por un aguila mexicana, con el perfil izquierdo expuesto, la parte superior de las alas en un nivel mas alto
que el penacho y ligeramente desplegadas en actitud de combate; con el plumaje de sustentacion hacia abajo tocando la
cola y las plumas de ésta en abanico natural. Posada su garra izquierda sobre un nopal florecido que nace en una pefia que
emerge de un lago, sujeta con la derecha y con el pico, en actitud de decorar, a una serpiente curvada, de modo que
armonice con el conjunto. Varias pencas del nopal se ramifican a los lados. Dos ramas, una de encino frente al 4guila y
otra de laurel a lado opuesto, forman entre ambas un semicirculo inferior y se unen por medio de un liston dividido en
tres franjas que, cuando se representa el Escudo Nacional en colores naturales, corresponden a los de la Bandera Nacional”.
Ley sobre el Escudo, la Bandera y el Himno Nacionales, Capitulo 1, Articulo 2°, 8 de febrero de 1984.
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educativos del pafs, oficiales o particulares poseer una Bandera Nacional, con objeto de utilizatla en
actos civicos y afirmar entre los alumnos el culto™ y respeto que a ella se le debe profesar: esto se
acompafia con el Articulo 46 que establece que la ensenanza del Himno Nacional es obligatoria en
todas las escuelas de educacion basica. Quienes incumplan estos 6rdenes conductuales estipulados por
la Ley sobre el Escudo, la Bandera y el Himno nacionales y sus multiples articulos seran acreedores a
multas y arrestos. Los diversos castigos y métodos de coercién utilizados para reforzar estas practicas
pueden ser vistos, de igual manera, como una forma de reforzar el adoctrinamiento del afecto del
ciudadano; estas formas de regular la conducta producen afectaciones profundas en la percepcion de
la legalidad y moralidad del ciudadano dentro del Estado, posicionan a la patria como algo respetable
dentro del compas moral de cada ciudadano.

¢Podriamos equiparar la violaciéon de los articulos mencionados con una especie de herejfa?
Desde luego que los cédigos de conducta alrededor de los simbolos y rituales patrios exige un
comportamiento moral hacia la Nacién y el Estado que no puede ser ignorado, precisamente por el
caracter religioso que se le otorga a estas entidades nacionales e institucionales. Estos sentimientos y
conductas, tanto nacionales como tradicionalmente religiosos, obedecen a la 16gica de una #radicion
inventada, como la planteé el historiador Eric Hobsbawm, explicada como un grupo de practicas que
son normalmente gobernadas por reglas aceptadas abierta o tacitamente y de naturaleza simbdlica o
ritual, que tienen como objetivo inculcar determinados valores o normas de comportamiento por
medio de la repeticién y otorgan una ilusién de continuidad con el pasado.”” Como fue mencionado
previamente, el factor de remembranza es crucial para la construcciéon de afectos, identidades y
pertenencia a la Nacion; la memoria colectiva de eventos y personas significativas crea una conexion
emocional entre los ciudadanos y la historia oficial de Estado. Recordar momentos de triunfo,
resistencia incluso de derrota ayuda a la construcciéon de héroes, martires y villanos, creando una
nocioén de colectividad, unidad y lealtad. Esta tradicion yace en la parafernalia alrededor de los rituales
llevados a cabo y son estas tradiciones las que pueden tener naturalezas y objetivos distintos,

dependiendo de su génesis:

Estas tradiciones inventadas parecen pertenecer a tres tipos de superpuestos: a) las que
establecen o simbolizan cohesion social o pertenencia al grupo, ya sean comunidades reales o

artificiales; b) las que establecen o legitiman instituciones, estatus o relaciones de autoridad, y

38 1a palabra culto es utilizada en el articulo mencionado.
3 Eric Hobsbawm, “Introduccion: La invencién de la tradicion”, en La invencion de la tradicion, editado por Terrence
Ranger (Barcelona: Critica, 2002), 8.
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c) las que tienen como principal objetivo la socializacién, el inculcar creencias, sistemas de
valores o convenciones relacionadas con el comportamiento. Mientras que las tradiciones de
los tipos b) y c) se crearon artificialmente [...] se puede sugerir provisionalmente que el tipo
a) fue el dominante, y que las otras funciones se consideraban implicitas o surgidas de un
sentido de identificacién como una “comunidad” y/o las instituciones que las representaban,
expresaban o simbolizaban como “nacién”.40

Son estas tradiciones, y su fuerte carga discursiva, las que sustentan la creacion y permanencia de una
sacralizacién politica como la religion civil. No obstante, como ya fue mencionado, existe otra
vertiente principal en la teorfa de Gentile respecto a la sacralizacion politica, la cual es la religion politica
que también es alimentada por las tradiciones y el nacionalismo, sin embargo, su manifestacion tiene
consecuencias considerablemente distintas a las de la religion civil. Gentile defini6 la religién politica

como:

Political religion is the sacralization of a political system founded on an unchallengeable
monopoly of power, ideological monism, and the obligatory and unconditional subordination
of the individual and the collectivity to its code of commandments. Consequently, a political
religion is intolerant, invasive, and fundamentalist and it wishes to permeate every aspect of
an individual’s life and of a society’s collective life. [...] In totalitarian regimes, a religion of
politics may enter into conflict with traditional religions, because it claims the primary role in
defining the meaning and purpose of the existence of a certain collectivity and aims to
subordinate the traditional religion to its own aspirations —when, that is, it does not want to
destroy it altogether.4!

Como claramente puede ser visto en la cita de Gentile, la religion politica puede ser considerada como
la maxima expresion de la sacralizaciéon de la politica y las religiones seculares, considero que la
intolerancia gestada dentro de estos espacios de pensamiento es uno de los factores que mas sentido
dogmatico posee ya que, toda creencia que sea ajena a esta religion politica es considerada una
blasfemia dentro de una dicotomia muy cerrada de lo falso y lo verdadero. Es este sentimiento de

binarismo que también sirve como un fuerte aglutinante identitario dentro de la masa que lo

40 Hobsbawm, “Introduccion...”, 16.

41 Gentile, Politics as Religion, xv-xvi

La religién politica es la sacralizaciéon de un sistema politico fundado sobre un monopolio indiscutible del poder, el
monismo ideoldgico y la subordinacién obligatoria e incondicional del individuo y la colectividad a su cédigo de
mandamientos. En consecuencia, una religion politica es intolerante, invasiva y fundamentalista; desea impregnar todos
los aspectos de la vida de un individuo y de la vida colectiva de una sociedad. [...] En los regimenes totalitatios, la religion
de la politica puede entrar en conflicto con las religiones tradicionales ya que reivindica el papel principal en la definicién
del significado y el propésito de la existencia de una determinada colectividad y pretende subordinar la religion tradicional
a sus propias aspiraciones, esto cuando no quiere destruirla del todo. Traduccién propia
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experimenta, como fue mencionado anteriormente, la construccion de /& propio y lo ajeno a través de
estas estructuras de pensamiento tienen como consecuencia un sector de seguidores extremadamente
fieles que puede conducir a una obediencia ciega como la que fue comentada anteriormente en el
capitulo.

Como consecuencia de los nacionalismos gestados en el siglo XIX, el siglo XX se convirtié en
el espacio temporal mas fértil para la sacralizacion politica; distintos proceso histéricos, politicos y
sociales afectaron el comportamiento de las masas brindando un espacio fructuoso para la persuasion
teniendo como consecuencia el inicio de regimenes que se apoyaron en la sacralizaciéon de la politica.
En un primer momento, la identidad nacional y el nacimiento de las republicas—asi como los
movimientos de independencia gestados en distintas partes del mundo colonizado— posicionaron al
nacionalismo como una fuerza unificadora. Las multiples guerras y revoluciones que tuvieron lugar
en este siglo fueron —en su mayoria—impulsadas por la creencia en el concepto de Nacion y la devocion
que este concepto, junto con la estructura que le rodea, despierta en el pueblo. Las masacres mas
grandes e inhumanas, que implicaron un conteo millonario de victimas en nombre de estas entidades
politicas deificadas, fueron impulsadas por movimientos politicos que operaban en gran medida como
movimientos dogmaticos, fundamentalistas e intolerantes; ejemplos de esto bien podrian ser el
holocausto o las purgas estalinistas. La exclusion creada a partir de la idea homogénea de la nacion
tuvo como consecuencia politicas higienistas e intolerantes que despreciaban toda vida humana que
no se suscribiera a las practicas hegemonicas. Gentile se refirié a la Primera Guerra Mundial como
este episodio que creé —yo diria exacerb6— un imaginario apocaliptico del bien contra el mal, de manera
que favorecio la creacién de nuevas religiones politicas como el nazismo y el bolchevismo. La Primera
Guerra Mundial también, en parte, fue la consecuencia del nacionalismo gestado en los gobiernos
decimononicos y contribuy6 a la extrema sacralizacion politica que se dio en los afios siguientes. Estos
regimenes fueron las iglesias de nuevas religiones politicas que intentaron determinar el significado de
la existencia individual y colectiva teniendo como consecuencia la construcciéon y proyeccion de los
lideres como dioses de estas religiones.”” En 1923, Giovanni Amendola, detall6 la intrinseca conexion
que existe entre la religién politica y el fascismo, utilizé el término “totalitario” para describir esa

esencia intrusiva que caracterizaba al movimiento:

A party may seek to dominate public life, but it must not go beyond the confines of the private
conscience in which everyone is free to seek refuge. But fascism did not so much aim to govern

42 Gentile, Politics as Religion, xvii.

25



CAPITULO I. DEVOCION E IDOLATRIA: LA SACRALIZACION POLITCIA Y SUS IMPLICACIONES

Italy as to monopolize the control of Italian consciences. The possession of power is not
enough for fascism: it needs to possess the private conscience of all its citizens, it demands
the “conversion” of Italians. [...] Fascism makes the same claims as the religion [...] Fascism
has the supreme ambitions and inhuman intolerance of a religious crusade. It does not promise
happiness to those who do not convert, and it does not leave any room for hope to those who
do not let themselves be baptized.+3

A mi parecer, Amendola dentro de la cita que consigno retraté muy bien las implicaciones —y la
profundidad de estas— que tiene un gobierno totalitario reflejando, de manera muy clara, las
caracteristicas que Gentile enuncié respecto a la religién politica tales como el control de la consciencia
y la extralimitaciéon de la esfera politica publica dentro de la esfera privada. Los casos del fascismo vy,
sobre todo, del nazismo aleman son buenos ejemplos de una religién politica; el concepto de
Weltanschaunng" fue un término fundamental para la construccion del partido y el régimen per se. El
término, dentro del contexto totalitario es utilizado para referirse a las creencias ideologicas, filosoficas
y sociales que conforman una vision integral del mundo. La Weltanschanung se convierte en la narrativa
oficial y dominante dentro del gobierno y su pueblo y abraza todos los aspectos de la vida humana.
Los movimientos totalitarios afirmaron su “superioridad” politica en cuanto portaban una
Weltanschaunng, mediante la cual tomaban posesion del hombre en su totalidad.* El papel del concepto
en cuestion en la formacion del partido nazi fue subrayado en multiples ocasiones por el mismo Hitler
e incluso era visto como una necesidad; también utiliz6 el lenguaje religioso para referirse a la

construccion del partido nazi en Mein Kampf.

[...] nosotros, sin embargo, incluso de manera agresiva, lanzando una nueva Weltanschauung y
defendiendo sus principios de manera fanatica e inexorable, prepararemos los peldafios por
los que un dfa nuestro pueblo pueda subir al nuevo templo de la libertad. |...] La fe, ayudando
al hombre a elevarse sobre el nivel de una vida meramente animal, contribuye a la firmeza y
seguridad de su existencia. Témese a la humanidad contemporanea, con su educacién apoyada
en los principios de la fe, de la religién, de la importancia practica de la moral, y eliminese esta

4 Giovanni Amendola, La democragia italiana contro il fascismo (1922-1924). (Milan-Napoles: 1960), 193-194.

Un partido puede intentar dominar la vida publica, pero no debe ir més alld de los confines de la conciencia privada en la
que todos son libres de buscar refugio. Sin embargo, el fascismo no pretendié tanto gobernar Italia como pretendid
monopolizar el control de las conciencias italianas. La posesion del poder no es suficiente para el fascismo; necesita poseer
la conciencia privada de todos sus ciudadanos, exige la “conversién” de los italianos. [...] El fascismo hace las mismas
afirmaciones que la religion. [...] El fascismo tiene las supremas ambiciones y la tolerancia inhumana de una cruzada
religiosa. No promete la felicidad a quien no se convierte y no deja lugar a la esperanza de quienes no se dejan bautizar.
Traduccién propia.

4 La palabra alemana “Weltanschanung” es cominmente traducida como “cosmovision” aunque esta traduccion pierde parte
de la profundidad que la palabra original trae consigo ya que esta no solo implica una “visién del mundo” sino una forma
de intuir, percibir y sentir el mundo; es algo pre-racional y sensible no solo un sistema conceptual ordenado.

4 Arendt, Los origenes del totalitarismo, 468.
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educacion religiosa sin substituirla por otra motivacién de igual valor, y el resultado serd una
fuere convulsién en los fundamentos de la existencia humana. Se debe tener en cuenta que no
solo vive el hombre para servir a los altos ideales, sino que también esos altos ideales
presuponen la existencia del hombre. [...] Un programa politico debe caracterizarse por ideas
generales, mientas que una definida creencia politica debe estar imbuida de una Weltanschannng
0 cosmovision universal. Esta, dado que su objetivo debe ser realizable practicamente, debera
servir no s6lo a la idea en si, sino también tomar en consideraciéon los elementos de lucha que
existen y que deben ser empleados para la consecucion de la victoria de esa idea. [...] Lo que
para la fe religiosa representan los dogmas, para un partido en formacién lo representan los

principios politicos.4¢

Hitler, en la cita seleccionada, describié esta construccion religiosa de la que hablé Gentile cuando se
refiri6 a los movimientos totalitarios en el ambito religioso ya que tanto el fanatismo, la fe y la ideologfa
que abraza todos los aspectos de la vida humana estan presentes en las descripciones de Hitler respecto
a la constitucién de un partido. El fervor religioso nazi se fundé en la supremacia de la raza aria, el
culto a la pureza de sangre, el antisemitismo y la deificacion de Hitler. La busqueda de la dominacion
total en los regimenes totalitarios es su mas grande caracteristica y esto va de la mano con la
eliminacién de una realidad no-totalitaria. El futuro totalitario demanda la institucién de una religion
politica. Los ejemplos vistos anteriormente nos podrian indicar que todas las creaciones de religiones
politicas son artificiales y deliberadamente creadas con el objetivo de la manipulacién de las masas, no
obstante, a pesar de que no niego la importantisima agencia que tiene el Estado y el lider detras de la
instituciéon de estas creencias, tampoco niego la posibilidad de que la veneracién al lider y al régimen
pueda tener también brotes orginicos y espontineos por parte del pueblo;’ pese a lo anterior,
considero que el analisis profundo de la naturaleza de la veneraciéon extralimita los objetivos y el
enfoque de esta investigacion por lo que me abstendré de entrar en los detalles de esta nocion.
Gentile nombro6 al fascismo como el prototipo de las religiones politicas del siglo XX ya que
fue el primer movimiento del siglo que cumplié con las siguientes caracteristicas: a) la abierta
enunciaciéon de que el movimiento era una religiéon politica y el uso de la energfa irracional que esta
categoria le dio; b) el uso de mitos histéricos o filoséficos para proclamarse como la tnica forma de
cultura politica; c) la veneraciéon a un lider carismatico® y la construccion de un gobierno con este
como base; d) el establecimiento de un cédigo riguroso de mandamientos morales con el fin de

establecer una liturgia politica colectiva para celebrar la sacralizaciéon del Estado y el culto a la

40 Adolf Hitler, “Weltanschanung y partido”, en: M lucha. (Medellin: Sigfrido Casa Editorial, 2013), 235-239.
47 Véase algunos ejemplos contemporaneos dentro del capitulo 11.
4 Véanse pags. 4-5.
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personalidad del lider.”” Quien no siguiera o se suscribiera a estos codigos no solamente seria
condenado al ostracismo, sino que podtia perder la vida.

Me parece —por su propia creacion de mitos, valores y liturgias— que otra gran religion politica
formada en el siglo XX fue el bolchevismo. A diferencia del nazismo y el fascismo, el bolchevismo
jamas se defini6 a si mismo, ni fue definido por sus tedricos principales, como una religién politica;™
a pesar de esto, la sacralizacion de la politica bolchevique no tardé en surgir. La Revoluciéon de Octubre
impuso cierta liturgia exotérica a través de la dogmatizacioén de la ideologia y la imposicion del poder
absoluto por parte del socialismo y el comunismo, esto se vio acompafiado de una serie de acciones
performaticas y discursivas que le otorgaron el caracter sagrado al régimen; se establecié un sistema
de creencias, rituales, simbolos y ceremonias alrededor de las figuras mas importantes del movimiento
como Karl Marx y Friedrich Engels o el obrero y campesino comun. Eventualmente, con la muerte
de Lenin en 1924 y la asuncién de Stalin al poder, sus figuras se convirtieron en objeto de culto. A
pesar del intento por erradicar la tradicioén del cristianismo ortodoxo, se trasladaron (sobrevivieron) varias
tradiciones dentro del nuevo régimen y las practicas cotidianas como el ion comer’ o el
embalsamamiento y veneracion a Lenin como un santo; esto también se vio reflejado en la propaganda
cuya iconograffa imit6 la tradicién iconografica del cristianismo ortodoxo. Como sera explicado con
mayor profundidad posteriormente, el Estado cre6 una nueva vision escatologica dentro del
comunismo universalista que absorbié tradiciones milenarias de la cultura rusa y las combiné con el
materialismo cientificista, la idolatria de la modernizaciéon y la industria y la nocién del proletariado
internacional; asi nacié una religion nueva, la del bolchevismo ruso.”® El escritor y revolucionario
soviético, Ilya Ehrenburg, quien vivié el estalinismo de inicio a fin, en sus memorias escribié sobre el

impacto que tuvo el culto a Stalin: “For 1938 it is more correct simply to use the word ‘cult’ in its original religions

4 Gentile, Politics as Religion, 36.

50 Existieron tedricos bolcheviques, como Anatoly Lunacharsky (1875-1933) que argumentaban que el fenémeno religioso
eventualmente desapareceria y deberfa de ser reemplazado por la nocién religiosa del marxismo; asi, el marxismo se
convertirfa en la religién del ser humano moderno y evolucionado, de manera que el hombre trascenderia a una especie de
estatus de dios libre de mito. A la idea se le denominé “construccion de Dios”. La idea de la construccion de Dios se ve
influenciada por las nociones del Ubemmensch (superhombre) de Nietzsche por la superacion de las limitaciones y
restricciones de la moral tradicional creando asi un ser critico de los valores tradicionales como era la religion a la cual se
oponfan Marx y los bolcheviques. No obstante, a pesar de la popularidad que la construccién de Dios obtuvo entre algunos
de los primeros bolcheviques, fue refutada inmediatamente por Vladimir Lenin quien consideraba que la construccién de
Dios traerfa eventualmente como consecuencia el culto a la personalidad, el cual Lenin consideraba sumamente dafiino
para el movimiento y la sociedad.

51 Conocido en inglés como zon corner o red corner, este gesto es fundamental para la vida religiosa de muchas personas.
Consiste en asignar una esquina en la casa donde se pone algin icono religioso, junto con velas, agua bendita y la Biblia.
Los iconos son puestos de manera diagonal. Esta tradicién fue adoptada por la iglesia ortodoxa, sin embargo, tiene raices
mucho mads antiguas que nos remontan a la antigiedad y al pueblo Rus’.

52 Gentile, Politics as Religion, 39.
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meaning. In the minds of millions Stalin transformed into a mythical demigod; all trembled as they said his nane,
believed that he alone could save the Soviet Union from invasion and collapse”.” El testimonio de Ehrenburg
constituye una valiosa manifestaciéon del impacto de la construcciéon del culto en la era estalinista,
revelando de manera elocuente la difuminacién de la linea entre la espiritualidad tradicional y la
adopcion de una religion secular del Estado como lo definié Gentile. Stalin transformé el Partido
Comunista en una organizacion eclesiastica. Medvedev argumenté que el culto a Stalin llegé a tal punto
que se produjo una distorsion de la realidad que cegé a la poblacion frente a los crimenes cometidos
por €l; la distorsion de esta realidad llegd a provocar un sentimiento de éxtasis en algunas personas.™
La dialéctica entre el amor y el terror creada por el gobierno estalinista cre6 una lealtad desmoralizante
dentro de sus simpatizantes; las purgas estalinistas son un ejemplo de esto, como lo fue el caso de la
leyenda de Pavlik Morozov de quien se dijo que reportd en 1932 a su propio padre, Trofim Morozov,
como traidor de la nacién teniendo como resultado su aprehension y encarcelamiento en un campo
de trabajo que eventualmente implicé su ejecucion. La historia oficial contada por el Estado afirmaba
que el niflo fue después asesinado por sus propios parientes por haberle sido fiel al Estado y
traicionado a su propia familia; esto tuvo como consecuencia el martirio de Pavlik y la construccion
de su leyenda; a partir de esto, se erigieron estatuas, se nombraron escuelas, se escribieron poemas y
se compusieron canciones — e incluso una épera— para recordar al nifio héroe y martir de la nacién
soviética. La historia de Pavlik Morozov funcioné como una moraleja para las infancias,
incentivandolas a reportar inclusive a sus propios padres, en caso de una traicion. La veracidad de la
historia de los Morozov fue después refutada por la evidencia encontrada tras la disolucién de la Union
Soviética mostrando el mito como un recurso propagandistico mas de la era estalinista.

Sin duda, con lo anteriormente visto, queda claro que los totalitarismos del siglo XX son, en
definitiva, la maxima expresion de las religiones politicas por la forma en la que invadieron y
dominaron todos los aspectos de la vida publica y privada; la fascinacion surgida entre el pueblo creada
por el poder que tenfan estas estructuras construyé una base sélida de fervientes fanaticos devotos al

régimen y al lider, el cual fue transformado en un dios. Sin embargo, me parece muy importante no

53 Jlya Ehrenburg apud Roy Medvedev, Lez History Judge: The Origins and Consequences of Stalinism. (Nueva York: Columbia
University Press, 1989) 617.

Para 1938 serfa mas cotrecto simplemente utilizar la palabra “culto” en su significado religioso original. En la mente de
millones de personas, Stalin se transformé en un semidiés mitico; todos temblaban cuando alguien decia su nombre y se
crefa que solamente €l podia salvar la Unién Soviética de la invasion y el colapso. Traduccion propia.

54 Véase: Roy Medvedev, “Conditions Facilitating Usurpation of Power: Again on the Stalin Cult” en: Les History Judge:
The Origins and Consequences of Stalinism. (Nueva York: Columbia University Press, 1989) 617-623.
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olvidar que el culto a la personalidad también puede surgir en contextos que no son considerados
totalitarios; dentro de la religién civil podemos encontrar vestigios del culto y es por eso por lo que
no solamente centraré mi atenciéon en los totalitarismos.

Desde luego, la naturaleza del liderazgo carismatico justifica y alimenta en gran parte la
constitucion de la sacralizacién politica —ya sea esta una religion politica o una religiéon civil— por las
caracteristicas miticas que este tipo de liderazgo tiene. La combinacién de estos dos factores que
hemos revisado en las dltimas paginas indudablemente tiene un papel imperativo en la construccion
del culto a la personalidad, no obstante, ahora me parece necesario revisar y analizar la participacion

que tienen las masas dentro de esta construccion.

1.3 La masa y el individuo

El tercer concepto del que es importante hablar es el de la masa ya que, como fue descrito
anteriormente, el carismatismo y la sacralizaciéon de la politica son unicamente posibles a través del
apoyo y devocién de la multitud. Desde luego que, al formar parte de una colectividad, como todos
lo hacemos, es necesario analizar y comprender nuestro rol —activo o pasivo— dentro del fenémeno
estudiado. La participacion del gobernado dentro de las estrategias del gobernante es imperativa para
la creacién de un sujeto de culto. Los grandes cambios en los 6rdenes sociales parecen estar siempre
determinados por transformaciones politicas, no obstante, creo que nunca debemos de quitar el ojo
de la agencia que tienen los pueblos sobre estos cambios politicos que inciden en las estructuras
sociales. Los cambios situados en las formas de gobernanza se ven intrinseca e imperativamente
influenciados por los cambios en las ideas de las masas; esto es un sintoma que inici6 a finales de la
era moderna y, desde luego, se ha seguido manifestando en la posmodernidad. Gustavo Le Bon afirmé
que durante el tiempo en el que él vivié y escribi6,” los movimientos politicos se vieron
profundamente afectados por la agencia de las masas; la voz de las masas se convirtié en un factor
preponderante que dicté —y lo sigue haciendo— el comportamiento de los gobernantes; es el alma de
las masas donde se preparan los destinos de las naciones.”® Entonces, ¢qué es “la masa’?

“La masa” —también referida como “la muchedumbre” o “las muchedumbres”— ha sido un

concepto tratado y analizado por multiples tedricos en distintos contextos y temporalidades; Gustavo

55 Finales del siglo XIX y principios del siglo XX.
56 Gustavo Le Bon, Psicologia de las masas. (Madrid: Ediciones Morata, 2005), 20.
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Le Bon puede ser considerado como uno de los mas importantes e influyentes en este rubro y dentro
de esta investigacion, sera un autor nodal no solo por mi propio uso de sus conceptos y acepciones
sino que también porque ha sido un autor sumamente revisitado por teéricos posteriores que se
interesaron por este tema. Retomar a Le Bon me parece relevante por dos razones: la primera, es a
profunda dimension psicolégica que la teoria de Le Bon trae consigo la cial me parece crucial para esta
investigaciéon ya que, para develar los sintomas de las supervivencias dentro de las imagenes
propagandisticas, tenemos que entender al devenir histérico como un entramado entre lo material y
lo psiquico tal como también lo entendieron Walter Benjamin y Aby Warburg,” autores fundamentales
para esta investigacion; la segunda razoén es la influencia que Le Bon ha tenido fuera del campo de la
psicologfa; el autor en cuestion fue leido por lideres como Mussolini y Hitler, de manera que el
entendimiento que ¢l llegd a tener sobre el comportamiento del individuo dentro de una masa sirvié
para fundamentar las estrategias de gobernanza de distintos regimenes totalitarios; la teorfa de Le Bon
no se quedo en la investigacion psicoldgica, sino que dio un salto hacia la politica, transformando los
mecanismos de manipulacién, coercién y administraciéon publica de algunos gobiernos de inicios del
siglo XX.*® De manera muy concreta, Le Bon, al definir lo que ¢l entendié por “masa” decidi6 situarse
desde la psicologia ya que el significado dentro esta disciplina posee caracteristicas distintas al
significado de “masa” en el sentido literal —entendido como un cimulo de gente—; tomando esto en
consideraciéon Le Bon definié la masa como una aglomeraciéon de seres humanos en la cual la
personalidad consciente e individual se esfuma y las ideas de todas las unidades se orientan en una
misma direccién; dentro de esta masa surge un alma colectiva;”” de manera mas precisa, lo que definié
Le Bon es llamado “masa psicologica”. Esta caracteristica de la unidad de pensamiento también fue
descrita por José Ortega y Gasset en su propia definicién de masa, en la que mencion6 que “la
formacién normal de una muchedumbre implica la conciencia de deseos, de ideas, de modo de ser en
los individuos que la integran”.”’ Serge Moscovici también, al definir “la masa”, ha mencionado su

potencia, efervescencia y pensamiento unitario que sobrepasa cualquier razonamiento:

[...] una masa es el animal social que ha roto su correa. Las prohibiciones de la moral han sido
barridas, junto con las disciplinas de la razén. Las jerarquias sociales relajan su dominio. Las

57 Véanse capitulos II y ITL.

58 Me parece importante aclarar que no estoy enunciando a Le Bon como un fascista o nazi, sino como un teético cuya
teorfa fue tomada por los gobiernos totalitarios en cuestion. Asimismo, la teorfa de Le Bon no fue unicamnete utilizada
para la creacién de propaganda totalitaria, sino que fue y es utilizada por multiples gobiernos de distintas orientaciones
dentro del compas politico.

59 Le Bon, Psicologia de las masas, 27.

00 José Ortega y Gasset, La rebelion de las masas. (México: Planeta, 1985), 44.
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diferencias entre tipos humanos quedan abolidas, y los hombres exteriorizan en la accién, a
menudo violenta, sus sueflos, sus pasiones, de la mas brutal a la mas heroica, del delirio al
martirio. Un grupo humano en efervescencia, un constante hormiguear, tal es la multitud. Y
también una fuerza indomable y ciega, capaz de superar todos los obstaculos, de desplazar
montafias o de destruir la obra de los siglos. [...] De ahi también su busqueda de un ideal o de
una creencia, su necesidad de un modelo que le permita restaurar la integridad a que aspira.
[...] Es la que monta el decorado en el que los lideres prestigiosos o carismaticos, que tienen

vocacion de agrupadores, recrean fuertes vinculos.!

No es ninguna cuestion menor la mencioén de estos tres tedricos del pensamiento unitario de la masa,
y su efervescente deseo y pasiéon por este mismo pensamiento; el lider carismatico le debe su
legitimidad a la masa y solo es a través de esta que puede elevar suimagen y régimen. Las caracteristicas
irracionales y pasionales de la masa también son necesarias para establecer el liderazgo carismatico del
que Weber hablé y que describié como inestable por estar atado a las pasiones humanas. Lo que
estudiamos aqui inicia como una relacién simbidtica y termina como un vinculo parasitico® porque lo
que en un inicio parece ser que la multitud obtiene lo que denuncia a través de la institucién de un
gobierno que ellos mismos crearon o eligieron, sin embargo, la historia ha confirmado que la ceguera
presentada por esta masa, aunada al abuso de poder del Estado, ha creado los ambientes mas hostiles
y violentos, sobre todo para aquellos que no caben dentro de la homogeneidad deseada por estos
entes.

El lider carismatico les pide sacrificios a sus seguidores, el primero y mas importante es el de
la renuncia al control del poder, con el fin de conseguir tener una gobernanza mas eficaz; el pueblo,
por el exceso de confianza creado con la apelacion a los afectos en la propaganda y los discursos,
autoriza y ratifica los procedimientos anormales de vigilancia, de sospecha y de opresion.”’ Existe una
proximidad entre el concepto de masa psicoldgica que menciono con la nocién de sacralizacion de la
politica de Gentile que fue mencionada anteriormente —religidn politica 'y religion civil—y esta proximidad
yace en la intolerancia hacia todo y todos aquellos que no estén suscritos a estas estructuras de poder.

Desde luego que mayoritariamente, la coercion viene desde el Estado no obstante, no podemos dejar

61 Serge Moscovici, La era de las multitndes. México: Fondo de Cultura Econémica, 1985), 13.

02 Véase Hannah Arendt, Los origenes del totalitarismo, 434.

“El factor inquietante en el éxito del totalitatismo es mas bien el verdadero altruismo de sus seguidores: puede ser
comprensible que un nazi o un bolchevique no se sientan flaquear en sus convicciones por los delitos contra las personas
que no pertenecen al movimiento o que incluso sean hostiles a éste; pero el hecho sorprendente es que no es probable que
ni uno ni otro se conmuevan cuando el monstruo comienza a devorar a sus propios hijos y ni siquiera si ellos mismos se
convierten en victimas de la persecucion, si son acusados y condenados, si son expulsados de partidos o enviados a un
campo de concentracion”.

63 Moscovici, La era de las nmultitudes, 15.
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de mirar la violencia que la masa ejerce hacia aquellos que no son parte de ella; esto es lo que Jacques
Ranciére llamé policia;® por esta razén me parece fundamental nombrar y reconocer la agencia que
tenemos los individuos dentro de estos procesos sociales que a ratos podrian parecer ajenos y lejanos.
“El nacimiento de una forma de vida colectiva ha coincidido siempre con el amanecer de un nuevo
tipo de humano. Inversamente, la declinaciéon de una de estas formas va siempre acompanada de la
desaparicion de un tipo de hombres™;” lo descrito por Moscovici en la cita anterior me parece que
relata muy bien la manera en la que las sociedades, guiadas por el Estado, al buscar unidad, se
homogeneizan, dejando fuera a todo aquel individuo que no cumpla con las caracteristicas necesarias
para ser parte de la sociedad creada.

La intolerancia y division de los individuos es un factor fundamental para crear un sentido de
unidad entre aquellos que si entran en el molde homogéneo de pensamiento que intenta crear el Estado
para construir su legitimidad: nosotros contra ellos. La polarizacion de la sociedad no solamente se queda
como un recurso discursivo dentro de las estrategias de gobernanza, sino que también mantiene un
papel imperativo en la propaganda grafica. La figura del aliado es importante en el sentido que le da
potencia al movimiento, sin embargo, la figura del enemigo es imperativa para la unificacién de los
aliados. La consecuencia de esto es una propaganda cada vez mas psicologica e ideoldgica llena de
recursos afectivos con el objetivo de cautivar la atencién y el sentimiento del espectador.”

El vinculo que existe entre la masa y su lider se sostiene por una profunda relaciéon simbidtica
de poder en la cual ambas partes se alimentan la una de la otra. Moscovici construy6 una metafora —

que me parece acertada— en la que argumenté que la masa es como una especie de ladrillos

amontonados unos sobre otros, pero carentes de un aglutinante que los mantenga firmes, de manera

64 Sobre el concepto de policia 'y lo policial “Generalmente se denomina politica al conjunto de los procesos mediante los
cuales se efectian la agregacion y el consentimiento de las colectividades, la organizacion de los poderes, la distribucion
de los lugares y funciones. Propongo dar otro nombre a esta distribucion y al sistema de estas legitimaciones. Propongo
llamatrlo policia. |...] La baja policia no es mas que una forma particular de un orden mas general que dispone lo sensible
en lo cual los cuerpos se distibuyen en comunidad. [...] la evolucién de las sociedades occidentales |...] hace de lo policial
un elemento de un dispositivo social donde se anudan lo médico, lo asistencial y lo cultural. Sin embargo, no identifico a
la policia con lo que se designa con el nombre de “aparato del Estado”. La nocién de aparato del Estado, en efecto, estd
atrapada en el supuesto de una oposicion entre el Estado y sociedad donde el primero es representado como la maquina,
el ‘monstruo frio” que impone la rigidez de su orden a la vida de la segunda. [...] La distribucién de los lugares y las
funciones que define un orden policial depende tanto de la espontaneidad supuesta de las relaciones sociales como de la
rigidez de las funciones estatales. [...] la policia es primeramente un orden de los cuerpos que define las divisiones entre
los modos del hacer, los modos del ser y los modos del decir, que hace que tales cuerpos sean asignados por su nombre a
tal lugar y a tal tarea; es un orden de lo cisible y lo decible que hace que tal actividad sea visible y que tal otra no lo sea, que
tal palabra sea entendida como perteneciente al discurso total y tal otra al ruido”.

Jacques Ranciere, E/ desacuerdo: politica y filosofia, (Buenos Aires: Nueva Vision, 1996), 43-45.

65 Moscovici, La era de las multitudes. 14.

06 Véase “Unioén” en el Capitulo 111
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que se forma un edificio endeble; el lider actiia como esta especie de aglutinante que ayuda a mantener

el edificio sélido.”

Le Bon incluso lleg6 a mencionar un cierto estado de hipnosis bajo el que se
encuentra el sujeto cuando esta dentro de una masa, de manera que los sentimientos y pensamientos
del individuo se orientan entonces en la direccioén del hipnotizador; aunado a esto, el autor asegurd
que, segun las caracteristicas generales de las convicciones de las masas, estas siempre presentan un
sentimiento religioso que conlleva la adoraciéon de un ser al que se supone superior; temor al poder
que se le atribuye; sumision ciega a sus mandamientos; imposibilidad de discutir sus dogmas; deseo de
difundirlos y la tendencia a considerar como enemigos a todos aquellos que rechacen este
pensamiento; este sentimiento puede ser depositado sobre un Dios invisible o un héroe o idea
politica.” El lider también es visto como un fanatico; el lider trata de dominar a la masa en la misma
medida en que la idea lo domina a él; este es el primer eslabon de la dominacién efectiva que menciond
Moscovici.” I.a masa de Le Bon es compatible y necesatia para las acepciones de sacralizacion de la
politica de Gentile que fueron mencionadas anteriormente. El rasgo dogmatico y utépico que plantean
los lideres conductores de las masas es una supervivencia del sistema de creencias que ha sabido cimentar
mejor las civilizaciones durante milenios y resistir a las tempestades de la historia: la religion.” El
sentido teleoldgico de la utopia mueve montafas y alimenta la efervescencia de las masas, dandole a
su lider una fuerza descomunal al demandar una obediencia ciega, tal como se le da a Dios.

Gustavo Le Bon y Emilio Gentile también coincidieron en sus entendimientos sobre qué es /o
religioso; ambos concordaron en que la religiosidad no se experimenta tnicamente cuando se adora a
una divinidad tradicional, sino que es experimentada cuando se aplican todos los recursos del espiritu
y se materializa a través de un complejo sistema de valores, mitos y creencias que buscan darle sentido
a la vida humana en ambos espectros, tanto en la colectividad como en la individualidad; para las
masas hay que ser Dios o nada.”" La supervivencia de lo religioso en el ejercicio politico, en palabras de

Le Bon:

Un pueblo es un organismo creado por el pasado. Al igual que todo organismo, no puede
modificarse sino mediante lentas acumulaciones hereditarias. [...] El tiempo acumula el
inmenso residuo de creencias y pensamientos sobre el que nacen las ideas de una época. |...]
Un pueblo no puede, por tanto, cambiar realmente sus instituciones. Sera capaz, desde luego,

67 Moscovici, La era de las multitudes, 14.

%8 Le Bon, Psicologia de las masas, 32-58

69 Moscovici, La era de las multitudes, 218.

70 Moscovici, La era de las multitudes, 154.

71 Véase: Le Bon, Psicologia de las masas, 59-60.Y Gentile, Politics as Religion, 3.
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al precio de revoluciones violentas, de modificar el nombre de dichas instituciones, pero el
fondo no se modifica.”2

Le Bon brindé una lectura interesante a la historia de la politica lo que nos permite aproximarnos al
pensamiento de Castoriadis en la consideraciéon de que, en realidad, “cada manifestacion del
pensamiento es un momento en un encadenamiento histdrico”.” Todo gobierno republicano y
democrata, en realidad es producto de un pasado monarquico, entonces, ¢se podria argumentar que el
estatus elevado de los lideres carismaticos del siglo XX en occidente es un gesto referente al estatus
del rey europeo y su relaciéon con el Dios cristiano? Desde luego que para responder esta pregunta es
necesario voltear a ver el pasado absolutista e intrinsecamente relacionado con la religion del cual
bebieron los lideres en cuestién; un pasado que también impregné las formas de gobernanza de
distintas regiones del mundo, al ser invadidas y colonizadas por gobiernos europeos. ;Cémo es que
esto ha afectado las ideologfas de gobierno del siglo XXI? Me parece que en este momento solo podria
brindar especulaciones como respuesta a estas preguntas; prefiero argumentar mis respuestas desde el
campo de lo visual, el cual serd minuciosamente tratado dentro de los capitulos II y III de esta
investigacion; la razén de esto no solo es por el enfoque que naturalmente tiene esta pesquisa sino
también por el rol fundamental que juega la imagen en la creacién de imaginarios, la aparicién de
sintomas de las supervivencias (Nachleben) y la cognoscibilidad de 1a historia.

La propaganda se compone del juicioso empleo de texto e imagenes creando férmulas
(pathosformel) que trascienden y afectan la psique del individuo y la colectividad; segin Le Bon, las
masas son especialmente afectadas por esta nociébn ya que sintetizan diversas aspiraciones
inconscientes, alimentan las pasiones y la esperanza de la realizacion.” Dicho lo anterior, me parece
que la lectura de estas imagenes nos puede brindar un entendimiento interesante sobre las aspiraciones,
deseos e intenciones de los gobiernos; la creacion del culto a la personalidad, desde mi punto de vista,
esta mejor ejemplificada a través de las imagenes creadas por el Estado, por estas razones que
mencioné. La importancia de la propaganda yace mas alla del simple medio de comunicacion, sino que
radica en la posibilidad de tener un método utilizado para transformar el pensamiento humano y la
naturaleza de la relacién entre el conductor y la multitud; al apelar a los afectos y la fe humana, cumple
el papel de la seduccion. Las apariencias creadas por la propaganda moldean la realidad de la masa

sustituyendo la falsedad por la verosimilitud, construyendo un mundo de imagenes que transforman

72 Le Bon, Psicologia de las masas, 67-70.
73 Cornelius Castoriadis, “El imaginario social instituyente”, en Zona erdgena, nim. 35 (1997): 1-9
74 Le Bon, Psicologia de las masas, 80.
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las percepciones del transcurso histérico al impresionar y exaltar a los espectadores de esta. Es esta
herramienta cuyo contenido, por lo menos para los miembros y simpatizantes del movimiento, deja
de ser un tema objetivo sobre el que la gente pueda formular opiniones, sino que se convierte en un
elemento real e irrefutable como las reglas de la aritmética.” Desdichado aquel que desgarra el velo
bien tejido de las ilusiones colectivas —escribié Moscovici—, pues corre con frecuencia el peligro de ver
cémo la célera de las masas se vuelve contra ¢él, salvando al seductor. La seduccién es transportar a la
multitud de un universo de razén a un universo de imaginacién en el cual las ideas despiertan
sentimientos fuertes.”®

Serge Moscovici dividié las estrategias propagandisticas en tres momentos cruciales: la
tepresentacion, el ceremonial y la persuasion;’” estos tres momentos co-habitan y se complementan.
La primera es /a representacion y se encarga del espacio; la representacion cede el espacio a las masas y
su lider. Hay lugares creados con el fin de acoger a las masas y ejercer sobre ellas los afectos deseados;
la toponimia es una herramienta fundamental para esta estrategia ya que por medio del simbolismo
asigna estos espacios a los entes favorecidos por la estrategia. La segunda es ¢/ ceremonial el cual se
encarga del tiempo, adornandolo de una liturgia concedida por los simbolos, las alegorias, las imagenes,
los canticos, etc.; estas ceremonias, que pueden ser materializadas dentro de los espacios de
representacion previamente mencionados, nos demuestran que “sin simbolos que respetar o destruir,
no hay masas vivas, ni siquiera masas en lo absoluto” y son estas ceremonias las que funcionan como
misas en las que el lider es a la vez el oficiante y el Dios.” La tercera y tltima estrategia que mencion6
el autor es la de /a persuasion y esta se manifiesta a través de la palabra, y yo afiadirfa, la imagen. Al
conjugar las dos previas estrategias, la masa queda vulnerable y mas receptiva a la palabra del lider, de
manera que esta se convierte en el vehiculo principal de la seduccion; las palabras y frases utilizadas
tienden a ser cortas y con un fuerte sentido visual que evocan sentimientos enérgicos. Es de aqui que
nacen ciertos esloganes que son facilmente asociados con su enunciante; “jPatria o muerte!” como
dijo Fidel Castro, “Make America Great Again”.” como fue el slygan de la campafia y administracion de
Donald Trump; o “Boia chi molla”,*" de Mussolini. La persuasion, como la mencioné Moscovici viene

acompafiada del recurso de la repeticion; la repeticiéon y la consigna es una férmula que se desprende

75 Arendt, Los origenes del totalitarismo, 500.

76 Moscovici, La era de las multitudes, 178.

77T Moscovici, La era de las multitudes, 179.

78 Moscovici, La era de las nmultitudes, 181-182.

79 “Hacer a América grandiosa una vez mas” Traduccion propia.

80 La traduccion literal de esta frase es: “Verdugo el que se rinde” y fue un slogan fascista empleado con el sentido de
llamar traidor a aquel que abandonaba la lucha. Traduccién de Laura Gonzilez.
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del lider de manera que toman vida propia y adquieren una realidad auténoma como palabras magicas
que penetran el inconsciente colectivo.®’ Para ejemplificar las estrategias mencionadas por Moscovici
me parece importante recordar el filme de 1935, E/ triunfo de la voluntad de Leni Riefenstahl ya que en
esta pelicula se muestra el empleo de las tres estrategias mencionadas por el autor. La pelicula se
desarrolla en el congreso del Partido Nazi en 1934, en Nuremberg, el cual tuvo mas de 700 000
asistentes y fue dentro de este espacio (representacion) que convivieron banderas, simbolos, canticos e
imagenes para crear una liturgia (ceremzonial) que preparé a la masa para el discurso de Hitler (persuasion).
Las estrategias enunciadas por Moscovici sirven para leer el acontecimiento que documenta la pelicula,
asi como la pelicula misma.

A pesar del cambio meramente superficial que puede llegar a haber, como lo enunci6 Le Bon,
las masas, al ser regidas por las pasiones y los afectos, se dejan llevar por la idea de que el cambio de
raiz es posible; buscan la felicidad y por lo general encuentran lo contrario, pero jamas cesan de creer
que su condiciéon puede cambiar radicalmente.*” Esta es la esperanza a la que apela el lider cuando de
crear propaganda se trata y son estos afectos a los que intenta persuadir con la creacion de las imagenes
propagandisticas. La luz al final del tanel (teleologia y progreso) sirve como un anzuelo que atrapa a
su presa; no muy distinto pensaba Benjamin.*’ La idea de salvador que se le atribuye al lider carismatico
es uno de los factores mads importantes que lo unen con la masa; la mirada a un nuevo futuro
prometedor basado en un pensamiento teleoldgico alimenta la esperanza de los subditos, sin embargo,
es interesante seflalar que el lider carismatico simultaneamente evoca el pasado de la historia oficial
con el objetivo de despertar pensamientos e imagenes sepultados en la memoria para crear vinculos
afectivos solidos. Por esta convivencia con el universo de los recuerdos —escribié Moscovici— es como
el conductor suscita una reaccién inmediata de obediencia.** Esto remite a lo mencionado previamente
sobre los lazos afectivos con la nacién. En gran parte, esto se debe a que la propaganda garantiza su

efectividad con simbolos e imagenes que son comprendidos y reconocidos facilmente, aludir a la

81 Moscovici, La era de las nmultitudes, 187.

82 Moscovici, La era de las nmultitudes, 152.

83 Sobre la idea de progreso en Benjamin podemos retomar la novena tesis sobre su concepto de historia: “Hay un cuadro
de Klee que se llama Angelus Novus. Representa a un angel que parece a punto de alejarse de algo en lo que ha clavado
su mirada. Sus ojos estan desencajados, su boca abierta, las alas desplegadas. El angel de la historia ha de tener este aspecto.
Vuelve su rostro hacia el pasado. Lo que a nosotros se nos presenta como una cadena de acontecimientos, él lo ve como
una Unica catastrofe que amontona sin cesar ruina sobre ruina, arrojandolas a sus pies. Quisiera detenerse, reanimar a los
muertos y recomponer lo destrozado. Pero desde el paraiso sopla una tempestad que se ha enredado en sus alas, y es tan
fuerte que el angel ya no puede cerrarlas. Esa tempestad le empuja irresistiblemente hacia el futuro, al que vuelve la espalda,
mientras el montén de ruinas, ante €l va creciendo hacia el cielo. Esa tempestad es lo que nosotros llamamos progreso.”
Walter Benjamin, Tesis sobre el concepto de historia y otros ensayos sobre historia y politica, ed. y trad. de Jordi Maiso y José Antonio
Zamora (Madrid: Alianza Editorial, 2021), EPUB.

84 Moscovici, La era de las multitudes, 371.
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memoria colectiva ayuda a esta nocién. El lider carismatico promete cambiar el presente, que es
producto del pasado inmediato que reprueba pero, indefectiblemente, se remonta entonces al pasado
lejano que eleva. Hagamos una observaciéon muy simple: el presidente mexicano Andrés Manuel Lopez
Obrador se ha esforzado discursiva y propagandisticamente por probar y convencer a las masas de
que su administracion sera y es distinta de las administraciones de los gobiernos mexicanos del pasado
inmediato, aquellos encabezados por el PRI y el PAN, como los de Vicente Fox, Felipe Calderéon y
Enrique Pena Nieto, entre otros. La retérica morenista del gobierno de Loépez Obrador se ha
caracterizado por utilizar a figuras enaltecidas por la historia oficial mexicana —como Miguel Hidalgo,
Benito Juarez, Francisco I. Madero, Emiliano Zapata, Francisco Villa y Lazaro Cardenas— para crear
una narrativa que posiciona a su gobierno (autollamado la “Cuarta Transformacién” o 4T) dentro de
un continuum de grandeza histérica y retérica.” Como este ejemplo hay varios procedentes de
distintos gobiernos, sin embargo, me tomaré el tiempo de ejemplificarlos con imagenes mas adelante
en la investigacion. “Epocas de un remoto pasado poseen una atraccion grande, a menudo enigmatica,
para la fantasia de los seres humanos. Toda vez que estan insatisfechos con su presente —y ello ocurre
con frecuencia—, se vuelven hacia atras donde esperan hallar realizado el inextinguible suefio de una
Edad de Oro”;* la nostalgia —por una cantidad de razones que en este momento y en esta tesis no
puedo abordar— es un sentimiento que los individuos visitamos con frecuencia; mientras que el futuro
presenta incertidumbre, el pasado nos da certeza. La dialéctica afectiva que existe entre el pasado y el
futuro es un recurso que el politico no deja de lado cuando se trata de planear su estrategia
propagandistica. Otra vez, la frase “Make America Great Again” de Donald Trump no es ninguna
casualidad.

Los estudios de Le Bon sobre la psicologia colectiva han sido cuidadosamente analizados para
la creacién del material panfletario. En palabras de Edward Bernays: “La propaganda no es una ciencia
en el sentido de que pueda comprobarse en el laboratorio, pero en todo caso ya no es aquella materia
empirica que solia ser antes del nacimiento del estudio de la psicologia de las masas”,”” como bien es
mencionado por el autor, el nacimiento de la psicologia colectiva marcé un antes y un después en la

manera en la que la campafia politica es pensada. La psicologia de las masas brind6 una base tedrica

85 Segun el presidente Lopez Obrador, las tres transformaciones que antecedieron a su gobierno fueron: la primera, la
Independencia con la constitucion de 1824; la segunda, la Reforma con la constitucion de 1857; la tercera, la Revolucion
mexicana con la constitucién de 1917.

86 Sigmund Freud, “Moisés y la religion monoteista” en: Obras completas: Volumen 23 (1937-1939). (Buenos Aires:
Amortrortu editores, 1991), 68.

87 Bernays, Propaganda, 64.
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que revolucioné la manera en la que se pensaba la propaganda y esto es porque permitié sistematizar
el estudio de la sociedad.

A lo largo de este capitulo se han entretejido varios conceptos que, desde mi punto de vista,
posibilitan la creacién del culto a la personalidad. Tanto el carismatismo, la sacralizacion de la politica
y la masa dependen el uno de los otros creando una relaciéon completamente interdependiente. Lo
estudiado previamente es fundamental para la lectura de las imagenes que seran presentadas en los
proximos capitulos de esta investigacion ya que estos conceptos no son meramente tedricos y
discursivos, sino que son nociones que quedan retratadas en la propaganda por los imaginarios que la
creacion de esta trae consigo; tanto el lider, la masa y la liturgia son parte del abanico iconografico
(sintomatico) empleado dentro de la grafica propagandistica y es por esto por lo que deben de ser

entendidos como las supervivencias de un antiguo tiempo.
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Capitulo Il. Un mundo de imagenes:
imaginarios, propaganda y circulacion

Aquel a quien no percibiremos, de igual modo que nuestros
antepasados no pudieron percibirnos a nosotros. Y no obstante ellos,
que hace mucho que se fueron, estan en nosotros como una
predisposiciéon, como una impronta en nuestro destino, como sangte
que borbotea, y como gesto que emerge de las profundidades del

tiempo. **

Rainer Maria Rilke

omprender los simbolismos empleados por una sociedad es captar las significaciones que

conllevan; estas significaciones no aparecen sino vehiculadas por unas estructuras

significantes y estas estructuras significantes nacen por lo que ya estaba ahi.*’ Antes de
analizar las imagenes del montaje creado creo que es necesario preguntarnos: ¢por qué es importante
estudiar estos simbolismos y el papel de las significaciones sociales imaginarias?, sde qué sirve estudiar
la propaganda si las consecuencias de los regimenes y el fenémeno estudiado yacen mucho mas alla
de las imagenes creadas? Estas preguntas inevitablemente nos llevan a otra que esta siempre presente
en los estudios de la cultura visual y la historia de las imagenes que ha sido planteada por decenas de
teéricos como W.J.T. Mitchell, Hans Belting, Aby Warburg, Roland Barthes, Georges Didi-
Huberman, por solo mencionar unos cuantos y esta es: ¢por qué estudiar imagenes? Responder estas
preguntas —sobre todo la dltima— requiere mucho mas que una breve investigacion de posgrado, no
obstante, creo que voltear a ver el pequefio pero vasto mundo de la propaganda nos permite

acercarnos a un par de respuestas que eventualmente nos llevaran a mas preguntas.

88 Rainer Maria Rilke, Cartas a un joven poeta, (Madrid: Ediciones RIALP, 2016), 26.
8 Cornelius Castoriadis, La institucion imaginaria de la sociedad, (México: Tusquets Editores, 2013), 221.



CAPITULO II. UN MUNDO DE IMAGENES: IMAGINARIOS, PROPAGANDA Y CIRCULACION

2.1 Siglo XX'y XXI: convergencias y divergencias

Serfa un error pensar que el culto a la personalidad fue un fenémeno distintivo y particular de los
totalitarismos y de la politica autoritaria vista en el siglo XX solamente porque en aquellos regimenes
la creacion del culto al lider fue crucial dentro de la aplicacion de cierta ideologia y la construccion de
un proyecto de nacién —como fue en el caso del socialismo soviético con Lenin y Stalin, aun cuando
este traicioné directamente las ideas del proyecto marxista— o incluso fue parte de la ideologia misma
—como lo fue en los casos del fascismo italiano y el nacionalsocialismo aleman— sin relevancia en el
mundo actual. Los ejemplos mencionados anteriormente son considerados, dentro de los estudios
sobre propaganda y en otras disciplinas, como los casos mas emblematicos del culto a la personalidad
de la época contemporanea, incluso me atrevo a decir que la imagen de estos regimenes se ha
convertido en la imagen mental (izage) predeterminada cuando pensamos en el fenémeno. El amplio
uso de carteles, estatuas, fotografias, el cine y la television crearon una cantidad significativa de
imagenes reconocibles con estéticas particulares hoy profundamente asociadas al mundo de la
propaganda; ahora, la llegada del internet y, sobre todo, las redes sociales, han transformado la manera
en la que la propaganda y sus imagenes circulan y son consumidas. Lo anterior no solamente afecta
los métodos empleados, sino también la manera en la que entendemos, vivimos y percibimos la politica
y la informacion, influyendo directamente en la construccion del culto al lider.

Walter Benjamin advirtié sobre las profundas implicaciones que los avances tecnolégicos —
vinculados con los procesos histéricos— tendrian dentro del mundo visual y la percepciéon humana:
“A grandes intervalos en la historia, al mismo tiempo que el modo de existencia de las sociedades
humanas, se transforma su modo de percepcion. La manera en que se elabora el modo de percepcion
(el medio en el cual esta se realiza) no esta determinada solo por la naturaleza humana, sino también
por las circunstancias histéricas”.” El argumento de Benjamin me patece crucial para poder abordar
los dos principales factores que han afectado la creacion de imagenes propagandisticas el dia de hoy:
la tecnologia y el devenir histérico. Lo anterior nos facilita el entendimiento de como es que la era
digital y las consecuencias del siglo XX han transformado el modo en que percibimos y creamos
propaganda; su interesante evolucion le ha permitido escabullirse en todos los aspectos de la vida del
ser humano haciéndose pasar por informacién supuestamente objetiva, verosimil y neutral cuando la

realidad es que es todo lo contrario, principalmente en las sociedades occidentales.

90 Walter Benjamin, Ia obra de arte en la época de su reproduccion mecanica (Buenos Aires: Amorrortu Editores, 2013), 62.
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Es importante recordar que la palabra y el concepto “propaganda”, sobre todo en Occidente,
perdié su neutralidad tras el surgimiento de los totalitarismos y la consecuente Segunda Guerra
Mundial, de tal manera que la palabra empez6 a ser asociada a regimenes autoritarios y al bloque
comunista, mientras que las democracias occidentales —no exentas del uso de esta— prefirieron el uso
de eufemismos como: “servicios de informacion” o “educacion publica”; el uso de estos eufemismos
es parte de la misma propaganda ya que refuerza una narrativa que busca sostener la idea de una
supuesta libertad disfrutada en el mundo occidental. El logro mas grande de la propaganda actual es
que nos ha convencido de que no existe.”’ Naturalmente, la opacidad que circunda el concepto de
propaganda el dfa de hoy afecta directamente en como es que las democracias contemporaneas
construyen el culto a personalidades, esto no es nada nuevo, en 1988, Edward S. Herman y Noam
Chomsky desarrollaron el modelo de propaganda dentro de su obra: Manufacturing Consent: The Political
Economy of the Mass Media” que buscé explicar como es que los medios de comunicacion masiva
funcionan dentro de la superestructura para servir a los intereses de las élites politicas y econémicas,
lo cual, en muchos casos ha reemplazado las formas mas “explicitas” de propaganda.

El modelo propone entender que todo contenido mediatico, antes de ser publicado pasa por
5 filtros:

(1) La propiedad de los medios: Los medios estain controlados por grandes conglomerados
corporativos, cuyo principal objetivo es el lucro. Lo anterior genera un sesgo hacia los intereses
de los propietarios quienes, por supuesto, forman parte de las élites econémicas quienes suelen
estar vinculados al poder politico;

(2) La financiacion mediante publicidad: Los medios dependen de los ingresos publicitarios, lo
que los lleva a seleccionar contenido que no se oponga a los valores e ideas de los anunciantes,
obedeciendo directamente a las necesidades y demandas del mercado;

(3) Dependencia de las fuentes de informacion: Los medios suelen depender de fuentes oficiales,
gubernamentales y corporativas para obtener noticias, esta dependencia genera un sesgo en la
cobertura ya que los medios tienden a reproducir las perspectivas e intereses de estas fuentes
poderosas subordinadas a élites dejando de lado las voces disidentes o alternativas;

(4) Respuesta negativa o Flak: Se refiere a las criticas o represalias organizadas que pueden enfrentar

los medios o periodistas cuando publican contenido que desafia los intereses de las élites. El Flak

o1 Alan MacLeod, ed. Propaganda in the Information Age: Still Manufacturing Consent (Abingdon: Routledge, 2019), 2.
92 Edward S. Herman y Noam Chomsky, Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass Media (Londres: The
Bodley Head, 2008) EPUB.
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busca crear un ambiente de autocensura por miedo a las consecuencias negativas que el contenido
pueda traer. Dentro de este filtro creo que es necesario tomar en cuenta las vias de negociacion
nacidas desde pactos politicos que fabrican apariencias;

(5) Anti-comunismo: Este filtro puede ser entendido como la utilizaciéon de una ideologia dominante
para justificar y legitimar la exclusiéon de narrativas opuestas. En el contexto en el que el texto fue
escrito —todavia con profundas reminiscencias de las politicas del macartismo—, la ideologia
dominante fue el anticomunismo ya que sirvi6é para deslegitimar cualquier critica o alternativa al
capitalismo y las politicas del bloque occidental ademas de fungir como un arma contra el bloque
socialista dentro del contexto de la Guerra Fria.” Este ultimo filtro busca enmarcar la informacion
en términos de un mundo dicotémico en el cual hay bandos en pugna; en la actualidad, puede ser
aplicado a ideas como la guerra contra el terrorismo o la defensa de la democracia y las libertades
occidentales, las cuales han perpetuado intervenciones militares estadounidenses injustificadas a
paises del Medio Oriente, Asia, Africa y América Latina o incluso la constante busqueda de
justificacion ante un genocidio como es el caso del conflicto palestino-israeli.

Propongo mirar una parte del universo de la propaganda actual a través de la lectura de Herman y

Chomsky para poder asi entender como es que el culto a la personalidad se construye actualmente.

Elijo esta visibn porque me parece acertada en muchos aspectos, principalmente, porque ha

sobrevivido la prueba del tiempo; ahora, me atrevo a decir aun mas que en 1988, los filtros que Herman

y Chomsky propusieron han sido afinados de tal manera que son aplicados no solamente a los medios

de comunicacién masiva tradicionales como el periddico, la radio y la televisién —como fue estudiado

en la primera version de Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass Media— sino que estan
presentes en la mayoria de la informacién que consumimos por la manera en la que esta circula hoy
en dia: a través de las redes sociales. El mismo Noam Chomsky en 2018 aseguré que el uso de las
redes sociales no cambia el modelo propuesto ya que las l6gicas de poder que alimentan la informacion

son las mismas que hace tres décadas,” regresaré a este punto mas adelante.

93 Herman y Chomsky, Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass Media, 64.

9 Noam Chomsky en: Propaganda in the Information Age: Still Mannfacturing Consent. (Abingdon: Routledge, 2019), 14.

“No creo que el internet y las redes sociales cambien el modelo de propaganda en lo absoluto. El modelo de propaganda
era sobre las mayores instituciones mediaticas y ellas siguen, a pesar de las redes sociales y todo eso, siendo la fuente
primaria de noticias, informacién y los comentarios al respecto”. Traduccién propia.
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Pensemos en el caso de Donald Trump,” quien yo considero uno de los ejemplos mas grandes
y significativos del culto a la personalidad en el siglo XXI, no solo por su manifestacion, sino también
por sus repercusiones a nivel global: el presidente estadounidense ha construido cuidadosamente
(aunque parezca lo contrario) una imagen personal que —al igual que las figuras estudiadas del siglo
XX~ apela a los afectos de sus votantes, cosa que no ha hecho solo. Hablando particularmente de esta
segunda campafia y eleccién presidencial, Trump se ha visto apoyado por miembros de la élite
econémica del mundo, es decir: Mark Zuckerberg, Jeff Bezos y, sobre todo, Elon Musk, entre muchos
otros; estos individuos no solamente son las cabezas de la élite econémica mundial, sino que también
son duefos de las plataformas de informacién mas grandes de la actualidad: Meta (Facebook,
Instagram, Whatsapp, Messenger, Threads, etc.), X (antes Twitter), The Washington Post, Amazon, etc.
Las consecuencias de esto, me temo, son cosas que en realidad terminaremos de conocer y entender
una vez que el suficiente tiempo haya pasado, no obstante, podemos hacer un acercamiento a sus
implicaciones desde el presente. Como ya fue mencionado, Chomsky afirmé hace no muchos afios

que las redes sociales no cambian el modelo de propaganda propuesto:

I don’t think the Internet and social media changes the propaganda model at all. The propaganda model was
about the major media institutions and they remain, with all the social media and everything else, the primary
source of news, information and commentary. The news that appears in social media is drawn from them. So,
if you look at the news on Facebook it comes straight from the major media. They don’t do their own
investigations. As far as the major media are concerned, there is no fundamental difference.9

Hasta cierto punto, estoy de acuerdo con el autor en el hecho de que el modelo per se no cambia, no
obstante, tampoco creo que el modelo se exima de verse ni siquiera ligeramente afectado por la
cambiante atmosfera del mundo digital. En un primer momento, considero que el primer filtro que
alude a la propiedad de los medios se complejiza: Chomsky afirmé que, en términos fundamentales, la
informacién circulante sigue siendo unicamente filtrada por sus proveedores, es decir, las grandes

instituciones mediaticas, mientras que las redes sociales solo actian como plataformas de circulacion;

% A lo largo del desarrollo de esta investigacion, he sido testigo de la manera en la que de Donald Trump regresd
triunfantemente del ostracismo para convertirse, por segunda vez, en el presidente de los Estados Unidos de América a
pesar de ser un criminal convicto.

% Noam Chomsky en: Propaganda in the Information Age: Still Manufacturing Consent. (Abingdon: Routledge, 2019), 14. “No
creo que el internet y las redes sociales cambien el modelo de propaganda en lo absoluto. El modelo de propaganda trataba
sobre las principales instituciones medidticas y ellas siguen siendo, con todas las redes sociales y todo lo demas, la fuente
principal de noticias, informacién y comentarios. Las noticias que aparecen en las redes sociales provienen de ellas. As{
que, si miras las noticias de Facebook, vienen directamente de los grandes medios. Ellos no hacen sus propias
investigaciones. En lo que respecta a los grandes medios, no hay una diferencia fundamental”. Traduccién propia.
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considero que esta afirmacion subestima la importancia que tienen las redes sociales en cuanto a la
circulacién y diseminaciéon de ideologias. Primero, creo que es necesario reconocer que las redes
sociales —al igual que las grandes instituciones mediaticas a las que aludi6 Chomsky— tienen
propietarios, los cuales forman parte de las élites econdémicas y politicas globales de tal manera que el
primer filtro sobre la propiedad de los medios también aplica para estas plataformas ya que no son neutrales
y, con frecuencia, censuran informacién que no obedece a las agendas de sus propietarios. Segundo,
actualmente, segun el Reuters Institute Digital News Report, 1as redes sociales funcionan como una de las
principales puertas de acceso a las noticias para la mayorfa de los usuarios a nivel mundial, solo
alrededor de una quinta parte de los encuestados (22%) identific los sitios web o aplicaciones de
noticias como su fuente principal de noticias en linea. Lo anterior representa una disminuciéon de 10
puntos porcentuales en el consumo de noticias por medio de los sitios web y aplicaciones oficiales en
comparacion con el reporte de 2018.”

Dentro de este panorama es que hemos visto el decreciente uso de carteles con lemas en
espacios publicos como los acostumbrados a lo largo del siglo XX; sino que ahora vemos noticias,
fotografias, reportajes y videos de los sujetos circulando constantemente por redes sociales
convirtiéndolas en un campo de batalla de un conflicto ideolégico. Estos campos de batalla no son
espacios neutrales de discusion ya que, como plantea el primer filtro, responden a las agendas de sus
duefios. Desde su adquisicion en 2022, Elon Musk ha transformado la manera en la que X (antes
Twitter) funciona y el tipo de publico que la red social atrae, se ha reportado un aumento en la
exposicion de publicaciones de corte conservador lo que supone que el algoritmo de la red social
presenta un sesgo que beneficia a sectores especificos de la poblacién y de la politica.” En enero de
2025, Musk public6 que el algoritmo serfa ligeramente alterado en aras de combatir la negatividad que
se vive en linea y mejorar la experiencia de los usuarios” causando un fuerte debate sobre su agencia
dentro del universo digital y su poder para determinar qué es considerado negativo o positivo,

finalmente afectando profundamente el contenido que circula.

97 Nic Newman, con Richard Fletcher, Craig T. Robertson, Amy Ross Arguedas, y Rasmus Kleis Nielsen, Reusers Institute
Digital News Report 2024 (Oxford: Reuters Institute for the Study of Journalism, 2024),

10. https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/.

%8 Timothy Graham y Mark Andrejevic, A Computational Analysis of Potential Algorithmic Bias on Platform X During the 2024
US' Election (version digital, inedita) Queensland University of Technology, 2024), https://eprints.qut.edu.au/253211/.

9 Elon Musk (@elonmusk). “Algorithm tweak coming soon to promote more informational/entertaining content. We
will publish changes to @XEng. Our goal is to maximize unregretted uset-seconds. Too much negativity is being pushed
that technically grows user time, but not unregretted user time”. X, 3 de enero de 2025,
https://x.com/elonmusk/status/1875355425601999255
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La prohibicién de TikTok —una de las mas grandes plataformas en la actualidad— en Estados
Unidos ha sido de igual manera un tema controvertido que ha afectado tanto parte de la atmodsfera
politica alrededor de Donald Trump, como su imagen. Tras varios afios de vaivén, en marzo de 2024,
la Camara de Representantes aprobé el proyecto de ley H.R. 7521, conocido como “Ley para Proteger
a los Estadounidenses de Aplicaciones por Adversatrios Extranjeros”"" que buscaba prohibir TikTok
a menos que se desvinculara de ByteDance, la empresa matriz china de la plataforma. En abril de 2024,
una version de este proyecto se incorporo6 dentro de un paquete legislativo mayor el cual fue aprobado
por el Senado y posteriormente firmado por el presidente Joe Biden; la ley resultante otorgaba a
ByteDance un plazo de nueve meses para vender la aplicacion a una entidad que no estuviera bajo la
jurisdiccion china, de no ser asfi, la plataforma dejarfa de funcionar en Estados Unidos a partir del 19

de enero de 2025. Dias antes del cierre de la aplicacion, la cuenta oficial de TikTok en X publicé:

Statement on Possible S hutdown.

The statements issued today by both the Biden White House and the Department of Justice have failed
to provide necessary clarity and assurance to the service providers that are integral to maintaining the
TikTok’s availability to over 170 million Americans. Unless the Biden Administration immediately
provides a definitive statement to satisfy the most critical service providers assuring non-enforcement,
unfortunately TikTok will be forced to go dark on Jannary 19."""

El dia que TikTok cerré oficialmente en Estados Unidos, primero la aplicacién mostraba un mensaje
que decia: “We regret that a U.S. law banning TikTok Will take effect on Jannary 19 and force us to make our
services temporarily unavatlable. We're working to restore our service in the U.S. as soon as possible, and we appreciate
your support. Please stay tuned”."”® A las pocas horas, el mensaje cambi6 a lo siguiente: “A law banning

TikTok has been enacted in the U.S. Unfortunately, that means you can’t use TikTok for now. We are fortunate that

100 U.S. Congtess, House, Protecting Americans from Foreign Adversary Controlled Applications Act, HR. 752, 118% Cong.,
presentada el 5 de marzo de 2024, https://www.congress.gov/bill/118th-congress /house-bill /7521

101 TikTok Policy (@TikTokPolicy) “Statement on  Possible  Shutdown...” X, 17 de enero, 2025,
https://x.com/TikTokPolicv/status/1880424906820608180

“Declaracion sobre posible cierre. Las declaraciones emitidas hoy tanto por la Casa Blanca de Biden como por el
Departamento de Justicia no han logrado brindar la claridad y la garantia necesatias a los proveedores de servicios que son
fundamentales para mantener la disponibilidad de TikTok para mas de 170 millones de esadounidenses. A menos que la
Administracién de Biden proporcione de inmediato una declaracién definitiva para satisfacer a los proveedores de servicios
mas criticos y garantizar que no se aplicard ninguna medida, lamentablemente TikTok se vera obligado a cerrar el 19 de
enero”. Traduccién propia.

102 “T amentamos que una ley estadounidense entrara en vigor el 19 de enero obligindonos a dejar nuestros servicios
temporalmente fuera de servicio. Estamos trabajando para restablecer nuestro servicio en EE.UU. lo antes posible y
agradecemos su apoyo. Por favor, manténganse atentos”. Traduccién propia.
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President Trump has indicated that he will reinstate TikTok once he takes office. Please stay tuned!”” y fue

acompafiado por una publicacién de la pagina oficial de TikTok en X que decia:

Statement from TikTok:

In agreement with our service providers, TikTok is in the process of restoring service. We thank
President Trump for providing the necessary clarity and assurance to our service providers that they
Wil face no penalties providing TikTok to over 170 million Americans and allowing over 7 million
small businesses to thrive. 1t's a strong stand for the First Amendment and against arbitrary
censorship. We will work with President Trump on a long-term solution that keeps TikTok in the
United States.""*

El 20 de enero —primer dia de su segundo mandato— Donald Trump emitié una orden ejecutiva que
retras6 la prohibiciéon por 75 dfas, lo que ha permitido a ByteDance buscar un comprador
estadounidense para las operaciones de TikTok en Estados Unidos; la aplicaciéon emitié un
comunicado que decia: “Welome back! Thanks for your patience and support. As a result of President Trump’s
efforts, TikTok is back in the U.S.! You can continne to create, share, and discover all the things you love on
TikTok”.'”

Dejar pasar esta serie de comunicados como meros ejercicios politicos o comunicativos que
responden a una situacion especifica serfa, me temo, caer en el engafio de que la propaganda actual es
inexistente en las democracias occidentales. En todo caso, me parece que este caso muestra la manera
en la que la propaganda ha evolucionado y se ha inmiscuido en nuevos ambitos de la vida humana,
incluyendo a nuevos agentes responsables de su creaciéon dejando en claro que la propaganda no
necesariamente debe tener una fuente estatal, sino que vive y responde a las estructuras de poder en
las que se inserta. Pienso las declaraciones de TikTok como propaganda por su falta de neutralidad

ante la situacion que enfrentan actualmente en Estados Unidos y la posiciéon privilegiada de la que

103 “Se ha promulgado una ley que prohibe TikTok en Estados Unidos, lo que significa que no puedes usar TikTok por
ahora. Somos afortunados de que el Presidente Trump haya indicado que restablecera TikTok una vez que asuma el cargo.
iPor favor, manténganse al tanto!”. Traduccién propia.

104 TikTok  Policy  (@TikTokPolicy)  “Statement  from  TikTok...” X, 19 de enero, 2025,
https://x.com/TikTokPolicy/status/1881030712188346459

“Declaracion de TikTok: De acuerdo con nuestros proveedores de servicios, TikTok estd en proceso de establecer el
servicio. Agradecemos al presidente Trump por brindar la claridad y la garantia necesatia a nuestros proveedores de
servicios de que no enfrentaran sanciones por brindar TikTok a mas de 170 millones de estadounidenses y permitir que
mas de 7 millones de pequefias empresas prosperen. Es una postura firme a favor de la Primera Enmienda y contra la
censura arbitraria. Trabajaremos con el presidente Trump para encontrar una solucién a largo plazo que permita que
TikTok siga operando en Estados Unidos”. Traduccién propia.

105 “Bienvenidos nuevamente! Gracias por su paciencia y apoyo. Como resultado de los esfuerzos del Presidente Trump,
{TikTok esta de regreso en EE.UU! Pueden seguir creando, compartiendo y descubriendo todas las cosas que aman en
TikTok.” Traduccién propia.
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goza la plataforma, convirtiéndola en un agente capaz de influir en la percepcién publica.'” Tas
declaraciones son severas ante el gobierno de Joe Biden —quien seguia siendo presidente de los Estados
Unidos al momento del comunicado— tildando a la administracién de opaca y poco eficiente al decir:
“both the Biden White House and the Department of Justice have failed to provide necessary clarity and assurance
/...]” 1o cual contrasta considerablemente con la siguiente declaracion que afirma lo afortunados que
son de que Donald Trump esté dispuesto a dialogar: “We are fortunate that President Trump has indicated
that he will reinstate Tik'Tok once he takes office |...]”y con la declaracion final que agradecia explicitamente
al presidente contrastando directamente con la administracién anterior al utilizar las mismas palabras
(claridady seguridad) de la primera declaracion y resaltaba las implicaciones positivas de la decisiéon como
un logro para la economia y el libertad —ambos temas centrales en las campafias de Trump—
apegandose a la Primera Enmienda: “We thank President Trump for providing the necessary clavety and
assurance |[...|] penalties providing TikTok to over 170 million Americans and allowing over 7 million small
businesses to thrive. 1t's a strong stand for the First Amendment and against arbitrary censorship”. La
maniobra de Donald Trump de mantener TikTok operando en Estados Unidos, junto con las
declaraciones oficiales de la plataforma, han alimentado su imagen al presentarlo como un lider que
entiende y protege los intereses de su poblaciéon ademas de proteger principios fundamentales de
Estados Unidos —la primera enmienda—, cuando, en realidad, se confunde la libertad de expresiéon con
la manipulacién de la informacion.

Lo anterior trajo consigo el inicio de una serie de opiniones y discusiones —principalmente
entre jovenes e ifluencers— que posicionaban a Trump positivamente ante la juventud de su pafs a pesar
de haber sido él quien inicié la propuesta de prohibir TikTok desde 2020. Después de la orden
ejecutiva, el uso de la etiqueta #1hankY ouTrump aumentd considerablemente en TikTok; a través de
esta se pueden encontrar videos de cientos de miles de personas que utilizaron la etiqueta para
agradecerle. Algunos de estos videos inclufan gente llorando [véase la imagen 58], utilizando su
parafernalia y caracteristica gorra roja que lleva como inscripcion la frase “Make America Great Again”,

bailando, agradeciéndole a Dios por la existencia de Donald Trump, mostrando su fotografia, e incluso

106 Otro de los hallazgos del Reuters Institute Digital News Report de 2024 fue que el formato de video se esta convirtiendo en
el formato mas consumido cuando se trata de noticias, especialmente entre los grupos mas jovenes; dos tercios (66%) de
la muestra consumen noticias semanalmente por medio de videos cortos mientras que la otra mitad consume videos largos.
Lo anterior posiciona a TikTok y YouTube como plataformas sumamente poderosas al hablar de la diseminacién de ideas
e imagenes.

Nic Newman, con Richard Fletcher, Craig T. Robertson, Amy Ross Arguedas, y Rasmus Kleis Nielsen, Reuters Institute
Digital  News — Report 2024 (Oxford:  Reuters  Institute  for the Study of  Journalism, 2024),
10. https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/.
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hay contenido que, al agradecetrle, llama a Trump “sefior y salvador”, entre muchas otras cosas; a su
vez, también llamé mi atencién ver que hubo un amplio uso de la imagen del mensaje y las
declaraciones oficiales de TikTok que fueron mencionadas anteriormente, lo que indica que tanto el
contenido como la mera existencia de esas declaraciones si funcionaron como propaganda y afectaron
parte del comportamiento de los receptores.'”

Creadores de contenido e znfluencers utilizaron esta etiqueta para exhortar a los usuarios de la
plataforma a mostrar su agradecimiento al presidente a través de videos y comentarios argumentando
que, sin importar la etnia, orientacion sexual o la religion, todos deberfan tomarse un momento para
agradecerle al presidente por sus esfuerzos para garantizar la libertad de expresion. Algunos de los
videos circulantes que utilizaron la etiqueta tienen cientos de miles e incluso millones de
reproducciones, /ikes y/o comentatios lo que muestra la potencia e importancia que tienen las
plataformas digitales en la actualidad. Zygmunt Bauman ya nos advertia —desde antes del surgimiento
de la era de TikTok— que el intento de solidificacién de la identidad y su relacion intrinseca con el
consumo y el mercado le cederia un lugar aun mas privilegiado a la imagen, en parte, transformando
nuestra relacion con ella, ya que esta es el medio por excelencia de la publicidad y los medios los cuales
tienen un poder significativo sobre la imaginaciéon creando “imagenes [que pueden ser concebidas
como] mas reales que la realidad”. El autor escribi6: “La vida en la pantalla empequefiece y quita el
encanto a la vida vivida: es esta dltima la que parece irreal, y seguira pareciendo irreal en tanto no sea
recuperada en imagenes filmables”; cuando Bauman escribi6 la cita anterior, se referfa a la pantalla de
television, mas de dos décadas después de la publicacion de La modernidad liguida es que podemos ver
que hemos adoptado activamente el lenguaje de las imagenes como forma de expresiéon personal,
como una forma de hacer real nuestra vida por medio del lente que ahora todos los teléfonos traen
consigo y nos permite documentar cada segundo del dia. TikTok representa esta paradoja de la
identidad —también mencionada por Bauman— que ha surgido en las ultimas décadas: el intento de
solidificar lo fluido en un mundo en el que todo lo sélido se disuelve en liquidez, es por esto que por

mas mundana o intrascendente que la existencia de una red social pueda parecer, en realidad, la

107 Algunos de los videos se pueden consultar en:

@GtegJohnstone. “Thank you to our Lotd and Savior, Donald J. Trump”. TikTok, 19 de enero de 2025.
https://vm.tiktok.com/ZMknrl.e44

@playboythebeastisback. “Thank you @President Donald ] Trump”. TikTok, 19 de enero de 2025.
https://vm.tiktok.com/ZMknMX5vf,

@drifyjayy. “Thank you trump”. TikTok, 18 de enero de 2025. https://vm.tiktok.com/ZMkaMDD4S
@michivv15. “Gracias papi ttump”. TikTok, 19 de enero de 2025. https://vm.tiktok.com/ZMknMX Q7w
@..julianna..spam. “BLESS GOD”. TikTok, 19 de enero de 2025. https://vm.tiktok.com/ZMknMX]61
@jacksenlunaa. “Thank You Donald Trump”. TikTok, 19 de enero de 2025. https://vm.tiktok.com/ZMknMGExb
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prohibicién de TikTok y la negociacion alrededor de esta trae consigo implicaciones profundas en el
espiritu de lo que hoy es Estados Unidos; esta es la razén detras de su efectividad como tactica
propagandistica. Ante esto, Donald Trump es un salvador no solamente de las libertades individuales,
sino que simboélicamente —y para los afectos de cientos de miles de personas— también esta
salvaguardando una forma de experimentar y vivir la vida, manteniendo un orden preestablecido y
familiar en el que se ha encontrado cierta comodidad. TikTok es un producto y, segin Jeremy
Seabrook, el sistema capitalista ha tomado los afectos y los ha entrelazado profundamente con el

mercado moldeando y manipulando el impetu humano:

En realidad, el capitalismo no ha entregado los productos a la gente, sino mas bien ha
entregado la gente a los productos; es decir que el caracter y la sensibilidad de las
personas han sido retrabajados y remodelados de tal manera de acomodarlos
aproximadamente [...] a los productos, experiencias y sensaciones [...| cuya venta es
lo tnico que da forma y significado a nuestras vidas."”

Lo anterior no pasa desapercibido en una investigacion de esta indole ya que la critica al capitalismo
que hizo Seabrook es una lectura que nos permite acercarnos a como este sistema totalizante ha
afectado el pathos humano lo que ha repercutido directamente tanto en el cémo se construye el material
propagandistico, como también en nuestra relacién con los lideres.

Lo abordado previamente sobre el caso de Donald Trump representa una nueva realidad
dentro del consumo y la creacion de la propaganda lo que implica nuevas formas de construccion del

culto a personalidades.'” Una propaganda /guida: "’

un tipo de propaganda que no tiene forma fija,
sino que es efimera y se adapta a los constantes cambios estructurales de la sociedad, obedeciendo a
las nuevas formas de produccion, percepcion y consumo; una propaganda que ha sido disefiada para

influir dentro de un profundo pensamiento individualista que caracteriza a la sociedad actual;

108 Jeremy Seabrook, The Leisure Society (Oxford: Blackwell Pub, 1988), 183.

“It is no so much that capitalism bas delivered the goods to the people, as that people have been increasingly delivered to the goods; that is to
say, that the very character and sensibility of the people have been re-worked, re-fashioned, in such a way that they assort approximately |...]
with the commodities, excperiences and sensations [...], the selling of which alone gives shape and significance to our lives”

109 Sostengo que estas nuevas formas de creacién y consumo yacen en los modos y formas; son afectaciones particulares
de la propaganda mas no necesariamente del culto a la personalidad como fenémeno. Obviamente, la construccion del
culto, al habitar dentro del cosmos propagandistico, se ve profundamente afectada por estos cambios, sin embargo,
considero que las supervivencias (nachleben) iconograficas que residen en los imaginarios, es decir, el contenido de esta
propaganda sigue obedeciendo a una serie de imaginarios sociales que pueden ser rastreados a través de los siglos.

110 Me apego al entendimiento de lo liquido de Zygmunt Bauman. Zygmunt Bauman, Modernidad liguida. México: Fondo
de Cultura Econoémica, 2015.
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pensamiento que también afecta al perfil de lideres que estan hoy en el poder y gozan o activamente
construyen un culto a su persona.

A diferencia de los métodos empleados a lo largo del siglo XX —algunos todavia vigentes—, la
propaganda actual no solo se camufla, sino que también es fugaz; habita casi mayoritariamente el
espacio digital y se socializa de manera efimera, pero a la vez, permanente; esta contradiccién nace
desde y es consecuencia de la naturaleza de las redes sociales —y, en general, el mundo digital— en las
cuales la informacién fluctda constantemente. Hay una lluvia permanente de imagenes, noticias,
comentarios y videos, entre muchas otras cosas mas, sin embargo, justamente por esta saturacion de
informacién circulante es sumamente raro que un usuario se tope —incidentalmente— con la misma
publicacién dos veces o que incluso la pueda volver a encontrar en caso de que no la haya guardado
o interactuado con ella; lo anterior no significa que la informacién desaparezca, ya que esa informacion
es almacenada y resguardada —e incluso muchas veces es capitalizada— por los servidores de cada
plataforma. Incluso, si una publicacién es borrada directamente por el usuario que la difundio, existe
la posibilidad de que otros usuarios hayan tomado evidencia de la existencia de esa informacion
publicada por un usuario en especifico, lo que tiene como consecuencia su resguardo en cualquier otro
servidor, incluso ajeno a la plataforma original donde se publicé el material.

Siguiendo el pensamiento de Bauman, tendriamos también que asumir que los /deres ya no
existen y que han sido reemplazados por asesores; yo no concuerdo con esa idea. El autor afirmé que
el capitalismo liviano, awistoso con los consumidores, no aboli6 las autoridades creadoras de la ley, ni las
hizo innecesarias, sino que simplemente permitié la coexistencia entre una numerosa cantidad de
distintas autoridades —tal como lo es en el mercado cuando se nos presenta una infinidad de productos
y opciones— lo que supone una suerte de ligereza en su mandato y autoridad ya que, por un lado, la
existencia de numerosas autoridades supone una contradicciéon del término y la cancelaciéon de la
autoridad y por el otro lado, estas intentan “congraciarse con los electores por medio de la tentacion
y la seduccion”, es decir, son socializados como productos.'"!

Bauman propuso dos conceptos para ser contrapuestos: el “lider”, correspondiente a las
primeras etapas de la modernidad —a lo que Bauman denominé modernidad sélida o pesada— y el

“asesor”, correspondiente a la modernidad liguida. El lider fue definido como: “un subproducto del

b

mundo que aspiraba a la ‘buena sociedad’ [...] y que se esforzaba por mantener a distancia todas las

11 Zygmunt Bauman, “{Basta de hablar, muéstremelo!” en, Modernidad 1 iquida. México: Fondo de Cultura Econémica,
2015. EPUB.
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alternativas malas o incotrectas”;'"* segiin Bauman, en el mundo liquido ya no existe esto, lo hemos

reemplazado por el asesor. A diferencia del lider que busca inducir al seguimiento, “los asesores deben
ser contratados y pueden ser despedidos” ya que este, a diferencia de su contraparte rigida, actia como
un gufa o facilitador sin imponer una direcciéon tnica; mientras que el lider funcioné como traductor
entre el bienestar individual y el bienestar colectivo, el asesor cuida nunca referirse a una colectividad
y mas bien, responsabilizan al individuo de su destino. Segun Bauman, los lideres exigfan y esperaban
disciplina mientras que los asesores, en el mejor de los casos y después de haberla ganado, cuentan
con la voluntad de ser escuchados y atendidos por el individuo. A partir del desdibujamiento de la
colectividad y el triunfo de la individualizacion, estas figuras de autoridad se han convertido en agentes
pasivos, “el asesoramiento que proporcionan es acerca de la politica de vida y no tanto de la Politica
con mayusculas; indican qué es lo que las personas asesoradas pueden hacer por y para si mismas, no
qué podrian lograr todas juntas [...]”".""> Adoptar fiel y estrictamente la postura de Bauman significaria
asumir que el culto al lider hoy en dia no es posible, o por lo menos no posible de la misma manera
que en la modernidad pesada; regresaré a este punto mas adelante.

La figura del asesor, como consecuencia del pensamiento individualista en la wodernidad liguida
de Bauman, explica muy bien ciertos aspectos del comportamiento actual como la busqueda de
respuestas por medio del ejemplo individual y las pricticas que devienen de esto;''* lo anterior se da
por una redefinicién del espacio publico y privado, lo que supondria una redefinicién del concepto de
autoridad y politica. Para Bauman, lo que esta ocurriendo se puede explicar en pocas palabras como:
“la colonizacién de la esfera publica por temas que antes eran considerados privados, e inadecuados
para exponer en publico”;'"” la consecuencia de esto no es necesariamente que los problemas privados
se convierten en problemas publicos, sino que ahora lo que se percibe como “tema publico” son
problemas privados de figuras publicas, como mencioné el autor."* :Cémo es que esto afecta el culto

a la personalidad? Como mencioné previamente, me opongo a la idea de que el /der ha dejado de

12 Zygmunt Bauman, “iBasta de hablar, muéstremelo!” en, Modernidad 1iguida. México: Fondo de Cultura Econémica,
2015. EPUB.

113 Bauman, “iBasta de hablar, muéstremelo!” en, Modernidad 1 iguida. México: Fondo de Cultura Econémica, 2015. EPUB.
114 E] autor pone como ejemplo el incremento en la popularidad de los programas de entrevistas (chat shows); tal vez por
medio de esta lectura de los acontecimientos recientes se podtia explicar el boom de los podcasts que, desde 2020, se ha
convertido en un medio sumamente popular.

115 Bauman, “iBasta de hablar, muéstremelo!” en, Modernidad 1 iguida. México: Fondo de Cultura Econémica, 2015. EPUB.
116 Bauman, “{Basta de hablar, muéstremelo!” en, Modernidad Liquida. EPUB
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existir y le ha cedido su lugar al asesor; sin embargo, creo que la figura y el concepto del asesor nos
pueden ayudar a explicar mejor lo que pasa hoy en dia con el lider.'”

Mas que un reemplazo absoluto de la figura del lider, creo que el cambio reside en la idea que
tenemos de esta figura. Por un lado, en la sociedad capitalista profunda y compulsivamente
consumidora que describié Bauman, las 16gicas de mercado han sido traducidas y trasladadas a todos
los aspectos de la vida del ser humano, lo que ha afectado la percepcion y parte del imaginario de lo
que un lider debe de ser y encarnar. Dentro de este estudio, no descarto por completo el concepto de
asesor de Bauman por las siguientes razones: la figura del asesor nos explica la entrada de celebridades
al cosmos politico —pienso en la decisién estadounidense de abritle el campo a grandes empresarios,
parcialmente bajo la conviccién de que si el sujeto pudo generar una fortuna para él mismo, podra
hacer lo mismo con un pafs y sus habitantes o, en el caso de Rusia, cuando se publicaron fotos de
Vladimir Putin con el torso desnudo, lo que desato articulos en la prensa rusa (Komsomol'skaia Pravda)
sobre como tener la destreza fisica y el abdomen del presidente—'"* y sus implicaciones; la popularidad
y autoridad en un mundo mercantilizado, as{ como las distintas formas de actuar y gobernar de los
lideres actuales que gozan o buscan construir un culto a su persona, regresaré a esto mas adelante.

Liderazgos como el de Javier Milei en Argentina o Donald Trump en Estados Unidos nos
muestran que existe un rechazo por parte de los votantes a la idea tradicional —-Bauman llamaria pesada
0 sdlida—, en cambio, buscan a sujetos politicos que se expresan y actian como individuos. Es de aqui
que nacen estos cultos a personalidades excéntricas, aparentemente genuinas y despreocupadas por
no cumplir ciertos estaindares antes exigidos a las figuras de la politica. Estos personajes, justamente
por esta despreocupacion del cumplimiento de estandares —o incluso leyes—, tienden a ser la
personificacién de las ideas mas radicales de la sociedad. No obstante, incluso estos personajes
heterodoxos de la politica actual siguen construyendo una imagen carismatica similar (actualizada) a la

que tipific6 Max Weber'? basada en sus supuestas cualidades extraordinarias, la singularidad del sujeto

117 Antes que nada, considero necesatio reconocer y nombrar que lo que describié Bauman en sus obras respecto al cambio
estructural, conductual, psicolégico, econémico y social entre la modernidad pesada y la liguida responde a un estudio de
las sociedades globalizadas, capitalistas y occidentales, excluyendo ejemplos analizados en esta investigacién como lo podria
ser el caso de Corea del Norte, por poner un ejemplo. Ante casos como el de Corea del Norte cuyos modelos de liderazgo
y propaganda fueron construidos a la semejanza —por lo menos en un inicio— del modelo soviético y que ademas de esto
ha sido un pafs reacio a la apertura y globalizacién, solo queda trabajar con el poco material que se tiene o que se puede
encontrar fuera del pais, el cual indica que la organizacién del fenémeno, al contrastar siglo XX y XXI, no ha sufrido
cambios tan severos es sus metodologfas como aquellos paises occidentales donde el sistema capitalista ha transformado
constante y rapidamente nuestra manera de concebir y experimentar el mundo.

118 Julie A. Cassiday, Emily D. Johnson. “Putin, Putiniana and the Question of a Post-Soviet Cult of Personality.” The
Slavonic and East Enropean Review 88, no. 4 (2010: 681-707), 687. http://www.jstor.org/stable/41061898.

119 Véase Capitulo I.
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y, aun mas importante, el sentimiento de sus seguidores quienes siguen teniendo fe en estas cualidades
y la falta de objetividad que estos pueden llegar a sufrir al momento de enfrentarse a los hechos, lo
que se opondria a la ligereza y pasividad que supone la figura del asesor propuesta por Bauman. Pero,
por otra parte, negar al asesor, me parece, serfa un error; gran parte de lo que la figura del asesor supone
es que el consumo compulsivo de los medios nos ha llevado a organizar nuestra vida y ojo en torno
al espectaculo y a la comunicacién masiva. Mas que un tipo de liderazgo, creo que el asesor de Bauman
en realidad fue una especie de presagio de la figura actual del influencer que, por supuesto, no nos es
completamente ajena en esta investigaciéon por el impacto que esta figura ha tenido en nuestro
comportamiento y relacién con los medios que consumimos y su repercusion en los lenguajes de la
politica actual.

El znfluencer cample con todas las caracteristicas del asesor de Bauman: pueden ser contratados
y despedidos (los puedes seguir o dejar de seguir, puedes tomar su consejo o no); algunos publican
temas intimos de su vida en redes sociales entremezclando la esfera publica y privada; a pesar de la
diversidad de snfluencers que hay el dia de hoy, comtinmente, el asesoramiento que proporcionan se
acerca mas hacia una politica de la vida que a la Politica con mayiisculas;'™ ponen el ejemplo de como vivir
a través de la documentaciéon de su propia vida pero la orientacién siempre refiere a cosas que el
usuario debe de hacer por si mismo; de esta manera, el influencer se refugia detras del consejo, lo que
lo deslinda de la responsabilidad de los resultados que sus recomendaciones puedan tener en la vida
de un seguidor, etc. El /ider no es un influencer pero este ultimo bien podria llegar a convertirse en el
primero. De hecho, ante la disminucién del uso de ciertas metodologias propagandisticas
caracteristicas del siglo XX, la politica actual se ha reinventado por medio de los cambios que era la
digital y la llegada del znfluencer ha significado en la vida cotidiana. Hoy, los politicos tienen la necesidad
de subir videos cortos a TikTok e Instagram; de seguir tendencias de audio y contenido; de interactuar
con los comentarios en sus publicaciones; hablar frente a la cimara de su teléfono; subir publicaciones
constantes ya sean fotos, historias, etc. a todas sus redes sociales; usar memes y entender el humor del
espacio digital, entre otras cosas para generar confianza y cercania con sus votantes —sobre todo la
demografia mas joven—, todas estas tacticas digitales que acabo de mencionar son tomadas del 7odus

operandi del influencer. De esta manera, no es que el asesor no exista en la politica con mayuiscula, mas

120 Zygmunt Bauman, “;Basta de hablar, muéstremelo!” en, Modernidad 1 iquida. EPUB.

Con politica de la vida Bauman se referfa a un asesoramiento que no impone un proyecto colectivo o una agenda politica
tradicional si no que exhorta al individuo de vivir su vida privada de ciertas maneras brindando un poco de luz ante la
confusion creada por las infinitas posibilidades que el mercado le ofrece; estas infinitas posibilidades son lo que en una
modernidad liquida se considera libertad. El trabajo del asesor es encauzar la libertad del individuo.
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bien, la politica con mayuscula toma prestadas actitudes y gestos del asesor para hacerse relevante en
un mundo de consumo e individualizaciéon. Ante esto, no me parece que sea una coincidencia que
aquellas personalidades que hoy construyen activamente un culto a su persona dentro de la sociedad
capitalista son politicos que estan sumamente inmersos en el mundo digital y que han usado las redes
sociales como herramientas para la propagacion de su imagen e ideologfa.'”'

Como mencioné Fred Turner,'” la politica del siglo XX sigui6 una légica comunicativa que
se basaba en reunir a la masa y diseminar el mensaje —tal como fue descrito por Moscovici y tratado
anteriormente en este trabajo—'>’ esto podia verse como mitines politicos masivos y el uso del espacio
publico, aunque también podia tomar forma en la esfera privada por medio de experiencias como la
escucha de la radio en el hogar y en familia, como se habituaba. Hoy el espacio digital ha supuesto un
desplazamiento de los momentos en los cuales el lider crea un vinculo con sus votantes; el uso de
redes sociales, como principal instrumento de diseminacioén, le posibilita al lider estar presente en todo
momento de la vida del seguidor y de presentarse —a si mismo y a sus ideas— en un modo casual,
conversacional ya que las redes sociales suponen este vehiculo de la libertad de expresion lo que crea
la ilusién de autenticidad y cercania diluyendo o anulando la percepcion de que lo que se consume es
propaganda.

A lo largo de esta investigacion se ha sefialado que el culto a la personalidad es un fenémeno
enraizado en muchos aspectos de la vida del ser humano y, por supuesto, el cambio en las estructuras
sociales, econémicas y mentales conllevan una alteracién en la manera en la que este se construye y se
experimenta; lo discutido anteriormente nos muestra una realidad muy distinta a aquella vivida en el
siglo XX lo que nos obliga a entender que el fenémeno se construye y se entiende de una manera
distinta a pesar de que el pensamiento que lo permite sigue basandose en las mismas ideas. El culto a
la personalidad visto en el siglo pasado era un fenémeno monolitico cuyo material era explicito ademas
de ser principalmente orquestado y difundido por el Estado mientras que el devoto fungia como
receptor; en la actualidad, el contenido, los modos, medios y métodos han transformado al fenémeno
permitiendo una construccion plural y polisémica de este que se adapta al modo de pensar y vivir del

ciudadano del siglo XXI.

121 Sobre el uso de redes sociales en el lenguaje politico recomiendo revisar: Fred Turner, “Trump On Twitter: How a
Medium Designed for Democracy Became an Authoritarian’s Mouthpiece.” En Antidemocracy in America: Truth, Power, and
the Republic at Risk, ed. Eric Klinenberg, Caitlin Zaloom, and Sharon Marcus, 83-92. Columbia University Press, 2019.
http:/ /www.jstot.org/stable /10.7312 /klin19010.13.

122 Fred Turner, “Trump On Twitter: How a Medium Designed for Democracy Became an Authoritatian’s

Mouthpiece”, 90.

123 Véase sobtre los momentos representacion, ceremonial y persunasion descritos por Moscovici, Capitulo 1.
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2.2 Supervivencias imaginarias en la propaganda: creencia y
cognoscibilidad

Escribo esta investigaciéon convencida de que las imagenes pueden ser leidas como sintomas
supervivientes arraigados a la cultura y la historia, los imaginarios, que nos develan los miedos, deseos,
aspiraciones, valores, virtudes y sentimientos —entre muchas otras cosas—, conscientes e inconscientes,
que habitan dentro del ser humano y su colectividad. De esta manera, me parece preciso decir que las
imagenes propagandjisticas pueden ser utilizadas y leidas como una especie de radiografia que expone
hasta los anhelos e intenciones mas perversas no solo de los gobiernos, sino que también de las y los
gobernados. Me parece que serfa un error ver las imagenes estudiadas anteriormente como meros
ejercicios publicitarios que buscan solamente la instauracion y legitimaciéon de un lider, la realidad es
que radican mucho mas alld; estas imagenes ademas de buscar construir el culto a una personalidad
dictaron las diferencias entre el bien y el mal, redefinieron ciertas las proximidades imaginarias entre
el liderazgo y la paternidad, la nacion, las identidades e incluso materializaron a través de pictures una
tmage particular de Dios. Ahora, en pleno siglo XXI me toca escribir sobre imagenes que trastocaron
la realidad y cotidianidad de millones de personas que vivieron durante el siglo XX, aun sin yo estar
exenta de ser afectada de la misma manera por nuevas imagenes en mi presente.

La escritora Anchee Min (nacida en China, 1957) escribi6 sobre su nifiez y su relacion con la

propaganda:

Durante toda mi nifiez quise ser la chica del péster. Cada dia me vestia como ella, con una
camisa blanca de algodén y un pafiuelo rojo al cuello. También me hacia sus mismas trenzas.
[...] Mi pasion por los carteles empez6 cuando tenfa ocho afios. Un dia volvi de la escuela con
un poéster del presidente Mao. Aunque no era consciente de que habia comenzado la
Revolucién Cultural, mi acto me convirti6 en participante de la misma. Descolgué de la pared
un cuadro de mi madre llamado Paz y felicidad, que representaba a unos nifios jugando en un
estanque lleno de lotos, y lo sustitui por el péster de Mao. A mi madre no le hizo mucha gracia
pero intenté no demostrar su decepcién. Recuerdo que me extraind que no se alegrara de tener
a Mao mirandonos durante las comidas mientras que otra gente nunca se cansaba de verle.
Los posteres tuvieron una gran repercusion en mi vida. Me enseflaron a ser desinteresada y
leal a Mao y al comunismo. Para sentirme mas cerca del lider, llené mi casa con imagenes suyas.
As{ miraba a Mao antes de cerrar los ojos por la noche y de nuevo cuando me despertaba

[..].1%

124 Anchee Min, Duo Duo y Stefan R. Landsberger. Chinese Propaganda Posters. (KSln: Taschen, 2011), 5.
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Este testimonio expone varias cosas: en un primer momento, nos permite ver las implicaciones que
las imagenes propagandisticas tienen en las infancias, en su busqueda por asegurar la continuidad del
régimen y el culto a través de las generaciones futuras. Estas imagenes eran creadoras de anhelos y
metas a cumplir que dictaron la manera en la que millones de infantes fueron conformando su vida.
Segundo, la cita evidencia lo visto en el cartel de 1954 de Xin Liliang [véase la imagen 22] que estas
imagenes confirman: a pesar de tener una agenda y haber sido creadas con el propésito de enaltecer a
Mao, de cierta manera muestran como eran las relaciones lider-masa y la manera en la que el culto se
vivia dentro de las esferas mas intimas de la sociedad como lo puede ser el hogar de una familia
ordinaria. Tercero, nos demuestra que el uso de las imagenes del lider no solamente era parte de una
imposicién gubernamental, sino que evidencia la manifestacion organica del culto al mostrar las formas
en las que las ideas del Estado fueron aprendidas y reproducidas dentro de las esferas privadas.

Me parece que no es fortuito que una nifia de tan solo ocho afios desarrolle tal apego a un
lider politico que su manera de acercarse a él sea llenar su propio hogar de imagenes de este, incluso
reemplazando otras imagenes con su retrato. Leo y entiendo este testimonio como un sintoma del
caracter antropolégico que tienen las imagenes descrito por Hans Belting: “Vivimos con imagenes y
entendemos el mundo en imagenes. Esta relacion viva con la imagen se extiende de igual forma a la
produccion fisica de imagenes que desarrollamos en el espacio social, que, podriamos decir, se vincula
con las imagenes mentales como una pregunta con respuesta”.'” El acto que relaté Anchee Min en el
testimonio citado permite entender las convergencias entre el pensamiento de Mitchell y el de Belting,
ya que lo narrado es, efectivamente, un vistazo a cémo el uso de la imagen fisica como el retrato de
Mao —picture, segin Mitchell- devela una imagen mental: la idolatria y devocion al lider —inage que nos
permite entender otras dimensiones del pensamiento y el comportamiento humano. En pocas
palabras, las imagenes hacen cognoscible una experiencia, una realidad tanto psiquica como material;
regresaré a esto mas adelante.

La propaganda y, sobre todo, la construccion del culto a través de esta, es una constante
hipocresia de la olyetividad imperial®® de 1a que hablé Mitchell ya que la potencia de las imagenes creadas

bajo este marco radica bajo las mismas logicas atribuidas a los objetos malos:'>" el fetiche, titem e idolo.

125 Hans Belting, Antropologia de la imagen. Madrid: Katz Editores, 2007), 14.

126 La objetividad imperialista, segan W.].T. Mitchell, es un concepto critico que expone cémo las representaciones visuales y
discursivas asociadas con el imperialismo se presentan como neutrales, cientificas y objetivas, cuando en realidad estin
profundamente entrelazadas con ejericicios de poder y dominacion.

127 “Los objetos malos no son, al menos en un prinicpio, los bienes de consumo (especias, oro, azucar, tabaco) que sirven
de cebo a las expediciones coloniales, ni los regalos simbdlicos que se intercambian entre emperadores para impresionar
al receptor con la riqueza y el refinamiento del donante. En su lugar, estos objetos son vistos como que no merecen la
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Mitchell sospechaba que la consolidacién de la idolatria dentro del imaginario imperial previene del
surgimiento del monoteismo, sumado a los recursos técnicos suficientes como para darle fuerza
militar.”*® El autor desctibi6 al #tem como una figura que acttia como simbolo de identidad colectiva
y pertenencia grupal, en la propaganda, el lider como simbolo nacionalista y unificador podria ser
considerado un tétem al intentar encarnar estos valores imaginarios sobre la nacién; al fefichismo como
la practica que le atribuye poderes magicos o trascendentes a las imagenes sustituyendo una ausencia,
la liturgia construida por medio de simbolos nacionales cumplirfa esta funcion; y al io/’”’ como una
imagen que encarna una idea trascendental o divina: la construccién del culto a la personalidad y su
representacion visual dentro de las imagenes analizadas cumplen con la definicién de esta categoria.
Estas categorias no son mutuamente excluyentes, sino que se entrecruzan en las formas en las que las
imagenes y objetos visuales operan cultural y psicolégicamente. Sefialar esta hipocresia me parece
necesario no solo porque expone una realidad que habita en las 16gicas imperialistas, sino que también
demuestra que aun tras el paso de los siglos, estos imaginarios considerados “primitivos” en realidad
forman parte de la construcciéon de la narrativa politica aun hasta el dia de hoy. En palabras de

Castoriadis:

El mundo moderno se presenta, superficialmente, como el que empujé, el que tiende a
empujar la racionalizacion hasta su limite y que, por este hecho, se permite despreciar —o mirar
con respetuosa curiosidad— las extrafias costumbres, los inventos y las representaciones
imaginarias de las sociedades precedentes. Pero, paraddjicamente, a pesar, o mejor, gracias a
esta ‘racionalizacion’ extrema, la vida del mundo moderno responde tanto a lo imaginario
como cualquiera de las culturas arcaicas.!30

¢Como es que esta racionalizacion extrema afecta nuestro campo de vision al hablar del culto a la
personalidad? Como fue mencionado previamente, la propaganda en la actualidad circula y es
consumida de maneras distintas, mas sutiles y fugaces; se podria decir que lo mismo sucede con el

culto a la personalidad como fenémeno. Al tener una connotacién tan arraigada en las experiencias

pena o de mal gusto desde la perspectiva imperial, pero que se entiende que son de gran, y sin duda excesivo, valor para el
Otro colonial. Estos objetos generalmente tienen un tipo de aura religiosa 0 mégica, y un cracter vivo o animado, que se
ve desde la perspectiva imperial objetiva como el producto de creencias meramente subjetivas y supersticiosas”. W.T.].
Mitchell, ;Qué quieren las imdgenes?, (Buenos Aires: Sans Soleil Ediciones, 2017), 202-203.

128 W.J.T. Mitchell, s;Qué quieren las indgenes?, 204.

129 Mitchell marcé una sutil pero importante diferencia entre la idolatria y el fetichismo: “A veces se contrasta al idolo, que
es un simbolo iconico de una divinidad relativamente refinado, con el fetiche, consdierado no como simbdlico, sino com
oel lugar de la presencia real de un espiritu animado; de ahi que el fetichismo haya sido habitualmente equiparado con el
crudo materialismo, en contraste con el refinamiento relativo y la sofisticacion de la idolatria™.

W.J.T. Mitchell, sQué quieren las imdgenes?, 205.

130 Castotiadis, La institucion imaginaria de la sociedad, 251.
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totalitarias del siglo XX, en un primer momento, el culto a la personalidad parece lejano y propio de
un contexto muy distinto al actual; esto en gran parte se debe a la esperanza —guiada por la dafiina
ilusién de lo que llamamos progreso— en que el ecosistema politico del presente ha aprendido las
lecciones de su pasado. Lo que tenemos aqui no es solo un problema de imagenes, sino también un
problema del tiempo y como pensamos este en torno al devenir histérico y sus procesos. Regreso a la
pregunta inicial: ;Por qué estudiar imagenes? Y mas especificamente, spor qué estudiar estas imagenes?

Walter Benjamin situé a las imagenes auténticas en el centro de la cognoscibilidad
(erkennbarkei?) historica, la tension dialéctica que estas producen posibilita una lectura critica (lesbarkei?)
del presente. Bajo este entendido, las imagenes auténticas son las portadoras del conocimiento
histérico y una forma de desmontarla historia lineal y teleolégica que supone un pensamiento orientado
hacia la idea del progreso —tomar la historia a contrapelo. Asimismo, las imagenes son estos vestigios y
huellas donde habitan las supervivencias en las que podemos mirar las tradiciones y transmisiones, las
cuales estan hechas de “procesos conscientes y procesos inconscientes, de olvidos vy
redescubrimientos, de inhibiciones y destrucciones, de asimilaciones e inversiones de sentido, de
sublimaciones y alteraciones”,"" tal como también lo entendié Warburg; esto coincide con aquello que
Castoriadis le atribuy6 a la imaginacién: una “extrafia capacidad de crear discontinuidades al mismo

tiempo que las ignora al entrelazarlas” '

y con la idea de imaginacién de Charles Baudelaire retomada
por Benjamin: “La imaginacién no es la fantasfa... La imaginacion es una facultad casi divina que
. , . . s 9133
capta las relaciones intimas y secretas entre las cosas, las correspondencias y las analogfas”.” La
imaginacion, entendida desde estas perspectivas, desmonta la linealidad del devenir histérico. De la
misma manera, poner a la imagen en el centro neuralgico de la historia también exige un modelo
anacronico del tiempo que permita poner la mirada sobre estas discontinuidades, conexiones atemporales
(zeitlos) y supervivencias para develar la doble temporalidad que las imagenes tienen ya que esta es la
condicién minima pata no reducir la imagen a un documento histérico ni idealizatla y/o cristalizatla
d i6n,* 1 doj la disciplina histérica: la i
en su momento de creacion, ™ lo que presenta una paradoja para la disciplina historica: la imagen

representa al mismo tiempo /a fuente del pecado (por su anacronismo, su contenido fantasmatico, etc.) y

la fuente del conocimiento, el desmontaje de la historia y el montaje de la historicidad.” Lo anterior es

131 Didi-Huberman, Ia imagen superviviente. . .,77.

132 Cornelius Castoriadis, “El imaginario social instituyente”, 1-9.

133 Charles Baudelaire apud Walter Benjamin, Libro de los pasajes, 296.

134 Georges Didi-Huberman, Awnte e/ tiempo, (Buenos Aires: Adriana Hidalgo Editora, 20006), 125.
135 Didi-Huberman, Ante e/ tiempo, 161.
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parte de la forma en la que Benjamin jugaba"’

con la memoria e intentaba lograr hacer estallar el
continuo de la historia por medio de lo que €l llamé un giro copernicano.”™’

Al hablar de imagenes dentro del universo politico, naturalmente, nos encontramos ante la
pugna por el campo visual que busca influir en nuestro ejercicio de mirada, es decir, es un universo
visual sostenido principalmente por imagenes tautolégicas y/o de creencia. Por un lado, la tautologia
es una forma de evadir, de reprimir aquello que nos mira; se sutura la angustia por medio de la negacion
del vacio y la negacién de lo pleno teniendo como resultado una verdad a medias consecuente a no
querer realmente mirar el objeto que nos mira o la indiferencia que hay detras del decir: “Lo que veo
es lo que veo, y con eso me basta” que, para Georges Didi-Huberman, esto va de la mano con el
cinismo."® Por otro lado, la creencia —la cual es otra forma de suturar la angustia— “consiste en querer
sobrepasar [imaginariamente] la cuestion, querer trasladarse wds alld de la escision abierta por lo que nos
mira en lo que vemos”."”’ De esta manera, se produce un modelo ficticio en el que lo que nos mira se
treorganiza para vivir en un gran suefio despierto.'*’ La consecuencia del ver como ejercicio de creencia
no es una verdad a medias ni una verdad profunda sino que es una “superlativa e invocante, etérea

”* porque lo que vemos, en realidad es superado (Aufhebung)'* inmediatamente por

pero autoritaria
el modelo ficticio. La creencia siempre nos hara ver alguna otra cosa mas alld de lo que vemos al

momento de encontrarnos frente a una verdad angustiante:

136 En este contexto y bajo este universo teérico de Benjamin, el juego tiene una acepcién que refiere a la “serie ritmica de
movimientos y saltos” que nos permiten entender mejor su entendimiento de la dialéctica.

“A aquello que Peter Szondi llamé muy bien la ‘esperanza en el pasado’ en Benjamin, podria darsele también el carcter
de un juego —perturbador— con la memoria. Un juego. Es decir una serie ritmica de movimientos, de saltos, como los
desplazamientos de piezad sobre el tableto o como la danza del nifio que juega la rayuela. Pues en ese juego se construye
un auténtico conocimiento”.

Didi-Huberman, Ante ¢/ tienmpo, 134.

137 Sobre el giro copernicano de la vision historica: “El giro copernicano en la vision histdrica es este: se tomé por punto fijo
‘lo que ha sido’, se vio el presente esforzandose tentativamente por dirigir el conocimiento hasta ese punto estable. Pero
ahora debe invertirse esa relacion, lo que ha sido debe llegar a ser vuelco dialéctico, irrupcion de la conciencia despierta.
La politica obtiene el primado sobre la historia. Los hechos pasan a ser lo que ahora mismo los sobrevino, constatarlos es
la tarea del recuerdo. Y en efecto, el despertar es la instancia ejemplar del recordar: el caso en que conseguimos recordar
lo miés cercano, lo mas banal, lo que estd mas proximo. Lo que quiere decir Proust cuando reordena mentalmente los
muebles en la duermevela matinal, lo que conoce Bloch como la oscuridad del instante vivido, no es distinto de lo que
aqui, en el nivel de lo histérico y colectivamente, debe ser asegurado. Hay un saber-atin-no-consciente de lo que ha sido,
y su afloramiento tiene la estructura del despertar”.

Walter Benjamin, Libro de los pasajes. (Madrid: Ediciones Akal, 2005), 394.

138 Georges Didi-Huberman, Lo gue vemos, lo que nos mira, 20-22.

139 Didi-Huberman, Lo que vemos, lo que nos mira, 22.

140 Didi-Huberman, Lo que vemos, lo que nos mira, 22.

141 Didi-Huberman, Lo que vemos, lo que nos mira, 22.

142 Pedir prestada esta palabra del aleman me parece importante porque en ella se encuentra esta doble posicién contratia
y dificil de traducir que supone la superacién al mismo tiempo de la negacién, es decir, no hay una cancelacién o un
borramiento total sino que existe una suerte de sublimacion.
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Una gran construccién fantasmatica y consoladora despliega su mirada como se desplegaria la
cola de un pavo real, para liberar el abanico de un mundo estético (sublime o temible) asi como
temporal (de esperanza o estremecimiento). [...] se reelabora una ficciéon del tiempo [...] El
hombre de la creencia prefiere vaciar las tumbas de sus carnes putrefactas desesperadamente
informes, para llenarlas con imagenes corporales sublimes, depuradas, hechas para consolar e
informar —vale decir fjjar— nuestras memorias, nuestros temores y nuestros deseos.!43

Ahora, esta ultima cita bien describe lo que la creaciéon de imagenes propagandisticas busca: funcionar
como grandes reflectores del poder que enmascaran la verdad y comprometen nuestra visiéon del
mundo y de la vida misma ademads de alimentar los miedos y deseos que muchas veces construyen la
lealtad hacia un proyecto politico especifico. ¢Eso obstruye nuestro proceso de legibilidad y cognoscibilidad
de la historia? Benjamin sostuvo que “solo las imagenes dialécticas son imagenes auténticas™** y
podemos entender a estas como imagenes en crisis que critican nuestras maneras de verlas
obligindonos a miratlas verdaderamente,'* sin duda, esto atafie al proceso de creacion de las imagenes,
sin embargo, no podemos olvidar que estas imagenes también son parte del bosque de simbolos —del
amasijo de serpientes— que construye nuestra realidad. Si la imagen dialéctica es una interpretacion critica

del pasado y del presente —un sintoma de la memoria—"*

creo que, sin duda, las imagenes
propagandisticas pueden acercarnos a ese conocimiento, siempre y cuando la lectura critica cuestione
la creencia y ponga el ojo sobre las supervivencias de imaginarios colectivos que estas imagenes cargan
consigo y complejizan la correlacion historica de los fenémenos para de esta manera, poder poner en
crisis el modelo ficticio de la creencia.

Las imagenes propagandisticas pueden develar aquellos movimientos invisibles que
sobreviven y que se manifiestan repentinamente porque son, al final del dia, imagenes que también se
gestan en la imaginacién y que estan atravesadas por imaginarios colectivos ademads de estar
cuidadosamente pensadas para apelar a los afectos del espectador, mismos afectos también arraigados
y construidos desde la imaginacion. Estos materiales-imdgenes —retomando la lectura de Warburg a

Nietzsche—'*" <

son plasticos en razén de su propia capacidad de supervivencia, es decir, de su relacion
con ¢/ tiempo de los fantasmas, y |...] son plasticos en razéon de su propia capacidad de metamorfosis, es

decir, de su relacién con e/ tiempo de los cuerpos”. De esta manera, el montaje hecho a lo largo de esta

143 Didi-Huberman, Lo que vemos, lo que nos mira, 20.

144 Walter Benjamin apud Didi-Huberman, Lo que vemos, lo que nos mira, 113,

145 Didi-Huberman, Lo que vemos, lo que nos mira, 113.

146 Didi-Huberman, Lo que vemos, lo que nos mira, 117.

147 Didi-Huberman, “Plasticidad del devenir y fracturas en la historia” en: La imagen superviviente. . .,144.
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investigaciéon por medio de las categorias tematicas pone el ojo tanto en las similitudes encontradas
entre la produccién de imagen de distintos lideres como sus diferencias para poder conocer el
movimiento, los saltos y las distintas maneras en las que los imaginarios se manifiestan y evidenciar
que la imagen sirve como sintoma de esto: la férmula de los afectos.

El movimiento es aquello que nos permite encontrar la vida incluso en aquello que
pensabamos muerto; las supervivencias son estos movimientos de las memorias que nos hablan sobre
lo que sigue imperando dentro de nuestras pulsiones y motivaciones, estos movimientos nos permiten
acercarnos a las muestras de vida de los imaginarios colectivos. Y no solo eso, sino que este mismo
movimiento nos permite darnos cuenta de como, al momento de la construccion del culto, las
particularidades del proyecto politico que respalda el lider poco importan ante el peso de las
configuraciones imaginarias sobre las cuales se construye el culto. Lo anterior es parte de la indisoluble
imbricacion'*® de la carga emotiva y la configuracion iconografica que sefialé Giorgio Agamben sobre
las pathosformeln, 1as polaridades en amasijo, montin de trapos del tiempo; formulas “primitivas” capaces de
agitar, de conmover el presente mismo de nuestros propios gestos:"”’

Las pathosformeln de Warburg son estas ‘formas afectivas primitivas’, pero hay que saber
evaluar cada una de estas nociones —la forma, el afecto, lo primitivo— en funcién de las
otras dos. Puesto que no se reduce a una simple investigacién cronoldgica o
retrospectiva, el descubrimiento de las ‘férmulas primitivas’ no podria prescindir, a

ojos de Warburg, de una filologifa y de una historia. Es en la historia donde lo primitivo

no solo se descubre, sino que se formula, se forma, se construye."”’

De esta manera, poner el ojo sobre estos movimientos y saltos de la imaginacién y los afectos, abre la
Historia del Arte como disciplina a una vision que va mas alla de la representacion, que subvierte los
modelos lineales y teleologicos del tiempo y que busca reconocer y analizar los sintomas de la larga
duracién en las imagenes posibilitando entender lo “primitivo” como algo humano e imaginario y no
como lejano en el tiempo ni como un adjetivo peyorativo que denota retraso.

La lectura warburgiana de la iconograffa y el entendimiento de la historia de Benjamin dejan

en claro que la propaganda carga consigo los movimientos del espiritu humano que construyen la

148 Por imbricacion se entiende: “una confirguracion en las cosas heterogéneas y hasta enemigas, se agitan juntas: nunca
sintetizables, pero impoisbles de separar. Nunca separables, pero imposibles de unificar en una entidad superior. Contrastes
pegados, diferencias montadas con otras. Polaridades en amasijo, en montén, arrugadas, replegadas unas sobre otras;
‘férmulas’ con pasiones, ‘engramas’ con energias, improntas con movimientos |[...]”

Georges Didi-Huberman, La imagen superviviente: Historia del arte y el tiempo de los fantasmas segiin Aby Warburg. (Madrid: Abada
Editotes, 2009), 181

149 Didi-Huberman, Ia imagen superviviente. .., 181-182

150 Didi-Huberman, Ia imagen superviviente. . ., 191.
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politica que nos atraviesa y gobierna nuestras vidas y entorno: las supervivencias vistas a través de las

11 del lider enaltecido, deificado concebido

pathosformeln nos develan la forma originaria (Urformen)
dentro de una politica teleoldgica, liturgica y paternalista que posibilita el culto a su persona. Ellas
cargan ideas hegemonicas sobre el liderazgo y el ejercicio publico, de tal manera que, si nos
empefiamos en no solo verlas, sino en observarlas con cierto cuidado, tal vez en ellas encontremos las
herramientas para conocer aquello que nos oprime posibilitindonos su subversion. Estas visiones nos

recuerdan que no hay imagen pequefia o indigna de ser estudiada y que, en realidad, podriamos

construir otros mundos si contiramos todos los #rapos del tiempo.””

151 Segin Benjamin, las Urformen no designan otra cosa mas que: “las formas originarias de la naturaleza, es decir, formas
que nunca fueron simples modelos del arte sino que, desde el comienzo, en tanto formas originarias, estuvieron trabajando
toda creacién’. [Walter Benjamin apud Didi-Huberman, Awfe e/ tiempo, 185.]

‘Originarias’, esas formas no tienen sin embargo nada de simple ni puro. Pues lo que ellas testimonian es un #empo de la
alteracion, de la perturbacion: el movimiento turbulento que producen el tejido continuo de los aspectos naturales, es el
mismo movimiento del sintoma”. Didi-Huberman, Ante e/ tiempo, 185.

152 La labor que un historiador, segin Benjamin, era el de ser un trapero (Lumpensammler) del tiempo y de la memoria de las
cosas de tal manera que este debera hacer tanto una arqueologia material como una arqueologia psiguica: “pues con el ritmo de
los suefios, los sintomas de los fantasmas, con el ritmo de las represiones y del retorno de lo reprimido, con el ritmo de las
latencias y las crisis, el trabajo psiquico de la memoria opera, antes que nada. Frente a esto, el historiador debe renunciar a
otras jerarquias —hechos objetivos contra hechos subjetivos— y adoptar la escucha flotante del psicoanalista atento a las
redes de detalle, a las tramas sensibles formadas por las relaciones entre las cosas”.

Didi-Huberman, Ante ¢/ tienmpo, 138.
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Capitulo lll. El Atlas: configuraciones visuales
del culto a la personalidad, fantasmas y
supervivencias

La imagen a menudo tiene mas de memoria y
153

mas de porvenir que el ser que la mira.
Abnte el tiempo

Georges Didi-Huberman

ientras que dentro de los dos primeros capitulos de esta investigacion me dediqué a
analizar el culto a la persona, los imaginarios y la propaganda desde sus aristas sociales
y politicas en aras de poder comprender con profundidad el contenido de las imagenes,
dentro de este tercer capitulo tengo la intencién de profundizar en el estudio de la
manifestacién y construccion visual del fenémeno dentro de la propaganda politica por medio de la
busqueda de lo que Aby Warburg denominé como pathosformel o “férmulas del pathos”, que son
expresiones y gestos visuales recurrentes que transmiten contenidos afectivos y simbolicos a lo largo
de la historia. Escribo esto convencida de el que analisis de estas supervivencias (Nachleben),”* nos
permite develar que el presente esta tejido de mualtiples pasados ya que son efraccion (surgimiento del
Ahora) y retorno (surgimiento del Antafio) mezclados, son la concomitancia inesperada de un
contratiempo y de una repeticion.” Si bien quedé claro que el culto al lider es un fenémeno con una
génesis diversa que se compone de multiples elementos que en si dependen del contexto y de otros
varios factores, me parece importante abrir este tercer capitulo enunciando el culto a la personalidad

también como un fenémeno estético y profundamente visual que le da un papel protagénico a la

imagen y la construccion de realidad y pensamiento a través de esta. Enuncio lo anterior con el

153 Didi-Huberman, Awte e/ tiempo, 12.

154 Georges Didi-Huberman sostuvo que la lectura de la historia a través del reconocimiento de las superviviencias
(Nachleben) de Warburg “[...] procura hacer justicia a la compleja temporalidad de las imagenes: largas duraciones y ‘grietas
en el tiempo’, latencias y sintomas, memorias enterradas y memorias surgidas, anacronismos y umbrales criticos”. Didi-
Huberman, Ante el tiempo, 53.

155 Didi-Huberman, La imagen superviviente. . ., 48-153.
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entendimiento de que la imagen es un recurso vasto cuya potencia puede llegar a ser mucho mayor de
lo que muchas veces se piensa. Pero serfa un error pensar que la imagen —incluidos su significado y su
potencia— se sostiene por si misma, de acuerdo con los argumentos sostenidos por W.T.J. Mitchell,"
las imagenes son objetos a los cuales les atribuimos caracteristicas de organismos vivos, esta idea se

intensifica considerablemente cuando la imagen en cuestién es aquella de un ser vivo. En palabras de

Mitchell:

Las supersticiones antiguas sobre las imagenes —que cobran ‘vida por su cuenta’, que hacen a
la gente hacer cosas irracionales, que son fuerzas potencialmente destructivas que seducen y
nos conducen al mal camino no son cuantitativamente menos poderosas en nuestros dias, a

pesar de que son seguramente diferentes en un sentido cualitativo.!57

En la cita anterior, el autor escribi6 acerca del pensamiento magico, primigenio, que nos acompana y
se manifiesta hasta la actualidad dentro de nuestra relaciéon con las imagenes. Bajo el entendimiento y
la argumentacién de Mitchell, hay algo que los iconoclastas y los iconédulos tienen en comun: un
profundo pensamiento magico que los hace entender las imagenes como objetos vivos con potencia
y agencias propias, para bien o para mal. Es de este pensamiento magico, que sobrevive en gran parte
de la poblacién, del cual la propaganda politica toma ventaja y fabrica devocion a los lideres: el ¢jervicio
del ver que se basa en la creencia."

El culto a la personalidad es un fenémeno que puede crear iconédulos y es ese potencial peso
que le damos a la imagen el que nos permite hablar de un culto en el sentido religioso y profundamente
afectivo como fue discutido durante el primer capitulo de esta tesis. Para explicar mejor lo que estoy
argumentando, me gustarfa traer a la discusion un ejemplo de la veneracion a la imagen del lider:
durante los anos mas terribles de las purgas estalinistas, el gulag se convirtié en un espacio subalterno
en el cual se desarrollé6 una contracultura visual a través del tatuaje. Los tatuajes y sus significados
desafiaron la semidtica convencional y fue a través de esta practica que los habitantes de estos espacios
crearon un lenguaje visual distinto mediante el cual narraron y establecieron identidades propias. Los
disefios de los tatuajes variaban dependiendo de su significado; existian algunos dedicados a mostrar

el estatus del preso en el mundo criminal —tales como las charreteras y las estrellas— mientras que

156 W.T.J. Mitchell, s;Qué quieren las imdgenes?.
157 W.T.J. Mitchell, ;Qué quieren las imdgenes?, 43.
158 Véase Capitulo II.
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existian otros disefios dedicados a narrar la vida criminal del preso —como la serpiente alrededor del
cuello que significaba drogadiccién o la sirena en el estbmago cuyo significado era que el sujeto habia
sido sentenciado por agresion sexual a un infante—. Otro disefio que se popularizé dentro del gulag
fueron los retratos de Lenin y/o Stalin [véanse imdgenes 1 y 2], distintas fuentes dedicadas al estudio
semidtico de los tatuajes dentro de los gulags soviéticos sefialan que estos tatuajes de los lideres fungfan
como un ammuleto de proteccion dentro del gulag ya que los soldados tendrian cuidado de no disparar
o golpear a la imagen del lider de manera que los prisioneros portaban estos retratos normalmente en
la cabeza o en el pecho para proteger sus 6rganos vitales.” Si bien no se puede afirmar con certeza

160 ] acto

que estos tatuajes efectivamente salvaron las vidas de prisioneros durante el Gran Terror,
desesperado de los presos de tatuarse a los lideres como un dltimo recurso de protecciéon me parece
que dice mucho por si solo. Esta conducta —que en parte naci6é desde la esperanza de que el castigo
pudiese ser menos severo o de que su vida incluso, pudiese llegar a ser perdonada— nos arroja estas
evidencias sobre el pensamiento magico que encontramos en la idolatria; ser incapaz de dafiar, humillar
o vandalizar una imagen es una consecuencia de la creencia de que las imagenes como simbolos, tienen

'! La inclinacién politica de los presos

vida propia y encarnan a la persona o a la entidad que retratan.
del gulag, ya sea presente o ausente, resulta irrelevante en el contexto de su decision de tatuarse la
imagen de Lenin o Stalin, dado que muchos de ellos hacfan uso parddico de esléganes del partido
comunista o de imagenes asociadas a éste. El hecho de tatuarse estas figuras refleja una creencia
arraigada en la posibilidad de que ciertos soldados, motivados por un fervor idélatra, podrian optar
por desobedecer una orden antes que dafiar una imagen simbdlica. La conducta de los presos no solo
habla sobre ellos mismos sino también sobre el contexto en el que vivian, dentro de una sociedad

profundamente idolatra e icondédula como es de esperarse en un gobierno totalitario como fue el

estalinista.

159 “Police files 5 en el sitio: Russian Criminal Tattoo Archive, consultado el 21 de febrero del 2024, https://fuel-
design.com/russian-criminal-tattoo-archive /photographs/police-files /police-files-5

160 E] término “Gran Terror” refiere al episodio mds severo de represion politica vivida durante el estalinismo; se
caracteriz6 por una paranoica politica extrema que llevo a arrestos masivos, ejecuciones y persecuciones llevadas a cabo
entre 1936 y 1938. Fue uno de los periodos mas brutales del estalinismo y afecté a millones de personas incluyendo a
miembros del Partido Comunista, el ejército, campesinos, el circulo intelectual y a ciudadanos comunes. Este petiodo
marcé y formé gran parte de la idea e imagen del estalinismo que seguimos teniendo hasta nuestros dias. Sobre la vida
cotidiana en la Uni6n Soviética estalinista recomiendo leer: Sheila Fitzpatrick, La vida cotidiaa durante el estalinismo: como vivia
Y sobrevivia la gente comiin en la Rusia soviética, Buenos Aires: Siglo Veintiuno Editores, 2019.

161\ T.J. Mitchell, sQué quieren las imdgenes?, 42.

“La desconfiguracion, la vandalizacién o la humillacién de una imagen (como la mutilacién de un cuerpo humano vivo —
cortandole manos o pies, cegaindolo—) puede ser tan potente como su destruccion real, ya que se deja una impronta en la
mente de iddlatra de graves consecuencias que acarrea el pecado de la idolatria”.
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Los registros policiacos construidos y recaudados por Arkady Bronnikov que hoy en dfa nos
permiten aproximarnos y estudiar los laberinticos lenguajes surgidos en el complejo contexto del gulag
soviético posibilitan el estudio de una de las muchas dimensiones del culto a la personalidad. Si bien
hacer un estudio detallado de la iconocidad de Stalin y Lenin en el gulag extralimita los objetivos de
esta investigacién, este ejemplo me permite construir una de las preguntas centrales de esta
investigacién: icomo es que los lideres logran alcanzar tal grado de veneracion hacia su persona? Es
en este tercer capitulo donde me propongo abordar esta interrogante, mediante el analisis de la
propaganda visual, con el fin de ofrecer una respuesta comprehensiva a esta pregunta de naturaleza

compleja.

Imagen 1: Arkady Bronnikov, Sin titulo, c. 1960, plata/gelatina disponible en: htips://fuel-design.com/russian-criminal-tattoo-
archive/photographs/police-files/police-files-5/
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Imagen 2: Autor desconocido, Sin titulo, c. 1940-1950, plata/gelatina, disponible en:
https..//'www.theguardian.com/artanddesign/callery/2014/sep/18/decoding-russian-criminal-tattoos-in-pictures

3.1 Del icono (hipoicono) al simbolo

En un mundo en el cual el acto de mirar es tan imperante, el peso que le damos a la imagen es
potencialmente gigantesco. La politica desde el siglo pasado hasta nuestros dias se ha convertido en
una practica profundamente visual; en el ejercicio politico, la cultura, imagen y propaganda se
convierten en una triada que se retroalimenta y altera los 6rdenes sociales preestablecidos. Incluso en
algunos regimenes de los siglos XX y XXI, podemos ver un claro empleo de la propaganda como un
dispositivo creador de realidad.'”

Para efectos de esta investigacion es importante explicitar que, me acerco y entiendo la imagen,
dentro del mundo propagandistico, tal como lo hizo Grupe u: “la imagen visual como un sistema de
significacion”,'” ya que esta definiciéon nos permite leer e interpretar el material propagandistico de la
manera que esta investigacion lo demanda. Me apego al argumento de que la imagen visual puede ser
vista como un sistema de significacién principalmente porque, comunmente, la composiciéon de la
imagen propagandistica requiere de mas de un signo; la interaccién de multiples signos —creados a
partir de construcciones imaginarias de la sociedad— en una misma imagen brinda una compleja red

de significados que entre ellos forman un mensaje convincente para la audiencia. Pero, también

162 Nicolas O’Shaughnessy, Seling Hitler: Propaganda & The Nagi Brand. (Londres: Hurst & Company, 2016), 22.
163 Groupe w, Tratado del siglo visnal. (Madrid: Ediciones Catedra, 1993), 11.
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considero que esta imagen no es una mera representacion estatica del pasado ni de los valores humanos
sino que el nodo de significados que ella trae consigo, reactualizan y reconfiguran el pasado, nuestra
memoria y por consecuencia, nuestro entendimiento de la historia; el sistema de significacién que
supone la imagen es un cuadro sintomatico que nos permite acercarnos a las pulsiones, afectos y
motivos detrds de el movimiento superviviente de las sociedades y las culturas.

Lo mencionado anteriormente, en palabras de Peirce, se debe a que “todo nuevo simbolo nace
a partir de otros simbolos”,'* de esta manera, queda claro que, la construcciéon del culto y la
instauracion del lider como simbolo —que puede lograr una potencia religiosa— se debe a una compleja
utilizacién de otros y distintos simbolos; estos simbolos representan valores culturales, imaginarios
colectivos, afectos de la sociedad, etc. La propaganda se vale de estos recursos para mitificar a su lider,
sin ellos, el material propagandistico serfa poco efectivo; mas adelante, en este mismo capitulo, se hara
un analisis de distintas imagenes propagandisticas considerando lo mencionado previamente. Para
poder iniciar formalmente el analisis de las imagenes, primero definiré las categorfas semibticas que
estaré utilizaré..

Un sign0 es un objeto perceptible'®

constituido por dos mitades indispensables, una tangible o
sensible y la otra inteligible o racional; de esta manera, tenemos al significante y al significado. La
manera en la que estas dos mitades se relacionan entre ellas es lo que deviene en distintas categorias
del signo.'® Entre las distintas categorias de signos que pueden existir, para esta investigacién centraré
mi atencién en dos en particular: el icono y el simbolo. El icono fue definido por Thomas A. Sebeok
—basandose en Charles S. Peirce— como un signo en el cual existe una similitud topoldgica entre un
significante y su significado;'*’ el simbolo es entendido como un signo en el cual no existe ni semejanza
ni contigiiidad entre su significante y su significado denotado, ademas, de con una clase intencional

168

para su designado, ™ es decir, que el significado del simbolo no es inherente ni esta directamente

relacionado con sus caracteristicas fisicas; el significado del simbolo'®

es determinado por un acuerdo
o convencion compartida dentro de una comunidad o cultura. Por dltimo, una sub-categorfa del icono
que me parece pertinente mencionar es la de hipoicono, esta ramificacién del icono es otra que sera

util tener en cuenta para el analisis de las imagenes. Naturalmente, el icono y el hipoicono mantienen

164 Chatles Sanders Peitce, La ciencia de la semidtica. (Buenos Aitres: Ediciones Nueva Vision, 1986). 58.

165 Charles Sanders Peirce, La ciencia de la semidtica, 23

166 Thomas A. Sebeok, Signos: #na introduccion a la semidtica. (Barcelona: Paidos, 1994). 34.

167 Thomas A. Sebeok, Signos: #na introduccion a la semidtica, 44.

168 Thomas A. Sebeok, Signos: #na introduccion a la semidtica, 49.

169 Groupe  tiene un concepto similar al simbolo de Peirce el cual denominaron “signo plastico” el cual distinguen del
“signo iconico” (icono); para la primer categoria.
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una estrecha relacién y similitud, la diferencia yace en que mientras el icono intenta ser la copia mas
fidedigna vy estricta de un objeto, el hipoicono es un signo icoénico que puede representar a su objeto

predominantemente por su similaridad, con prescindencia de su modo de ser'”

—es decir— el hipoicono
comparte ciertas caracteristicas visuales con el objeto representado pero puede discriminar algunas.
Peirce utiliz6 el ejemplo de una nube, mientras que el icono de nube podria ser —por su naturaleza

mimética— una fotografiade ella (aunque esto se puede problematizar); '™

el hipoicono de una nube
serfa el dibujo de esta, pero aunque el dibujo de la nube no sea exacto, tiene que compartir
caracteristicas visuales con ella para poder representarla iconicamente. La relacion entre el dibujo y su
objeto se basa en una analogfa visual mas que en una semejanza directa. Menciono lo anterior porque
en gran parte del material grafico propagandistico del siglo XX, lo que tenemos en realidad, son
hipoiconos de los lideres ya que los disefios mandados a hacer por el Estado estaban sumamente
estilizados para poder cumplir y alinearse con los valores estéticos del partido ademas de, en muchos
casos, favorecer el aspecto fisico del lider representado alterando la fidelidad de estas representaciones
sobre el sujeto. No obstante, la fotografia utilizada en la propaganda del siglo XXI no esta excenta de
ser igualmente alterada en aras de cumplir con su objetivo.

Ahora que las categorfas de analisis estan puestas sobre la mesa, me parece que la siguiente
pregunta que vale la pena responder es: jcomo es que un hipoicono se convierte en un simbolo?.
Considero que la respuesta a esta pregunta podria derivar en su propia pesquisa ya que, en realidad, la
pregunta presenta un problema semidtico que extralimita los objetivos de esta tesis, sin embargo,
intentaré dar una respuesta acotada e inclinada a satisfacer los objetivos de la presente investigacion.

Los lideres, en aras conectar facilmente con su publico por medio de la propaganda,
comunmente recurren a recursos historicos nacionalistas, es decir, todos aquellos mitos que honren a

la nacién que buscan liderar. Naturalmente, estos mitos varfan dependiendo del contexto, sin embargo,

170 Charles Sanders Peirce, La ciencia de la semidtica. 46.

171 Menciono el caso de la fotografia ya que es el mismo ejemplo del cual tomé mano el autor para explicar lo anterior, el
escribio: “las fotografias, especialmente las instantineas, son muy instructivas, porque sabemos que, en ciertos aspectos,
son exactamente iguales a los objetos que representan”. Sin embargo, creo que es muy importante tener en consideracion
que Charles S. Peirce vivié en un tiempo (1839-1914) en el cual se crefa que la fotografia gozaba de un caricter
completamente objetivo; con el paso de los afios y la evolucién de la disciplina, se ha probado que esto no es
necesariamente cierto. Creo que es necesario poner en consideracion critica la veracidad del argumento de Peirce. Las
implicaciones la fotografia digital que tiene y las posibilidades que la le brinda a la sociedad y politica del siglo XXI me
hace inclinarme a considerar que la naturaleza de la fotografia, en realidad, es la del hipoicono, desde luego, esto deviene
en un problema semiético fundamental que serfa la duda de la posibilidad de un icono; aunque esto presenta un problema
interesante, la indagacion de esa pesquisa extralimita los objetivos de la presente investigacion. Para las necesidades de esta
tesis, me referiré a la fotografia siempre como un representante hipoicénico.

Charles Sanders Peitrce, La ciencia de la semidtica. 48.
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los lideres suelen identificarse y relacionarse con los mitos fundadores de la nacién, de manera que
insertan a su persona en el imaginario nacionalista. En el contexto mexicano que ya discutimos
brevemente, el expresidente Andrés Manuel Lopez Obrador relacioné su proyecto —nombrandolo “La
cuarta transformacion”— con los momentos mas significativos del pais desde su independencia
posiciondo a su proyecto —y a él mismo— como la continuacién de estos grandes momentos de la
nacién mexicana, por supuesto, aludiendo a una idea de progreso arraigada en un pensamiento
profundamente teleoldgico.' Otro ejemplo del punto antetior puede ser la relacién que el iraqui
Saddam Hussein establecié entre si mismo y el rey babilonio Nabucodonosor 1I; el rey babilonio es
ampliamente conocido por sus conquistas militares y la construccién de un imperio que marcé la
historia, Saddam Hussein, en su esfuerzo por presentarse como un lider poderoso y mesianico hizo
comparaciones entre su propio reinado y el de Nabucodonosor II, utilizando la narrativa de la
restauracion de la grandeza de Iraq. La comparacion entre Hussein y Nabucodonosor II permed

constantemente la iconograffa de su régimen [véase imagen 3.

Imagen 3: Autor desconocido, sin titulo, 1997, pintura mural, disponible en:
https://twitter.com/propagandopolis/status/1755587763359916502

La Imagen 3 es un fragmento de un mural hecho en 1997 en la ciudad de Bagdad en Irak;

podemos apreciar el retrato de dos perfiles: el de Nabucodonosor 1I al fondo y el de Saddam Hussein

172 Consultar pagina 31.
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en primer plano, ambos viendo hacia el frente. La composicion de la imagen es clave para su lectura
ya que la imagen se construye a partir de los dos personajes que, al mirar en la misma direccion intenta
comunicar un sentido de sintonfa y continuidad; Nabucodonosor II es un personaje historico cuyo
legado es sumamente conocido, esto sirve como un elemento simbdlico en la propaganda de Hussein
posicionandolo como sucesor de la grandeza del muy bien conocido rey babilonio. La realidad es que
la imagen es una representacion completamente anacronica de la historia de Iraq ya que
Nabucodonosor II fue rey de Babilonia en el siglo VI a.C., cuyas caracteristicas geograficas, sociales,
politicas e historicas eran muy distintas de las del Irak del siglo XX y XXI que Hussein goberné, no
obstante, debemos recordar que dentro de la propaganda —la cual va a destinada a las masas— esto
queda en segundo plano y se ve rebasada por lo afectivo e imaginario cuyos tiempos son también
anacronicos. Nabucodonosor II se convirtié en un recurso iconografico caracteristico de la
propaganda de Hussein como también puede ser visto en las medallas dadas en el Festival
Internacional de Babilonia en su edicién de 1987 [véase imagen 4] en las cuales, de la misma manera
que vimos en el fragmento del mural de la imagen 3, el rey babilonio y Hussein fueron retratados de

perfil uno detras del otro.

Imagen 4: Autor desconocido, “Babylon Internarional Festival”, 1987, metal con revestimiento dorado, disponible en:
https://www.britishmuseum.org/collection/object/C_2008-4171-1

A través de la utilizacién de legados situados en la historia oficial, Hussein se posicioné a si mismo
como un simbolo mesidnico y de grandeza; su retrato dentro de la propaganda vista en las imagenes 3

y 4 extralimita las caracteristicas del hipoicono porque la funcién de la imagen no es meramente
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representar a Hussein, sino elevar su representacion con un significado simbolico, ya que el significado
del simbolo se caracteriza por tener raices culturales, historicas y afectivas como fue discutido al
principio de este mismo capitulo. Nabucodosnosor II y Hussein aqui simbolizan algo mucho mayor
que sus figuras.Este caso es un mero ejemplo del uso de la historia oficial para crear simbolismo en la
propaganda.

Otro ejemplo que me parece valdria la pena traer a la discusion es el de Adolfo Hitler con
respecto a Federico II el Grande, otro précer utilizado como Nabucodonosor 11 con el objetivo de

crear la sensacién de continuidad de la grandeza al frente del Estado [véase imagen 5].

€. Horn Deutfdlands Retter

Imagen 5: C. Horn, "Deutschlands Retter"”, c.1933, impresion sobre papel, disponible
en:https://twitter.com/propagandopolis/status/1698068121314037910

Durante su régimen, Adolfo Hitler continua y publicamente mostré admiracién por Federico II el
Grande cuyo legado como uno de los monarcas mas destacados de la historia de Prusia por su notorio

liderazgo militar en el siglo XVIIL? Ta imagen 5 —postal que circul6 durante los primeros afios de la

173 Durante el reinado de Federico 11 (1740-1786) Prusia se convirtié en una potencia militar y politica significativa en
Europa.
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década de los treinta— muestra a Hitler estrechando la mano de Paul von Hindenburg'™* mientras que
el espiritu de Federico II es su testigo. Debajo de los tres personajes tenemos del lado izquierdo la
esvastica caractetistica del partido nazi, en el centro el 4guila negra'” y en el extremo derecho, los
colores de la bandera del Imperio Aleman. Debajo del escudo de 1a bandera del Imperio Aleman hay
un texto que dice: Dewutschlands Retter que se traduce como “El salvador de Alemania”. Los tres simbolos
mostrados en la parte inferior de la postal hacen alusiéon a los tres momentos histéricos mas
significativos segun la ideologfa y la retérica Nazi, los Reich; cada Reich refiere a un renacimiento o una
era de grandeza para Alemania. El Primer Reich refiere al Sacro Imperio Romano Germanico, el
Segundo Rezch es un periodo que corresponde al Imperio aleman establecido bajo el liderazgo de Otto
von Bismarck en el siglo XIX y, por dltimo, el Tercer Rezch fue el término que el partido nazi utilizé
para referirse al régimen que establecié entre 1933 y 1945. La postal (Imagen 5) es una compleja
ecuacion de significados que, al ser descifrados, develan la narrativa historico-afectiva que Hitler utilizé
para legitimarse como lider del Tercer Reich. El mensaje que intenta ser comunicado a través de la
postal es que Hitler era la continuacién de la grandeza alemana y que toda la historia del territorio
aprobaba su llegada al mando. Hitler en la imagen presentada es un simbolo de progreso y de la
continuacién de la grandeza historica de Alemania y los reinos que han sido parte de su historia.

El recurso retérico de la sucesion fue una tematica comin en la propaganda de la Alemania
nazi como podemos ver en el siguiente ejemplo [véase imagen 6]. La imagen 6 que presento a
continuacién es también una postal que circulé durante los mismos afios que la discutida
anteriormente [imagen 5]. En esta postal también podemos ver a distintos proceres de la historia
alemana, todos perfilados hacia la misma direcciéon, aunque con miradas hacia distintos angulos.
Nombrados de izquierda a derecha tenemos a: Federico II, el principe Otto von Bismarck, el
presidente Paul von Hindenburg y Adolfo Hitler en el extremo del lado derecho. Debajo de los perfiles
hay un texto que dice: “Das der kinig eroberte, der fiirst formte, der feldmarschall verteidigte, rettete und einigt der
soldat” que se traduce como “El rey conquistd, el principe formo, el mariscal de campo defendio, el
soldado salv6 y uni6”. El texto de esta segunda postal coincide con la idea que se mostré en la imagen

5 que tenfa un texto que se traducia como “Salvador de Alemania”; podemos ver, a través de estos

174 Después de la abdicacion del emperador Guillermo 11 al final de la Primera Guerra Mundial y la caida del Impetio
Aleman, Paul von Hindenburg fue elegido el primer presidente de la Republica de Weimar en 1925 hasta su muerte en
1934.

175 El 4guila negra simboliza Prusia cuya relacién con la Alemania nazi yace en la idea del imperio pan-germanico que
Hitler queria lograr con el Tercer Reich.
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dos ejemplos del contexto aleman, cémo Hitler se fue convirtiendo, de poco en poco, en un simbolo
de salvaciéon y progreso.

El siguiente caso es el del estandarte Marx-Engels-Lenin-Stalin del contexto soviético [véase

imagenes 7 y 8].""

Como podemos ver, la composicién iconografica de estos carteles es similar a las
otras imagenes revisadas previamente, una vez mas, podemos ver el uso de perfiles de hombres
considerados héroes dentro de la historia oficial nacional como una metafora que alude a la sucesion
y la continuacién de la grandeza. Los carteles en cuestion tuvieron una amplia y significativa circulacion
en el momento de emisién, del cartel de Klutsis [imagen 7], en un primer momento se imprimieron
50 000 ejemplares, después 30 000 y en 19306 se elevo el numero de impresiones a 250 000; para 1937,
el cartel fue traducido a mas de 20 idiomas distintos; del cartel de Vladislav Pravdin y Zoia Pravdina
[imagen 8] circularon alrededor de 100 000 impresiones.'”” Contrastando las imagenes del contexto
nazi con las del marco soviético, podemos ver que, mientras en Alemania se hacia alusion a la grandeza
militar de la historia alemana, en la Unién Soviética, se buscé hacer referencia a la continuacién de la
teorfa marxista y es por eso que Marx y Engels estuvieron presentes en la imagen, a pesar de jamas
haber liderado una nacién, mucho menos la soviética. Mientras que Hitler fue retratado como un
salvador y mesias militar, Stalin fue retratado y vendido como un fiel practicante y predicador de la
teorfa marxista-leninista. De esa manera, podemos ver que, dependiendo del contexto, el mismo
recurso ha sido adaptado y aplicado segun los objetivos y aspiraciones de cada lider, no obstante, al
final, la intencién —sin importar el contexto— ha sido (y es) la misma: convertir al lider naciente en un
simbolo nacional al vincularlo con previos grandes proceres nacionales.

Especificamente hablando del contexto soviético, me parece importante recalcar cémo fue
que el culto a la personalidad de Stalin tuvo su génesis dentro del culto a la personalidad de su
predecesor, Lenin. El culto a Lenin nacid, en cierta forma, de una manera organica ya que, en vida, él
—al apegarse a la tradicion marxista— se opuso a numerosos intentos de deificacion de su imagen, no

obstante, tras su muerte en 1924, la propaganda con su retrato empez6 a circular de manera masiva.

176 Me patrece importante mencionar que el estandarte Marx-Engels-Lenin-Stalin fue una composiciéon iconografica
sumamente utilizada dentro de la propaganda soviética estalinista (desde 1924 hasta 1953) y estos dos carteles mencionados
y seleccionados son meramente un pat de ejemplos entre un mar de variaciones de la misma imagen. Si es de interés del
lector, recomiendo revisar el libro de Anita Pisch titulado The Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes,
Inventions & Fabrications para adentrarse especificamente en el culto a la personalidad en el contexto soviético de principios
del siglo XX.

177 Anita Pisch, The Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes, Inventions & Fabrications. (Australia: ANU
Press, 2016). 185-186.
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Para finales de la década de 1920, la Asociacién de Artistas de la Rusia Revolucionaria'”® publicé un
lubok'” con el retrato de Lenin, a su vez, las cuatro casas impresoras més grandes de Moscu se
dedicaron a publicar ejemplares de este /#bok; en total, alrededor de 12.5 millones de copias del retrato
de Lenin estaban circulando para el afio 1929."* Tras la construccion e institucion de la figura de Lenin
como una tematica recurrente en la propaganda soviética, se empez6 a crear la famosa dupla
iconografica Lenin-Stalin, posicionando al segundo como un fiel seguidor y acatador de la ideologia
leninista; esto cre6 un binomio de profeta-mesfas entre las dos figuras. Para inicios de la década de
1930, toda la propaganda soviética fue creada en funcién de la deificacion de Stalin. De esta manera,
Stalin se convirti6 en el nuevo vozhd."™ Victoria Bonnell argument6 que esta dupla cultivé un sentido
mitolégico en el cual se crefa que Stalin era “el otro cuerpo” de Lenin;'® de esta manera, también
podemos observar cierta logica que tiene una profunda raiz religiosa similar a la teofanfa o una
manifestacion trans-corporea del lider muerto. La construccion de esta creencia basada en la idea de
que Stalin es la continuacién corpérea de Lenin permitié que la legitimacion y el culto a Stalin nacieran
y que fueran un producto derivado del respeto, amor y admiracién que el pueblo sentia por Lenin tras
el triunfo de la revoluciéon de octubre. Se podria argumentar que la relaciéon entre Lenin y Stalin
funciona es una supervivencia de las mismas logicas que sostienen el binomio existente en la cultura
cristiana entre Dios y Jesds que, desde luego, es un principio primegenio de la l6gica de la Santisima
Trinidad —concepto central de la teologifa cristiana— que refiere a la creencia en un solo Dios en tres
personas: Padre, Hijo (Jesucristo) y Espiritu Santo o bien, también puede ser leida como una
supervivencia de la relacién entre Dios y el profeta. Considero que este punto muestra como es que,
aun en un contexto en el cual la religion fue censurada per se, los valores historico-culturales que
devienen de una tradicion religiosa milenaria sobrevivieron y fueron utilizados en aras de vincular a la

masa con el nuevo gobierno; las imagenes que vemos aqui son un sintoma de esta supervivencia.

178 También referida como AJRR por sus siglas en ruso (Accoyuayus xydomruxos pesoatoyuonnoti Poccun), la Asociacion de
Artistas de la Rusia Revolucionaria fue un colectivo que ha sido considerado por la historia del arte como la cuna del
realismo socialista. Fue fundada alrededor de 1922 y su propésito era promover el arte moderno y revolucionario tras el
triunfo de la Revolucion de Octubre. Este colectivo fue uno de los principales esfuerzos del naciente gobierno soviético
para crear propaganda y alinear la creacion artistica con la ideologia del Estado.

179 El lubok es una forma de arte popular rusa que se remonta a los siglos XVII y XVIII, que consiste en xilografias a
menudo coloradas a mano que representan escenas de la vida cotidiana, cuentos populares y eventos histéricos y religiosos.
180 Victoria E. Bonnell, Iconography of Power: Soviet Political Posters Under Lenin and Stalin. (Berkley: University of California
Press, 1997) 153.

181 Esta palabra rusa se traduce como “lider” o “jefe”. En un contexto historico, el témino se ha utilizado para referirse a
los lideres soviéticos, principalmente a Stalin y Lenin. Considero que el término bien podria ser comparable al de Fihrer
aleman para referirse a Adolfo Hitler o I/ Duce italiano usado para referirse a Benito Mussolini.

182 Bonnell, Iconography of Power: Soviet Political Posters Under Lenin and Stalin, 156.
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Eventualmente, con el paso del tiempo y mucho esfuerzo por parte del Estado, el culto a Stalin
se intensificé incluso mas que el culto a Lenin; puntualmente, en el cartel de Gustav Klutsis [imagen
7], con significante simbolismo. En un primer momento, el cartel consiste en fotografias, idénticas en
tamafio, de Marx, Engels, Lenin y Stalin acomodadas horizontalmente la una después de la otra, detras
de ellas podemos ver una bandera roja, cada recuadro perteneciente a un procer tiene una frase citada
del retratado; encima de Karl Marx se lee la frase en ruso: “La lucha de clases conduce inevitablemente

a la dictadura del proletariado”;'*’ encima de Engels se lee: “Los comunistas declaran con razén que

25,184

su principal exigencia es la abolicién de la propiedad privada”; ™ encima de Vladimir Lenin se lee:

“Vamos a la batalla, esa es la causa del proletariado™;'® encima de Stalin se lee: “Nuestro pais es la

brigada de choque del proletariado de todos los paises”.'® Por encima y debajo de las fotografias,
Klutsis incluyo escenas de distintas revoluciones del pasado significando la constante lucha proletaria,
no obstante, dentro del recuadro en el que se encuentra Stalin, podemos ver una poblacién de obreros
sonrientes y en paz con miradas hacia el espectador y el horizonte; las miradas y expresiones que
encontramos por parte de los obreros en la imagen crean una sensacion de proximidad con el
espectador, en un primer momento, las sonrisas dan a entender que son tiempos mejores y de cambio
desde que Stalin asumi6 el poder y, por otro lado, el que sus miradas —junto con la de Stalin— rompan
con la cuarta pared y miren directamente al espectador es un intento de generar una respuesta
emocional fuerte en el espectador al crear un momento en el cual parece que los sujetos retratados no
son una mera imagen sino que son sujetos vivos y sintientes que voltean a ver a su espectador, al
generar esta sensacion de proximidad e intimidad entre el espectador y la imagen, se facilita la creacion
de un sentido de inclusién en la lucha recordandole al espectador que es parte de algo mas grande y
que tiene cierta responsabilidad de accionar acorde a ciertos valores y expectativas del régimen.
También me parece necesario recalcar que el inico de los lideres retratados dentro del cartel que voltea
a ver al espectador es Stalin, esta es una decision creativa que también llamé la atencion de Victoria E.

1187

Bonnell™ con quien concuerdo en que este gesto grafico tiene la intencién de crear un vinculo con el

espectador, haciéndolo sentir cierta proximidad con el voghd.

183 Traduccion auxiliada por inteligencia artificial. El texto original es: “Kaaccosan bopsba Heusbexcro sedem k duxmanype
nposemapuama’

184 Traduccion auxiliada por inteligencia artificial. El texto original es: “Komaeyrucner 6noawe npasunvio oGeasanwm erasHoim
C60UM 1IpebosatiteM omMeny Hacmol codcmeentiocmin’”

185 Traduccion propia. El texto original es: “waz udem 6 Godi emo ecns codepocarise nposemapuama’.

186 Traduccion auxiliada por inteligencia attificial. El texto otiginal es: “Hama cmpara asanemea yoaproi 6pucadoii nposemapuama
scex: crmpan’.

187 Bonnell, Iconography of Power: Soviet Political Posters Under Lenin and Stalin, 159.
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Como fue discutido dentro del primer capitulo de esta investigacion, la construccion de
personajes providenciales, cuya mision es la salvacion de la sociedad y la lucha contra los males que la
oprimen, es necesaria para la instituciéon de un liderazgo carismatico. El destino histérico —entendido
como un objetivo teleolégico, utdpico y paradisiaco al cual una sociedad no solamente debe dirigirse,
sino que debe ser liderada hacia él— es un factor retérico clave dentro de la construccién del culto.
Dicho lo anterior y considerando las imagenes discutidas hasta ahora, veremos mas adelante que esta
promesa de redencion, asi como el uso retérico de la historia oficial es un pilar clave dentro del
imaginario visual que construye al fenémeno estudiado dentro de esta investigaciéon. En palabras de
Noam Chomsky: “I#’s also necessary to completely falsify history. [...] to make it look as if when we attack and
destroy somebody we’re really protecting and defending ourselves against major aggressors [...]”"", Chomsky nos hace
recordar que, al analizar la propaganda, es necesario entender a la historia no como una narraciéon de
los hechos sino como una construcciéon que crea y altera significados dentro del método de persuasion,
asi como en la realidad misma. También es a partir de la manipulacién de la historia oficial que es que
se pueden crear enemigos imaginarios para segmentar la poblacién y crear una masa homogénea que

se oponga a este enemigo creado por el régimen.'”

La creacién de estos enemigos no solamente
provoca los afectos de la masa como el miedo y la rabia, sino que también ayuda al lider a posicionarse
como salvador y protector de su pueblo, asi, reforzando la idea del devenir histérico. El mesianismo
politico dispone de fundamentos religiosos como la redencién y esto afecta directamente al lenguaje,
los simbolos, signos, significantes y convocantes que construyen la conciencia dentro del movimiento;

. . . . Q
de esta manera, se crean movimientos peligrosamente atractivos para las masas populares'™”

y escribo
“peligrosamente afectivos” porque, la historia nos ha confirmado que estos sistemas de creencias
pueden llegar a ser sumamente violentos con todos aquellos quienes no se suscriben a ellos,
convirtiéndose en ambientes hostiles para todos aquellos los que sean calificados como “enemigos del

régimen”. En otras palabras, el retrato de los perfiles de los distintos lideres historicos en la propaganda

analizada es una forma de comunicar que la sociedad esta caminando hacia este destino histérico

188 Noam Chomsky, Media Control: The Spectacular Achievements of Propaganda. (Nueva York: Seven Stories Press, 2002),
EPUB. “Es necesatio falsificar completamente la historia. [...] hacer que parezca que cuando atacamos y destruimos a
alguien, en realidad, estamos protegiéndonos y defendiéndonos de grandes agresores |[...]”

Traduccién propia.

189 Véase mas adelante la categoria de “amenazas veladas”.

190 Marfa Fatima Pinho De Oliveira, “;Sacralizacién politica o mesianismo? Los liderazgos politicos de Néstor Kirchner,
Hugo Chavez, Donald Trump y Jair Bolsonaro”, en: Tla-Melana Revista de Ciencias Sociales, no. 47 (2019): 330.
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providencial simulando el territorio recorrido y el progreso logrado asi, el sujeto enaltecido es el

siguiente paso dentro de ese viaje que la sociedad ha emprendido.

dee Fiieft formte,
der Feldmarfdhall verteidigte,
veftete und ecinigte Sec Soldat.

Imagen 6: Hans von Norden, “Das der konig eroberte, der fiirst formte, der feldmarschall verteidigte, rettete und einigt der
soldat”, ¢.1933, impresion sobre papel, disponible en: Attps://www.alamy.com/what-the-king-conquered-the-prince-formed-the-

field-marshal-d

i
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Imagen 7: Gustav Klutsis, “jLevantar aun mdas alto el estandarte de Marx, Engels, Lenin y Stalin!”, 1933, impresion sobre
papel, disponible en: Attps:/www.tate-images.com/DK0422-Under-the-Banner-of-Marx-Engels-Lenin-and-Stalin-A. htm!
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AA 3APABCTBYET BEAMKOE, HEMOBEAMMOE 3HAMS
MAPKCA = JHTEABCA - AEHHHA - CTAANHA!

Imagen 8: Vladislav Pravdin y Zoia Pravdina, “jLevantar aun mds alto el estandarte de Marx, Engels, Lenin y Stalin!”, 1938,
impresion sobre papel, imagen sacada de: Pisch, Anita. The Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes,
Inventions & Fabrications. (Australia: ANU Press, 2016), 185

Otro ejemplo que es relevante mencionar ya que esta fue de las primeras imagenes que me hizo
cuestionarme sobre las supervivencias iconograficas en la propaganda es correspondiente a la
propaganda del presidente mexicano Andrés Manuel Lépez Obrador quien, de igual manera, ha
recurrido al uso retdrico de la salvacion posicionandose a si mismo, asi como a su gobierno, como la
continuacioén del camino hacia la transformaciéon de México. En un primer momento, me parce
importante recordar la idea eje y nombre de su gobierno, “La cuarta transformaciéon”;'”' en la cual
podemos observar que Lopez Obrador ha siguié una retérica similar a la empleada por Adolfo Hitler
en su respectivo contexto y momento al destacar momentos cruciales dentro de la historia nacional,
enumerarlos y posicionar su gobierno como el momento clave consecuente y culminaciéon de los
momentos anteriores. Dentro del contexto nazi tenemos los Rezch, mientras que en el contexto de

Obrador tenemos las que, segun su discurso, ha considerado como transformaciones del México

independiente."”” El Movimiento de Regeneracién Nacional (MORENA) ha utilizado el recurso de los

191 Ver pagina 38.

192 Creo que no esta de mas mencionar que de ninguna manera mi intenciéon es asumir y nombrar a estos dos gobiernos
como iguales, considero que eso setfa un error a un nivel histérico y politico; mds bien, lo que intento hacer en esta
investigacion es buscar las convergencias retéricas, visuales y estéticas dentro del discurso politico y el material
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perfiles de los lideres para promover la imagen del presidente y de la actual candidata a la presidencia,
Claudia Sheinbaum Pardo [véase imagen 9]. La imagen en cuestiéon es una fotografia digital de un
esténcil encontrado a principios de 2023 en la Alcaldia de Coyoacan en la Ciudad de México. En esta
imagen, podemos ver que ambos perfiles han trascendido su caracter hipoicénico y han obtenido un
caracter simbolico ya que, junto con el texto, el esténcil comunica un sentido de sucesion, incluso
cuando en el momento de la creacion del esténcil Claudia Sheinbaum todavia no era oficialmente la
candidata a la presidencia y la sucesora directa de L.opez Obrador."” Naturalmente, un afio después,
ya iniciada la campafia presidencial de Sheinbaum, la idea retratada en la imagen analizada se vio
reforzada con el discurso dado por ella en su inicio de campana el pasado 1 de marzo del 2024, al final

de su discurso ella dijo:

[...] tengo mas que claro que soy parte de un movimiento social que viene de lejos. [...] Tengo
claro que nos tocara —juntos y juntas— guardar el legado de un hombre que estd hoy en Palacio
Nacional, que ha cambiado para bien la historia de nuestro pafs. Andrés Manuel Lopez
Obrador nos ha ensefiado a no caernos frente a ninguna adversidad, a no arrodillarnos frente
al poder del dinero, a confiar en el pueblo y su dignidad y que cuando hay revolucion de las
consciencias y un pueblo se empodera y reconoce su fuerza y su historia, no hay nada que lo
detenga. A ese hombre, Andrés Manuel Lopez Obrador, le decimos, vamos a cuidar su legado.
Y sepa presidente, que el cierre de su gobierno sera espectacular porque una vez mas, jcon el
pueblo de México haremos historial [...] Tengo claro que el segundo piso de la
Transformacién lo vamos a construir juntas y juntos. [...] jQue viva el presidente Andrés
Manuel Lopez Obrador!, jQue viva la Cuarta Transformacion!, jQue viva Méxicol [...] .19

Dentro del discurso me parece que queda claro que uno de los ejes de la candidatura de Claudia
Sheinbaum es la continuacién del proyecto encabezado por Andrés Manuel Lopez Obrador de tal
manera que la candidata —y después presidente— se posiciona a si misma como una fiel seguidora y
sucesora de la ideologfa que ha sido llamado el “humanismo mexicano” por el actual gobierno. De
cierta forma, se crea una imagen y discurso mesianico alrededor de Claudia Sheinbaum, sobre todo,
con este concepto que es mencionado ampliamente en su campafia: “el segundo piso de la Cuarta
Transformaciéon” que alude no solo a la continuacién del proyecto de Lopez Obrador, sino que

también a la ejecucion de ideas y la cosecha de semillas plantadas por el predecesor.

propagandistico, dicho lo anterior, estoy consciente de que aun encontrando estas convergencias, eso estd lejos de
significar que los gobiernos en cuestiéon puedan ser comparables en un nivel de gobernanza.

193 Cabe decir que mientras esta tesis se redactaba, tuvieron lugar las elecciones presidenciales en México que, segun
cifras oficiales, le dieron a Claudia Sheinbaum la presidencia del pais para el periodo 2024-2030.

194 Claudia Sheinbaum Pardo, “Les presento mi Proyecto de Nacién”. Video de Youtube, 1:41:31, 1 de marzo de 2024,
https://www.voutube.com/live/Mtw9qb1UCHw?si=Z4xi5a7Yv]8Yr- X1,
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A pesar de que Claudia Sheinbaum Pardo fue la elegida para aspirar oficialmente a la
presidencia de México, la disputa por la candidatura dej6é en claro que el eje de cualquier posible
contendiente serfa establecerse como el sucesor mas fiel y cercano al actual presidente; un ejemplo de
esto fue la propaganda lanzada a favor del ex Secretario de Gobernaciéon, Adan Augusto Lopez

Hernandez [véanse imagenes 10 y 11].

Imagen 9: Pilar Garcia, "Que siga la 4ta transformacion", febrero 2023, fotografia digital, Archivo personal de Pamela Ortiz.

Dentro del breve periodo durante el afio 2023 en que se generaron carteles propagandisticos a favor
de Adan Augusto Lopez, su equipo de campafa buscé comunicar y dejar en claro que de todos los
miembros de MORENA —incluida Claudia Sheinbaum— Adan Augusto era el mas cercano y fiel a
Lépez Obrador. La imagen 10 fue un cartel que se encontrd en distintos lugares de la Republica
Mexicana, en ciudades y carreteras; este formato de propaganda sigue un modelo estratégico
popularmente usado actualmente en México para crear propaganda a favor de funcionario publicos

sin violar el articuo 134 constitucional,” esto ha sido logrado por multiples politicos —de todos los

195 Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, Articulo 134, 2007. El articulo 134 constitucional mexicano
establece que: “La propaganda, bajo cualquier modalidad de comunicacién social, que difundan como tales, los poderes
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partidos politicos— escudandose en el hecho de que como tal, no es propaganda, sino que es publicidad
de alguna revista, diario digital o promocién de libros.””® Adan Augusto Lépez, en el primer cartel
anexo [véase imagen 10] vemos que se presenta a si mismo jugando béisbol —deporte que ha sido
conocido como el favorito de Lopez Obrador— y junto a él tenemos leyendas que dicen: “+ Loépez”,
“+ 4T” y “+ Pueblo”; de esta manera, Adan Augusto jugd con su nombre y el del presidente Lopez
Obrador pretendiendo no solamente mostrar su nombre completo en el cartel sino que también el
juego de palabras hace alusiéon a que el miembro de MORENA serfa esta opcion que reforzaria las
politicas establecidas en el pasado por Andrés Manuel Lopez Obrador. Se trata de comunicar que no
solamente serfa la sucesién de la Cuarta Transdormacion sino que esta misma transformacion se verfa

intensificada si es que llegase a ser presidente.

; 5 : - = R T %ﬁﬁ- v’-‘ -
Imagen 10: Autor desconocido. "Adan Augusto. + Lopez. + 4T. + Pueblo”, 2023, fotografia digital, imagen disponible en:
https..//'www.am.com.mx/nacional/2023/7/5/v-quien-pompo-tapiza-adan-augusto-calles-667269. html

5l & . -

publicos, los 6rganos auténomos, las dependencias y entidades de la administracién publica y cualquier otro entre de los
tres 6rdenes de gobierno, deberd tener caracter institucional y fines informativos, educativos o de orientacion social. En
ningun caso esta propaganda incluird nombres, imagenes, voces o simbolos que impliquen promocién personalizada de
cualquier servidor piblico”.

196 Se ha detectado que, en realidad, la mayoria los medios que se publicitan son recién creados y solamente han
publicado el nimero que tiene al politico en cuestién en la portada o son inexistentes.
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AHORA ES ADAN

AUGUSTO

Imagen 11: Cizaiiero. "Ahora es Adan Augusto”, 2023, imagen digital, imagen disponible:
https.//'www.facebook.com/photo.php ?fbid=190537353780640&set=pb.100084731288935.-2207520000&type=3

En la segunda imagen, también perteneciente la propaganda de Adan Augusto Lopez, se puede
reconocer el recurso iconografico del uso de los perfiles como lo vimos anteriormente con la
propaganda de Claudia Sheinbaum dentro del mismo contexto y con Hitler, Stalin y Houssein dentro
de contextos ajenos. Esta imagen —tomada de la pagina de Facebook de la campafia de Adan
Augusto— fue impresa y pegada en distintas ciudades de México y circulé también a principios del
2023. Si bien Adan Augusto perdi6 la contienda por la precandidatura a la presidencia de México
contra Claudia Sheinbaum, la utilizacién del rostro de Andrés Manuel Lopez Obrador en ambas
campafias, asi como el uso retérico de su persona indica que el actual presidente mexicano ya es un
simbolo dentro del imaginario politico de México. Lopez Obrador, su imagen y su trayectoria ahora
simbolizan toda una faccién politica en México, que no solamente es una forma de oposicion a los
gobiernos anteriores representados por el PRI y el PAN; sino que también se ha convertido en una

especie de figura mesianica que llegé a transformar al pais."’

197 Esta investigacién no tiene como objetivo establecer ni debatir mi opinién respecto a los lideres que son utilizados
como ejemplo o mi inclinacién politica —a excepcién de algunos casos muy concretos— mi opinién sobre los lideres
mencionados no serd develada en aras de mirar la propaganda y lograr que el analisis iconoldgico sea lo mas objetivo
posible. Si bien ninguna investigacién se puede librar del sesgo de quien la escribe, la Ultima de mis intenciones es debatir
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La dltima imagen vista de la propaganda de Adan Augusto Lépez [imagen 11] tiene un par de
elementos que, desde mi punto de vista, tienen una clara procedencia. En un primer momento, a
fijarnos en la composicién de la imagen podemos ver que la manera en la que los perfiles han sido
sobrepuestos es claramente similar a la del cartel porpagandistico de 1936 del fascista italiano, Benito
Mussolini [véase imagen 12] en la cual podemos ver, en primer plano y del lado izquierdo, a Mussolini
con su uniforme militar correspondiente al utilizado durante su régimen y, en segundo plano, podemos
ver otro perfil el cual también parece ser Mussolini, sin embargo, este segundo perfil viste de lo que
parece ser una armadura y casco tipico de un soldado romano antiguo. El personaje viste de: un casco
(Galea) que es redondeado con una visera y protectores laterales para las mejillas; una coraza (Lorica
Segmentata) que fue un tipo de armadura construida a partir de placas de metal unidas entre si. Por de
debajo de estas dos figuras que hacen alusiéon a Mussolini podemos encontrar un texto: “I/ fondatore
dell’ Tmperio” que se traduce como “El fundador del imperio”. La presencia de la figura de Mussolini en
segundo plano es vital —no solo para este cartel en particular— sino también para comprender una de
las ideas clave del pensamiento e ideologia del fascismo italiano de la década de 1930 concepto al cual
llamaban “romanita”."” Romke Visser argument6 que se ha pensado que la presencia de la “romanita”
fue meramente un uso oportunista de la historia romana para construir una nocién de grandeza en la
propaganda fascista, sin embargo, distintos teéricos y estudiosos del fascismo italiano han probado
que este no es el caso."” Se ha probado que el concepto de “romanita” acompafié en mas de un sentido
el desempefio de la doctrina fascista en Italia y fue una de las principales herramientas utilizadas para
argumentar que el fascismo estaba logrando su mision histérica de restablecer la grandeza que alguna

vez se vio y el poder del cual alguna vez se gozé en tiempos del Imperio Romano. Visser escribi6:

Los simbolos y la retérica ‘romana’, la arquitectura y escultura ‘marcial’, el saludo romano, el
passo romano (el cual era la version italiana del paso de ganso aleman), etc., formaban parte de
un lenguaje semidtico muy eficaz destinado a despertar el entusiasmo popular por el
imperialismo fascista. Este uso teeatral de la romanita no puede verse aislado de un coherente
e idolégico clasicismo fascista.200

—sobre todo en el contexto mexicano el cual me toca de manera personal como mexicana— si el gobierno ha sido benéfico
para la poblacién o no.

198 E] concepto fascista “romanita” puede se traducido como “romanidad” en espafiol.

199 Romke Visser, “Fascist Doctrine and the Cult of the Romanita.” Journal of Contemporary History 27, no. 1 (1992): 5-22.
http:/ /www.jstot.org/stable/260776.

200 Visser, “Fascist Doctrine and the Cult of the Romanita”, 6.

Roman’ symbols and rhetoric, ‘martial’ architecture and sculpture, the Roman’ salute, the passo romano (the Italian version of the German
goose-step) and so on were part of a very efficient semiotic language intended to arouse popular enthusiasm for fascist imperialism. This theatrical
use of the romanita cannot, however, be seen in isolation from a more coberent and ideological type of fascist classicism.

Traduccién propia.
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La cita anterior permite entender que el concepto de romanita no habitaba solamente la propaganda
y la visualidad del régimen sino que se encontraba presente en cada aspecto de la expresion del Estado.
Detras de este uso cast liturgico del imaginario romano se encontraba una creencia muy particular de
este futuro casi providencial cuyas bases —segun la doctrina— podian ser encontradas en el pasado
antiguo de Italia. El concepto de romanita que surgio en la Italia fascista es parte de lo que en su
contraparte alemana se le llamé6 Weltanschanung"' —concepto ya explicado antetiormente. Me parece
importante mencionar que esta nociéon sobre la romanidad y el deseo de recuperarla era
especificamente sobre la civilizacion romana imperial (occidental) ya que el imperio romano oriental
era visto como demasiado bizantino para realmente “merecer” el adjetivo “romano”; el periodo
renacentista era visto como esta continuacion de la grandeza y de los valores caracteristicos de Italia,
segun Mussolini. Para la llegada de su gobierno, Mussolini impulso la creencia de que la raza romano-
italiana tenfa la responsabilidad de civilizar el resto del mundo, esto, por supuesto, a través del
fascismo. Para sustentar y legitimar estos argumentos histéricos Mussolini vinculé su movimiento con

el Risorgimento™"”

creando toda una cosmovision que eventualmente se transformarfa en una religion
politica como la nombré Emilio Gentile.

La idea de “romanita” fungié como un conjunto de valores y virtudes a los cuales la poblacion
debfa aspirar pero también sirvi6 como una lecciéon historica cuyo fin era prevenir los vicios que
corrompieron a la republica romana y, posteriormente, al Imperio. La Romanita sirvié para justificar
un liderazgo autoritario basado en el modelo cesarista en aras de llegar a uno de los principales
objetivos llamado la pax mussolineana.”” Para Mussolini, el vinculo creado entre el régimen fascista y el
imperio romano fue vital, incluso, propuso que el 21 de abril —dfa en el que se celebra la fundaciéon de
Roma— también se celebrara como el dia del fascismo. En su famoso discruso llamado “Passato e

avvenire”"* dado el 21 de abril de 1922, Mussolini habl6 la importancia de la relacién entre Roma como

historia y mito y el régimen fascista italiano:

201 Véase pagina 19.

202 Visser, “Fascist Doctrine and the Cult of the Romanita”, 7.

El término “Risorgimento”, que se traduce al espafiol como “resurgimiento” fue, en un primer momento, un movimiento
de unificacién nacional que tuvo lugar en la Italia del siglo XIX de manera que se unificaron varios estados y territorios
italianos en un solo Reino de Italia bajo la monarquia de la Casa de Saboya. Sin embargo, en el contexto de la Italia fascista,
este término adquirié un nuevo significado basado en la reinterpretacion de Mussolini la cual se basaba en la idea de que
el Risorgimento habia sido un antecedente natural y precursor del movimiento fascista. Al vincular el fascismo con el
Risorgimento, Mussolini buscaba presentarse a si mismo y a su régimen como herederos legitimos de la tradicion esta
tradicién unificadora y nacionalista, esto lo ayudd a consolidar su poder y fomentar un sentimiento de orgullo nacional.
203 Visser, “Fascist Doctrine and the Cult of the Romanita”, 17.

204 ““Passato ¢ avvenire” se traduce como “pasado y futuro” en espafiol.
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[...] Celebrar el natalicio de Roma significa celebrar nuestro tipo de civilizacion, significa
exaltar la historia de nuestra raza, significa anclar firmemente sobre el pasado para lanzarse
mejor hacia el futuro. Roma e Italia son, de hecho, términos inseparables. [...] Ciertamente, la
Roma que honramos no es solo la Roma de los monumentos y de las ruinas, el hogar de las
glorias vivas para las cuales ningtin ciudadano civilizado puede deambular sin profunda
emocioén. Ciertamente, la Roma que honramos no tiene nada que ver con las necias y patéticas
memorias de modestos cuarteles de mala fama que nunca supieron reluctar la verdadera
aristocracia. Lo que hemos acabado de mencionar solo son cosas pequefias, como hongos que
crecen al pie de un gigante roble. La Roma que honramos, pero sobre todo la Roma que
admiramos y luchamos por es otra: no se trata de ruinas, sino de almas vivas; no de
contemplacién nostalgica del pasado, sino de la rigida preparacion para el futuro. Roma es
nuestro punto de partida y de referencia; es nuestro simbolo vy, si se quiere, nuestro mito.
Nosotros soflamos la Italia romana, es decir, sabia y fuerte, disciplinada e imperial. Mucho de
lo que fue el inmortal espiritu de Roma resurge en el fascismo [...] Es necesario, por lo tanto,
que la historia de mafiana, la historia que deseamos crear, que no sea el contraste o la parodia
de la historia del ayer. Los romanos no eran solo combatientes, sino constructores formidables

que podian desafiar, como ya lo han hecho, al tiempo.205

En esta cita tomada del decimoctavo volumen de la Opera Omnia, podemos ver como Mussolini utiliza
el discruso de romanidad no solamente para describir lo que en su narrativa era el pasado glorioso de
Italia sino que lo tomé como fundamentacién para la construccién de un futuro fascista haciendo
hinacapié en que el mito y legado de Roma han desafiado al tiempo ya que, para 1922, segufa presente

2,206

en el espiritu y cosmovision fascista. “LItalia ¢ stata romana, per la prima volta dopo quindici secoli |...]",

de esta manera, queda claro que la historia como recurso retérico no se queda solamente en la

205 Benito Mussolini, “Passato e avvenire” en: Opera Ommia V'ol. X11II Dalla Conferenza Di Cannes Alla Marcia Su Roma (14
Gennaio 1922 - 30 Ottobre 1922), (Florencia: La Fenice, 1956), 160-161,
https://issuu.com/rivista.militarel /docs/opera omnia - vol. 18 - benito mussolini

Traduccién del italiano al espafiol hecha por Ana Paula Lazarini.

“Celebrare il natale di Roma significa celebrare il nostro tipo di civilta, significa esaltare la nostra storia ¢ la nostra ragza, significa poggiare
fermamente su passato per meglio slanciarsi verso l'avvenire. Roma e Italia sono infatti due termini inscindibili. |...] Certo, la Roma che noi
onoriamo, non ¢ soltanto la Roma dei monumenti e dei ruderi, la Roma dalle gloriose rovine, fra le quali nessun nomo civile si aggira senza
provare un fremito di trepida veneragione. Certo, la Roma che noi onoriamo non bha nulla a vedere con certa trionfante mediocrita modernistica
¢ coi casermoni dai quali sciama lesercito innumerevole della travetteria dicasteriale. Consideriamo tutto cio alla stregua di certi funghi che
crescono ai piedi delle gigantesche quercie. I.a Roma che noi onoriamo, ma soprattutto la Roma che noi vagheggiamo e prepariamo, é un’altra:
non si tratta di pietre insigni, ma di anime vive; non ¢ compilazione nostalgica del passato, ma dura preparagione dell'avvenire. Roma é il nostro
punto di partenza e di riferimento: ¢ il nostro simbolo o, se si vuole, il nostro mito. Noi sogniamo I'ltalia romana cioé saggia e forte, disciplinata
¢ imperiale. Molto di quel che fu lo spirito immortale di Roma risorge nel fascismo [...] Bisogna, ora, che la storia di domani quella che noi
vogliano assiduamente creare, non sia il contrasto o la parodia della storia di ieri. I romani non erano soltanto dei combattents, ma dei costruttor
Jormidabili che potevano sfidare, come hanno sfidato, il tempo”.

206 “talia se ha vuelto romana, por primera vez después de quince siglos |[...]”.

Traduccién por Ana Paula Lazarini.

Mussolini, “Passato e avvenire” en: Opera Ommnia V'ol. XVIII Dalla Conferenza Di Cannes Alla Marcia Su Roma (14 Gennaio
1922 — 30 Ottobre 1922), 161, https://issuu.com/rivista.militarel /docs/opera_omnia - vol. 18 - benito mussolini
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propaganda discursiva o visual sino que, en el caso del fascismo italiano, impregné la cosmovision e
ideologfa del régimen y partido. Incluso, en la actualidad, la Primera Ministra de Italia, Giorgia Meloni
—que viene de una tradicién politica de extrema derecha— ha argumentado que la capital de la Union
Europea deberfa ser Roma y no Bruselas ya que la capital debe ser representante de los valores y la

identidad milenaria europea.

I1 fondatore dell’Impero

Diseano 4i Achill

Imagen 12: Achille Beltrame, Il fondatore dell’Imperio, 1936, impression sobre papel, imagen disponible en:
https://x.com/propagandopolis/status/1781341636699492395

Alo largo de esta primera parte del tercer capitulo de la esta tesis he intentado, a través de unos pocos
ejemplos, develar una de las estrategias visuales mas cominmente utlizadas dentro de la propaganda
es la transicién del hipoicono al simbolo, esto refiriéndome a que uno de los primeros pasos que se
toma en aras de construir el culto al lider es que su imagen del lider deje de ser una mera representacion
del sujeto y empiece a ser una representacion (simbolo) de algo mas grande. Naturalmente, esto echa
mano de distintos valores histéricos y culturales para llegar a los afectos de su audiencia; durante la
primera parte de este capitulo me centré en el uso retérico del paso del tiempo, la historia oficial y la
sucesion politica, no obstante, no niego que pueda haber otros métodos para lograr la transicion

semidtica que establezco anteriormente. Si bien me encantarfa poder abordar mas estrategias que son
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utilizadas en aras de crear simbolos visuales en los imaginarios politicos, al adentrarme en esta primera,
me percaté de que esta cuestion podria devenir en su investigaciéon propia y que, por ende, abordar en
su totalidad este aspecto de la imagen extralimita los alcances que tiene esta investigaciéon por la

naturaleza del progama del cual ha nacido.

3.2 Del objeto religioso a la propaganda

Alo largo de esta investigacion se ha visto que la estructura religiosa y la estructura politica comparten
mas que unas cuantas similitudes, que una sobrevive dentro de la otra; retomando las ideas de Emilio
Gentile, discutidas en el primer capitulo de esta investigacion, debemos recordar que el actuar politico
y la legitimacion de este, deviene de la practica religiosa y los valores culturales que enmarcan el
contexto. Los regimenes politicos —cualesquiera que sean— se fundamentan y sostienen sobre bases
religiosas antiguas en las cuales estamos inmerosos como sociedad; Pierre Bourdieu argumento que la
religién puede ser entendida como una lengua, “como un instrumento de comunicaciéon y como un
instrumento de conocimiento o, mas precisamente, como un medium simbilico, a la vez estructurado
[...] y estructurante [...]";*" seguir la l6gica de Bourdieu ayuda a explicar —atin mejor— el fenémeno
que Gentile llamé “religion politica” y no solo eso, sino que también permite vislumbrar las razones
por las cuales la estructura y pensamineto religioso se cuelan incluso en los nichos mas pequefios de
la vida humana de manera individual y colectiva. El pensamiento religioso, desde los postulados
mencionados anteriormente, se convierte en un imaginario que permea en el actuar humano en todos
sus aspectos, el sentido del mundo se construye a partir de estas nociones. La aparicion y el desarrollo
de las grandes religiones universales estan asocidados a la aparicion y el desarrollo de la ciudad, ergo, la
sociedad.”” De esta manera, me patrece que es pertinente ver a las estructuras religiosa y politica como
estructuras hermanas, a pesar de que en la politica contemporanea occidental ha hecho un esfuerzo
por aparentemente extirpar la religiéon de la politica, vemos que las logicas religiosas siguen
funcionando dentro de la praxis politica ya que, en realidad, parten de un mismo imaginario.
Pensemos en la palabra propaganda: esta tiene su origen en el latin propagare, término que fue
difundido por el Papa Gregorio XV en el siglo XVII, cuando establecié la hoy llamada Congregacion

para la Evangelizacion de los Pueblos —originalmente y también referido como Propaganda Fide—"" una

207 Pierre Bourdieu, La ¢ficacia simbdlica: religion y politica. (Buenos Aires: Biblos, 2009), 44.
208 Bourdieu, La ¢ficacia simbdlica: religion y politica. 49
209 “Propagacion de la Fe”
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institucion de la Iglesia Catélica Romana encargada de la evangelizacion y propagacion de la fe catélica
en todo el mundo, especialmente en pueblos considerados paganos.*"” La realidad es que la conotacion
tanto negativa como exclusivamnete politica que hoy tiene la palabra es un vestigio de la modernidad
tardfa, principalmente del siglo XX. Tras la consulta de multiples especialistas de la comunicacién

social y politica Viviana Gémez Stella Maris™"'

ha afirmado que, a pesar de que se ha rechazado la
nocién de que la intencién propagandistica como la conocemos hoy en dia es similar a aquella
encontrada en las esferas del poder de aquellos lejanos tiempos, el fenémeno comunicativo consciente
existe desde los inicios de la sociedad, de manera que, las técnicas persuasivas no son ajenas a la
antigiedad y que han ido evolucionando y perfeccionandose. De esta manera, el dispositivo visual se
convierte en un agente catalizador dentro del fenémeno comunicativo-persuasivo que, en ultima
intancia y tras cumplir su objetivo, es generador de poder.

Dentro de la propaganda estudiada en el marco de esta investigacion, también se podria
argumentar y observar que en las imagenes han sobrevivido sintomas iconograficos que nos remontan

212 al

a los imaginarios religiosos —cristianos en su mayoria, sobre todo en los regimenes de occidente—
retratar a los lideres; gestuialidades, manuflexiones, juegos dentro de la composicién y el color son
utilizados de manera intencional para evocar nociones espirituales y religiosas en el espectador. Pero
la propaganda como término y como practica tiene muchos matices, le podriamos llamar propaganda a
las palabras pronunciadas por un politico en un discruso, también le podriamos llamar propaganda a
ciertos gpots de radio emitidos por algun partido politico; dicho lo anterior, me parece que, aunque
parezca obvio, debo de mencionar explicitamente qué tipo de propaganda se estudiard en esta
investigacion: a la propaganda a través de imagenes y dispositivos compuestos por texto/imagen como
puede ser apreciado anteriormente en este mismo capitulo. W. J. T. Mitchell argument6 en algun
momento que el estudio critico del icono y de la imagen empez6 con la idea de que el ser humano esta
hecho a imagen y semejanza de su creador y que esto culmina en el minucioso estudio y creacién de

213

imagenes subordinadas a la publicidad y la propaganda.”” Este argumento de Mitchell llama mi

atencion porque si nos fijamos en los dos momentos que él mencioné sobre la concepcion de la

210 Stella Maris, Viviana Gémez. “La propaganda en Préximo Oriente Antiguo: recate y valoracion de un tema
estigmatizado”, en: Actas de las 111 Jornadas de investigacion en Humanidades, (2009), 139.

211 Stella Maris, “La propaganda en Préximo Oriente Antiguo: recate y valoracion de un tema estigmatizado”, 139

212 Si bien las supervivencias cristianas corresponden, por lo general, a contextos occidentales, en contextos como el chino
o el norcoreano, correspondientes al bloque socialista, —los cuales serdn tratados mas adelante— también encontramos
vestigios y huellas de la tradicién cristiana sincretizada con las tradiciones originarias ya que la propaganda de estos
regimenes fue profundamente influenciada por la propaganda soviética en la que ya vivian estos otros imaginatios.

23 W.J.T Mitchell, Ironology: Image, Text, Ideology. (Chicago: The university of Chicago Press, 1987), 2.
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imagen tenemos —una vez mas— el binomio de lo sagrado y lo profano sobre la mesa, la nocién de la
creacion del ser humano por voluntad y obra de un ser divino y la creacién mundana y profana de la
publicidad y la propaganda. Dentro de este binomio es que Mitchell ha encontrado la importancia de
estudiar las imagenes y la iconologia la cual él describié como las maneras en las que las imagenes se
relacionan con la creacién de imaginarios mentales, verbales o literales.”* Con este fin, creo que es
preciso anadir a mi entendimiento de “imagen” lo que establecié Mitchell: que las imagenes no son
solamente un simbolo o signo en particular sino mas bien son agentes actores dentro de nuestra
historia®" ya que, como mencionamos anteriormente, somos y creamos imagen. En este sentido, la
manera en la que comprendemos la imagen es en el sentido que Mitchell ha entendido “/zzage” dentro
de su particula y célebre enunciado “you can hang a picture but you can’t hang an image’*'° Dentro de la
oracion anterior, Mitchell ha marcado una diferencia dificil de senalar en el espanol entre picture e image;
“picture” es, en este caso, entendida como una imagen sostenida a través de un dispositivo corporeo,
esto podria ser una fotografia, una pintura o un cartel; “zZzage” por otra parte, es una representacion
incorporea que existe solamente en nuestras mentes y que permea nuestra culura, esta es la razén por
la cual puedes colgar una picture pero no puedes colgar una zzage. Hay veces en las cuales estos dos
conceptos se retroalimentan, la propaganda es un excelente ejemplo de esto, pero no solo la
propaganda sino que también el objeto religioso puede funcionar bajo esta légica de retroalimentacion.
Como fue mencionado anteriormente en esta tesis, la estructura religiosa y la politica comparten un
sinfin de caracteristicas que se encuentran tanto en lo estructural como en lo actitudinal; la religion y
la politica son dos conceptos que nos intentan ensefiarnos a ver y entender el mundo en el que vivimos
asi como la vida misma de tal manera que las imagenes utilizadas por estas dos estructuras de
pensamiento comparten una particular similitud y esta es que estas imagenes tienen como finalidad
ensenatle al espectador como es que las ideas que se discuten en dicha ideologia politica o credo
religioso se materializan, de esta manera, la propaganda y el objeto religioso son las que concretan y
manifiestan corporeamente las imagenes mentales creadas por los imaginarios colectivos que cualquier

corriente de pensamiento crea.

214 A diferencia de Panofsky, la intencion de Mitchell fue expandir el horizonte dentro de lo definido como “iconologia”.
En un primer momento, Panofsky marca la diferencia entre iconografia e iconologia por medio de la profundidad de
andlisis y significado; Mitchell intenta que la imagen sea considerada no como una ecuacién compuesta por multiples
simbolos, sino que pueda ser leida como un todo sustentador de uno o vatios imaginarios.

215 W.J.T Mitchell, Iconology: Image, Text, Ideology, 9.

216 \W.J.T. Mitchell. What do pictures want? (Chicago: The Chicago University Press, 2005), 85.
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Mientras existan ideologfas politicas providenciales que —al igual que algunos credos
religiosos— prometan las salvacion del ser humano a través de el seguimiento de un plan liderado por
un lider mesianico de la mano con una idea, esquema o teoria liberadora, la propaganda politica seguira
tomando prestados elementos iconograficos de la visualidad religiosa. El objeto religioso, muchas

veces también asumido como “arte religioso”*!’

es pocas veces entendido como un medio
propagandistico en s{ mismo, sin embargo, si entendemos la imagen propagandistica como este objeto
que es utilizado para influir en una posicion ética, politica y/o ideolégica, el denominado atte religioso
puede ser entendido bajo esta misma definicion. También, otra de las razones por las cuales no
solemos relacionar la palabra “propaganda” con el objeto religioso de la antigiiedad es por el uso e
implicaciones que la palabra ha tenido en los dltimos 100 afios.

La propaganda como palabra y concepto, después de la primera mitad del siglo XX, obtuvo
una connotaciéon predominantemente peyorativa relacionada con la mentira y la manipulacion
principalmente de aquellos régimenes que —dentro de la historiografia occiental— han sido retratados
como enemigos de la humanidad, sin embargo, la propaganda es parte de todos los gobiernos sin
importar si estos son dictaduras o democracias; esta no es simplemente lo que hace el otro mientras
que el propio régimen se dedica a hacer publicidad, sin embargo, el uso y censura de esta palabra
intent6 definir la percepcion que la poblacion tiene del Estado. Las dictaduras modernas nunca han
sentido la necesidad de evitar la palabra como lo han hecho las democracias.””® En consecuencia —
durante la Segunda Guerra Mundial- los nazis tenfan un Ministerio de Ilustraciéon Publica y
Propaganda y los soviéticos un Comité de Propaganda del Partido Comunista, mientras que los
britanicos tenfan un Ministerio de Informacion y los estadounidenses una Oficina de Informacion de

219

Guerra.”” El concepto y la palabra “propaganda” se ha quedado como una caracteristica de los

regimenes totalitarios del siglo XX.

217 Sin la necesidad de entrar en un debate tedrico sobre el concepto de “arte”, me parece importante mencionar que a lo
largo de esta investigacion me apegaré a la nocién de “objeto religioso” en lugar de “arte religioso” y esto es porque —
aunque su discusion extralimita los objetivos de esta investigacién— me parece que la nocién de “objeto” es mucho mas
preciso porque el uso del término “arte” en estos contextos es debatible ya que si bien, pensando en el mundo occidental,
existe una larga tradicién de produccién de visualidades y objetos religiosos estos siempre tuvieron una finalidad
devocional, utilitaria y litdrgica de manera que, en el momento de su produccion, no eran creados con una finalidad artistica
sino que ese concepto ha sido adoptado y aplicado de manera un tanto anacrénica por la academia principalmente de la
histotia del arte.

Sobre esta cuestion, véase: Carolyn Dean, “The Trouble with (The Term) Art”. En Ar# Journal, Vol 65, No. 2 (Verano,
2006): 24-32.

218 Véase Capitulo II.

219 Nicholas J. Cull, David Culbert, David Welch, Propaganda and Mass Persuasion: A Historical Encyclopedia, 1500 to the
Present. (Santa Batbara: ABC-CLIO, 2003), xv.
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Retomando el argumento enunciado anteriormente sobre cémo es que la propaganda —al igual
que el objeto religioso— echa mano de los imaginarios colectivos y las imagenes mentales para poder
materializaras y utilizarlas como métodos de persuasion, me gustaria traer a la discusion el texto de
Aldous Huxley “Notes on Propaganda” en el cual mencion6 este binomio entre el imaginario colectivo
y su materializacion visual; Huxley argument6 que la efectividad de la propaganda es dependiente de
sus circunstancias de manera que solamente podra influir a aquellos individuos que estaban previa y
parcialmente convencidos de que el mensaje comunicado era verdadero ya que se trata de la
racionalizacién y materializacion de deseos, afectos, prejuicios o intereses creados por imaginarios
colectivos propios de contextos especificos. El autor mencioné a su vez que la teorfa politica y la
teologia son estos dos vehiculos pasionales que son utilizados como medios para incentivar la

participacion y accion de los individuos y las masas.””' En palabras de Huxley:

The mechanism of successful propaganda may be ronghly summed up as follows: Men accept the propagandist's
theology or political theory becanse it apparently justifies and explains the sentiments and desires evoked in them
by circumstances. The theory may, of course, be completely absurd from a scientific point of view; but this is of
1o importance so long as men believe it to be true [...] The propagandist is a man who canalizes an already

existing stream. In a land where there is no water, be digs in vain.???

En la cita mencionada previamente, podemos ver como es que el pensamiento de Huxley y el de Le
Bon se entretejen. En un primer momento, el autor mencioné como es que —a pesar de que la ideologia
puede ser absurda— el ser humano se entrega a ella si es que esta se alinea con sus deseos y afectos y —
en concordancia con Le Bon— que la conducta del ser humano, al ser parte de una colectividad de
pensamiento se ve afectada por igual, de manera que el comportamiento del individuo se vuelve

irracional. Por otra parte, creo que es importante recordar que: “[...] el tiempo acumula el inmenso

25 223
>

residuo de creencias y pensamientos sobre el que nacen las ideas de una época”,” recordandonos asi
de la vitalidad que tienen los imaginarios dentro de este proceso. Incluso, al final de su texto, Huxley

expuso ufn punto que me parece interesante rescatar y este es una lectura de las dictaduras y —en

220 Aldous Huxley, “Notes on Propaganda”. Harper’s Magazine, 174 (diciembre, 1936): 31-42

221 Huxley, “Notes on Propaganda”, 36.

222 Huxley, “Notes on Propaganda”, 36.

El mecanismo para una propaganda exitosa se puede resumir a grandes rasgos de la siguiente manera: Los hombres aceptan
la teologfa o teotfa politica del propagandista porque aparentemente justifica y explica los sentimientos y deseos que han
sido evocados por las circunstancias. La teorfa puede, por supuesto, ser completamente absurda desde un punto de vista
cientifico; pero esto no tiene importancia siempre y cuando los hombres piensen que es verdad. [...] El propagandista es
alguien que canaliza la corriente ya existente; en una tierra donde no hay agua, cava en vano. Traduccién propia.

223 Le Bon, Psicologia de las masas, 59.
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términos de Gentile—las religiones civiles y politicas no son solamente una manera de gestionar nuestra
existencia terrenal, sino que también afectan al individuo a un nivel intimo y personal, tal como lo
hacen las religiones tradicionales. Huxley argumenté que todos los seres humanos estamos en busca
de formas y argumentos para justificar nuestras pasiones, envidias, odio, avaricia y crueldades de
manera que, a través de la propaganda nacionalista y revolucionaria, los lideres carismaticos y
totalitarios le brindan a su pueblo estas justificaciones. Sin embargo, este mismo deseo de encontrar
justificaciones para nuestros afectos es la principal razén por la cual Huxley pensaba —a diferencia de
Le Bon— que el ser humano tiene una tendencia hacia la racionalidad y la decencia de manera que la
propaganda y los movimientos que se sustentan a través de ella podran tener una injerencia muy
intensa no obstante breve en la vida humana y social** Esto, a su vez, me hace pensar en las
caracteristicas del liderazgo carismatico segun Weber las cuales inclufan la profunda inestabilidad que
este tipo de dominacién trae, justamente, porque su principal pilar son los afectos que si bien tienen
una potencia considerable, no son duraderos. En conclusion, la propaganda, generalmente, confirma
mas no convierte, a diferencia de lo que normalmente se cree. Es la materializacion de todas aquellas

ideas preexistentes que le brindan su efectividad a la hora de encontrarse con su espectador.

3.3 Tematicas recurrentes y construccion de imagen (Pathosformeln y
Nachleben)

El culto a la personalidad en la propaganda se ha construido por medio de varias tematicas, todas
fundamentales para poder llegar a su objetivo el cual es tocar al espectador lo suficiente como para
evocar clertas emociones y afianzar su relaciéon con el lider; esto se puede entender, desde el
pensamiento de Warburg como parte de lo denominado pathosformel. Pienso y enuncio estas tematicas
como supervivencias, constructos y consecuencias de imaginarios colectivos —a veces compartidos
con los que habitan el pensamiento religioso— que permiten que la ideologfa y la figura del lider sean
atractivas para las masas. Entiendo la imaginacién colectiva desde la postura de Cornelius Castoriadis,
quien argument6 que: “El mundo social es cada vez constituido y articulado en funcién de un sistema
de [...] significaciones, y estas significaciones existen, una vez constituidas al modo de lo que hemos
llamado lo imaginario efectivo (0 1o imaginado).””* Son estos sistemas de significacion aquellos que dictan

esos valores e ideas que son plasmados en la propaganda y es a través de la comprensién de estos

224 Huxley, “Notes on Propaganda”, 41.
225 Castoriadis, La institucion imaginaria de la sociedad, 2306.
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imaginarios que podemos estudiar y analizar los simbolismos utilizados en distintas sociedades. Al
habitar el devenir histérico, estas significaciones y simbolismos estan inevitablemente co-
determiandos por lo que ya estaba ahi y, por consecuencia, crean un eco de voces pasadas que afectan
el presente y el futuro; al referirnos a imagenes, esto fue entendido como superviviencia (Nachleben)
dentro del pensamiento de Aby Warburg. El Nachleben de las imagenes supone la supervivencia de
gestos (pathosformel) ligados a los afectos sin que ellos impliquen una reproduccion exacta o inmutable
de la esencia original, lo que nos permite leer y situar a la imagen dentro de su propio contexto sin
romper las conexiones que esta sostiene con su pasado; es por esto por lo que me parece importante
hacer un comentario histérico de las imagenes tratadas de tal manera que las podamos entender no
solo dentro del montaje sino que dentro de su propia vida y contexto. El Nachleben es la temporalidad

226 Como sefiald

del sintoma mientras que las Pathosformeln es la corporeidad del mismo sintoma.
Giorgio Agamben: Warburg no escribid, como bien pudo habetlo hecho, Pathosform, sino Pathosformel,
subrayando el aspecto estereotipado y repetitivo del tema imaginal;**’ es aqui donde nacen las
categorias tematicas que el lector vera a continuacion: de la imaginaciéon y de /& zmaginado. La creacion
y uso de categorias, el orden de las imagenes y los ejemplos utilizados no buscan encontrar la figura
original ni establecer arquetipos metahistéricos, ya que, si nos apegamos a la lectura de la historia que
la anammesis sintomatica ofrece,” buscar eso seria negar el transito y la vida propia que estas imigenes
tienen como consecuencia de su pasado cayendo en un entendimiento esencialista del culto a la
personalidad y sus imagenes; ninguna de las imagenes es el original, asi como ninguna es simplemente
una copia.””’ A través del uso de estas categorias tematicas que aluden al pathos, mi intencién es
apoyarme del montaje como metodologia que permite el didlogo entre fragmentos sobrevivientes, los
anacronismos que estos traen consigo y los encuentros entre contextos y temporalidades
contradictorias que afectan a cada objeto, acontecimiento y gesto de tal manera que se rompa con la
historicidad lineal que los estudios del fenémeno suelen suponer.” En esta ultima parte del tercer
capitulo me dedicaré a explorar lo que yo considero son las tematicas mas utilizadas por la propaganda
de los liderazgos carismaticos a través del uso de distintas categorias que aluden a los imaginarios que

afectan cada una de las tematicas de esta manera, entiendo cada imagen como un sintoma no solo de

226 Didi-Huberman, La imagen superviviente. . ., 248.

227 Giotgio Agamben, Ninfas. (Valencia: Pre-textos, 2010), 17.

228 Didi-Huberman, La imagen superviviente. . ., 56.

229 Agamben, Ninfas, 19.

230 Geotrges Didi-Huberman, Arde la imagen (Oaxaca: Serieve, 2012), 21.
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las agendas estatales sino que también de las significaciones imaginarias sociales' que transforman a las
instituciones.

Las categorias que emplearé seran las siguientes: el lider como simbolo, promesas del lider,
amenazas veladas y autocensura y el lider en masa. Veo y estudio estas categorias como piezas de un
rompecabezas de pictures’ que se unen para construir la zzage de un lider politico, tal como lo entendi6
Mitchell; no creo que ninguna de las categorias esté por encima de otra, sino que mas bien trabajan en
conjunto y de manera horizontal para lograr su cometido asi como no creo que ninguna de las
imagenes es la forma original.

Poder enlistar y analizar todos los posibles ejemplos de las categorias tematicas propuestas es
una labor ambiciosa que, aunque serfa de gran valor para esta investigacion, extralimita las
posibilidades de esta misma por la naturaleza del programa del cual nacié es por esto por lo que me

limitaré a dar un par de ejemplos graficos y contextuales.

a) El lider como simbolo

La teoria que respalda el tratamiento y estudio de esta categoria, asi como la definicion de los conceptos
utilizados ya fueron detallados y explicados al inicio de este capitulo,”” sin embargo, en esta breve
pero necesaria seccion me gustarfa explicar otros ejemplos que no fueron abordados en la primera
explicacién, esto en aras de explorar otras significaciones que se le ha dado al lider y develar otras
formas de convertir la imagen del lider en un simbolo mas alla de la manipulacién de la narrativa
histérica. Los simbolos utilizados en las propagandas habitan y son determinados por el contexto y el
momento en el que circula la imagen, pero estas también se gestan en la imaginacién del ser humano
lo que permite la transmisiones simbolicas e imaginarias entre distintos contextos y tiempos, de tal
manera que la categorfa de “el lider como simbolo” es probablemente la mas amplia dentro de esta
investigacion. Thomas Carlyle argumenté que existia un solo héroe, sin embargo, su manifestacion se

ve atada al tiempo y las circunstancias que lo rodean;”* de esta manera es que el lider encarna una

231 Entiendo estas como el sustrato imaginatio de donde emergen las normas, las leyes y la organizacién social que
permiten la autoconstitucion de las sociedades.

Castoriadis, “El imaginatio social instituyente”, 1-9

232 Véase pagina 59.

233 Véase pagina 30.

234 Thomas Catlyle, Los héroes. Madrid: Sarpe, 1985), 137

96



CAPITULO III. EL ATLAS: CONFIGURACIONES VISUALES DEL CULTO A LA PERSONALIDAD,
FANTASMAS Y SUPERVIVENCIAS
variedad de simbolos dentro de la propaganda y esta es la razén por la cual le dedicaré una especial

atencion a este aspecto a lo largo de este tercer capitulo.

Salvador y guerrero defensor

En un primer momento, me gustarfa hablar del imaginario que circunda el concepto de salvacién, Ya
que esta, especialmente en los liderazgos carismaticos, es crucial para crear una imagen atractiva del
lider. Como vimos anteriormente, es comun buscar la legitimacién politica a través de discursos que
utilizan la historia como recurso retérico, sin embargo, considero que los afectos también se
construyen de otras maneras. Dentro de las narrativas del régimen se construyen héroes y villanos
necesarios para causar miedo a lo ajeno y radicalizar a la masa, creando facciones fieles al régimen.

Benedict Anderson definié la nacién como:

[...] una comunidad politica imaginada como inherente limitada y soberana. Es imaginada
porque aun los miembros de la nacién mas pequefia no conoceran jamas a la mayorfa de sus
compatriotas, no los veran ni oiran hablar de ellos, pero en la mente de cada uno vive la imagen
de comunioén. [...] Se imagina como comunidad porque, independientemente de la desigualdad
y la explotacién que en efecto puedan prevalecer en cada caso, la nacion se concibe siempre

como un compafierismo profundo, horizontal.235

Siguiendo el razonamiento de Anderson, asi como se imaginan comunidades, también pueden
imaginarse amenazas y enemigos para dicha comunidad. Cada régimen crea sus propios enemigos
imaginarios, ya que la construccién de estas figuras y riesgos permite posicionar al lider no solo como
redentor, sino también como guardian y salvador frente a aquellas amenazas que ponen en peligro la
paz del régimen y la seguridad de su pueblo. También, el atomizar una masa y fragmentarla en
simpatizantes y enemigos permite crear unidad entre aquellos quienes pertenecen al grupo preferido
por el Estado; de esta manera, se generan discursos de odio hacia aquellos que no comulgan con la
ideologfa regente lo que ha tenido como consecuencia la deshumanizaciéon de grupos desembocando
olas de violencia y sociedades intolerantes.

Veamos la propaganda de Francisco Franco [véanse las imagenes 13, 14 y 15]. En el primer

cartel [imagen 13] tenemos la imagen de Franco en la parte superior del cartel y por debajo de ¢l hay

235 Benedict Anderson, Comunidades imaginadas: Reflexciones sobre el origen y la difusion del nacionalismo. (México: Fondo de
Cultura Econémica, 1993), 23-25.
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3 afirmaciones: “Franco te liberé de la barbarie roja. Franco te salvé de los horrores de la guerra
mundial. Franco te defiende el peligto comunista”. La primera frase alude al triunfo del régimen
franquista sobre las fuerzas republicanas, cuyos miembros eran cominmente denominados de manera
despectiva como “rojos” debido a sus inclinaciones izquierdistas. En este cartel, se present a los
republicanos como una faccién barbara y cadtica que amenazaba la paz y la estabilidad de Espafia. La
segunda frase intentaba recalcar que, bajo el liderazgo de Francisco Franco, Espafia se mantuvo al
margen de la Segunda Guerra Mundial, asi evitindose los horrores y la devastaciéon que el conflicto
causé en otros paises europeos. La tercera y dltima frase buscaba generar temor al comunismo. Fue
en este punto donde se introdujo al enemigo imaginario del régimen franquista, y, al mismo tiempo,
que se presentaba esa amenaza, se ofrecia la solucién: Franco. La intencién de estas afirmaciones no
es solo nombrar las amenazas que, segun el régimen franquista, enfrentaba Espafa en ese momento,
sino que también resalta un aspecto notable: la conjugaciéon de los verbos. Las dos primeras
afirmaciones estan en pretérito, destacando las buenas obras que Franco ya habia realizado por el pais:
“liber6” y “salvd”. En contraste, la tercera frase esta conjugada en presente: “defiende”. Asi, el cartel
enaltece a Franco de dos maneras: primero, al mencionar sus acciones pasadas, lo posicioné como el
héroe salvador de Espafia; segundo, al sefialar que su labor no habia concluido en el momento de la
creacion del cartel, sino que él continuaba defendiendo a Espafia de amenazas actuales, en este caso,
el peligro comunista y, por lo tanto, resultaba imprescindible, de este modo que el cartel instaba a
seguir apoyando a Franco. Ademas de esto, las frases que componen la mitad del cartel fueron escritas
en singular, iniciando con un “te”, de manera que la frase iba dirigida directamente al espectador con
la intencién de generar un sentimiento de intimidad y una conexion directa entre el destinatario y el
lider. Obviamente, esto se reforzé con la composicion y tipografia utilizadas en el cartel. La imagen
de Franco utilizada muestra un retrato con una expresion solemne y sobria en aras de generar un
sentimiento de tranquilidad y estabilidad en el espectador y la tipografia resalté el nombre el lider con
el grosor de sus letras y la repeticiéon del nombre. Este tipo de retratos fueron ampliamente utilizados
a lo largo del siglo XX, sobre todo con lideres de derecha cuyo atractivo se basaba en la recuperacion
del orden de tal manera que el rostro solemne es este gesto que remite al deseo de tranquilidad tras

décadas caracterizadas por la inestabilidad politica.
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TE LIBERO DE LA
t BARBARIE ROJA
= l“c TE SALVO DE LOS

HORRORES DE LA
GUERRA MUNDIA

Imagen 13: Autor desconocido, “Franco te libero de la barbarie roja. Franco te salvo de los horrores de la guerra mundial.
Franco te defiende del peligro comunista”, c. 1940, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https.//x.com/propagandopolis/status/156938

El segundo cartel en cuestion [véase la imagen 14| fue creado en 1942, tres afios después de la victoria
de Franco en Espafia. Aqui, una vez mas, se retraté a Franco como salvador, liberador y restaurador
del orden en el pais, especificamente en la ciudad de Barcelona; esta ciudad fue crucial para la narrativa
franquista ya que Barcelona fue un centro neuralgico para las fuerzas republicanas en mas de un
aspecto ya que la ciudad albergd numerosos periédicos, estaciones de radio y organizaciones politicas
que apoyaban la causa republicana. La caida de Barcelona en manos del ejército franquista —con ayuda
de bombardeos, armamento e intervenciones italianas y alemanas, aliados de Franco— fue un punto
decisivo para la Guerra Civil espafiola representando una derrota significativa para la Republica.
Barcelona era vista como un lugar simbolico para la lucha y la resistencia republicana de manera que
la presencia del franquismo en esta ciudad tuvo una potencia simbolica significativa dentro del
imaginario espafiol de ese momento. El objetivo del cartel es muy similar al anterior, el retrato de
Franco junto con la frase “Barcelonés: hace tres anos Franco te liberd” hace referencia al aniversario
del triunfo de los nacionalistas contra el ejército republicano que en 1939 —en términos franquistas—

se tradujo en la liberacion de la “barbarie roja”, sin embargo, se podria argumentar que, por el ano de
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la creacién y circulacion del cartel, podria también hacer referencia a la liberacion de una participacion
en la —muy latente— Segunda Guerra Mundial. El uniforme, condecorado, que porta Franco en la
imagen es un elemento visual que reforzé esta idea de que, efectivamente, gracias a él y sus luchas y
logros es que Espafia podia gozar de un sentido de paz. El cartel, me parece, sirve como evidencia de
como es que los regimenes caracterizados por liderazgos carismaticos utilizaron momentos de crisis,
miedo e inestabilidad para acercar al pueblo con su lider; el sentido recordatorio que tiene este cartel
puede ser leido como uno de estos esfuerzos por mantener a la poblacién en ese estado mental de

remembranza y agradecimiento constante de lo logrado por Francisco Franco segin su narrativa

CELONES

oficial.

HACE TRES ANOS
FRANO TR

JEFATURA PROVINCIAL DE PROPAGANDA L ROVIRA Rodudu 332 l
Imagen 14: Jefatura Provincial de Propaganda, “Barcelonés: hace tres arios Franco te libero”, 1942, impresion sobre papel,
imagen disponible en: https.//histoire-image.org/etudes/propagande-franquiste

El tercer cartel [véase la imagen 15] en esta serie de ejemplos de la propaganda franquista es uno de
1949 que conmemoré el décimo aniversario del triunfo de Franco en la Guerra Civil espafiola.
Similarmente a los otros dos carteles que se han analizado [véanse las imagenes 13 y 14], el cartel tiene
una composicion que consta de un retrato de Francisco Franco en la parte superior de la imagen y

esta acompafiado de texto en la parte inferior del cartel; el texto dice: “1939-1949. 10 afos de paz:
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’77

Franco. 10 afios de orden: Franco. jBarcelona por Francol, {Viva Francol, jArriba Espafa!”. Este cartel
puede ser entendido como la continuacion narrativa de los otros dos ya que enuncia la paz y el orden
como consecuencias del régimen, a pesar de que estos primeros afios del régimen llamados como el
“primer franquismo” fueron principalmente caracterizados por una fuerte represion de la poblacion,
tendencias fascistas, el funcionamiento y el uso de campos de concentraciéon, asi como la
implementaciéon de una politica econémica autarquica que tuvo fuertes consecuencias en el wodus
vivendi de la época. Durante este periodo del franquismo también se suscitdé un fuerte uso de la
propaganda en aras de influir en la opinién publica a su favor y —no solo mantener—crear y cultivar la
estabilidad social que tanto hacia falta en ese momento, es por esto por lo que, la propaganda del
primer franquismo se constituyd, en gran medida, de carteles y pintas que tenfan el objetivo de
enaltecer a y generar afecto hacia Francisco Franco.

La violencia y el miedo fueron factores latentes a lo largo del régimen franquista; en un nivel
discursivo, el régimen siempre negd sus propios crimenes mientras que se dedicé a condenar los
crimenes y el dolor causado por su contraparte republicana; esto fue una estrategia propagandistica
muy bien planeada que tenfa como objetivo legitimar la dictadura, justificar la eliminacién de y el
castigo hacia los enemigos del régimen y catalogar sus propios crimenes como defensa de la estabilidad

y la paz de Espafa. Esta manipulacién discursiva de la violencia dio cabida a la creacién de los mitos

25 236
>

de “Los Martires” y “Los caidos por Dios y por Espafia”,”” justificando y legitimando el régimen ante

los ojos de la poblacion.”’

236 La frase “Caidos por Dios y por Espafia” fue uno de los lemas mas utilizados tras el triunfo de Franco en la Guerra
Civil espafiola; fue a través de este lema que se buscé una legitimacion y martitizacion de los aliados del régimen franquista
que perdieron la vida durante los afios de la guerra. Se colocaron placas en iglesias y lugares significativos para la memoria
franquista y en 1959 se inauguré el Valle de los Caidos el cual es un conjunto monumental que fue construido —
mayormente— por el trabajo forzado de presos politicos republicanos. Es en este recinto que se enterrd a José Antonio
Primo de Rivera, fundador de la Falange Espafiola entre otros personajes significativos del régimen y eventualmente, tras
su muerte en 1975, Francisco Franco se unio a la lista de falangistas y franquistas cuyos cuerpos descansarfan en este lugar.
Fue en el 2007 que el gobierno espafiol aprobé la Ley de memoria histérica que desembocd en una serie de cambios
respecto al tratamiento de la memoria y los derechos de quienes padecieron de la violencia causada por la guerra civil y la
dictadura; en 2019 se tomo la decision final de exhumar los restos de Franco para ser enterrados en el pante6én familiar
junto con su familia; lo mismo sucedi6 con los restos de José Antonio Primo de Rivera, los cuales fueron exhumados en
abril de 2023 en aras de resignificar el espacio.

Para leer mas sobre el culto a los caidos durante el régimen franquista véase: Francisco Sevillano-Calero, “Caidos por Dios
y por Espafia: El culto a la muerte en la fundacion de la dictadura franquista”, en: Historia Contemporanea, no. 55 (2017),
609-635, https://ois.echu.eus/index.php/HC/article/view/18095/15711

237 Jorge Marco, “Francoist Crimes: Denial and Invisibility, 1936—2016.” Journal of Contemporary History 52, no. 1 (2017),
158. https://www.jstor.org/stable/26416520.
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1 1939 - 1949

' 100 D PAZ FRMIC(L
s oo FRANCO

* IBARCELONA POR FRANCO!
VA FRANCO! ARRIBA ESPANA!

Imagen 15: Autor desconocido, *“ 1 939-1949. 10 arios de paz: Franco. 10 aiios de orden: Franco. jBarcelona por Franco!, ;Viva
Franco!, jArriba Espania!”, 1949, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https://x.com/propagandopolis/status/14183548588397445192s=48

En el caso de Alemania, bajo el régimen del Partido Nazi, se puede ver que se utilizaronestrategisa
tanto narrativas como visuales similares. Uno de los aspectos propagandisticos que, considero, es
fundamental para el estudio del culto a Hitler asi como su victoria democratica y su posterior toma
total del poder politico en Alemania es la forma en la que se convencié a la mayor parte del pueblo
aleman de que Hitler representaba la salvaguarda de la sociedad alemana ante un sinfin de amenazas
extranjeras y domésticas. Como fue analizado en imdagenes anteriores, [véase la imagen 5] Hitler fue
publicitado no solo como el sucesor de grandes préceres de la historia del territorio aleman sino
también como un salvador del pueblo, cultura y tradiciones. Durante los primeros afios del NSDAP>*
se desarrollé y utilizo el término “Kampfzeif>” para referirse a la lucha en contra de los adversarios del
régimen; durante el Kampfzeit el partido trabajé arduamente para ganar el apoyo popular y consolidar
su poder a través de diversas tacticas tanto legales como ilegales; estas incufan la intimidacién, la
violencia y el amplio uso de la propaganda. La creacién de enemigos y la exaltacion de las amenazas
fueron recursos que caracterizaron la propaganda de este periodo, sin embargo, claro esta que estos

recursos, aunque vieron su auge en los primeros afios del mandato, jamas cesaron y fueron pilares

238 NSDAP son las siglas en Aleman del Partido Nazi (Nationalsozialistische Deutsche Arbeiterpartei) en espafiol es: Partido
Nacionalsocialista Obrero Aleman.
239 En espafiol, el término podtia ser traducido como “tiempo de lucha” o “periodo de lucha”.
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significativos en el imaginario del régimen nacionalsocialista hasta su fin en 1945. Los mitos creados
en aras de sembrar miedo en una poblacion ya inestable tras la Primera Guerra Mundial sirvieron para
proponer a Hitler como la solucién de estos males, naturalmente, estos mitos no brotaron ni fueron
fabricados de manera aisalda y repentina sino que se basaron en los imaginarios que habitaban en el
contexto, como ya ha sido mencionado anteriormente; el antisemitismo, el nacionalismo y el anti-
comunismo se exacerbaron, mas no se crearon. El poder del mito seré el poder de la narrativa® y es
por esto que es necesario crear mitos encima de mitos preexistentes para poder atrapar a una
audicencia rapida y efectivamente; de esta manera, creo que podriamos entender la propaganda como
una especie de palimpsesto de creencias e imaginarios que son alterados o manipualdos para influir la
opinién publica.

Para la creacién —y sobre todo, consolidacion— de la comovision (weltanschaunung) cosmovision
del régimen, fue necesaria la invencioén de victimas propiciatorias que explicaran de manera racional y
apegada a la narrativa del NSDAP la razén por la cual Alemania se encontraba en un estado critico en
los niveles politico, econémico y social para asi poder ofrecer la solucién a estos problemas. La
propaganda se bas6é en carteles y caricaturas politicas antagonizadas por diversos miembros de
facciones sociales y politicas —como judios y socialistas— que eran consideradas peligrosas para el
Estado y el bienestar del pueblo aleman y protagonizadas por miembros del partido asi como
personificaciones de la idea del pueblo ario idoneo. Hitler y su partido fueron particularmente audaces
al reconocer el papel que jugaba la creacion de enemigos en la configuracién de una narrativa politica
que apelaba a la unién y solidaridad, de esta manera, Nicholas O’Shaughnessy sugirié entender al
Tercer Reich como un régimen que nacié desde y fue inspirado por problemas profundamente
imaginados asi como también por problemas reales y tangibles pero que también indudablemente se
consolido a través de la capacidad superlativa de Hitler para vender los mitos necesarios para levantar
su gobierno.*!

Para la cosmovision nazi el sentimiento anti-comunista fue uno de los ejes clave dentro de su
propaganda; se construyo la creencia de que un estado comunista traerfa caos social y condiciones
econémicas miserables para Alemania, de esta manera se clasificé a los simpatizantes de la ideologfa y
a los miembros del partido comunista como enemigos del pueblo. En 1933, tras la subida al poder de

Adolfo Hitler, circul6 un folleto propagandistico anticomunista de 32 paginas con un prefacio escrito

240 O’Shaughnessy, Seling Hitler, 140.
241 O’Shaughnessy, Seling Hitler, 148.
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por Hitler; en de este folleto se afirmaba que supuestamente el Partido Comunista Aleman tenfa la
intencién de asesinar a todos los lideres del NSDAP y que también planeaban explotar una serie de
edificios publicos, expropiar todos los bienes de la clase alta de la sociedad alemana, eliminar el apoyo
a los desempleados, entre otras teorias. La portada del folleto [véase la imagen 16] muestra dos
escenas: en la parte superior derecha de la hoja podemos ver el rostro de Adolfo Hitler, el cual tiene
una expresion severa y rigida que intenta refozar su papel como un lider fuerte y decidido cuya mirada
ve hacia un punto lejano lo cual busca transmitir una idea de visién y planeacién de futuro. Junto a él
se muestran unas filas de quienes parecen ser militantes de la Sturmmabteilung® bajo estas figuras se ve
lo que parece ser una multitud de comunistas en un mitin, ya que por encima de esta multitud se
puede ver una mano con un rifle el cual ondea una bandera roja con una estrella amarilla y el
caracteristico simbolo comunista de la hoz y el martillo; la hoz y el martillo dentro de la estrella amarilla
era el emblema del Partido Comunista Aleman. La contraposicion de las escenas representadas en el
cartel también habla de una intencionalidad detrds de su creacién; por una parte, se posicioné a los
cuerpos fascistas por encima de los comunistas, aludiendo a un sentido de superioridad, ademas los
cuerpos son presentados de manera distinta: los fascistas marchan en orden y son homogeneizados
por el uniforme que portan a diferencia de los comunistas de la escena inferior quienes son
representados como una multitud desorganizada. Lo anterior no solamente es el retrato de los
enemigos del NSDAP sino que es la materializaciéon de lo imaginado por el mismo partido sobre
suscontrapartes: caos. El texto que acomapfia las ilustraciones dice: “Ezn Kampf um Deutschland’ 1o cual
se traduce al espafol como “Una lucha por Alemania”, esto hace referencia al concepto de Kampfzeit
y, obviamente, “Mein Kampf” de Adolfo Hitler. La portada de este folleto y su contenido alimentaron
esta narrativa del NSDAP que sostuvo que todos los esfuerzos hechos por el partido eran parte de
una lucha mas grande cuyo objetivo era salvar a Alemania de la ruina y, desde luego, eliminar todas las
posibles amenazas. Tanto el momento de circulacién del folleto como los elementos que constituyen
la portada son detalles que estuvieron cuidadosamente pensados, el uniforme de la SA, el logo del

partido comunista, todo era parte de una disputa presente y palpable en la época. La lucha contra el

242 También conocidos como SA, fue una organizacioén paramilitar perteneciente al NSDAP que jugé un papel crucial en
el ascenso de Adolfo Hitler al poder. La SA fue fundada en 1920 poco después de la creacién del partido, el propdsito
inicial de la organizacién era proteger las reuniones del NSDAP, interrumpir las reuniones de los opositores politicos,
organizar desfiles y demostraciones masivas y ayudar en el reclutamiento del partido, no mucho tiempo después de su
formacién fue que empezaron a participar en violentos enfrentamientos callejeros contra los comunistas y otros grupos
de izquierda de manera que fomentaron un clima de caos que el NSDAP utiliz6 para justificar la necesidad de un gobierno
autoritario. Al ser este musculo utilizado para la intimidacién durante los primeros afios del partido, tuvieron un papel
protagénico durante en “periodo de lucha” o kampfzeit. Mas adelante, la SS (Schutzstaffel) fue la principal sucesora paramilitar
de la SA.
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enemigo bolchevique no existi6 solamente en el plano ideolégico y propagandistico sino que se podria
argumentar que esta animadversion fue uno de los factores mas importantes en el triunfo democratico
del NSDAP y, eventualmente, de la toma total del poder aleman; el incendio del Reichstag es una prueba

de esto.

Imagen 16: Hugo Fischer, “Ein Kampfum Deutschland”, 1933, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https.//dutchmilitaria.com/product/brochure-ein-kampf~-um-deutschland-1933-2/

El incendio del Reichstag —edificio del parlamento aleman en Berlin— tuvo lugar en la noche del 27 de
febrero del 1933, pocos dias antes del dfa de las elecciones parlamentarias que fueron el 5 de marzo
del mismo afio.”” Para este momento, Adolfo Hitler apenas llevaba 4 semanas siendo el canciller y el
NSDAP solamente tenia tres de los trece puestos en el gabinete.*** Las implicaciones y consecuencias

de este incidente fueron decisivas para la historia alemana, y es preciso decir que este incendio fue uno

243 Para leer sobre los detalles del incidente véase: Carter Hett, Benjamin. Burning the Reichstag: An Investigation into the Third
Reich’s Enduring Mystery. Oxford: Oxford University Press, 2014.

24 Benjamin Carter Hett, Burning the Reichstag: An Investigation into the Third Reich’s Enduring Mystery. (Oxford: Oxford
University Press, 2014) 18-19.
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de los factores mas significativos en el fin de la democracia y la Repuablica de Weimar, cosa que el

mismo Hitler sabia.?*

En el momento del incendio, tanto Hitler como otros lideres del NSDAP
culparon a los comunistas —especificamente a un joven comunista neerlandés de 24 afos llamado
Marinus van der Lubbe— del acto y propagaron la idea de que el incendio era, en realidad, el inicio de
una revolucién bolchevique en Alemania, de manera que el pais tenfa que actuar rapidamente para
detener a los bolcheviques. En respuesta a esto, Hitler consigué la aprobacién del presidente Paul von
Hindenburg para lo que se conocerfa como el Decreto del Incendio del Rezchstag el cual fue el causante
de la suspension de derechos civiles como la libertad de expresion, prensa, reunién y privacidad lo que

condujo a atrestos masivos sin orden judicial de alrededor de cinco mil**

comunistas y otros
opositores politicos. Ademas de los detractores que fueron arrestados, un gran numero fue tomado
por la SA —misma organizacién que podemos ver en la portada del folleto [véase la imagen 16]—; los
integrantes de la SA habian estado haciendo listas con los nombres y direcciones de comunistas desde
1931 y fue después del incendio y el decreto consecuente que fueron en busca de ellos; la
documentacion sefiala que muchos no eran llevados a las carceles, sino a los sétanos de los cuateles
de la SA y a bodegas abandonadas para golpeatlos, torturatlos y, en muchos casos, asesinarlos.**” Fue
el inicio de un régimen marcado por la violencia. El decreto fue renovado varias veces y permanecio
vigente hasta 1945 y fue una de las principales causas del ambiente autoritario y represivo que
carecteriz6 la vida cotidiana dentro del régimen Nazi. La autorfa del incendio es motivo de
especulacion entre los estudiosos de la historia del Rezh, existen teorfas que afirman que el incendio

fue causado por los comunistas asi como también se han propuesto otras teorias que culpan al NSDAP

de planear y ejecutar el incendio.”*

245 E] periodista inglés Sefton Delmer escribié en su autobiografia su recuento de los hechos de esa noche; el periodista
conoci6 a Hitler poco tiempo antes del incendio —en 1931 a través de Ernst R6hm— en una entrevista; en la noche del
incidente le avisaron lo que estaba sucediendo de manera que llegé al Reichstag para documentar los hechos, poco después
de su llegada al lugar llegaron Hitler y su director de propaganda, Joseph Goebbels. Delmer estuvo presente mientras
Hermann Géring ponia al tanto a Hitler sobre el estado del incendio y mencionaba que habia sido culpa de los comunistas,
después, Delmer acompafié a Hitler a ver en qué estado habia quedado el edificio y él menciona que Hitler le dijo: .../
you are now witnessing the beggining of a great new epoch in German history, Herr Delmer. This fire is just the beginning’ que se traduce al
espafiol como: “[...] usted esta siendo testigo del comienzo de una nueva gran época en la historia alemana, sefior Delmer.
Este incendio es s6lo el comienzo”. Traduccioén propia.

Sefton Delmer apud Carter Hett, Burning the Reichstag: An Investigation into the Third Reich’s Enduring Mystery, 15.

246 Carter Hett, Burning the Reichstag: An Investigation into the Third Reich’s Enduring Mystery, 19.

247 Pronto se les empezé a llamar a estos lugares Wilde Konzentrationslager o campos de concentracion salvajes.

Carter Hett, Burning the Reichstag: An Investigation into the Third Reich’s Enduring Mystery, 16.

248 E] historiador y periodista William Lawrence Shirer argument6 que Hans Gisevius —quien era funcionatio del Ministerio
del Interior de Prusia— testificé en los juicios de Nuremberg que Goebbels habia sido el primero que pensé en incendiar
el Reichstag a esto, Rudolf Diels —jefe de la Gestapo— agregd que Hermann Géring sabfa con atenlacion sobre el incendio
y que le dio una lista de todas las personas que debian ser arrestadas después del incidente. El general Franz Haider —jefe
del Estado Mayor aleman durante la primera parte de la Segunda Guerra Mundial— testific6 en Nuremberg que Hermann
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A lo largo del kampfzeit se dio, naturalmente, también un auge en la representacion del
antisemitismo en la propaganda del NSDAP; el comunismo y el judaismo fueron los principales
antagonistas en la narrativa del partido; muchas veces fueron representados como componentes de un
mismo enemigo. Durante las elecciones presidenciales de 1932 en las cuales Adolfo Hitler fue
postulado como oponente a la coalicion de Weimar liderada por Paul von Hindenburg, la propaganda
establecié un discruso nacionalista y separatista en el cual los votantes del NSDAP eran retratados
como los verdaderos alemanes, a diferencia de aquellos que le dieron su voto a Hindenburg o a los
comunistas. Los carteles eran directos y claros en su mensaje, sin embargo, el NSDAP evit crear
propaganda que atacara directamente a Hindenburg ya que era un politico estimado por la poblacion
por su liderazgo durante la Primera Guerra Mundial y atacarlo podria ser contraproducente, no
obstante, la critica y oposicion fue dirigida directamente hacia sus votantes, por lo menos un sector de
ellos [véase la imagen 17]. El siguiente cartel se compone de dos escenas principales: la superior y la
inferior. En la parte superior del cartel, lo primero que leemos es un texto en aleman que se traduce
como: “Votaremos por Hindenburg” el texto esta en una tipografia estilizada para parecerse al hebreo
y enfatizar el hecho de que los judios respaldarian al presidente, bajo esta linea podemos ver diez
recuadros con fotograffas de distintos personajes: Albert Grzesinski, funcionario publico de la
Republica de Weimar, miembro del Partido Socialdemocrata de Alemania y jefe de la policia de Berlin,
puesto desde el que se opuso firmemente a movimientos radicales como el NSDAP; Bernhard Weiss,
vicepresidente de la policia de Berlin durante la Republica de Weimar y judio; Georg Bernhard,
columinsta financiero, editor y periodista, miembro del Partido Democratico Aleman y judio; Heinrich
Hirtsiefer, politico aleman asociado al Partido de Centro (Deutsche Zentrumspartei); Magnus Hirschfeld,
filésofo, filélogo, médico, pionero de la sexologia, judio y homosexual; Otto Horsing, miembro del
Partido Socialdemoécrata de Alemania; Johannes Bell, miembro del Partido de Centro (Deutsche
Zentrumsparter), funcionario publico durante la Republica de Weimar y uno de los representantes que
firmaron del Tratado de Versalles en 1919; Rudolf Hilferding, funcionario publico, marxista, miembro
del Partido Socialdemécrata de Alemania y Ministro de Finanzas de 1923 a 1928; Adam Stegerwald,
politico lider de la izquierda del Partido de Centro (Deutsche Zentrumspartei), en 1933 fue atacado por la

SA; Arthur Crispien, miembro del parlamento durante la Republica de Weimar y miembro de partidos

Goring habia confesado su parte en el incidente durante la fuesta de cumpleafios de Hitler en 1942 diciendo: “The only one
who really knows about the Reichstag is I, becanse I set it on fire’ que se traduce al espafiol como: “El unico que realmente sabe
sobre el Reichstag soy yo ya que fui yo el que lo incendié”. Traduccién propia.

William L Shirer, The Rise and Fall of the Third Reich: A History of Nagi Germany. (Nueva York: Simon & Schuster, 1998), 171.
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de izquierda como el Partido Socialdemoécrata de Alemania y el Partido Socialdemocrata
Independiente de Alemania. Estos diez personajes que fueron retratados como los votantes de
Hindenburg no solamente fueron opositores del NSDAP sino que, dentro de este cartel, fungen como
simbolo de todo aquello que el partido repudiaba y consideraba no solo como una amenaza —como
en el caso de los comunistas y socialistas— sino que también foraneo y desagradable como es el caso
del judaismo y la homosexualidad.

En el centro de la imagen podemos ver ahora un texto en aleman que se traduce como:
“Votaremos por Hitler”, la tipografia utilizada para esta linea de texto es conocida como Fraktur el
cual es un estilo de letra gética que fue ampliamente utilizada en la regiéon de habla alemana desde el
siglo X VI, esta fue la tipografia més utilizada —hasta 1941-**’ por el régimen nazi con el objetivo de
transmitir un sentido de tradicién y continuidad con el pasado germanico. Bajo esta linea podemos
ver otros diez retratos, ahora, de dirigentes del NSDAP: Hermann Goring, uno de los personajes mas
importantes del partido y comandante de la fuerza aérea alemana; Alfred Rosenberg, intelectual
influyente del partido fue nombrado Reichsleiter”’ representante del Fiihrer en asuntos de politica
exterior,; Franz Ritter von Epp, general y Reichsleiter Oficial de 1a Politica Colonial del NSDAP; Ernst
Rohm, fundador de la Sturmabteilung (SA); Karl Litzmann, luché en la Primera Guerra Mundial y
miembro del partido; Gregor Strasser, presidente del NSDAP de 1923 a 1925; Hans Schemm,
miembro del partido; Wolf-Heinrich Graf von Helldorff, miembro de la SA y de la policfa alemana;
Joseph Goebbels, Reichsleiter ministro de propaganda; Wilhelm Frick, Reichsteiter y jefe del NSDAP
dentro del Reichstag (parlamento). Debajo de este segundo grupo de personajes hay un texto en aleman
que se traduce como: “Mira estas caras, y sabras a donde perteneces”, con esta ultima frase, el cartel
reta al observador obligandolo a elegir tanto por quién votar, como también a elegir a qué grupo social
querian pertenecer: al de los comunistas, homosexuales y judios —todos vistos como malos,
degenerados y traidores en la Alemania de 1932— o al grupo de —desde la narrativa nazi— verdaderos

alemanes.

249 A pesar de su amplio uso, en 1941, Martin Bormann emitié un decreto que prohibia el uso de las letras goticas,
incluyendo la Fraktur; hay varias teorfas que tratan de explicar el motivo del decreto, algunas sugieren que la decision se
debib a razones practicas ya que la Fraktur era dificil de leer y menos comprensible para personas no familiarizadas con
ella, especialmente en los territorios ocupados no germanos.

250 Fue el rango mis alto dentro de la jerarquia del NSDAP posicionandose solo por debajo del Fiibrer.
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Imagen 17: Autor desconocido, “Votaremos por Hindenburg”, “Votaremos por Hitler”, “Mira estas caras, y sabras donde
perteneces”, 1932, impresion sobre papel, imagen disponible en: https://research.calvin.edu/german-propaganda-
archive/posters1.htm

A diferencia de su contraparte alemana, la propaganda soviética no se enfocod tanto en la
representacion visual del enemigo; esto no significa que no se crearan adversarios imaginarios del
régimen en aras de consolidar el poder estatal y la unién entre los pueblos y el lider. Uno de los pocos
ejemplos que existen de carteles en los cuales Stalin fue retratado junto con los enemigos del régimen
es el cartel de 1930 de Viktor Deni [véase la imagen 18], en el que tenemos, del lado derecho, el perfil
de Stalin vestido con su caracteristico uniforme, la representacion es realista y tiene una expresion
seria, detras de ¢l hay una estructura industrial que parece ser una fabrica, que simboliza la
industrializaciéon del pais; la industrializacién fue un factor clave en la narrativa soviética ya que, a
principios de la década de 1920 —inicios de lo que se conocerfa como la Unién Soviética— Rusia y otros
territorios que formarfan la unién eran pafses principalemente rurales y analfabetas, la promesa de
industrializar al pais junto con la alfabetizaciéon eran pilares de el proyecto bolchevique; la
industrializacion se logré por medio de varios esfuerzos, principalmente los planes quinquenales de

Stalin y era motivo de gran orgullo para el Estado; de hecho, por encima de las estructuras industriales
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hay una banderilla roja que dice: “S-zemka 6 4 2004 que se traduce como: “El plan quinquenal en 4
afios”. Del lado izquierdo de la imagen tenemos cuatro pequefios personajes que se asoman por el
borde de la hoja los cuales son (de arriba abajo): el Papa; quien era considerado enemigo del régimen

porque el Estado soviético se erigié sobre una ideologia inherentemente atea,”"

ante los ojos del
régimen, la religion —fuera cual fuera— era vista como una forma de opresioén y una herramienta de la
clase dominante para mantener a las masas somentidas, de esta manera, era percibida como una de las
reminiscencias del antiguo mundo que la causa socialista intentaba reemplazar; el capitalista por ser el
sistema politico y econémico antitético del socialismos; el obidmon,”* quien simbolizaba la mediocridad;
y el menchevique quien era la representacion de la otra faccion del Partido Obrero Socialdemocrata
de Rusia; aunque los mencheviques y los bolcheviques compartfan un objetivo en comun —el cual era
el derrocamiento del régimen zarista y el establecimiento de un sistema socialista— tenfan profundas
diferencias en cuanto a las estrategias que pensaban necesarias para lograr sus objetivos: los
mencheviques abogaban por una transicion gradual y democratica mientras que su contraparte
bolchevique buscaba una transiciéon inmediata, liderada por un grupo de vanguardia; las diferencias
llevaron a una ruptura definitiva entre las dos facciones y la criminalizacién del menchevismo tras la
victoria del bolchevismo en la Revoluciéon de Octubre de 1917. Las cuatro figuras fueron
caricaturizadas con ciertos rasgos poco estéticos, esto fue hecho con el objetivo de deshumanizar a
estos enemigos facilitando que el espectador los viera como criaturas malévolas y despreciables. En el
caso del capitalista —el cual es la figura mas grotesca— vemos que tiene una nariz y orejas puntigudas
que simulan el aspecto de un duende o goblin que en la culura popular asi como en el folclor europeo
han sido asociados con la acumulacién de riquezas y la avaricia. Por ultimo, en la parte inferior derecha
tenemos una cita de Stalin en ruso que se traduce como: “Con la bandera de Lenin ganamos las batallas
por la Revolucién de Octubre. Con la bandera de Lenin logramos éxitos decisivos en la batalla por la
construccion del socialismo. Con la misma bandera lograremos la revolucién proletaria en todo el

mundo”.??

251 Creo que para este punto es necesario recordar una de las citas mas célebres de Marx que expresa claramente la postura
del marxismo ante cualquier forma de creencia religiosa: “La miseria religiosa es al mismo tiempo la expresion de lo
realmente miserable y la protesta contra la miseria real. La religién es el quejido de la criatura oprimida, es el animo de un
mundo sin corazon, asi como el espiritu de estados sin espiritu. Ella es el opio del pueblo”.

Karl Marx, De /a critica de la filosofia del derecho de Hegel (1843-1844). (Barcelona: Gedisa Editorial, 2023), 2.

252 E] Oblémov es un arquetipo proveniente de la literatura rusa, puntualmente de la novela homénima de Ivan Goncharov
publicada en 1859. El arquetipo se basa en el personaje principal de la novela y este es un hombre apatico, perezoso, con
falta de ambicién y procrastinador; este personaje vive en la comodidad de la mediocridad y se resiste al cambio.

253 Traduccion propia auxiliada por inteligencia artificial.
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La composicion de los elementos previamente mencionados es lo que devela el sentido de la
imagen, la figura de Stalin se encuentra del lado del progreso mientras que reta con la mirada a sus
enemigos que representan la avaricia, la pereza y el retroceso ideoldgico. Al dividir la imagen en dos
hemisferios no solo politicos, sino morales y posicionar a Stalin como la figura principal del lado
humano (esto por la representacion realista de su rostro) y progresista (por las estructuras que estan
detras) la imagen intenta vender al lider como un portador de virtud y salvador que lleva a sus

seguidores por el camino del futuro humano lejos de los defectos del antiguo mundo.

HUKAKHE ATAKM BPAFOB HE OCTAHOBST MOBEAHOM CTPOWKH COUMAAM3MA B HALLEM CTPAHE. At

Imagen 18: Viktor Deni, “Con la bandera de Lenin ganamos las batallas por la Revolucion de Octubre. Con la bandera de Lenin
logramos éxitos decisivos en la batalla por la construccion del socialismo. Con la misma bandera venceremos en la revolucion
proletaria en todo el mundo”, 1930, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https://properganderpressblog.wordpress.com/wp-content/uploads/2016/11/2_3.jpg

Como fue mencionado anteriormente, a diferencia de la propaganda vista en la Alemania de Hitler, en
la Unién Soviética se procurd desenfocar al enemigo y hacer énfasis en las victorias de Stalin y el
pueblo en aras de posicionarlo como un salvador y guerrero. La Segunda Guerra Mundial cobré un
precio muy alto a toda Europa, sin embargo, la Unién Soviética fue uno de los paises mas afectados
por el conflicto, esta es una de las razones por las cuales la propaganda se enfocé en retratar la union
del proletariado y tratar de brindar esperanza a aquellos que consumian estas imagenes en su tiempo
de circulacion.”* Tras el fin de la guerra y la victotia de los aliados, circularon varios carteles celebrando

la victoria de las tropas soviéticas en lo que se llamé como la Gran Guerra Patridtica;™ esta victoria,

254 Pisch, The Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes, Inventions & Fabrications, 319.

255 Hste es un término utilizado en Rusia y varios paises de la ex Unién Soviética para referirse al conflicto entre la URSS
y la Alemania Nazi durante la Segunda Guerra Mundial; el conflicto se piensa desde que comenzd la invasioén alemana en
la Unién Soviética con la Operacién Barbarroja —el 22 de junio de 1941 —, hasta la rendiciéon de Alemania en mayo de
1945.
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a pesar de que costo la vida de millones de personas, instauré en el imaginario colectivo soviético la
percepcion de Stalin como un genio militar y salvador de la nacién, esto aliment6 el culto a su persona
y fue una tematica continuamente utilizada en su propaganda hasta su muerte en 1953.”° En el cartel
de 1945 de Viktor Koretskii [véase la imagen 19] tenemos una escena intima mostrando a una familia
compuesta de un padre, una madre y un hijo pequefio, los tres sonrientes. El hijo, quien es levantado
en los brazos del padre, se muestra colgando un retrato de Stalin; la expresion de Stalin es solemne
pero no es severa ni rigida, sino relajada. Del lado izquierdo de la escena hay una ventana en la que se
muestra un exterior lleno de flores y una bandera roja. En la parte inferior hay un texto en ruso que
se traduce al espafiol como: “El pueblo soviético esta lleno de gratitud y amor hacia el querido Stalin,
el gran organizador de nuestra victoria”. Lo interesante de este cartel es que es la sucesién de uno
hecho por el mismo autor en 1943 [véase la imagen 20], la composicion de los dos carteles es la misma
solo varfan 3 cosas: el retrato de Stalin que el nifio cuelga en la pared, el cual en el cartel de 1943 Stalin
esta vestido con un traje militar modesto mientras que en el de 1945 es reemplazado por otro retrato
de Stalin, ahora con un uniforme de mariscal condecorado; también cambia el escenario que se asoma
por fuera de la ventana, mientras que en el cartel de 1943 podemos ver una multitud de soldados que
caminan hacia la batalla, en el cartel de 1945 han sido reemplazados por flores, simbolizando tanto la
victoria como la conmemoraciéon de los caidos en la batalla; por dltimo, el texto que se encuentra
debajo de la escena también es distinto, el del cartel de 1943 se traduce al espafiol como: “En el alegre
dia de la liberacién del yugo de los invasores alemanes, las primeras palabras de gratitud y amor
ilimitados del pueblo soviético estan dirigidas a nuestro amigo, padre, el camarada Stalin, lider de
nuestra lucha por la libertad e independencia de nuestra patria”.*’

Los dos carteles nos muestran una sucesion de los eventos vividos por el pueblo soviético
durante los afios de la guerra; en un primer momento, tenemos la vista del conflicto activo con los
soldados caminando fuera de la casa de la familia protagonista, algunos van cabizbajos y, de cierta
manera, el cartel nos devela un ambiente de incertidumbre y dolor consecuente con la guerra. El hecho
de que el autor haya retomado la misma escena tras el fin de la guerra le brinda al espectador un sentido
de resolucion en el cual encuentra cierto consuelo o alivio, por lo menos es lo que pienso que Koretskii
intent6 lograr. Las flores reemplazaron al ejército, la paz subvirtié a la guerra y todo fue gracias a

Stalin. La composicién piramidal del cartel también refleja la organizacién dentro de las estructuras

256 Pisch, The Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes, Inventions & Fabrications, 330.
257 Traduccion hecha con inteligencia artificial.
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sociales durante los afos del estalinismo. Al posicionar a Stalin en el angulo superior de esta trinidad
terrenal el cartel evidencia coémo es que la imagen del lider es plasmada como una figura paternal,
aspiracional, protectora e incluso mitica; esta figura, al tener contacto en ambas imagenes con el infante
también refuerza la conexion con Stalin y las nuevas generaciones, es decir, el futuro del régimen

soviético y la construccion del socialismo.

COBETCKHE JTHO/IH MOJTHI
iU JIOBBH K POJIHO { 11

Imagen 19: Viktor Koretskii, “El pueblo soviético esta lleno de gratitud y amor hacia el querido Stalin, el gran lider de nuestra
victoria”, 1945, impresion sobre papel, imagen disponible en: Pisch, Anita. The Personality Cult of Stalin in soviet posters,
1929-1953: Archetypes, Inventions & Fabrications. (Australia: ANU Press, 2016), 406.
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Imagen 20: Viktor Koretskii, “En el alegre dia de la liberacion del yugo de los invasores alemanes, las primeras palabras de
gratitud y amor ilimitados del pueblo soviético estan dirigidas a nuestro amigo, padre, el camarada Stalin, lider de nuestra lucha
por la e independencia de nuestra patria”, 1943, impresion sobre papel, imagen disponible en: Pisch, Anita. The Personality
Cult of Stalin in Soviet Posters, 1929-1953: Archetypes, Inventions & Fabrications. (Australia: ANU Press, 2016), 271.

En el contexto chino, el presidente Mao también gozé del titulo de salvador durante su gobierno,
principalmente durante los afios de la Revolucién Cultural China; la manera en la que Mao fue vendido
como salvador de China se asemeja mas al estilo soviético que al aleman y franquista ya que este quitd
el foco del enemigo y lo puso sobre el pueblo y el lider. Un gesto recurrente en la propaganda china

fue el del sol ya que este ha sido parte del imaginatio simbolico en China desde la época impetial®®

y
fue posteriormente retomado por el régimen comunista.

En el cartel de 1965 de Zhang Yuquing [véase la imagen 21] la figura principal es el retrato de
Mao que esta en la parte superior de la imagen, este retrato esta rodeado por un halo rojo —el color
rojo fue utilizado continuamente dentro de la propaganda ya que representaba el bien y la moralidad—
» brillante que representa al sol, el cambio de color gradiente del halo rojo crea un efecto de
fulgurante que circunda la figura de Mao. En la parte inferior del cartel se puede ver a grupos de

personas que representan a distintos sectores de la sociedad china como soldados, campesinos, nifios

258 El emperador era considerado el “Hijo del Cielo” y una figura divina casi celestial

259 Landsberger, Stefan R. “The Deification of Mao: Religious Imagery and Practices During The Cultural Revolution
and Beyond”, en: China’s Great Proletariat Cultural Revolution: Master Narratives and Post-Mao Connternarratives

(Asia/ Pacific/ Perspectives), editado por: Woei Lien Chong (Estados Unidos: Rowman & Littlefield Publishers, 2002), 147.
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y mujeres, esto es notorio por los colores de la ropa que cada sector de la poblacion utiliza en el cartel;
todos conviviendo en perfecta armonia y organizados de tal manera que se crea un sentido de orden
dentro de la composicion del cartel, esto se traduce como una representacion del apoyo colectivo al
liderazgo de Mao. El halo que rodea a Mao asemeja los rayos del sol y tienen la intencién de presentar
al lider como una figura guia para la nacién que yace por debajo de él, al igual que el sol, Mao fue
retratado como una fuente de vitalidad y energfa que impulsa el progreso y la prosperidad de China.
En la parte inferior, en el marco de la imagen hay tres caracteres chinos que se traducen como: “El
oriente es 10jo” lo cual hace referencia a una cancién folclérica popular china que fue reescrita en la
década de 1940 para convertirse en un himno a Mao; esta cancion fue particularmente popular durante
la Revolucién Cultural China mostrando el fuerte sentimiento que se intenté y logré imprimir sobre
el pueblo chino, en de la cancién se mencionaba cémo es que el pueblo chino era feliz y libre todo
gracias a la lucha de Mao y el Partido Comunista, nombrando a Mao como el salvador del pueblo y

comparando al Partido Comunista con el sol. La letra de la cancién traducida al espafiol es:

El Este es rojo, el sol esta saliendo.
De China llega Mao Zedong.
Lucha por la felicidad del pueblo,
{Hurrah! {El es el gran salvador del pueblo!

El presidente Mao ama al pueblo,
El es nuestro guia
Para construir una nueva China
jHurrah! (Guianos hacia adelante!

El Partido Comunista es como el sol,
Dondequiera que brille, resplandece
Dondequiera que esté el Partido Comunista
jHurrah! {El pueblo es libre!260

260 Traduccién propia.
“The East is Red (42 7 4L) [English subtitles]” en el sitio: Smithsonian Music, consultado el 22 de julio del 2024,
https://music.si.edu/video/ east-red- 4 5 ?I—english—subtitles
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Imagen 21: Zhang Yuquing, “Oriente es rojo”, 1965, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https.//chineseposters.net/posters/el2-606

El realismo socialista fue una estética clave en el desarrollo de la propaganda china, fue a través de
este estilo que se retrat6 la utopia imaginada que Mao habia creado para el pueblo chino. El realismo
socialista chino —fuertemente influenciado por el originalmente concebido en la Unién Soviética—>*"
funcion6 como un arma estética que intentaba retratar fielmente la vida y el progreso revolucionario
dentro de China, fue asi como Mao y el partido lograron satisfacer sus demandas que argumentaban
que el arte debfa servir a la politica.”> A continuacién tenemos un cartel de 1954 de Xin Liliang [véase
la imagen 22] en el que se puede apreciar el realismo socialista chino en su maxima expresion. El cartel
retrata una intima escena que toma lugar en el hogar de una familia compuesta por padre, madre y tres
hijos: dos varones y una nifia, todos estan sonrientes y hay abundante comida sobre la mesa. Detras
de la familia, en la pared hay un retrato de Mao quien se convirtié en una presencia constante en el

hogar de la poblacion china, no tener un retrato de Mao, un busto o una estatua era concebido como

261 Entre 1949-1957 muchos artistas chinos estudiaron el estilo del realismo socialista dentro de academias de arte en la
Unién Soviética, asi como también varios profesores de la URSS viajaban a china para dar clases.

Landsberger, “The Deification of Mao: Religious Imagery and Practices During the Cultural Revolution and Beyond”,
144.

262 Landsberger, “The Deification of Mao: Religious Imagery and Practices During the Cultural Revolution and Beyond”,
143.
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23 F] retrato de Mao colgado en la pared —al igual que el de Stalin en las

contrarrevolucionario.
imagenes anteriores— es un claro ejemplo de lo que Mitchell lamé metaimagen concepto el cual refiere
no solo la autorreferencia sino a una imagen que permite la reflexiéon sobre su propia condicién como
imagen; no solamente nos muestra algo sino que también pone en cuestion como y por qué se muestra.
La mayoria de las metaimagenes muestran una imagen dentro de una imagen simplemente como uno

mis de los muchos objetos representados,”*

esta representacion del retrato de Mao dentro de la escena
no es un detalle menor dentro de la potencialidad del cartel ya que aqui la presencia de la metaimagen
nos da pistas que esclarecen nuestro entendimiento sobre cémo es que las imagenes forman parte del
modus vivendi de sociedades especificas —en este caso la china, su funcién e impacto en la cultura.
Ademas de esto, nos permite poner sobre la mesa la posibilidad autorreflexiva de la propaganda en
torno a su propia produccion y circulacién dentro de la sociedad en la que habitan. La composicion
piramidal del cartel se asemeja a la composiciéon de los carteles estalinistas vistos anteriormente
[imagenes 19 y 20] en la que la familia y el lider son retratados de tal manera y en tal posicion que la
misma imagen nos habla implicitamente sobre la estructura social del contexto y el papel de Mao
dentro de ella. El texto que acompafa la escena, por encima de ella se traduce al espafiol como: “El
Presidente Mao nos da una vida feliz”, esta frase situada en la imagen intentaba persuadir al espectador
de que Mao era el responsable del bienestar de las familias chinas, dandoles no solamente abundante
comida sino un hogar digno y espacioso con una familia integra y feliz. Lo que se muestra en el cartel
es la materializacion de la idea que bajo el mando del presidente Mao, el wodus vivendi de todas las
familias chinas se caracterizaba por ser feliz y prospero como se muestra en la imagen, agradeciéndole
a Mao por su esfuerzo. Parte de esta felicidad estaba vinculada a la abundancia la cual esta presente en
distintos elementos de la imagen: en los platos de cada uno de los miembros de la familia abunda la
comida, lo que nos habla sobre la falta de hambre y la satisfaccion de las necesidades basicas, ademas,
la idea de prosperidad retratada en el cartel no solamente abarca estas necesidades basicas sino que se
extiende hasta el ocio, y lo superfluo, lo que puede ser visto en los juguetes, el radio, las flores o los

libros que podemos encontrar alrededor de toda la escena.

263 Landsberger, “The Deification of Mao: Religious Imagery and Practices During the Cultural Revolution and Beyond”,
152.
264 . T.] Mitchell, Teoria de la imagen. Ensayos sobre representacion visual y verbal. (Espafia: Akal, 2009), 45.
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Imagen 22: Xin Liliang, “El Presidente Mao nos da una vida feliz”, 1954, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https://chineseposters.net/posters/el6-269

La idea de que Mao era el salvador de China fue retratada de una manera considerablemente mas
metaférica que su contraparte soviética y mucho mas que la propaganda de la derecha autoritaria vista
en Alemania y Espafia; un ultimo ejemplo de esto es el cartel de Xie Zhingao y Zhenyu que circuld
cerca de la fecha de la muerte de Mao en la década de 1970 después de los afios mas édlgidos de la
Revolucién Cultural China [véase la imagen 23]. En esta imagen se muestra al presidente Mao vestido
de blanco mientras esta en un campo de algodén rodeado de campesinos; la gente que lo rodea y él
estan sonrientes. Mao tiene ambas manos ocupadas, su mano izquierda sostiene la mano de una nifia,
mientras que en su mano derecha tiene algodoén recién cosechado. Debajo de la escena hay un texto
en chino que esta traducido a 3 idiomas distintos: inglés, francés y aleman, el cual al traducirlo al
espafiol dice: “El crecimiento de todas las cosas depende del sol”;** esta frase es clave para la lectura

de la imagen ya que le brinda todo el sentido. El sol que menciona el texto se refiere a Mao —como era

265 Teexto original en inglés: “The Growth of All Things Depends on the Sun”.
Traduccién propia
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recurrentemente representado y llamado— de esta manera, el cartel intentaba comunicar que el
crecimiento de todas las cosas dependia de Mao. Si nos fijamos en las manos de Mao, como fue
mencionado anteriormente, que sostienen dos cosas: el algodén que simboliza la cosecha, esto es
importante sobre todo porque China en este momento era un pais principalmente rural y dedicado a
la agricultura, de esta manera, la cosecha en este contexto simbolizaba prosperidad y crecimiento
econémico; del otro lado sostiene la mano de una nifia, la infancia como un sector que esta en constate
crecimiento y que puede simbolizar esta idea de que Mao era necesario para el propio desarrollo
personal y social del pueblo chino posicionandolo como un ser vital, paternal y casi divino para su
pueblo. Aqui Mao no era solo un salvador, sino que también era la fuerza vital que mantenfa a China
con vida y en constante crecimiento, igual que el sol. El constante uso de las infancias como recurso
visual en el material propagandistico tanto de Mao como Stalin puede ser interpretado como esta
constante alusién al futuro y la salvacion de la nacién por medio del renacimiento politico, social y
econémico que estos regimenes prometian, ademds de anunciar un provenir revolucionario. Las
lecturas que estas imagenes pueden tener tienen varios posibles puntos de partida, por esto, reitero,
ninguna de las categorias de analisis propuestas a lo largo de esta investigacion opera en solitario; un
ejemplo de esto es esta dltima imagen [imagen 23| que bien podria ser leida e interpretada en otras
categorias de esta misma tesis —por ejemplo en la categoria de “padre/creador/fotrjador” por el rol
claramente paternal que Mao tiene en el cartel, el uso de la infancia como simbolo e incluso su papel
como sol dador de vida, etc.— no obstante, me parece importante la inclusion de estas imagenes dentro
de esta categoria que alude a la salvacion justamente en aras de nutrir las lecturas, interpretaciones y
demostrar que el imaginario que circunda el concepto de mesias politico salvador tiene distintas formas

de manifestarse y que a su vez, su misma existencia se nutre de otros imaginarios.
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Imagen 23: Xie Zhingao y Hu Zhenyu, “The Growth of All Things Depends on the Sun”, ¢.1970, impresion sobre papel, imagen
disponible en: https://chineseposters.net/posters/el3-464

La descripcion o uso de las figuras enemigas dentro de la propaganda no fue un recurso unicamente
utilizado dentro de los regimenes del siglo XX, sino que es un recurso que sigue siendo utilizado por
gobiernos del presente siglo, esto nos permite ver las supervivencias no solo en las formas, pero también
en el imaginario. En el caso del contexto mexicano, el presidente Andrés Manuel Lépez Obrador cred
una fuerte narrativa social dentro de su gobierno en aras de villanizar a los opositores de su gobierno
llamandoles “conservadores” o “fifis”. Estos adjetivos no solo habitaron el dia a dfa dentro de las
conferencias matutinas del presidente, sino que también fueron parte de la propaganda vista en redes
sociales oficiales del Estado [véase la imagen 24]. La siguiente imagen fue publicada el 10 de agosto
del 2024 en la cuenta oficial de X —antes Twitter— de la Secretaria de Gobernaciéon y podemos ver que
utiliza los colores caracteristicos de la identidad grafica del partido, asi como también la tipografia de
este. Muy al estilo de la propaganda del personalista del siglo XX, la imagen consta de una cita del
presidente dicha en la conferencia matutina del 9 de agosto del mismo afio, esta describe y enumera

las tres principales caracteristicas del opositor “conservador” segin Lépez Obrador, brindandole al
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espectador una especie de manual para detectar o poder categorizar a los detractores del gobierno
llamandolos hipdcritas, corruptos, deshonestos y autoritarios, calificativos que fueron resaltados por
medio de recursos tipograficos. En la mitad derecha de la imagen podemos ver una fotografia del
presidente mientras habla sobre un podio que tiene el escudo mexicano y que tiene de su lado la
bandera mexicana; Loépez Obrador tiene una expresion serena y mantiene el dedo indice levantado
como si estuviese predicando algo que, en este caso, son las caracteristicas del adversario conservador.
Naturalmente, el objetivo de esta publicacién no solamente fue citar al presidente y desacreditar a los
adversarios, sino que posicionar AMLO como este lider paternalista que predica con la verdad y le
muestra al pueblo un camino de bien, lejos de los vicios y habitos que —segun su gobierno— caracteriza

a sus adversatios.

EL CONSERVADURISMO
es el mismo.

[...] Acuérdense bien, tres cosas:

1. El conservador
es hipaocrita, esa
es su doctrina,
la hipocresia.

2. El conservador
es muy corrupto,
su dios es el dinevo,
es muy deshonesto.

3. Es muy autoritario,
facho.

Andrés Manuel Lépez Obrador
Presidente de México

ia Matutina del gosto de 2024

MEXICO A GOBERNACION

Imagen 24: Secretaria de Gobernacion, “El conservadurismo es el mismo”, 2024, imagen digital, imagen disponible en:
https://x.com/'SEGOB_mx/status/1822489980788466077

La representacion de los adversarios y la lucha por la causa del régimen puede llevar —bajo ciertas
circunstancias— a la martirizacion del lider. El 13 de julio del 2024, el singular y controversial
expresidente estadounidense y candidato republicano para las elecciones presidenciales del mismo afio,
Donald J. Trump, fue victima de un supuesto intento de asesinato durante un mitin de campafa en
Pensilvania; el presunto culpable del incidente fue un joven de 20 afios llamado Thomas Matthew

Crooks, quien disparé ocho rondas con un rifle de asalto desde el techo de un edificio cercano. Una
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bala roz6 la oreja derecha de Trump y un miembro del publico perdié la vida mientras que otros
fueron heridos. Sin duda, el suceso rapidamente cautivé la atencidon de los medios nacionales e
internacionales y desbocé una ola de criticas y opiniones sobre lo sucedido. El fotégrafo de Associated
Press, Evan Vucci pudo captar una serie de imagenes que, tras su publicacion, se convirtieron casi
instantaneamente en la caratula de la candidatura de Donald Trump [véase la imagen 26]. La fotografia
captur6é el momento exacto en el que servicio secreto corria para cubrir al candidato, el rostro de
Trump esta ensangrentado, pero él alza su pufio derecho en un gesto de desafio o victoria, esta escena
coincide con una bandera estadounidense ondeando en el fondo. La escena se compone de distintos
y contundentes elementos —como la sangre, el pufio, la bandera y la resistencia de Trump hacia el
servicio secreto— que se conjugan de manera supuestamente espontanea en un MOMeENto Preciso
brindandole un valor agregado a la imagen: el de la espontaneidad y organicidad que deviene de la
naturaleza de la fotografia periodistica.”

El intento de asesinato y las fotograffas que inmortalizaron el suceso tuvieron un alto impacto
dentro de la comunidad estadounidense que apoya a Donald Trump; se reafirmaron creencias sobre
su virilidad, su compromiso con Estados Unidos e incluso llegaron a circular publicaciones en redes
sociales argumentando que Donald Trump habia sido tocado por dios y que esa fue la razén por la
cual la bala rozé su craneo sin quitarle la vida, dandole una segunda oportunidad para salvar a los
Estados Unidos de una catastrofe social, politica y econémica. Después del incidente, Trump fue visto
portando una gasa en la oreja para cubrir su herida, esto fue rapidamente adoptado por seguidores del
candidato quienes también empezaron a utilizar una gasa en la oreja para atender a los rallys. El
incidente, acompafiado de las imagenes que lo retratan, han trastocado la imagen publica de Donald
Trump a tal nivel que dentro de su pagina ahora se puede encontrar mercancia que hace uso parcial

de la fotografia. [véanse las imagenes 26 y 27].

266 Sobre los nuevos métodos, modos y medios de la propaganda en el siglo XXI, véase Capitulo 11.
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Imagen 25: Evan Vucci, sin titulo, 2024, fotografia digital, imagen disponible en: https.//www.theguardian.com/us-
news/article/2024/jul/15/trump-rally-shooting-photographer-evan-vucci-story#img-1

Imagen 26: Mercancia oficial de Donald Trump, “FIGHT, FIGHT, FIGHT White T-Shirt”, 2024, imagen digital, imagen
disponible en: https://secure.winred.com/trump-national-committee-jfc/storefront/fight-fight-fight-white-t-shirt/details
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Imagen 27: Mercancia oficial de Donald Trump, “Trump Fight White T-Shirt”, 2024, imagen digital, imagen disponible en:
https://secure.winred.com/trump-national-committee-jfc/storefront/trump-ficht-white-t-shirt/details

ii. Union

Siguiendo a Castoriadis, dentro de la colectividad, cada uno se define y es definido por los demas con
relacién a un “nosotros” y este “nosotros” es, ante todo, un simbolo y las connotaciones que definen
y circundan este simbolo nacen de lo imaginario.”*” Otro de los conceptos recutrentes que permearon
la construcciéon de imagen dentro de la propaganda analizada fue la unién. Como ya ha sido
mencionado, el nacionalismo es, de cierta manera, una de las ideas que hace posible el culto al lider.
La nacién cumple una funcién de identificacion simbolica que yace en la imaginacién de una historia
comun, no obstante, esta nacién imaginada —también entendida desde Anderson— es soélida,
estructurada y se piensa como inamovible. Asimismo, cada sociedad define y elabora una imagen del
mundo natural, del universo en el que vive, intentando cada vez hacer de ella un conjunto significante
lo que termina por establecer un “orden del mundo”.**® El mesianismo politico se basa en la idea de
que la salvacién llegara para un grupo selecto de personas: una comunidad imaginada. Segun
Anderson: “[...] aun los miembros de la nacién mas pequefia no conoceran jamas a la mayorfa de sus

compatriotas, no los veran ni oiran hablar de ellos, pero en la mente de cada uno vive la imagen de

25 269
>

comunion a lo largo de esta investigacion se ha visto que, en la busqueda de convencimiento, la
propaganda casi siempre va dirigida a un sector especifico y no necesariamente a la totalidad

poblacional de una nacién, no obstante, es este sector especifico el que se imagina como idéneo segun

267 Castortiadis, La institucion imaginaria de la sociedad, 238.
268 Castortiadis, La institucion imaginaria de la sociedad, 240.
209 Anderson, Comunidades imaginadas: Reflexiones sobre el origen y la difusion del nacionalismo. 23-25
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los valores del régimen; en algunos casos es la clase obrera mientras que en otros puede ser un grupo
étnico selecto, no obstante, a pesar de esta parcialidad que puede existir en la representacion, el grupo
social representado intenta ser la imagen viva de ese “nosotros” del cual se refirié Castoriadis pero
este “nosotros” es una ficcion creada por el Estado. Como fue visto en el ltimo apartado, los lideres
carismaticos prometen futuros providenciales pero al mismo tiempo fragmentan y polarizan las
sociedades al crear horizontes imaginados en los cuales existen los ciudadanos —todos aquellos
alineados con el régimen— y los enemigos —quienes pueden ser originarios del territorio gobernado,
sin embargo, si no se alinean con los ideales y valores del régimen seran tratados como cualquier otro
enemigo foraneo— esto es en aras de apelar al terror a lo ajeno y desconocido para consolidar la
unificaciéon de la faccién a la cual buscan favorecer. El siguiente paso es gobernar la nacién como si
unicamente existiera la faccion alineada al régimen antagonizando o persiguiendo lo otro. En los
ejemplos tratados a continuaciéon, podremos ver las distintas formas en las que distintos lideres
apelaron a la union.

En la siguiente imagen que corresponde al contexto espanol del siglo XX [véase imagen 28]
podemos ver, como figura central, una foto de Francisco Franco en la que se muestra con su uniforme
militar; esta fotografia esta sobrepuesta en una ilustraciéon del mapa de Espafia en el cual se marcan
sutilmente las divisiones que corresponden a las distintas regiones del pafs. Acompanando a la imagen
se puede leer un texto que dice: “jUna patrial, {Un Estado!, {Un Caudillo!”. Esta imagen formé parte
de un folleto que fue creado con el motivo de celebrar las victorias del ejército nacionalista en la region
de Aragén. El periodo de la Guerra Civil fue uno particularmente doloroso para Espafia y sus
habitantes, la formacién de los dos bandos que pelearon por el poder —republicanos y nacionalistas—
en realidad, estaban conformados por padres e hijos, primos, hermanos, amigos, vecinos, de tal manera
que causé una fuerte polarizacion en el pais; el deber de el bando ganador era solidificar y legitimar su
régimen a través de un intento de unificacién dentro de Espafia, sin embargo, por la fuerte
contradiccion ideoldgica que existia entre las dos facciones esto era una tarea casi imposible. Como
consecuencia, el régimen franquista, como cualquier otro régimen que nace desde la polarizacion de
la sociedad que gobierna, intentd, a través de su propaganda proyectar la imagen de que Espafia
encontraria la conciliacion y la paz gracias a Franco; la imagen que vemos aqui intenta evocar la idea
de que toda Espafia, incluyendo a todas sus regiones —las cuales fueron sutilmente remarcadas—,
apoyaban a Franco y que la realidad era que la unién era parte de su régimen, a diferencia de sus
adversarios a quienes siempre retratdé como malévolos. La figura de Franco erguida y al centro del

territorio con una expresion solemne y sonrisa tranquila busca transmitir una idea de unificacion y
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estabilizaciéon dentro del pais tras la violencia causada por la Guerra Civil; Franco fue retratado como
un pilar que atraviesa la parte central de Espafia, tal como lo harfa una columna vertebral.

Como se ha visto y mencionado previamente, todas las categorias y subcategorias tematicas
que he mencionado trabajan en conjunto y alimentan el mismo discurso; es por esto por lo que me
parece importante enunciar y entender estas tematicas como piezas de un rompecabezas que, al unirse,

construyen una realidad compleja.

1 537 impresion sobre papel, imagen disponible
en: https://twitter.com/propagandopolis /status/16356221347549675532s=48

Las siguientes imagenes, pertenecientes al contexto aleman [véanse imagenes 29 y 30] son similares a
la previamnete analizada; en la primera, tenemos una fotograffa de Hitler en la que posa vestido con
su caracteristico traje militar, su expresion —al igual que las imagenes pasadas— es seria e intenta
expresar un sentido de autoridad a través de ella. Al pie de la fotografia tenemos un texto que en
espafiol se traduce como: “jUn pueblo, un imperio, un lider!”” que, sin duda podriamos pensar que por
las fechas, Hitler se inspiré en la propaganda de su contraparte espafiola. La frase que acompafa esta
imagen comparte la misma composicon e idea que el slogan visto previamnete en el folleto de Francisco
Franco —“jUna patrial, {Un Estado!, jUn Caudillo!”- sin embargo, fue ligeramente modificado para
atender las necesidades del discurso NSDAP. En un primer momento, vemos que el concepto de

“patria” fue reemplazado por “vo/k” o “pueblo”, el mito del vo/k fue fundamental en la Alemania nazi
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ya que fundament6 la idea de una comunidad racial y culturalmente homogénea (I olkgemeinschafl),””

naturalmente, esta idea fue el catalizador ideolégico de los horrores del holocausto y el ambiente
caracterizado por el terror que se vivié durante el régimen. La idea del 1Volkgemeinschaft promovié la
exclusividad racial, la supresion de la individualidad — ya que se pensaba que el bienestar del vo/k era
imperativo de manera que se promovia el sacrificio personal por el bien comun— y la eliminacién de
opositores. En segundo lugar, vemos que la palabra “Estado” fue reemplazada por “Reich” que, al igual
que sucede con wolk, fue otro de los conceptos base del régimen que tiene, como fue discutido
anteriormente, una fundamentacién pseudo-histérica y que aparte promovié la idea del
pangermanismo, que fue una visién nacionalista que buscaba la unién de todos los pueblos de lengua
y cultura alemana en un solo imperio o Reich; el NSDAP adopto el pangermanismo como parte de su
ideologia racial y justificé las expansiones territoriales bajo la premisa de “recuperar” las tierras
habitadas por alemanes étnicos —tematica que analizaremos mas adelante en la siguiente imagen. Estas
aspiraciones expansionistas son las que marcan la principal diferencia entre la idea de “estado” que
vemos en la propaganda de Franco [imagen 28] y las imagenes del contexto aleman: el Reich implicaba
no solo un estado-nacioén, sino un suefio expansionista: un imperio pangermanico. Por ultimo, vemos
que la palabra “caudillo” fue reemplazada por “Fiihrer”, esto también fue en aras de mantener una
coherencia dentro del discurso.

Por ultimo, en el segundo cartel [imagen 30] podemos ver el mismo eslogan que fue analizado
previamente —Ein 1olk, ein Reich, ein Fiibrer—, sin embargo, este es ahora acompafiado de una imagen
distinta y una fecha. En la imagen se puede ver un mapa con una superposicion del rostro de Adolfo
Hitler; el mapa representa las fronteras de Alemania y Austria, mostrando algunas de las ciudades mas
importantes de Austria —Viena (Wien), Linz, Graz, Innsbruck, Klagenfurt— como parte del Imperio.
Por debajo de la imagen, antes del eslogan previamente analizado, la fecha, 13 de marzo de 1938, que
fue la fecha que marcé el dia en el que se formalizé el Anschulss,” que fue la anexion de Austria por
parte de la Alemania nazi. Esta anexion fue precedida por la creciente presion de los nazis en Austria
y Alemania para unificar ambos paises bajo la justificacion histérica y cultural del pangermanismo. La
colocacién del rostro de Hitler sobre el mapa reforzaba su papel como el lider supremo de esta nueva
entidad unificada y promovi6 el culto a su persona; de esta manera, fue que a través de un conjunto

de elementos visuales se materializo la zmage del Rezch.

270 Esta palabra se traduce al espafiol como: “comunidad del pueblo” y era la visién que el NSDAP consideraba la
sociedad ideal; esta comunidad era una sociedad unida por la sangre, la raza y los valores culturales comunes.
271 La palabra se traduce al espafiol como “conexién” o “unién”.
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Imagen 29: Autor desconocido, ““;Un pueblo, un imperio, un lider!”, 1938, impresion sobre papel, imagen disponible en
https://www.gettyimages.es/detail/fotografia-de-noticias/propaganda-poster-one-people-one-land-one-fotografia-de-
noticias/535781775

EIN FUHRER

Imagen 30: Autor desconocido, “13 de marzo de 1938. Un pueblo, un imperio, un lider.”, 1938, impresion sobre papel, imagen
disponible en: https://www.gettyimages.es/detail/fotografia-de-noticias/ein-volk-ein-reich-ein-fihrer-one-people-one-fotografia-
de-noticias/

A continuacién, en la siguiente imagen [véase la imagen 31] podemos ver una construccion

iconografica similar a las anteriores, empero, esta corresponde a uno de los hitos dentro del populismo
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latinoamericano, el gobierno del presidente brasileno Getdlio Vargas (1882-1954). En la imagen,
correspondiente a las paginas de un libro infantil, vemos una silueta del mapa de Brasil en el cual se
encuentra la bandera del pafs, al centro de la bandera aparece el rostro de Vargas en el centro del mapa
y de la bandera, Vargas podria ser entendido como el nicleo de la nacién que unifica la trinidad
nacional y al pueblo bajo su mandato. La escena es acompanada con el siguiente texto: “Fortes ¢ unidos,
os brasileiros do Estado Novo sio guiados pela grande TRINIDADE NACIONAL: NOSSA PATRILA,
NOSSA BANDEIRA, NOSSO CHEFE”, el cual, se traduce al espafiol como: “Fuertes y unidos, los
brasilefios del nuevo estado son guiados por la grande TRINIDAD NACIONAL: NUESTRA
PATRIA, NUESTRA BANDERA, NUESTRO JEFE”.*”? El texto, al usar el término “trinidad
nacional” apunta a la santificacién del lider al crear una clara convergencia entre los simbolos cristianos
que componen la Santisima Trinidad y los simbolos nacionalistas brasilefios como la patria, la bandera
y el lider. El panorama religioso profundamente catolico que habia Brasil durante los afios del régimen
de Vargas permiti6é que el Estado utilizara a la religiéon como un elemento cohesionador dentro de su
discurso y propaganda. El Estado Novo utiliz6 el catolicismo como un elemento cultural e identitario
que tenia la capacidad de unir un pais vasto y diverso, la incorporacién de simbolos y practicas catdlicas
en el discurso oficial en aras de apelar a la identidad nacionalista fue una tactica propagandistica comun
durante el gobierno de Vargas. La uniéon de los imaginarios catdlicos con los nacionalistas cred una
image del nuevo estado brasilefio alineada a las necesidades del Estado, valores catdlicos como la
obediencia, disciplina, familia y sacrificio fueron resignificados para justificar y legitimar la autoridad
del Estado y el lider. La capitalizacion de los valores catdlicos en el discurso estatal permitié que el
Estado no solamente organizara la vida politica, sino que también se insertara dentro de las esferas
mas intimas y espirituales del pueblo. Al equiparar la importancia de Vargas con la bandera y la misma
patria, queda en claro que la imagen intent6 reforzar la idea de que el lider era indispensable para la
simple concepciéon de Brasil como pafs y nacién. Esto, como fue mencionado anteriormente, se
refuerza en un nivel visual al posicionar el rostro de Vargas al centro de los otros dos componentes
de la trinidad nacional: la bandera y la patria. Considero que esta imagen es sumamente compleja en
un nivel narrativo y retorico a pesar de que en el nivel iconografico no lo parezca a primera vista, esto
principalmente por el profundo significado que carga el texto que la acompana, ademas de formar
parte de un libro pensado para las infancias. Si bien el concepto de la trinidad nacional es imperativo

para lalectura e interpretacion de la imagen y el discurso propagandistico de Vargas, hay otro elemento

272 Traduccion hecha por Tomas Garcfa Herbert.
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que no me gustarfa dejar pasar: la idea de Vargas como guia dentro del Estado Novo”” o Nuevo Estado,
concepto que bien podria ser entendido como este porvenir con tintes y matices providenciales dentro
del discurso politico de Getdlio Vargas que, por supuesto, se suscriben a las caracteristicas descritas y
delimitadas por Weber sobre el liderazgo carismatico que es influido por una orientacién mesianica
religiosa que, eventualmente, deviene en la sacralizacion de la politica como la entendia Emilio Gentile,
conceptos analizados y explicados en el primer capitulo de la presente investigacion. El Estado Nowvo,
segun la narrativa oficial del gobierno de Vargas —y muy a grandes rasgos—, fue presentado como un
régimen de salvaciéon nacional destinado a modernizar y unificar Brasil, garantizando la salvaguarda
del bien nacional ante un nimero de amenazas internas y externas que, segun Vargas, ponifan en peligro
la soberania y el desarrollo del pafs, narrativa que hemos visto ya en varios contextos analizados a lo
largo de este capitulo en el apartado que habla sobre los imaginarios que circundan el concepto de

salvacion.

Fortes e unidos, os brasileiros do Estade Novo
sao guiados pels grande TRINDADE NACIONAL -
NOSSA PATRIA, NOSSA BANDEIRA,

NOSSO CHEFE ..

Imagen 31: Autor desconocido, “Fortes e unidos, os brasilerios do Estado Novo sdo guiados pela grande TRINDADE
NACIONAL: NOSSO PAIS, NOSSA BANDEIRA, NOSSO CHEFE.”, 1941, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https.//x.com/propagandopolis/status/1707858408 1

En el contexto soviético, al ser tan cultural y étnicamente diverso,”* también se utilizé esta tematica

para crear un sentido de comunidad y apego al lider a pesar de las diferencias culturales que

274 Para la fecha de creacion y circulacion de este cartel (1950), la Unién Soviética se conformaba de 15 distintos paises los
cuales eran: Rusia (Republica socialista Federativa Soviética de Rusia), Ucrania (Republica Socialista Soviética de Ucrania),
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caracterizaron a la URSS. La propaganda a menudo enfatizaba la “unidad en la diversidad”,
promoviendo la idea de que todos estos grupos diversos estaban unidos bajo el liderazgo del Partido
Comunista; un ejemplo de esto es el cartel de 1950 disenado por Victor Borisovich Koretsky [véase la
imagen 32] en el podemos ver a Stalin parado sobre un podio mientras que una multitud va a entregarle
flores; varias de las personas que conforman la multitud portan vestimentas tradicionales de distintas
de las regiones y paises que conformaban la URSS, esta imagen no solamente representa esa diversidad
sino que también intenta proyectar la imagen de un pueblo que, a pesar de sus claras diferencias,
encuentra comunién dentro del régimen y sobre todo, en su lider. Stalin mismo, al ser de origen
georgiano —y haber sufrido discriminacién en sus inicios dentro del partido— utilizé este contexto
personal para enriquecer la narrativa de que no habfa una diferencia entre Rusia y el resto de los paises
que conformaban la URSS,; sino que todos los pueblos y naciones tenfan el mismo peso y poder dentro
del régimen. Este ejemplo, me parece, que es una variante interesante dentro de la misma categoria ya
que si bien no sigue la composicién iconografica que se habia visto en las dltimas imagenes es otra de

las maneras en las que también se remite a este mismo imaginario de unién bajo el mando yla direccion

de un lider.

Bielorrusia (Republica Socialista Soviética de Bielorrusia), Uzbekistin (Republica Socialista Soviética de Uzbekistan),
Kazajistan (Republica Socialista Soviética de Kazajistan), Georgia (Republica Socialista Soviética de Georgia), Azerbaiyan
(Republica Socialista Soviética de Azerbaiyan), Lituania (Republica Socialista Soviética de Lituania), Moldavia (Republica
Socialista Soviética de Moldavia), Letonia (Republica Socialista Soviética de Letonia), Kirguistin (Republica Socialista
Soviética de Kirguistan), Tayikistan (Republica Socialista Soviética de Tayikistin), Armenia (Republica Socialista Soviética
de Armenia, Turkmenistan (Republica Socialista Soviética de Turkmenistan), y Estonia (Republica Socialista Soviética de
Estonia).

Naturalmente, muchos de estos paises, al ocupar grandes territorios, como el caso de Rusia, también eran culturalmente
diversos dentro de si mismos, esta es una de las principales razones por las cuales la tematica de la unién de los pueblos
era imperativa y recurrente dentro de la propaganda soviética.
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Imagen 32: Victor Borisovich Koretsky, “;El gran Stalin es la bandera de la amistad entre los pueblos de la URSS!”, 1950,
impresion sobre papel, imagen disponible en:
https://arthive.com/es/artists/22279~Victor_Borisovich_Koretsky/works/663615~Great_Stalin_the_ba

Como dltimo ejemplo de esta subcategoria me gustarfa hablar sobre el contexto argentino del primer
peronismo. Juan Domingo Perén fue un lider cuyo régimen se caracterizo principalmente por el fuerte
apoyo de las masas y mucha de la propaganda y liturgia politica fue dirigida hacia este mismo aspecto.
El apoyo de las masas es otra categoria que sera discutida mas adelante en esta investigacion, sin
embargo, la unién es un subtema que colinda directamente con ese aspecto y es por esto por lo que
me parece necesario hablar del siguiente afiche [véase la imagen 33].

En este cartel, la figura central es una fotografia recortada —a manera de collage— de Peroén,
quien aparece saludando de manera amistosa con una expresion alegre; a su lado izquierdo, se muestra
un mapa de Argentina el cual, en realidad, es un recorte —igual a manera de collage— de una fotografia
de una multitud. La frase “Radiografia politica del General Perén” acompafia la escena y sugiere que
el mapa de Argentina que se ve en el afiche es un analisis del estado argentino bajo su liderazgo. Al
analizar en su totalidad la imagen, se puede ver que la expresion de Perdn tiene la intencién de
transmitir cercanfa y carisma, las cuales fueron caracteristicas centrales en la construccion de su imagen
publica; los rostros que se muestran dentro del mapa de Argentina son un elemento cuya intenciéon es
evocar la idea central del Partido Justicialista —partido de Perén— la cual era la justicia y el bienestar
social del pueblo argentino, pero sobre todo, de la clase obrera. La fotograffa estd ah{ en aras de
comunicar esta idea de que el gobierno y Perén mismo tenfan una fuerte conexioén con el pueblo. El

Partido Justicialista fue y es fuertemente apoyado por las masas obreras de Argentina, hacia quienes
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Perén y sus sucesores enfocaron su propaganda. La composicion de la imagen sugiere una vision de
nacion donde los ciudadanos estan unificados bajo el liderazgo peronista, todo esto acompafiado de
la palabra “radiografia” la cual es un término cuidadosamente elegido por la imagen mental que evoca
la cual en este contexto se traduce como una muestra de total transparencia y honestidad por parte del
gobierno de Perén insinuando que bajo su liderazgo no solo habra cercanfa y amor por parte del lider

sino una profunda honestidad.

Imagen 33: Autor desconocido, “Radiografia politica del general Peron”, c. 1945-1955, impresion sobre papel, imagen
disponible en: https://www.bn.gov.ar/micrositios/admin_assets/issues/files/e2d7e3c8bfadfe31c5ced356cdbff8ab.pdf

iii. Padre/creador/forjador de la patria

Durante el primer capitulo de esta investigacion se discutieron y definieron —a partir de autores como
Max Weber, Emilio Gentile, Moscovici, Le Bon y Ortega y Gasset— las similitudes que las estructuras
familiares, religiosas y politicas tienen, por lo menos dentro de una gran parte de las civilizaciones del
mundo actual. En este siguiente apartado estudiaré una tematica que naci6 de ese mismo pensamiento
religioso que, dentro de la filosofia de Gentile, es un pilar constructor de las religiones civiles y politicas

y que yo considero fundamental para la construccion del culto a la personalidad.
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La figura del padre/creador es fundamental para el fendmeno en cuestion, si bien, rara vez*”
se les atribuye a estos lideres la capacidad metafisica de la creacién —como lo entenderfamos en
términos de una religion tradicional—, si es comun que al lider carismatico se le nombre creador de
una nueva realidad ya que, por medio del discurso de salvacién que discutimos anteriormente, la
promesa de la llegada de un futuro providencial bajo su mandato es un argumento recurrente dentro
de las logicas del liderazgo carismatico. Este patrén ideolégico es comun entre todas las religiones
politicas, segun Gentile, ya que se ha visto que siempre se utiliza la sacralizaciéon de la politica como
parte de una revolucién antropolégica que busca la transformacion de la realidad y la creacion de

nuevos seres humanos.”’®

Gran parte de la sacralizaciéon politica que se vio en el siglo XX fue
consecuencia de la caida de varios imperios colonialistas, de tal manera que muchas de las actitudes,
mitos, simbolos y rituales que acompafiaron a la politica de antes del siglo XX, en realidad, persistié y
se materializé, pero ahora con distintos personajes e ideologfas; esta es, desde luego, una supervivencia.
La figura del padre o creador es, considero, potencialmente la mas potente y efectiva dentro de la
construccion del culto ya que permite la fabricacién de profundo afecto entre el pueblo, le brinda
matices divinos a la imagen que se construye alrededor del lider y es facil de relacionar con las infancias,
las cuales son sumamente vulnerables ante este tipo de propaganda y pueden crecer y desarrollar un
pensamiento fanatico desde una corta edad.

Uno de los contextos en el que el arquetipo del padre fue y es fundamental para la construccién
del culto es el de Corea del Norte y la dinastia Kim. Durante la guerra coreana, una significativa parte
de la poblacién murié a causa del conflicto, dejando a miles de nifios huérfanos, esto fue un factor
clave en la construcciéon de imagen de Kim Il-sung ya que esto permitié que la idea de que él era el
padre de estos miles de nifios se convirtiera en una idea rentable en términos propagandisticos. Se
podria decir que esta idea que se creé alrededor de Kim Il-sung como padre de miles de huérfanos es
una de las principales causas por las que se empez6 a ver un genuino amor —casi filial- hacia él por

parte de la poblacién; Bradley K. Martin incluyé en su libro un valioso testimonio de un hombre

275 Me atrevo a decir “rara vez” porque el culto a la dinastia Kim —sobre todo a Kim Il Sung— en Corea del Norte ha
cruzado esa linea entre lo fisico y lo metafisico creando historias de los lideres en los que estos se desenvuelven como
creaturas miticas mds que como seres humanos. El periodista Bradley K. Martin relatd en su libro Under The Loving Care of
The Fatherly Leader: North Korea and the Kint Dynasty que durante su viaje a Corea del Norte en abril de 1979, los habitantes
de Pyongyang le contaban algunas de las leyendas de Kim Il Sung en las cuales se hablaba que ¢l podia caminar sobre el
agua, que durante sus dfas como guerrillero antijaponés en las décadas de los 30 y 40 lo describian como un poderoso
general montado en un caballo blanco y que con su espada podia cortar arboles enteros como si estuviera cortando tofu
blando o que tenia la capacidad de convertir semillas en balas y granos de arena en arroz. Bradley K. Martin, Under the
Loving Care of The Fatherly Leader: North Korea and the Kim Dynasty. Nueva York: St. Martin’s Press, 2004), EPUB.

276 Gentile, Politics as Religion, 114.
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llamado Bai Song-chul que, me parece, explica muy bien cémo fue que Kim Il Sung cre6 un vinculo
con todos estos nifos huérfanos que le aseguraria una fuerte lealtad por parte de ellos. En el libro
Martin relat6 que durante su viaje a Corea del Norte en 1979 se encontré en un tren con Bai Song-
chul —un huérfano de la guerra coreana— quien le afirmé que todos los norcoreanos tenfan alguna

experiencia personal con el “Gran Lider” que les inspiraba amor y respeto, en su caso él conté que:

Kim II Sung vino a nuestra aldea y pregunté cuantos huérfanos habfamos, nos reunié y nos
dijo: ‘Pueden quedarse aqui o ir a la escuela para huérfanos, eso depende de ustedes’. Todos

fuimos a la escuela. En afio nuevo, Kim Il Sung vino a visitar la escuela y nos dijo: ‘Ustedes

: : 4 : 277
no tienen padres, asf que, deberan pensar en mi como su padre’.

Para poder propiamente entender el vinculo que Kim Il-sung creé con las infancias debemos de tener
en consideracion que la historia de Bai Song-chul no es un caso aislado, al contrario, este testimonio
en realidad es la voz de cientos de miles de nifios que vivieron cosas similares; de esta manera, la
dinastfa Kim asegur6 su lugar en el corazoén y las mentes de generaciones enteras, esto por supuesto,
tuvo como resultado la continua transmisiéon de estos pensamientos y sentimientos a las siguientes
generaciones llegando hasta el dfa de hoy. En el siguiente cartel [véase la imagen 34] se muestra a Kim
Il-sung con una expresion alegre y calida, sonriendo ampliamente, este es la imagen central y detras de
¢l esta el sol, el cual, alineado con el rostro del lider crea una especie de halo alrededor de él sugiriendo
que es una figura benevolente y cast divina. Il-sung utiliza un pafiuelo rojo que se puede asociar con
la Liga de la Juventud Socialista de Corea, esta organizacion educa a los infantes norcoreanos en los

278

principios del Juche

(la ideologfa oficial del partido). En la parte inferior podemos ver la presencia de

21"Martin, Under the Loving Care of The Fatherly Leader: North Korea and the Kinmt Dynasty, EPUB.

Traduccién propia. Texto original: “Kinm I/ Sung came to onr village and asked how many orphans there were. He called us together and
said: You can stay bere, or you can go to orphans’ school. It’s up to you'. We went to the orphans’ school. At New Year's. Kim Il Sung came
and told uns: You bave no parents, so think of me as your father”.

278 El Juche es la ideologfa oficial de Corea del Notte, desarrollada por Kim Il-sung; la palabra per se a menudo se traduce
como “autosuficiencia”. Segun esta ideologia, un pais debe de ser politica, econémica y militarmente suficiente de tal
manera que no pueda estar sujeto a influencias externas. El Juche ha sido adaptado y expandido por los sucesores dentro
de la dinastia Kim —Kim Jong-il y Kim Jong-un— quienes han utilizado esta ideologfa para fortalecer el control del Partido
de los Trabajadores de Corea y la familia Kim sobre el pafs. El pilar de esta ideologia naci6 desde la guetra coreana y cuyo
resultado, segun Kim Il-sung, fue la liberacién parcial de Corea —refiriéndose a Corea del Norte—y la ocupacion imperialista
norteamericana que se remonta a la esclavitud colonial —refiriéndose a Corea del Sur. Kim Il-sung argumentaba que los
objetivos que se debfan seguir eran los siguientes: primero, construir el camino hacia el socialismo dentro de la Corea
liberada (Corea del Norte) y después, liberar de la esclavitud y el imperialismo al sur de Corea para finalmente unificar a
las dos Coreas y vivit en paz bajo el régimen de la independencia (Juche).

Debemos de tener en consideracién que la ideologia del Juche, aunque nacié de las ideas del marxismo-leninismo, es una
ideologia independiente y particular. La constitucién socialista de la Republica Popular Democratica de Croea 1972 en el
articulo 4 estipulaba que el pafs era “guiado por el Juche, una aplicacion creativa del marxismo-leninismo adaptado a las
condiciones del pais”, sin embatgo, en 1992 la constitucion fue alterada y se excluy6 la mencién del Marxismo-Leninismo
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decenas de nifios que comparten la misma expresion de intensa felicidad, al igual que el lider. Por
debajo de la imagen tenemos un texto que se traduce al espafiol como: “El Gran Lider, nuestro padre,
es nuestro sol eterno”. Esta imagen no solo refleja el uso de la figura paternal dentro del imaginario
propagandistico, sino que también logra retratar el intenso culto hacia Kim Il-sung, quien, al igual que

Mao, era visto y retratado como una fuerza de la naturaleza que emanaba vitalidad, comparable con el

2 <«
b

2> <

sol. Kim Il-sung fue nombrado como “el salvador de la nacién”, “el sol de la nacién”, “padre del
pueblo” o “el genio de toda la humanidad”; incluso, tras su muerte en 1994, no solo fue, al igual que
Lenin y Stalin, embalsamado y puesto en un mausoleo para ser adorado, sino que también desde el
afio de su muerte, el calendario oficial de Corea del Notte cuenta los afios transcurridos desde 1911,
afio en el que fue concebido Kim Il-sung, también, su cumpleafios —12 de abril de 1912— es el dia mas

sagrado de todos los feriados nacionales del régimen, a esto se le conoce como el calendario Juche.””

estipulando que la unica ideologfa dentro de la RPDC era el Juche. El marxismo-leninismo fue entonces solo util durante
los primeros afios de la RPDC y fue rapidamente reemplazado por el Juche bajo el argumento de que la ideologia marxista
inevitablemente tenfa valores occidentales ajenos a la sociedad coreana. Bajo el pretexto de adaptar la ideologia a las
condiciones vistas en Corea, el Juche se alejé de sus raices marxistas-leninistas y dio vida al régimen que hoy conocemos
en Corea del Norte. Young Whan Kihl mencioné que mientras Marx y Lenin enfatizaron el rol del proletariado y del
partido respectivamente en la construccion del comunismo, Kim Il-sung enfatizé el rol del lider dando cabida a la
gigantesca construccion del culto a su persona y dinastia.

Kim Il-sung. “On the Socialist Construction and the South Korean Revolution in the Democratic People’s Republic of
Korea” en: Juche! The Speeches and Writings of Kim 1] Sung. ed e introduccién por Li Yuk-Sa. (Nueva York: Grossman
Publishers, 1972), 23-64. Y Kihl, Young Whan. “The Cultural Dimension and Context of North Korean
Communism.” Korean Studies 18 (1994): 139—157. http://www.jstor.org/stable/23720091.

279 Gentile, Politics as Religion, 117.
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Imagen 34: Autor desconocido, “El Gran Lider, nuestro padre, es nuestro sol eterno”, s/f, impresion sobre papel, imagen
disponible en: https://www.flickr.com/photos/mytripsmypics/39894017141

La idea de que el lider es el padre de la nacién vista anteriormente con Kim Il-sung ha pervivido a lo
largo del mandato de la dinastia Kim; la mas reciente manifestaciéon propagandistica de esto fue la
cancién titulada “Amigable padre” lanzada el 16 de abril de 2024 a través de Television Central de
Corea dirigida a Kim Jong-un, nieto de Kim Il-sung y actual lider supremo de Corea del Norte. La

letra de la cancion se traduce como:

Cantemos sobre Kim Jong-un,
Nuestro Gran Lider.
Presumamos a Kim Jong-un,
Nuestro amigable padre
Con el corazén calido como el de nuestra madre,
Benevolente como nuestro padre,
Carga sobre sus brazos a 10 millones de hijos,

Y cuida de nosotros con todo su corazon.
Cantemos sobre Kim Jong-un,

Nuestro Gran Lider.
Presumamos a Kim Jong-un,
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Nuestro amigable padre.
Todos confiamos y lo seguimos con todo el corazén a nuestro amigable padre

El amor que nos da es como el mar,
La confianza que nos inspira es como el cielo,
Siempre estas de nuestro lado,
Y haces realidad todos nuestros deseos.

Cantemos sobre Kim Jong-un,
Nuestro Gran Lider.
Presumamos a Kim Jong-un,

Nuestro amigable padre.

Todos confiamos y lo seguimos con todo el corazén a nuestro amigable padre.”®

Dentro de la letra de la cancién se aprecia como es que se ha construido una imagen calida, y paternal
del lider norcoreano. En el simil del primer verso (segunda estrofa) que dice: “Con el corazén calido
como el de nuestra madre, benevolente como nuestro padre, carga sobre sus brazos a 10 millones de
hijos y cuida de nosotros con todo su corazén” podemos ver que incluso se le atribuyen caracteristicas
masculinas y femeninas asi, creando la imagen de un padre que encarna ambas figuras dentro de una
sola persona. Acompanando a esta letra melédica, el video muestra a distintos sectores de la poblacién
norcoreana, todos jubilosos y cantando la cancién; se pueden ver soldados, mujeres, médicos, ancianas
y ancianos, atletas, enfermeras, aviadores, hombres, mujeres y nifios ordinarios. También se pueden
ver varias escenas en las que el lider Kim Jong-un aparece rodeado de nifios, nifias, asi como también
de ancianos y poblacién en general [véanse imagenes 35, 36 y 37]. El video, al ser un formato
caracteristico de la propaganda del siglo XXI alcanzé popularidad internacional a través de la

plataforma china, TikTok.

280 Traduccién propia.
“Moranbong Band - Friendly Father (%12 F & H] ©]) (English Translation)” en el sitio: Genius, consultado el 20 de
julio de 2024, https://genius.com/Genius-english-translations-moranbong-band-friendly-father-english-translation-

lyrics
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Imagen 35: Kim Kong-1l, “Friendly Father — North Korean song (2024)”, video de Youtube, 3:51, 18 de abril de 2024,
https://www.youtube.com/watch?v=TF0bsnNnZ68 , 2:01

Imagen 36: Kim Kong-1l, “Friendly Father — North Korean song (2024)”, video de Youtube, 3:51, 18 de abril de 2024,
https://www.youtube.com/watch?v=TF0bsnNnZ68 , 2:03

Imagen 37: Kim Kong-1l, “Friendly Father — North Korean song (2024)”, video de Youtube, 3:51, 18 de abril de 2024,
https://'www.youtube.com/watch?v=TF0bsnNnZ68 , 2:08

El video y la cancién que acaban de ser analizados demuestran no solamente lo efectiva que ha sido

la propaganda norcoreana que ha permitido la pervivencia del régimen totalitario mas longevo de la
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historia contemporanea, sino que también demuestra que la iconografia arraigada a ciertos imaginarios
que fueron parte de la propaganda del siglo XX sigue vigente y es adaptada y utilizada hasta el dia de
hoy. Sin entrar en mucho detalle, ya que esto fue discutido en el segundo capitulo de la investigacion,
me parece que esto presenta una de las mas grandes caracteristicas del culto a la personalidad, la cual
es la continua presencia de este fenémeno a lo largo de la historia de la humanidad. Es esencial tener
en consideracién que, a pesar del extenso estudio que hay sobre la propaganda de los liderazgos
carismaticos del siglo XX y la ingenua idea de que hemos, como sociedad, superado ese pensamiento,
muchas de las férmulas iconograficas que fueron utilizadas mantienen cierta vigencia y pueden ser
encontradas en la propaganda de regimenes actuales. Incluso me atrevo a decir que ahora, mas que
nunca en la historia, nos encontramos con una incesante presencia propagandistica en nuestro dia a
dfa, gracias a el bombardeo de imigenes que las redes sociales permiten.”'

Las infancias fueron un sector importante en la construccion del culto a la personalidad vy,
sobre todo, en su salvaguarda y la certeza de que este seguira presente en un futuro, es por esto por lo
que mucha de la propaganda de los regimenes en cuestion iba dirigida o retrataba a las infancias como
parte del proyecto de nacién de los lideres carismaticos. Dentro del contexto argentino peronista se
pueden ver muchos esfuerzos, sobre todo en el primer peronismo, de crear un vinculo con los
menores. A continuacién, podremos ver algunas paginas de un libro de lectura para nifios de 6 afos
de 1953 [véanse imagenes 38, 39, 40, 41 y 42] en el que existe un claro mensaje politico y un intento
de establecer ese vinculo filial entre Eva y Juan Domingo Perén y los nifios que aprendieron a leer
con este material didactico.” El libro no solamente retrata a la pateja como benevolentes y amorosos,
sino que también las frases e imagenes construyen la idea de una realidad utépica de la “Nueva
Argentina” en la cual la prosperidad y felicidad abunda en el pueblo gracias al mandato de Perén. Rosa
Amelia Bedini, nacida en 1948 en San Juan, Argentina me conté que, durante sus primeros afios
escolares, ella aprendio a leer y a escribir con la frase “Eva me ama” que, durante el primer peronismo,
reemplazé el clasico “Mi mama me ama, mi mam4 me mima”.*” El testimonio de Rosa Amelia junto
con los libros vistos [imagenes 38, 39, 40, 41 y 42] muestran el claro esfuerzo por parte del Estado por

construir un amor filial por parte del pueblo hacia la pareja peronista.

281 Véase Capitulo II.

282 Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cnaderno de ejercicios. Buenos Aires: Angel Estrada y Cia S. A. Editores,
1953.

283 Rosa Amelia Bedini, entrevista por Pamela Ortiz, 23 de marzo, 2023.
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Imagen 38: Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cuaderno de ejercicios. (Buenos Aires: Angel Estrada y Cia S.
A. Editores, 1953), 12-23, https://librosperonistas.com/aleli/

Imagen 39: Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cuaderno de ejercicios. (Buenos Aires: Angel Estrada y Cia S.
A. Editores, 1953), 14-15, https://librosperonistas.com/aleli/

Imagen 40: Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cuaderno de ejercicios. (Buenos Aires: Angel Estrada y Cia S.
A. Editores, 1953), 22-23, https://librosperonistas.com/aleli/
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mpitico. Yo lo pongo junto a

3 )E!;m'ni!a y les canto:

G ’

, Martinita es como el oro,
"& * Martinén como el carbén;

- una rubia y un moreno:

Martinita y Martinén.

FL, \ 2l

Perén y Eva Perén

Todos los nifios son felices.

Tienen juguetes y g;)losinas.
Tienen también casas lindas y
vestidos nuevos. Todos pueden ve-
ranear. {Cuinto les debemos a
Perén y a Eva Perén!

gt

Imagen 41: Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cuaderno de ejercicios. (Buenos Aires: Angel Estrada y Cia S.
A. Editores, 1953), 26-27, https://librosperonistas.com/aleli/

v Argentina.

naciones.
toda mi alma.
Argentinal-

o« —32—

" Argentina

. Mi pais se llama

La Argentina es la
i} mis bella de las

Yo la quiero con

Viva la Nacién

La Nueva Argentina

En la Nueva Argentina todos estén
contentos. Todos se sienten felices.
Esto se debe al gobierno de Perén.
Por eso los argentinos quieren al
Lider con toda el alma.

il

Imagen 42: Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cuaderno de ejercicios. (Buenos Aires: Angel Estrada y Cia S.
A. Editores, 1953), 32-33, https://librosperonistas.com/aleli/

il " B ¥

El caso especifico del contexto argentino suscita el analisis de una segunda figura ademas de la del
lider y esta es la de Eva Duarte de Perén. Durante el primer peronismo la imagen e idea de Evita
creci6é y tomé mucha fuerza rapidamente entre las masas, en gran parte por su historia personal, asi
como también por el uso que se le dio a su imagen por parte del Estado. Desde un inicio, Eva se
convirtié en una persona estratégica y fundamental para el posicionamiento de Perén con la clase
trabajadora ya que fungié como vinculo entre el Estado y el pueblo, convirtiéndola en el simbolo de
la humildad y cercania con el pueblo que el gobierno de Perén fabricé tan delicadamente como parte
de la imagen del presidente. Sin embargo, es importante precisar que Eva no solo actué como el
vinculo directo entre el pueblo y Perdn, sino que también su imagen publica fue cuidadosamente
construida en torno a su esposo; casi en su totalidad, el papel de Eva dentro de la politica del primer

peronismo fue el de un reflector cuya mision era cautivar el afecto del pueblo para después redirigirlo
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y transformarlo en apoyo hacia Perén, esta fue principalmente la razén por la cual se involucré tanto
a Eva dentro del quehacer propagandistico, los discursos, la educacion y la imagen del gobierno de
Perén. La Fundacién Eva Perén asumi6 el control exclusivo de toda asistencia social posicionando a
Eva como una figura profundamente benevolente que cuidaba del pueblo y sus descamisados.”*
También la autobiografia —realmente escrita por Manuel Penella de Silva— de Eva, “La razén de mi
vida” fue un libro de lectura obligatoria en todas las escuelas, en este libro se le atribuyen un sinfin de

cualidades a Perén empezando desde el prélogo en el cual donde ella afirma:

[...] yo no era ni soy nada mas que una humilde mujer... un gorrién en una inmensa bandada
de gorriones... Y él [Perén]| eray es el condor gigante que vuela alto y seguro entre las cumbres
y cerca de Dios. Si no fuese por él que descendié hasta mi y me ensefié a volar de otra manera
yo no hubiese sabido nunca lo que es un céndor ni hubiese podido contemplar jamas la
maravillosa y magnifica inmensidad de mi pueblo. Por eso ni mi vida ni mi corazén me
pertenecen y nada de todo lo que soy o tengo es mio. Todo lo que soy, todo lo que tengo,
todo lo que pienso y todo lo que siento es de Perdn. [...] Sia veces toco casi el cielo con mis
alas es por €l [...]?>

El libro, que desde el prologo relata que la supuesta y principal inspiraciéon para escribirlo fue Perén,
supone explicar la personalidad y los mas profundos pensamientos de Eva exponiendo como es que
la injusticia desde una temprana edad le inspiré una gran tristeza e indignaciéon y como es que el dia
que conoci6 a Perdn fue “su dfa maravilloso” el cual dejé “una estampa indeleble” que no puede dejar
de sefialar ya que ese fue el comienzo de su verdadera vida.*® La manera en la que en el libro se relata
la vida de Eva no solo la retrata como una sobreviviente de la injusticia y prueba de que se puede vivir
un mundo mejor, sino que hace un especial énfasis en retratar a Perén como un lider mesianico,
salvador que cumplié estos grandes anhelos de Eva y que, a través de ella, podria hacer por toda
Argentina.

La Fundacién Eva Perén —fundada en 1948 y disuelta en 1955— fue una pieza significativa

dentro de la construccién de la imagen publica de Eva y Juan Perdn; durante su corta vida la fundacion

284 En el contexto, los “descamisados” eran los seguidores mas fervientes de Juan Domingo Perén, especialmente aquellos
de origen humilde y de clase trabajadora. La denominacién “descamisados” se popularizé después de la masiva
movilizacién del 17 de octubre de 1945, cuando una gran cantidad de trabajadores, muchos vestidos de manera sencilla y
sin la formalidad de una camisa, se congregaron para exigir la liberacién de Juan Perén quien, para ese momento, habia
sido detenido por el gobierno militar. Esta manifestaciéon marcé un punto de inflexion en la historia politica de Argentina
y consolidé el vinculo entre Perén y la clase trabajadora, convirtiendo a los “descamisados” en un simbolo dentro del
movimiento justicialista.

285 Eva Peron, La razon de mi vida. (Buenos Aires: Ediciones Peuser, 1951), 7-8.

286 BEva Peron, La razon de mi vida, 26-27
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expandié considerablemente su presupuesto y objetivos y —a pesar de los niveles de corrupcion que
se presentaban dentro de la misma fundacién—logré trastocar las vidas de cientos de miles de personas
dentro de Argentina a través de la construcciéon de mas de mil escuelas para finales de 1950; duplico
la cantidad de hospitales que habia entre 1943 y finales de 1949; en 1951 abri6 una cadena de negocios
al por menor que vendian comida y articulos a precios muy accesibles; en 1949 construyé un predio
de dos manzanas en el barrio de Belgrano en Buenos Aires llamado la Ciudad Infantil Amanda Allen
la cual era una pequefia urbe cuyo propésito era brindarles hospedaje y educacion a nifios huérfanos.””’
Todo lo que la fundacién toco se convirtié inmediata y automaticamente en parte de la propaganda
de Perén ya que, como muestra la cita textual anterior, Eva constantemente insistfa en sus discursos y
escritos que todo lo que ella era se lo debia a Perén. Incluso, muchos de estos proyectos sociales
también tuvieron sus propias campafias publicitarias con folletos, afiches ilustrados e incluso libros
para nifios [véanse imagenes 43 y 44]. La primera imagen [imagen 43] es la portada de un libro ilustrado
para nifios en el cual decfa: “Llegaron muchos regalos, sidra, pan dulce, turrones, juguetes para los
chicos, sonrisas en los mayores y una ternura infinita traducida en oraciones. Eva Perén siembra
suefios como quien regala flores”.*® Me parece atinado el decir que, sin Eva, la adulacién a Perén
posiblemente hubiese existido, sin embargo, probablemente jamas hubiese alcanzado la magnitud de
la cual goz6 ya que Eva fue el factor retérico mas importante dentro del primer peronismo, era el
vinculo humano benevolente y caritativo entre el lider y el pueblo pero al mismo tiempo, al ser la
esposa del presidente, vestia con vestidos traidos de Parfs y usaba joyas lujosas también le ofrecia a la
gente comuin una fantasia mental y colorida para sus propios sueflos que permitian una temporal

evasion de su realidad. ?¥’

287 Richard Boutne, Political Leaders in Latin America. Nueva York: Alfred A. Knopf, 1970), 270.

288 Catalogo de la exposicioén: La incesante publicistica: Folletos del primero peronismo (1945-1955), Biblioteca Nacional
Mariano Moreno de la Republica Argentina, octubre-diciembre 2015, disponible en:
https://www.bn.cov.ar/micrositios/admin assets /issues/files/e2d7e3c8bfadfe31c5ced356¢dbffBa6.pdf

289 Richard Bourne, Political 1 eaders in 1 atin America, 283.
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Imagen 43: Subsecretaria de Informaciones. “Eva Peron realiza sueiios”, c.1948, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https://www.bn.gov.ar/micrositios/admin_assets/issues/files/e2d7e3c8bfadfe3 lc5ced356cdbff8ab.pdf

.*. -

Civcctaua INVANTIL,

FUNDACION EVA PERON

5

Imagen 44: Subsecretaria de Informaciones, “Ciudad Infantil ‘Amanda Allen’”, c.1949, impresion sobre papel, imagen
disponible en: https://www.bn.gov.ar/micrositios/admin_assets/issues/files/e2d7e3c8bfadfe31c5ced356cdbff8ab.pdf

La discusion sobre si el primer peronismo podria ser considerado un régimen fascista o parcialmente
inspirado en el fascismo es vasta, existen varios téoricos y estudiosos del tema que se inclinan a decir
que si mientras que hay una gran contraparte que se opone al uso de esta categoria en el caso argentino;
esto desde luego deviene de la compleja tarea que ha sido crear una definicién concreta para el mismo
fascismo. La llamada tercera posicion que el partido justicialista propuso en su momento puede ser
visto —y es una perspectiva que comparto— como una compleja amalgama de tacticas econémicas,
politicas y sociales utilizadas dentro tanto de la derecha tanto como de la izquierda y es por esto que,

dentro de estas paginas, me ahorraré esta compleja discusion tedrico-politica ya que en realidad,
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extralimita los objetivos de esta investigacion.” No obstante, si me parece necesario no olvidar la
fuerte influencia que tuvo Mussolini y la ideologfa fascista en Perén que, desde luego, afecta la manera
en la que su imagen se construyé. La relacion entre Perén y Mussolini no fue directa sin embargo, la
década de 1930 Perén paséd tiempo en Europa y fue ahi donde tuvo la oportunidad de observar de
primera mano el funcionamiento de los regimenes fascistas que después influyeron en algunos
aspectos de su gobierno. En 1939, al regresar de Europa poco tiempo después, Peréon —junto con
miembros del ejército argentino— fundé el Grupo de Oficiales Unidos (GOU) — grupo que estuvo
involucrado en el golpe de estado de 1943— el cual era como una especie de logia o sociedad secreta
dentro del ejército que sostenia ideologias autoritarias, nacionalistas, anticomunistas y xenéfobas de
inspiraciéon fascista—y que, segun algunas fuentes, también mantenfa relaciones con los régimenes
fascistas europeos.”! Estos vinculos ideolégicos, considero, se vieron reflejados en la propaganda de
Perén, los lenguajes visuales y verbales utilizados podrian ser remitidos a estas referencias. Por
ejemplo, a continuacién tenemos un afiche de 1949 [véase la imagen 45] en el cual podemos ver a
Perén, vestido de una manera sencilla y practica que puede sugerir una conexiéon con el trabajador
argentino comun, creando esta imagen de accesibilidad. Su expresion, a diferencia de otras imagenes
analizadas dentro de esta investigacion, es seria sin llegar a ser severa pero si intenta transmitir un
sentido de determinacién y autoridad. En el fondo tenemos un paisaje montafnoso al cual se les puede
dar muchas interpretaciones: las cumbres montafiosas pueden ser un simbolo de solidez, grandeza y
estabilidad ante los desafios que el régimen intentaba sobrellevar; dentro del contexto del primer
peronsimo, la naturaleza como figura retérica fue uno de los simbolos visuales que se utilizaron con
cierta recurrencia, cosa que sera analizada mas adelante en esta tesis. Del lado inferior izquierdo de la
imagen podemos ver un yunque, un elemento clave para la lectura de esta imagen; acompanando todo
esto —también en la parte inferior de la imagen— se puede leer el siguiente texto: “Perén, forjador de
una gran Argentina”. La suma de los elementos visuales intentra trasmitir la idea de que Perdn es este
herrero figurativo que esta intentando crear o, mas bien, “forjar” esta gran nacion, el yunque sobre el
cual recarga su pufio derecho exalta esta idea y le brinda cierta teatralidad a la frase, proponiendo que

¢l era un simple y humilde servidor de la nacién, un trabajador de oficio.

290 Sobre la discusion tedrica respecto al peronismo y el fascismo véase: Lewis, Paul H. “Was Perén a Fascist? An Inquiry
into the Nature of Fascism.” The Journal of Politics 42, no. 1 (1980): 242—56. https://doi.org/10.2307/2130025.
Recomiendo este articulo no necesariamente por su conclusioén sino por el breve pero claro espectro que construye al
rededor del concepto del fascismo. El autor concluye que el primer peronsimo, en efecto, podtia ser considerado un
régimen fascista, independientemente del consenso o disenso que surga a pattir de esta declaracién; me parece que la ruta
tedrica y argumentativa que muestra el articulo podtia servir como guia dentro de esta discusion.

291 Richard Bourne, Political 1 eaders in 1 atin America, 261.
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Se podtia suponer que la imagen anterior pudo haber tomado inspiracién de una postal de la
Alemania nazi [véase la imagen 46] la cual también se inspir6 en otra imagen [véase la imagen 47]*
correspondiente a la unificacién alemana del siglo XIX bajo Otto von Bismarck. La postal de Hitler
es una imagen iconograficamente mas compleja que el afiche peronista anterior, sin embargo, el
mensaje que transmite es considerablemente similar. Como figura central de la imagen tenemos a
Adolfo Hitler que viste con el unifome de la Sturmabteilung. Hitler sostiene un martilllo y esta forjando
una espada en un yunque, detras de él se puede ver una esvastica en el fondo que emana luz como si
fuera el sol, encima de ella hay un aguila con las alas extendidas que es un simbolo tradicional de poder
y autoridad en la iconografia germanica y fue adaptado en el régimen como el Reihsadler o aguila
imperial. Detras del yunque hay tablas que se estin quemando, estas tablas tienen nombres de partidos
politicos contrarios al ideario nazi como el SPD, el Partido Socialdemodcrata de Alemania
(Sozialdemokratische Partei Deutschlands); el KPD, el Partido Comunista de Alemania (Kommunistische
Partei Deutschlands) y el DNVP, el Partido Nacional del pueblo Aleman (Deutschnationale 1 olkspartei);
debajo del yunque hay tablas a los pies de Hitler con conceptos antagonicos en la narrativa del NSDAP
como “judaismo”, “liberalismo” y “lucha de clases”. Acompafiando la escena, en la parte inferior de
la imagen hay un texto en aleman: “Der schmied dentschen Einbeif” que en espanol se traduce como “El
forjador de la unidad alemana”. El uso retérico del herrero propone la creacion de una imagen

trabajadora y dedicada del lider, cuya creacién debe de ser firme, estable y duradera.

292 HEvitaré hacer un andlisis profundo de la imagen 42 ya que Otto von Bismarck, a pesar de que es un simbolo importante
y recurrente dentro del imaginario y la retérica del régimen nazi, extralimita el marco temporal que abarca esta investigacion.
El anexo de la imagen a esta investigacion sirve un propésito meramente demostrativo y de referencia visual.
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Imagen 45: Autor desconocido, “Peron, Forjador de una gran Argentina”, 1949, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https://twitter.com/propagandopolis/status/1706407941278966092/photo/1

Imagen 46: Autor desconocido, “Der schmied deutschen Einheit”, c. 1933, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https.//twitter.com/propagandopolis/status/1739627944459333783/photo/1
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Imagen 47: Guido Philipp Schmitt, “Photographische Union in Miinchen”, 1895, impresion sobre papel fotografico de barita,
imagen disponible en: https.//st. museum-digital.de/object/38148?navlang=en

La transicion de un hipoicono que se convierte en simbolo es —como se ha visto a lo largo de esta
seccion del tercer capitulo— fundamental para la creacion de propaganda efectiva que logre el objetivo
no solamente de convencer a los espectadores —que muchas veces se piensa es el objetivo principal de
la propaganda— sino que también cumpla una de las intenciones principales de la propaganda que,
pienso, que no debemos perder de vista: la creacion y el alimento de los afectos entre el pueblo y el
lider. Dentro de esta utlimas cuartillas he intentado mostrar la manera en la cual los imaginarios
colectivos operan a través de gestos y ecuaciones iconograficas (pathosformel) para transmitir mensajes
y construir el mundo afectivo que rige el culto a la personalidad. Si bien existen inumerables ejemplos
e imagenes que podrian ser analizados bajo las condiciones que conducen esta investigacion y capitulo,
por cuestiones de tiempo se ha tenido que acotar el tamano del corpus correspondiente a este acapite.
Como ya fue dicho, la categorfa “lider como simbolo” es sin duda la mas amplia de las categorias
utilizadas dentro de esta investigacion; considero que la profundizacién del concepto es viable y
pertinente, empero, reconozco que las limitantes de esta investigacion afectan particularmente la
intencion de querer expandir el corpus y el analisis de las imagenes. Lo que intento decir es que existen

mas imagenes y mas lideres que —aunque no fueron incluidos en el corpus de imagenes seleccionado
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para esta categoria— bien podrian ser parte de este analisis y que la exlusién de algunos contextos o
imagenes dentro de esta categoria no supone que estos no hayan cumplido con esta transicion

semiotica de la cual se habla dentro de esta primera seccion del tercer capitulo.

b) Promesas del lider

Podria afirmarse que la esperanza —junto con la admiracién, el amor y el miedo— es uno de los
sentimientos que mas predominan dentro de la construccién y manutenciéon del culto a la
personalidad; es por esto por lo que la siguiente categoria se titula “promesas del lider”. A lo largo de
esta tesis se ha hablado sobre la manera en la que dentro de las narrativas politicas se crean e incluyen
futuros providenciales utépicos que alimentan la idea de que el lider politico es equiparable a un lider
mesianico que busca llevar a su pueblo a una utopia a la cual solamente ¢l tiene acceso. Dentro del
corpus de imagenes que corresponde a esta categoria es que podremos ver la manera en la que estos
lideres prometen guiar a sus gobernados a este futuro utépico a través de micro o macro metas que se
pueden cumplir a corto y largo plazo. Las imagenes que veremos a continuacion no solo muestran lo
que el futuro supestamente depara sino que también muestran las victorias de los regimenes como
pequenos pasos hacia ese gran futuro, todo esto en aras de seguir alimentando el pensamiento
teleologico que posibilita el depdsito de confianza en el lider a pesar de las carencias que el mismo
gobierno pueda tener. Los futuros providenciales prometidos por la mayoria de los lideres analizados
inclufan la industrializacién del pais que rigen o regfan, independencia econémica, paridad entre las
clases, prosperidad social y econémica, etc; algunos regimenes, como el fascismo italiano, el nazismo
y algunos otros de izquierda, incluso llegaban a atribuir a estas victorias terrenales un sentido
apotedsico y divino.

La siguiente imagen [véase la imagen 48], correspondiente al régimen de Getulio Vargas en
Brasil, muestra uno de los grandes y emblematicos logros del gobierno: lo cual fue la fundacién de
Petrobras; esto tuvo profundas implicaciones no solo a nivel social, politico y, por supuesto, econimico
sino que también ayud6 a Vargas a mantener y seguir procurando el profundo amor que gran parte
del pueblo brasilefio ya le tenfa para estas alturas de su segundo mandato. Vargas promovié la creacion
de Petrobras como parte del desarrollo econémico planeado dentro de su proyecto de nacién, que se
basaba en la autosuficiencia y el control nacional sobre los recursos naturales. A esto se le sumo la
intensa campafa nacionalista conocida como “O petroleo ¢ Nosso” o “El petréleo es nuestro” —en

espafiol- la cual, por supuesto, expresaba y reforzaba esta necesidad de salvaguarda econémica de
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controlar el petréleo brasilefio en lugar de depender de las grandes compafifas petroleras extranjeras
que dominaban gran parte del mercado dentro de América Latina.

Las implicaciones simbolicas que tuvo la creacion de Petrobras fueron varias y bastante
profundas; en un primer momento, la imagen de Petrobras fue fuertemente construida para
convertirse en un simbolo de soberania y orgullo nacional; la empresa no solo significaba el control
del un recurso vital, sino que también alento la afirmacién de la capacidad de Brasil y del gobierno de
Vargas para desarrollar tecnologia, infraestructura y generar fuentes de trabajo; todo esto bajo un
estandarte produnfamente nacionalista y controlado por el Estado. Esto, ciertamente, también
represent6 la materializacién y cumplimiento del Estado Novo que prometia Vargas consolidandolo
como un lider que priorizaba los intereses nacionales y el bienestar del pueblo; no por nada a Vargas

se le empez6 a conocer como “O pai dos pobres” o “El padre de los pobres™”

que, sin duda alguna,
construyé esta nocion paternalista alrededor de la imagen de Vargas tal como fue analizado y visto en
otros contextos anteriormente.

La imagen que tenemos a continuacién [imagen 48] es un cartel disefiado para la promocién
de Petrobras; dentro de la imagen podemos ver una fotografia de Getdlio Vargas con su mano llena
de petréleo; esta imagen de Vargas es parte de la iconica fotografia tomada el dia de la inauguracion
de la empresa —el mismo afo de la creacion del cartel en cuestion— en la refineria de Mataripe en la
cual él se ensucié la mano de petréleo y la estrechd con los trabajadores; este gesto puede ser
interpretado como la permanencia del petréleo en manos brasilefias. Detras de ¢l esta la bandera de
Brasil y una refinerfa; ademas, a lo largo de todo el cartel hay un texto que dice: “Para seu governo éle diz:
‘ninguém arrebata das minhas maos a bandeira nacionalista’. ‘Petrobras’ o ouro negro que dard a independencia do
Brasil” que se traduce al espafnol como: “Para su gobierno ¢l dijo: ‘Nadie me quitara de las manos la
bandera nacionalista’, ‘Petrobras’ El oro negro que dara la independencia a Brasil”. Tal como se indicé
previamente, Petrobras como empresa signific6 mucho mas que el control del petrdleo y eso se ve
reflejado en este cartel; Vargas prometia la independencia econémica de Brasil en un algido contexto
internacional de postguerra y con una —creciente y cada vez mas volatil—- Guerra Fria.

En su totalidad, el cartel, a pesar de que su objetivo primario fue promocionar la fundacién de
Petrobras, fue en realidad una fuerte herramienta propagandistica sobre el gobierno de Vargas quien

utiliz6 la imagen de la empresa petrolera como un emblema de progreso, independencia econémica y

293 Bethell, Leslie. “Populism in Brazil.” In Brazil: Essays on History and Politics, 175-94. University of London
Press, (2018): 179, http://www.jstor.org/stable/j.ctv51309x.10.
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soberanfa nacional de Brasil. Lo anterior fue logrado por el uso de su imagen dentro del cartel
brindandole asi, un sentido personalista a la escena y recordandole al espectador la razén por la cual

Brasil pudo gozar de esta misma independencia y soberanfa que el cartel celebré.

I'llll SEU GIIVEIIIII

il
=
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0 OURO NEGRO O.UE DARA
A INDEPENDENCIA DO BRASIL

Imagen 48: Autor desconocido, “Para seu governo éle diz: ‘ninguém arrebata das minhas mdos a bandeira nacionalista’.
‘Petrobras’ o ouro negro que dara a independencia do Brasil”, 1953, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https://dialecticalnelson.medium.

Naturalmente, la soberanfa nacional y la independencia econémica fueron tépicos importantes y
recurrentes dentro de las narrativas —y, evidentemente, la propaganda— de los gobiernos
latinoamericanos del siglo XX, incluso es una lucha que pervive y trastoca la realidad actual. El origen
de esta necesidad de luchar por la soberanfa nacional esta escrito en la historia politica, social y
econémica del desarrollo de América Latina como continente que sufrié siglos de politicas
extractivistas aplicadas por extranjeros; a pesar de que es un tema imperativo para entender las razones
que operan detras las politicas establecidas por los gobiernos de Latinoamérica —muchos populistas
de derecha e izquierda— el explicar a un nivel tedrico politico, econdémico e historico el actuar de estos

gobiernos rebasa los objetivos de la presente investigacién, empero, se dard una breve explicacion
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contextual del actuar econémico y politico que inspir6 la creacion de propaganda en aras de clarificar
el orden de los sucesos y poder brindar los elementos necesarios para formular un analisis iconologico
del material visual.**

La imagen que tenemos a continuacioén corresponde al contexto cubano del gobierno de Fidel
Castro y también se suscribe a esta l6gica de la busqueda y lucha por la soberanfa nacional ofreciendo
una promesa de largo aliento sobre la defensa de la autonomia cubana [véase imagen 49]. Dentro de
esta imagen se puede ver la figura central que es Fidel Castro quien tiene una postura de orador. Al
fondo de la imagen se puede ver la bandera cubana y montafias que representan la topografia de la
isla. El triunfo de la revoluciéon cubana fue un momento algido para el desarrollo de la Guerra Fria;
cre6 un frenesi politico de escala internacional posicionando a Cuba como el centro cultural mas
importante de la izquierda en América Latina. El triunfo de la revolucién no solamente represento
una ruptura significativa con la politica de los gobiernos anteriores y su relaciéon con Estados Unidos,
sino que también redefini6 la idea de como paises pequefios e histéricamente subyugados podian
comportarse dentro de la politica mundial. Castro y su régimen —alineado con el bloque socialista
desde abril de 1961— a través de sus promesas de soberania y lucha contra la influencia imperialista,
rapidamente se convirtié en un simbolo que marcé y definié gran parte de la narrativa de su gobierno
que pervive hasta la actualidad. Si bien esta imagen parece ser, en primera instancia, iconograficamente
simple, gran parte de su potencia radica en la repeticién de su mensaje en un gran nimero de distintos
carteles emitidos a lo largo de los afos, desde el triunfo de la Revolucion hasta nuestros dias; todos
siendo parte de un vasto corpus de imagenes propagandisticas que referfan al mismo punto y
prometian lo mismo: soberania y el derecho a una existencia autbnoma sin la intervencion de Estados
Unidos. Me parece importante mencionar que este cartel, como otros, puede ser analizado por medio
de distintas categorias presentadas en esta investigacion, por ejemplo: “salvador y guerrero defensor”.
Decidi analizarla desde la presente categoria por el uso del lenguaje dentro del cartel, la imagen
presenta un texto en plural: “Esa bandera, ese cielo, esta tierra, la defenderemos al precio que sea
necesario” y esto nos invita a pensar la defensa como un acto colectivo, un proyecto de nacién y
gobierno del cual Castro es lider, no obstante, no es presentado como el tnico participante. Ademas,

la frase del cartel es parte del discurso pronunciado por Fidel Castro en conmemoracion del Dia

29% Sobre el eurocentrismo y las consecuencias de la colonialidad y postcolonialidad dentro del panorama politico, social e
histérico de América Latina véase: Anibal Quijano, “Colonialidad del poder, eurocentrismo y América Latina” en: Cuestiones
'y horizontes: de la dependencia historico-estructural a la colonialidad/ descolonialidad del poder. (Buenos Aires: CLACSO, 2014), 777-
834, disponible en: https://biblioteca.clacso.edu.ar/clacso/se/20140507042402 / ¢je3-8.pdf
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Internacional de los Trabajadores el 1° de mayo de 1964 en el cual se hizo una retrospectiva de los
primeros cinco afos desde el triunfo de la Revolucién Cubana. Dentro del discurso hay momentos
que aluden a la promesa de la construccion del socialismo y como es que esta, en 1964, seguia en un
punto critico, considerando los esfuerzos estadounidenses e imperialistas para frenar el crecimiento

econémico cubano y violar la soberania del pafs:

No he enumerado, ni mucho menos, el tramo recorrido, sino algunos aspectos de ese
tramo. ¢Quiere esto acaso decir que nos sentimos satisfechos? [No! ¢Que ya hemos
alcanzado bastante? |No! Todo lo contrario, lo que hemos alcanzado no ha de servirnos sino
para proponernos logros aun mas altos. Mucho nos falta por hacer, mucho nos falta por
recotrer, pero lo iremos haciendo, lo iremos logrando. [...] Nosotros nunca invadiremos a
nadie, nunca agrediremos a nadie, nunca emplearemos nuestras armas contra ningun pueblo;
somos enemigos de la guerra. Pero eso no quiere decir que si nos hacen la guerra nos
cruzamos de brazos, porque entonces no nos cruzamos de brazos. Y entonces, cuando se nos
impone esa guerra, se nos obliga a defendernos, peleamos, jpeleamos! [...] Es muy importante
que los imperialistas no se equivoquen con nosotros, es muy importante que sepan bien
claramente nuestra determinacién. Y si se equivocan la culpa sera de ellos. Y es bueno que
sepan a qué atenerse sobre esto.2%

La cita anterior deja en claro que Castro promete defender a Cuba de toda amenaza que el imperialismo
pueda representar, incluyendo la posibilidad de un enfrentamiento militar. Es por esta razén que este
cartel muestra una naturaleza dual en relacién con las categorfas postuladas en esta investigacion; si es
un salvador y defensor, pero al mismo tiempo una figura que promete un liderazgo fiel al pueblo, la
construccion del socialismo y la defensa de este. El material propagandistico se compone de imagenes
circunstanciales que obedecen a un contexto, incluso cuando la iconografia pudiese apuntar hacia
cierta direccién, me parece que es necesario voltear a ver las condiciones histérico-sociales que
determinan la creacién de imagenes, solo asi el sistema interpretativo propuesto es util.

Los carteles que comunicaban estas promesas muchas veces también exhortaban a la
participacion y union ciudadana, argumentando que solo por medio de la movilizaciéon de las masas
se podria lograr vencer las politicas intervencionistas de pafses vecinos como puede ser visto a
continuacion. El siguiente cartel [véase la imagen 50], también protagonizado por Castro, lo muestra

con su caracteristico uniforme militar que simbolizaba la constante lucha, sosteniendo un rifle que

295 Fidel Castro, "Discurso pronunciado en conmemoracion al Dia Internacional de los Trabajadores," Oficina de Asuntos
Histdricos del Consejo de Estado de la Repriblica de Cuba, 1 de mayo de 1964, consultado el 21 de noviembre de
2024, http://www.fidelcastro.cu/es/discursos/discurso-pronunciado-en-conmemoracion-al-dia-internacional-de-los-

trabajadores.
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también se inscribe en a este imaginario. Presentar a Castro con un arma y su uniforme habla de la
batalla y los esfuerzos hechos para alcanzar los objetivos de la revolucion; en el caso de este cartel en
especifico, refiere a los esfuerzos hechos en 1969 cuando Castro en el discurso pronunciado por la
conmemoraciéon del décimo aniversario del triunfo de la Revolucion afirma que 1969 serfa un afio
demandante para la produccién de azicar: “Por lo demas, comienza un afio también de mucho
esfuerzo, jcomienza un afno de dieciocho meses! Porque este afio tenemos que hacer la zafra de 1969
y parte de la zafra de 1970 Tenemos que hacer, pues, dos zafras”.*” Lo antetior fue un llamado para
poder sobrevivir el bloqueo econémico que se le habia impuesto a Cuba. La escena es complementada

con la frase “Una arroba®’

mas por hombre cada dia... Nada ni nadie podra detenernos jamas”. El
cartel buscaba la movilizacion ciudadana en aras de alcanzar objetivos en comun establecidos por la
Revolucién. En ambos carteles [imagenes 49 y 50], se postulaba a Fidel Castro como gufa de la nacién,
en un nivel ideolégico y politico, cultivando y manteniendo el culto a su persona; la realidad es que
todos estos mensajes pudieron haber sido perfectamente comunicados sin la necesidad de utilizar la
imagen de Castro en los carteles, es por esta razén por la cual incluyo y considero a estas imagenes
como propaganda profundamente orientada hacia el culto al lider y no solamente como mensajes que
buscaban sembrar esperanza o la movilizacion ciudadana.

Como ultimo ejemplo del contexto cubano dentro de esta categorfa me interesa analizar una
imagen mas reciente [véase la imagen 51]. La imagen es una fotograffa de un mural visto en La Habana
circa 2023; el mural consta de en tres elementos: Castro, la bandera y una leyenda. La figura central es
Castro, sin embargo, a diferencia de las imagenes analizadas previamente, aqui se le muestra canoso y
de avanzada edad, junto a ¢l hay una leyenda en rojo que dice: “Con la revolucién no se firman
contratos, se firman compromisos”, de fondo esta la bandera cubana. La imagen de Fidel anciano se
conjuga con la leyenda dandole al espectador un sentido de permanencia: simboliza la continuidad y
persistencia de su liderazgo a lo largo del tiempo, brindandole otra cara a Castro ademas de la del

revolucionario joven, apasionado e impetuoso; aqui Castro es una figura que ya ha guiado la

29 Fidel Castro, "Discurso pronunciado en el acto por el quinto aniversario de la fusién de las organizaciones juveniles y
creacion de la  UJC" Cubacu, 2 de enero de 1969, consultado el 21 de noviembre de
2024, http://www.cuba.cu/gobierno/discursos /1969 /esp/f020169¢.html.

297 La arroba es una unidad antigua de medida de masa o peso antigua que ha caido en desuso. Esta se utilizaba en varios
paises de habla hispana, especialmente en la Peninsula Ibérica y América Latina. Histéricamente se utilizé6 como medida
productos agricolas como el aztcar —producto preponderante en la economia cubana—, el trigo o la carne. A pesar del
escaso uso del término, adn es reconocido como una referencia cultura e histérica. Dentro de este cartel, el uso de esta
unidad de medida creo que puede estar haciendo referencia a siglos y siglos de mano de obra y recursos cubanos al servicio
de agentes y autoridades extranjeras; esto supondtia la reivindicacion de estos elementos que ahora estarfan al servicio de
si mismos y no de foraneos.

155


http://www.cuba.cu/gobierno/discursos/1969/esp/f020169e.html

CAPITULO III. EL ATLAS: CONFIGURACIONES VISUALES DEL CULTO A LA PERSONALIDAD,
FANTASMAS Y SUPERVIVENCIAS

Revolucién durante décadas. Mostrarlo en su avanzada edad puede ser interpretado como un gesto
iconografico que tenfa el objetivo de reforzar la idea de sabiduria, experiencia, sacrificio personal y
evidenciar que le dio su vida entera a la Revolucién y al pueblo cubano. Otro aspecto que me parece
primordial es la contraposicién entre dos conceptos: compromiso vs. contrato; por una parte, el
término “contrato” muchas veces trae consigo implicaciones profundamente capitalistas, legales y frias
a diferencia de un compromiso, el cual es una promesa o dedicacion de indole mas profunda, personal
y calida. El compromiso mencionado en la frase se conjuga con la imagen de Castro intentando
comunicar y reforzar la idea de que le dedicé toda su vida a la revolucion sin necesidad de recibir algo
a cambio en términos legales o formales, como serfa en un contrato y que mas bien, este tenia un
profundo compromiso con la transformacién y el bienestar de la sociedad cubana. De cierta manera,
al igual que los carteles anteriores, este también supone que, al igual que Castro, los ciudadanos deben
de estar comprometidos por igual con el sacrificio que implicaba la Revolucién ya que esta no fue un

simple acuerdo sino un compromiso duradero que trasciende generaciones.

LA DEFENDEREMOS
AL PRECIO QUE SEA NECESARIO

Imagen 49: Autor desconocido, “Esa bandera, ese cielo, esta tierra, la defenderemos al precio que sea necesario”, c. 1964,
impresion sobre papel, imagen disponible en: https://archivosenuso.org/viewer/1938
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UNA ARROBA MIAS
POR HOMBRE CADA DIA...

NADA NINADIE

PODRA DETENERNOS JAMAS

wE

Imagen 50: Autor desconocido, “Una arroba mds por hombre cada dia... Nada ni nadie podra detenernos jamds”, 1969,
impresion sobre papel, imagen disponible en: https://www.nytimes.com/interactive/2016/11/26/world/americas/fidel-castro-
cuban-posters.html
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c.2023, m;’al, imagen

Imagen 51: Autor desconocido, “Con la revolucion no se firman contratos, se firman comprorﬁios
disponible en: https://diariodecuba.com/cuba/1677690184_45114.html
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Otro ejemplo que podria ser estudiado bajo esta categoria —aunque es un poco mas sutil, pero sin duda
con un enfoque mas hacia lo divino— es el del afiche peronista de 1953 hecho por Héctor Alfonsin
correspondiente al contexto del 2° plan quinquenal®® que se llevé a cabo entre 1952 y 1957 [véase la
imagen 52]. Las prioridades del segundo plan quinquenal fueron: la agricultura y energfa, se enfatizo6
la modernizacién del sector agricola y la expansion de la produccion energética; el control de la
inflacién; continuidad en la infraestructura y la busqueda de acuerdos comerciales y financieros con
distintos paifses. Los planes quinquenales, si bien eran herramientas de planificacién que buscaban
orientar la economia hacia la industrializacién y la autonomia, en el mundo de la propaganda se
convertian en simbolos de promesas cumplidas y expectativas de un futuro préspero vinculando
directamente el éxito econémico con la figura de Perén.

La siguiente imagen se compone de tres elementos principales: la figura central que es Perdn,
la familia trabajadora que lo admira y el mensaje en la parte inferior: “2°plan quinquenal”. La imagen
de Perén es presentada de manera imponente, ocupando un especio significativo en el cartel
destacandose por encima de todos los demas elementos; fue retratado en color dorado y la iluminacién
que rodea su cabeza crea el efecto de una aureola, lo cual no es un detalle menor —dentro de este
contexto, la aureola lo elevaba simboélicamente creando un sentido casi apotedsico alrededor de su
figura, esto, por supuesto, tiene una vinculacién directa con la sacralizaciéon de la politica de la cual
escribia Gentile. Frente a él, en la parte inferior del cartel se encuentra una familia compuesta por un
hombre que sostiene una pala, lo que nos indica que es una familia de clase trabajadora, una mujer y
un infante; los tres miran hacia el frente lo que sugiere esperanza y determinacion. Al conjugar todos
los elementos previamente enlistados queda claro que el objetivo detras de este cartel fue representar
a Perén y su politica como un camino hacia el progreso, esto es reforzado por la familia que mira hacia
adelante en busca de un futuro esperanzador, el cual es representado por la figura enaltecida de Perén
que se asemeja al sol o a un santo con aureola, de cualquier forma, una fuerza sobrehumana. La figura
dorada, irradiando luz, no solo lo elevaba por encima del ciudadano comun, sino que también lo
presentaba como una especie de figura mesianica que garantizaba el cumplimiento de las promesas de

prosperidad.

2% Los planes quinquenales fueron programas de planificaciéon econémica y social implementados durante el gobierno de
Juan Domingo Perén en Argentina. Estos planes se inspiraron en modelos de planificacién econémica similares a los
llevados a cabo en la Unién Soviética desde 1928 aunque adaptados a las necesidades del contexto argentino. Su objetivo
principal era fortalecer la economia nacional, mejorar las condiciones de vida de la poblacién y promover la
industrializacién. El primer plan quinquenal fue entre 1947 y 1951, y se enfocé en la industrializacion, la sustitucion de
importaciones y la expansion de la infraestructura.
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wepny

e
2 PLAN QUINQUENAL

Imagen 52: Héctor Alfonsin, “2° plan quinquenal”, 1953, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https://www.infobae.com/cultura/2017/07/21/simbologia-peronista-los-mejores-afiches-de-1945-a-1955-compilados-en-un-libro/

En el prologo a la primera edicion de El Capital, Karl Marx escribi6é: “El pafs industrialmente mas
desarrollado no hace sino mostrar al menos desarrollado la imagen de su propio futuro”;™”
naturalmente, la promesa de industrializaciéon y progreso fue también una moneda de cambio comuin
en la propaganda dentro de los paises socialistas por la misma naturaleza teleologica del marxismo.
Durante los primeros tres afios de la Republica Popular China, el partido inici6 lo que llamaban “la
transicion al socialismo™; en 1953 se puso en marcha el primer plan quinquenal que estuvo enfocado
en la industria pesada.”” La siguiente imagen —creada tan solo un afio después del inicio del primer
plan quinquenal (1953)— muestra la manera en la que el naciente gobierno de Mao Zedong retrat6 las
transformaciones econémicas e industriales por las que el pais navegaba en ese momento.

Dentro del cartel [véase imagen 53], tenemos como figura central a Mao quien viste con su
caracteristico uniforme. Mao esta sonriente y con una expresion de confianza, levantando una mano
en un gesto de saludo o aprobacién mientras que en la otra mano sostiene un rollo de papel que puede

ser una representacion de los planos y planes de la industria. Detras de él se ven grandes obras de

infraestructura (algunas en construccién) y una presa, todos simbolos de la industrializacion llevada a

299 Karl Marx, El capital. Tomo I / Vol. 1. (México: Siglo XXI Editotes, 1975), 7.
300 Maurice Meisner, Mao’s China and After: A History of the Pegple’s Republic. (Nueva York: The Free Press, 1999). 103-108.
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cabo gracias al Primer Plan Quinquenal y su progreso de este. En la parte inferior de la escena, por
debajo de Mao, hay una abundancia de productos agricolas como frutas y verduras simbolizando la
prosperidad y falta de hambre. La parte inferior del cartel muestra una leyenda en rojo y amarillo que
se traduce como: “{Convertir a China en un pafs socialista industrializado, prospero, rico y poderoso
bajo el liderazgo del partido Comunista y el presidente Mao!”. La imagen buscaba legitimar el gobierno
de Mao mostrando el Primer Plan Quinquenal como una promesa de transformaciéon econémica y un
paso hacia la construccion del socialismo. Mao fue presentado como el lider que no solo tenfa un plan
claro para construir el futuro de China, sino que también estaba en proceso de realizarlo, combinando
el proceso de industrializacién con la promesa de abundancia. Igual que en la imagen de Perén [imagen
52] y la de Vargas [imagen 48], la realidad es que se bien se pudo haber hecho promocién sobre el
inicio del Primer Plan Quinquenal sin la necesidad de incluir la imagen de Mao, no obstante —e incluso
en este caso es mas clara la intencién gracias a la leyenda—, este tipo de propaganda buscaba lograr dos
objetivos con una sola accién: la promocién del Plan Quinquenal como demostracion del
cumplimiento de los objetivos de la revoluciéon y la legitimacién de Mao a través de estos actos,

reforzando la idea de que él era el lider adecuado para llevar a China a un futuro glorioso.

E%E’ET ’ Tl?[ﬂ@@uxﬁf
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Imagen 53: Ding Hao, Zhao Yannian, Cai Zhenhua, *“;Convertir a China en un pais socialista industrializado, prospero, rico y poderoso
bajo el liderazgo del partido Comunista y el presidente Mao!”, 1954, impresion sobre papel, imagen disponible en: https://chinesep
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Dentro del contexto soviético también hubo mucha promocién a los planes quinquenales liderados
por Stalin que, en su mayoria, estaban compuestos de elementos muy similares a los vistos en la imagen
anterior ademds —se podria decir que esos carteles formaron parte del plan maestro de esta
construcciéon propagandistica del realismo socialista— no obstante, como la mayoria de los utlimos
ejemplos, han sido orientados a la promesa de desarrollo econémico, me gustarfa centrarme en otro
tipo de promesas vistas en la propaganda estalinista: la promesa ideologica.

Antes de que existiera un culto a Stalin, exiti6 un culto a Lenin. El culto a Lenin, si bien estuvo
presente desde el triunfo de la Revolucion, se intensificd y consolidé tras su muerte en 1924 a pesar
de que Lenin estaba en contra de la construccién de dioses dentro del socialismo; este nacid gracias a
una mezcla entre genuino dolor y duelo de parte del pueblo causado por su muerte y acciones del
partido —principalemente Stalin— por enaltecer su imagen y crear una representacion de Lenin como
de un ser inmortal que trasciendia los confines del espacio y el tiempo.”"' La propaganda que sigui6
esos afios se enfocd en crear un sentido de sucesion y legitimidad entre ambos lideres siguiendo la
narrativa creada por Stalin argumentando que él era solamente un fiel seguidor de la doctrina leninsta
y que solo pretendia seguir el camino que Lenin habia iniciado, pero que no pudo terminar de trazar
tras su temprana muerte, a diferencia de sus adversarios dentro del partido —Trotsky, Zinoviev o
Bukharin— quienes si eran teéricos y podian proponer reformas al pensamiento marxista-leninista.
Rapidamente, los adversarios de Stalin fueron tachados de revisionistas.

La siguiente imagen [véase la imagen 54| es un cartel que forma parte de una serie de carteles
emitidos entre 1938 y 1939 con la misma frase: “Ser como era el gran Lenin” (“Bewns maxum, xaxum
Got1 Beauxusi Aenur'). En la imagen creada por el artista Vasilii Elkin podemos ver a Stalin sobre un
podio, simbolo de liderazgo, mientras mantiene un gesto oratorio tradicional. Frente a él, se despliega
una multitud de trabajadores que se extiende hasta el horizonte, todos mirando hacia arriba, hacia
Stalin, con expresiones de admiracion y respeto. En la mitad superior del cartel esta el rostro de Lenin
mirando hacia la misma direccién que su sucesor; la proporcion del rostro de Lenin en relacién con
todos los demas elementos de la imagen sugiere que es omnipresente, casi divino. Lo anterior implica
la génesis, dentro de la propaganda, de la religion politica —tal como la entiendé Gentile— que habito
el imaginario soviético durante toda su existencia. El cartel no solo sirvi6é para comunicar la existencia
de una sucesion ideoldgica sino que también ayudé a crear un vinculo emocional entre el pueblo y el

nuevo lider. La promesa escrita “Ser como era el gran Lenin” tiene un significado profundo; en un

301 Pisch, The Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes, Inventions & Fabrications, 129.
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primer momento, debemos recordar que Lenin murié pocos afios después del triunfo de la
Revolucion™ lo que implica que €él, en realidad, no estuvo el tiempo suficiente como regente como
para determinar si es que en verdad hubiese sido un gran lider como se piensa en el imaginario
soviético, empero, este corto periodo de regencia y temprana muerte es lo que favorecid
particularmente a la construccién péstuma de su culto ya que, por lo general, es mas facil crear la
leyenda sobre un hombre muerto que sobre uno vivo.

El culto a Lenin, que sirvié6 como modelo para el de Stalin y, consecuentemente, para muchos
cultos que le siguieron, como el de Mao Zedong, Tito, la dinastfa Kim, Ceaugescu e, incluso —me
atreverfa a decir—, influencié a otros lideres distantes de la izquierda como algunos aspectos dentro del
culto a Hitler, Mussolini y ciertos populismos latinamericanos, y fue moldeado precisamente por
aquellos elementos de la vieja cultura rusa que Lenin intenté desesperadamente erradicar.’” Su
enfermedad y temprana muerte sirvieron para crear la imagen de un martir y exhortar la movilizaciéon
de las masas. Dentro de las juntas conmemorativas a las que asistfan los trabajadores, sindicatos y
miembros del partido, se juraron promesas masivas de unirse al Partido Comunista en nombre de
Lenin. La historiadora, Nina Tumarkin describié cémo fue que dentro de las juntas se establecia como
es que solo a través de la movilizaciéon masiva se podria contrarrestar la gran pérdida que significé la
muerte de Lenin.* Las implicaciones de esto afectaron profundamente el imaginario y la narrativa
politica de la Unién Soviética creando una relacion casi sagrada y mistica entre Lenin y el pueblo que
se asemejaba al concepto religioso de comunion.

Por supuesto, esta incercia afectiva fue aprovechada por el partido, sobretodo por que era
imperativo unir a la masa que, tras la Revolucion y la Primera Guerra Mundial se habfa atomizado, y
crear un sentido de comunidad orientada al naciente Estado que todavia necesitaba cimentarse.
Durante este periodo de luto se emitié un comunicado oficial del Comité Central a través de millones
de copias en periddicos y diarios que decia: “Lenin vive en el alma de cada miembro de nuestro partido.
Cada miembro de nuestro partido es una particula de Lenin. Toda nuestra familia comunista es una
encarnacion colectiva de Lenin. Lenin vive en el corazon de cada trabajador honesto. Lenin vive en el

corazén de cada campesino pobre”.*” El funeral multitudinario, la ausencia de Trotsky dirante este

302 Podria considerarse que el petiodo de regencia de Lenin fue de octubre de 1917 hasta marzo de 1923 ya que es en esta
fecha que sufti6 un derrame cerebral grave incapacitandolo para gobernar activamente. En total, fueron aproximadamente
5 afios y un par de meses.

303 Para profundizar sobre los imaginarios religiosos en Rusia véase: Nina Tumarkin, “The Russian Roots of The Lenin
Cult” en: Lenin Lives! The Lenin Cult in Soviet Russia. (Cambridge: Harvard University Press, 1983), 1-23.

304 Tumarkin, ““The Russian Roots of The Lenin Cult” en: Lenin Lives! The Lenin Cult in Soviet Russia, 148.

305 Tumarkin, ““The Russian Roots of The Lenin Cult” en: Lenin Lives! The Lenin Cult in Soviet Russia, 148
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periodo y la propuesta de embalsamar el cuerpo, impulsada por Stalin —a pesar de la fuerte oposicion

306

de Trotsky,™ Bukharin y Kdmenev— fueron pasos que, poco a poco, elevaron el estatus de Lenin a un
nivel casi mistico y facilitaron a Stalin ocupar el lugar de Lenin dentro del partido.

La promesa de emular a Lenin se convirti6 en el eje central del discurso de Stalin tras la muerte
del lider revolucionario, constituyéndose en el principal argumento que le permitié ganar el respaldo
de las masas y consolidar el poder que mantuvo hasta su fallecimiento. Esta idea de "ser como el gran
Lenin", que a primera vista podria parecer simple, encierra en realidad un profundo significado
simbdlico; dicho significado se hallaba arraigado en el inconsciente colectivo soviético, el mismo que

perpetud la figura de Lenin como un simbolo vivo a lo largo de los 69 anos de existencia de la Union

Soviética.
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Imagen 54: Vasilii Elkin, “Ser como era el gran Lenin”, 1938, impresion sobre papel, imagen disponible en: Pisch, Anita. The
Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes, Inventions & Fabrications. (Australia: ANU Press, 2016),
173.

Los ejemplos vistos a lo largo de esta seccion del tercer capitulo son solamente unos pocos de entre

cantidad que en realidad existen. Como fue discutido y analizado anteriormente, las distintas promesas

306 Trotsky era considerado, durante el gobierno de Lenin, como el miembro mas importante dentro del Partido Comunista
después de Lenin.
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mostradas —sean de la indole que sean— eran presentadas como compromisos no solamente del
régimen, sino puntualmente del lider; esto era reforzado con el continuo uso de la imagen del
gobernante. Esta categorfa se vincula directamente con la subcategoria “El salvador y guerrero

defensor’™"’

perteneciente a “El lider como simbolo”, debido a que las promesas y los compromisos
ofrecidos dentro de las narrativas del liderazgo carismatico siempre estan vinculadas con el camino
hacia un futuro providencial que, naturalmente, se piensa como esta utopfa en la cual las carencias,
males y dolores que permean la vida cotidiana de una sociedad dejan de existir, gracias al liderazgo de
un ser mesianico.

El cumplimiento de objetivos sumado al constante refuerzo de las promesas iniciales es, al ser
asociados al lider por medio de imagenes y otros medios, una de las formulaciones iconograficas mas

importantes en el momento de querer generar confianza en el espectador y reforzar el vinculo afectivo

entre la masa y el lider. Es aquello que no permite que el liderazgo carismatico se tambaleé.

c) Amenazas veladas y la invitacion a la autocensura.

Para Hannah Arendt, el miedo fue uno de los pilares del totalitarismo; el miedo se institucionaliza a
través del terror, que no solamente reprime la disidencia, sino que destruye la posibilidad de que exista
una oposicioén organizada. En los casos mas extremos como los que ella analizé en su obra (el nazismo,
el estalinismo y el fascismo), este terror no se dirige inicamente contra enemigos reales o potenciales
del régimen como aquellos que fueron analizados previamente, cuando se toco el tema de la
construcciéon de enemigos imaginarios, sino que se expande arbitrariamente alcanzando incluso a
aquellos que no tienen ninguna intencién subversiva. “La propaganda y el terror ofrecen dos caras de

la misma moneda’®

escribié Arendt, aunque afirmé que, en casos de control absoluto, la propaganda
se sustituye con el adoctrinamiento y utiliza la violencia no tanto para asustar al pueblo ya que esto se
hace en las primeras fases, sino para llevar a cabo su doctrina. Concuerdo parcialmente con el
posicionamiento de Arendt ya que considero que la propaganda y el adoctrinamiento por medio de la
violencia son, mas bien, acciones hermanas que se acompafian y que una es extensiéon de la otra.
Arendt entendia a el terror y la propaganda como dos métodos de manipulacién que eran utilizados

309

en instancias distintas,”” empero, yo considero que la propaganda podria ser mejor entendida como

307 Véase pagina 64.

308 Arendst, Los origenes del totalitarismo, 474.

309 Arendt argument6 que: “Como los movimientos totalitarios existen en un mundo que en si mismo no es totalitario, se
ven forzados a recurrir a lo que comunmente consideramos como propaganda. Pero semejante propaganda siempre se
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parte de la génesis de este terror aplicado, fungiendo como un valioso precedente y sintoma de esta
misma violencia. La deshumanizacién de los enemigos por medio de la propaganda, considero, es
parte del terror.

En el siguiente apartado, el corpus de imagenes seleccionado busca mostrar la manera en la
que se formulaban estas amenazas a través de la propaganda, algunas sutiles y otras un poco mas
explicitas. Esta categoria, la igual que la anterior, se vincula estrechamente con la subcategoria de “El
salvador y guerrero defensor” y la manera en la que se imaginaban, construfan y categorizaban a los
enemigos del régimen. No obstante, en esta seccion también se busca encontrar y analizar aquellas
imagenes que buscaban la construccién de lealtad a través de amenazas un poco mas disimuladas. El
objetivo de todas las imagenes era generar un terror que inspirara lealtad —o por lo menos,
autocensura— al régimen. A continuacién, me gustarfa iniciar el recorrido de esta categoria con el
contexto del nazismo en Alemania, principalmente porque este régimen fue caracterizado por el
excesivo uso de la violencia, asi como también por la atomizacion y polarizaciéon de las masas.

Como primer ejemplo, tenemos un cartel de 1933 [véase la imagen 55], afio en el que Hitler
subi6é al poder. El cartel muestra a Paul von Hindenburg y a Adolfo Hitler, ambos mirando al
espectador. Hitler mantiene una mirada penetrante y una expresiéon amenazante mientras que
Hindenburg se muestra igual de serio creando un ambiente de solemnidad y vigilancia. En la imagen,
Hitler no fue solamente retratado como un guardian del destino del Reich y el legitimo sucesor de
Hindenburg —simbolos que ya han sido previamente analizados dentro de esta investigacién— sino que
también era un lider que demandé lealtad absoluta. Los retratos son acompanados con la frase:
“Nimmer wird das Reich zerstiret — wenn ihr einig seid und trew”” que se traduce como: “El Imperio jamas
sera destruido — si se mantienen unidos y fieles”. La frase era un claro llamado a la cohesion y lealtad

al régimen y carga con una amenaza implicita: si no te unes y eres leal al régimen, la responsabilidad

dirige a una esfera exterior, bien a los estratos no totalitatios de la poblacion del pais, bien a los paises extranjeros no
totalitarios [...] La propaganda, en otras palabras, es un instrumento del totalitarismo, y posiblemente el mds importante,
en sus relaciones con el mundo no totalitario; el terror, al contrario, constituye la verdadera esencia de su forma de
gobierno”.

Ella explicé que el terror en el nazismo era aplicado por medio del asesinato de funcionarios de partidos socialistas
(enemigos del Reich) y, aunque entiendo y concuerdo con la idea de que la violencia fungié como un método de
manipulacién sumamente efectivo, me parece que extrapolar el terror y la propaganda al posicionatlos como métodos
distintos utilizados en instancias distintas es desatinado. Propongo entender el terror, mas bien, como una forma de
reforzar el mensaje propagandistico; el asesinato de miembros de los partidos opositores hubiese tenido poco impacto y
trascendencia simbolica sin su previa deshumanizacién por medio de la propaganda. Considero que el verdadero terror
yace en el hecho que la propaganda fue tan efectiva que las muertes de los opositores fueron pata algunos, un alivio; para
otros, una necesidad y para algunos cuantos, completamente irrelevante.

Arendt, Los origenes del totalitarismo, 478-481.
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de la destruccién del Reich caera sobre ti. Dentro de la narrativa del cartel, la unidad y lealtad no se
presentan como opciones, sino como condiciones absolutas para la supervivencia del Rezh. La
combinacién de los elementos visuales y textuales en este cartel tiene como objetivo sembrar miedo

en el espectador.

Imagen 55: Autor desconocido, “Nimmer wird das Reich zerstéret — wenn ihr einig seid und treu”, 1933, impresion sobre
papel, imagen disponible en: https://research.calvin.edu/german-propaganda-archive/posters/1933ba.jpg

La préxima imagen, creada en 1934 [véase la imagen 50], tan solo un afio después del ascenso de Hitler
al poder, seguia la misma narrativa que la imagen anterior. Esta se compone de dos elementos: un
dibujo del rostro de Hitler y la frase: “Dew Fiibrer die Trene” que se traduce como “Se fiel al lider”. El
rostro de Hitler, retratado de forma monocromatica sostiene un a expresiéon severa e impenetrable,
delineado con trazos fuertes que acentian su mirada fija de una manera intimidante. La selecciéon de
la frase es crucial para la lectura de esta imagen: esta declaracién de lealtad no es solo una solicitud,
sino una instruccion que se presenta como un deber absoluto para el espectador. Este cartel actud
como un recordatorio implicito de las severas consecuencias que enfrentaban aquellos que no se

alineaban con el régimen. A pesar de la falta de una amenaza explicita dentro del cartel, este logré ese
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objetivo por medio de la sugestiéon. La mirada fija de Hitler, conjugada con la frase, genera una
atmosfera de vigilancia constante logrando su objetivo como parte de una “guerra psicolégica” como
lo entiendié Arendt.”” Esto se vuelve fundamental ya que esta atmosfera plagada de miedo y vigilancia
rapidamente se convirtié en una realidad, todo aquel que se atreviera a cuestionar al régimen, estarfa
cuestionando algo que ya considerado inamovible; el contenido de la propaganda “ya no es un tema
objetivo sobre el que la gente pueda formular opiniones, sino que se ha convertido dentro de sus vidas
en un elemento tan real e intocable como las reglas de la aritmética” tal como lo escribié Arendt.”! La
fuerza de estos carteles radicaba en la simbiosis que existia entre las imagenes y las acciones del régimen
para generar un miedo interno que lleva a la autocensura basada en la expectativa de que cualquier

desviacion de lealtad serfa notada y castigada.

DenSier e Trexe

Imagen 56: Autor desconocido, “Dem Fiihrer die Treue”, 1934, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https://research.calvin.edu/german-propaganda-archive/posters/treue jpg

Benito Mussolini [véase imagen 57], al igual que Adolfo Hitler, emple6 diversos recursos para generar
una atmosfera de hostilidad hacia los detractores del régimen, fomentando un persistente sentimiento
de vigilancia. En este analisis quiero centrarme en la fachada del Palacio Braschi, que funcioné como

sede local del Partido Nacional Fascista en Roma. Durante las elecciones generales de 1934, la fachada

310 Arendet, Los origenes del totalitarismo, 477.
31 Arendet, Los origenes del totalitarismo, 500.
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de este edificio fue transformada en un imponente simbolo de propaganda. Una enorme instalacion
cubrié su superficie, compuesta por una placa de mosaicos que formaba la palabra “si” mas de cien
veces a lo largo de toda la estructura. En el centro de la instalaciéon, una escultura del rostro de
Mussolini, imponente, mirando hacia abajo, dominaba la escena, observando a los transedntes que
pasaban por la calle.

La votacién en cuestion fue, en realidad, mas un plebiscito que una eleccién genuina. A los
votantes se les entregaba una boleta que contenia una unica lista de candidatos, todos previamente
seleccionados por el Gran Consejo Fascista, y que, por ende, eran miembros del partido. La boleta
ofrecia dos opciones: aprobar la lista con un “si”, resaltado por los colores de la bandera italiana, o
rechazarla con un “no”, que aparecia en blanco. Esta instalacion propagandistica, que exhortaba
claramente al “si”, surgié dentro de este contexto.

Aunque, en teoria, los votantes podian optar por el “no”, la realidad era que existia una intensa
presion social y politica para aprobar la lista propuesta; la evidencia de esta coercion se manifiesta de
manera escalofriante en la mencionada instalacion. La figura central de esta obra, el rostro de Mussolini
representd, desde mi punto de vista, la maxima expresiéon plastica del fascismo italiano. La
omnipresencia del lider, caracteristica dentro del pensamiento fascista, fue simbolizada por el
imponente rostro de dimensiones exageradas dentro de la instalacién. La ausencia de globos oculares
en la escultura, junto con la severidad de su expresion, logrd transmitir una sensacién de vigilancia
perenne y omnipresente. Esta representacion sugirié que la mirada del lider podia estar dirigida a
cualquier rincén de la calle, infundiendo en los transeuntes la inquietante sensaciéon de que estaban
siendo observados en todo momento, aun sin darse cuenta. El objetivo de la instalaciéon fue hacer
sentir —y de cierta manera, recordar— a los ciudadanos que, en caso de desaprobar la lista y votar “no”,
el lider lo sabria nivel simbélico, tachandolos de amenazar para el bienestar y de Italia y del régimen.

Es un recordatorio de aquello que nos mira.
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Imagen 57: Autor desconocido, “Si”, 1934, fotografia plata/gelatina, imagen disponible en:
https://rarehistoricalphotos.com/headquarters-fascist-party-1934/

En Venezuela se celebraron las elecciones presidenciales en octubre 2012 que le otorgaron la victoria
a Hugo Chavez, significando la reelecciéon para continuar con su cuarto mandato que se extenderia de
2013 a 2019. Tras su diagnéstico’™ y el rapido deterioro de salud que sufrié después de su victoria,
Chavez anunci6 que en caso de que no pudiera continuar en el cargo, su deseo era que Nicolas Maduro
lo sucediera y pidi6 a sus seguidores que votaran por €l en las nuevas elecciones.”’ La campafia
conocida como “los ojos de Chavez” comenzé a desarrollarse durante las elecciones de 2012 por
Hugo Chavez [véase la imagen 58] y fue retomada por Nicolas Maduro en 2013 [véanse las imagenes
59, 60, 61, y 62]. Fue a través de esta campana que Maduro utiliz6 el legado y la imagen de Chavez

como simbolos de continuidad y lealtad al proyecto chavista. La campafia consté de una estrategia

312 Hugo Chavez fue diagnosticado con cancer en 2011.

313 La constitucion de Venezuela establece que, si un presidente electo no puede asumir el cargo, se deben convocar nuevas
elecciones en un plazo de 30 dias tras la muerte del presidente electo. Hugo Chavez falleci6 el 5 de marzo de 2013 sin
haber asumido oficialmente su nuevo mandato. Esto desencadené la necesidad de llevar a cabo nuevas elecciones
presidenciales en abril del 2013. Fue en estas elecciones que Nicolas Maduro, quien habia sido vicepresidente y ministro
de Relaciones Exteriores bajo el mandato de Chavez, gand y ascendié al poder.
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visual y simbdlica en la que una ilustraciéon de los ojos de Chavez, extraidos de una imagen oficial,
fueron reproducidos y utilizados en murales, carteles, vallas publicitarias y en medios de comunicacion.

“Los ojos de Chavez” fue una campafa con una potencia simbolica significativa, sobre todo
durante la campana de Maduro. En un primer momento, estos ojos pueden ser interpretados como la
representacion de una vigilancia constante pero esta parte de una idea metafisica del lider, sugiriendo
que Chavez, aunque ya fallecido seguia viendo o cuidando al pueblo venezolano construyendo una
sensacion de que este estaba presente en todas partes, supervisando la continuidad de su proyecto.
Esta sensacion de omnipresencia elevé el estatus de Chavez al de un ser casi divino, como el de un
dios que todo lo ve. Esto, por supuesto, ayudd a terminar de consolidar el culto a Chavez, ya que su
figura y esencia terminaron habitando un plano casi mitolégico dentro de la narrativa de su gobierno
y el de su sucesor. No dirfa que esta campafia es igual de amenazante que aquellas otras vistas en esta
misma categorfa, sin embargo, creo que debe de ser analizada en esta misma categoria como una
invitacion a la autocensura creada por este sentido de constante vigilancia y omnipresencia.

Esta campafa fue imperativa para la legitimacion de la candidatura y posterior mandato de
Nicolas Maduro ya que actud en conjunto con otras frases y carteles o murales propagandisticos cuyo
eslogan era: “Chavez, te juro mi voto es pa’ Maduro” [véase la imagen 63]. De esta manera, los ojos
de Chavez sirvieron como un constante recordatorio de la necesidad de mantener el curso
revolucionario trazado por él. La idea de que Chavez “estaba vigilando” ayudé a mantener un sentido
de cohesién interna del chavismo disuadiendo a posibles disidentes de cuestionar abiertamente a
Maduro, reforzando la narrativa de que cualquier desviacién del proyecto original serfa una traicion al
legado de la revolucién bolivariana. Esta idea permed, por supuesto, en el pensamiento de los
simpatizantes del partido. La campana fue inteligentemente usada para recordar que el mandato de
Maduro fue uno de los dltimos deseos de Chavez y que, por fidelidad y respeto a él, el voto del chavista

tiel tendrfa que ir destinado hacia Maduro.
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Imagen 58: Leonardo Ramirez, “Vota por Chavez”, 2012, fotografia digital, imagen disponible en:
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522 485213.html

Imagen 59: Leonardo Ramirez, Sin titulo, 2013, fotografia digital, imagen disponible en:
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522 485213.html
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Imagen 60: Leonardo Ramirez, Sin titulo, 2013, fotografia digital, imagen disponible en
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522 485213.html

Imagen 61: Leonardo Ramirez, Sin titulo, 2013, fotografia digital, imagen disponible en:
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522 485213.html
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Imagen 62: Leonardo Ramirez, “Hacer deporte es hacer patria”, 2013, fotografia digital, imagen disponible en:
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522 485213.html

Imagen 63: Autor desconocido, “Chavez, te juro mi voto es pa’ Maduro”, 2013, fotografia digital, imagen disponible en:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Maduro_and_Chavez_in_the wall.jpg

Alo largo de la busqueda de imagenes que ha necesitado esta investigacion, encontré que las amenazas
mas explicitas casi siempre eran provenientes de los regimenes europeos de extrema derecha como
los fascismos y la dictadura franquista mientras que en otros contextos, la construcciéon de la imagen
del lider fue mucho mas orientada hacia un sentido paternal, benevolente e incluso amorosa. Ni Stalin,
ni Mao, la dinastia Kim u otros lideres no explorados puntualmente en esta investigacién como Ho
Chi Minh o Josip Broz Tito, entre otros, mostraron una imagen tan severa en la propaganda dirigida
a su propio pueblo. No podria asegurar que jamas se crearon imagenes con el propoésito de infundir

miedo dentro de la relacién lider-masa- en los contextos anteriormente mencionados ya que para
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probar ese punto se necesitarfa en un primer momento, mucho mads tiempo para hacer una
investigaciéon mas profunda y segundo, acceso a distintos acervos locales que resguarden material
propagandistico que no ha sido digitalizado o que no puede ser encontrado en internet o en los
recursos y medios a los que actualmente tengo acceso. Considero que abordar estos vacios
historiograficos es imperativo y necesario para avanzar en los estudios sobre propaganda y visualidad
politica. Este enfoque nos permitirfa, por un lado, comprender otras formas visuales de difusién y
creacion del miedo y, por otro, trazar conexiones entre diversas ideas imaginadas, lo que facilitarfa la
creacion de genealogias del pensamiento; estas genealogfas revelarfan cémo se gestan, de manera
inconsciente, las concepciones sobre el liderazgo, condicionadas por el contexto, la regiéon geopolitica

y su evolucién desde los regimenes del mundo antiguo.

d) El lider en masa

La dltima categoria que sera explorada dentro de esta tesis es la de “el lider en masa”. El liderazgo
carismatico, al estar naturalmente vinculado con el comportamiento de la sociedad en masa —como
fue discutido en el primer capitulo de esta investigaciéon— utiliza este recurso dentro de la propaganda
para legitimar al lider es quien es el gufa adorado y admirado por el pueblo.

A continuacién, tenemos un cartel creado por el estudiante de la Bauhaus y disefador, Xanti
Schawinsky, correspondiente al contexto de las elecciones generales en Italia en 1934 [véase imagen
64]. La figura central del cartel es una fotografia intervenida de Benito Mussolini a través de un
fotomontaje que la parte inferior, a partir de donde inicia su camisa, fue compuesta por otra fotografia,
la de una multitud. Al retrato de Mussolini lo acompafan dos elementos tipograficos que son la doble
fecha “1934-XII” que hace referencia tanto al afio en el que se celebré el plebiscito como al afo
correspondiente al calendario fascista’* y el “SI” que, como vimos anteriormente, fue una palabra
usada ampliamente en la propaganda durante este periodo “electoral” haciendo referencia a la boleta
que se les dio a los votantes; dentro de la “S” hay fotograffas de sucesos importantes dentro de la
historia del fascismo italiano, dentro de la “I” se pueden ver los resultados oficiales del plebiscito lo
que indica que la creacién de este cartel fue posterior al plebiscito, y es, a diferencia de la fachada del

Palacio Braschi que fue analizada anteriormente, una pieza celebratoria.

314 El calendario fascista fue un sistema utilizado en la Italia fascista. Se introfujo en 1926 y su principal propésito fue
reforzar la idea del inicio de una nueva era. El calendario comenzaba a contar los aflos a partir de la “Marcha sobre Roma”
que sucedi6 en 1922. En documentos oficiales, las fechas solian ser escritas en ambos sistemas.
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El uso del fotomontaje en el retrato de Mussolini, especificamente en la zona que corresponde
a la camisa, no es una casualidad, se podria pensar que este detalle, que coincide con la ubicacién del
pecho y donde reside el corazén, parece intencional y cargado de simbolismo. La inclusion de la
imagen de una multitud en esa parte del cuerpo podria ser interpretada como una representacion del
impetu de la movilizacién ciudadana, que se muestra como un componente esencial de la vitalidad no
solo de Mussolini, sino también del movimiento fascista y del régimen en conjunto. Ademas, la
multitud integrada dentro de la figura de Mussolini sugiere un mensaje mas profundo: el de una unidad
indisoluble entre el lider y el pueblo que el gufa. Esta fusién visual simboliza la identificacion del
pueblo con su lider, una masa que, al estar representada en su pecho, se convierte en el corazon latente
del régimen.

Por otra parte, como se ha mencionado, es altamente probable que este cartel comenzara su
circulacion tras el plebiscito, lo que indicarfa que su objetivo principal de este cartel fue la celebracion

de la aprobacion mayoritaria de la continuacion del régimen fascista y su victoria dentro del congreso.

X YRR S
Imagen 64: Xanti Schawinsky, “1934-XII SI”, 1934, impresion sobre papel,
http://www.archiviograficaitaliana.com/project/226/s

imagen disponible en:
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El cartel presentado a continuacion, también de 1934 pero correspondiente al contexto aleman [véase
la imagen 65], guarda un par de similitudes con el previamente analizado. Este cartel se constituye a
partir de tres elementos iconograficos principales: la figura central que corresponde a Hitler, cuya
expresion es seria y solemne; la multitud que se encuentra en el fondo; y una frase que enmarca toda
la escena.

La frase, que en espafol se traduce como: “;Si! Lider, {Te seguiremos!”, es, en mi opinion, el
elemento fundamental para iniciar el analisis de esta imagen. Este enunciado denota un fuerte vinculo
entre el lider y su pueblo, manifestando una lealtad absoluta por parte del dltimo. La fidelidad
incondicional del pueblo hacia Hitler se intensifica mediante la eleccion de la fotografia que representa
a la masa: la expresion de las personas captadas en la imagen estd cuidadosamente alineada con la
posicion de Hitler en el cartel, de manera que genera un efecto visual que sugiere que estan saludandolo
y observandolo con admiracion. Este efecto visual no es accidental, sino una construccién deliberada
que busca enfatizar la devocion del pueblo aleman hacia su lider, presentando a Hitler como el objeto
central de la admiracion y la obediencia popular. Asi, el cartel no solo refuerza la imagen de Hitler
como un lider indiscutible, sino que también subraya la idea de una unidad monolitica entre el Fithrer
y el pueblo aleman. El propésito de esta imagen —al igual que casi todas las correspondientes a esta
categoria— es legitimar la autoridad del lider sujeto de culto a través de la construcciéon de
representaciones visuales del apoyo popular hacia este en aras de demostrar no solamente que este es
amado y admirado por las masas sino también que él es una extension de la misma masa y que, por
ende, encarna el espiritu del pueblo.

En el caso especifico de los fascismos —derivados de distintas fuentes del idealismo aleman
profundamente anti-individualistas—, el pueblo es una piedra angular dentro de su sistema de creencias,
el espiritu nacionalista es encarnado por este pueblo o 170/ De Yurre afirmé que la influencia de
Hegel en el Fascismo italiano fue mayor que en el Nacionalsocialismo aleman ya que la teoria fascista
es, esencialmente, hegeliana tanto en su fondo como en sus aplicaciones mientras que, en su
contraparte alemana, se hicieron cambios en la visiéon y lectura del pensamiento hegeliano para
adaptarse a las necesidades del régimen. Mientras que la idea fundamental de la filosoffa politica de

Hegel era el Estado ya que este era pensado como un Todo;*” desde la lectura Nazi, la piedra angular

315 El concepto del “Todo” en la filosofia hegeliana es fundamental ya que este era entendido como la totalidad de la
realidad, que incluye tanto los aspectos materiales como los espirituales. Para Hegel, el Todo es la unidad completa y organica
de todas las contradicciones en el sistema dialéctico, donde cada elemento encuentra su lugar en una estructura coherente;
esto convierte al Todo como el resultado del proceso dialéctico. El Todo es entonces una totalidad organica, en la que todos
los elementos (naturaleza, historia, espiritu, razén) se conjugan y forman un sistema racional. Este concepto estd
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de la teorfa hegeliana era el [7o/k o comunidad nacional en la que se encarna la etnicidad. Hegel
construy6 su teorfa sobre la supremacia del Estado; el Nacionalsocialismo reduce el Estado a la
categoria del medio e instrumento en manos del Fhrery de su partido posicionando al primero como

un vehiculo conceptual entre la realidad y el espiritu del pueblo™

. Este cambio de enfoque en la lectura
y aplicacién del pensamiento hegeliano es uno de los puntos clave para realmente entender la
cosmovision del régimen; es en este cambio de perspectiva que se crea una nocién racista del Todo
nacionalista y que posiciona al pueblo —masa— en el centro de este universo imaginario. Lo que intento
decir es que me parece preciso aproximarnos a estas imagenes como manifestaciones (sintomas)

tangibles de un pensamiento y sistema de creencias complejo construido por medio de imaginarios

colectivos (Nachleben).

i
y 229 ._
Imagen 65: Autor desconocido, “Ja! Fiihrer wir folgen dir!, 1934, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https.//encyclopedia.ushmm.org/content/en/photo/1934-nazi-party-propaganda-poster

El siguiente cartel [véase imagen 66], correspondiente al contexto soviético, muestra a Stalin como
figura central en una posicion dominante, levantando la mano en un gesto de oratoria o liderazgo.

Detras de él hay un mapa que simboliza el vasto territorio de la Unién Soviética, en los extremos

estrechamente tlacionado con “el absoluto” ya que si el Todo es mds conreto y real que cada una de sus partes, lo mas real
y concreto es el Absoluto, que esl el gran Todo que contiene a los demas todos.
316 De Yurre, Gregorio R., Totalitarismo y egolatria. (Madrid: Aguilar Ediciones, 1962), 52-86.
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laterales del mapa se muestran algunas de las grandes obras de infraestructura como las ciudades o los
campos industriales. El mapa no es un fondo decorativo, sino que representa la modernizacion y el
progreso del pais bajo la gufa de Stalin. Ademas del mapa, rodeando a Stalin hay una multitud
gigantesca que es diversa y busca representar a las diferentes etnias pertenecientes al territorio soviético
—la diversidad étnica mostrada en la propaganda estalinista ya habia sido un recurso analizado dentro
de esta investigacion. Esta representacion de la masa sugiere que el liderazgo de Stalin trascendia estas
divisiones culturales y que era capaz de unir varios paises bajo una causa comun—. La expresion de las
de las personas en la multitud es de profunda admiracion.

La masa representada en el cartel podria ser una clara muestra del concepto de masa que LeBon
elabord, considerando a esta como una multitud que, a pesar de sus diferencias, logra cierta comunion
y crea una conciencia colectiva en la que las emociones y las ideas son amplificadas y homogeneizadas.
Acompanada de la frase: “Bajo el liderazgo del gran Stalin — jAdelante hacia el comunismo!”, dentro
de este cartel, Stalin no es simplemente un lider politico, sino que es la encarnacién de la voluntad
colectiva.

Tal como fue visto en anteriormente en los contextos de los fascismos, la masa, dentro de los
regimenes alineados a la izquierda marxista-leninista fue y es también un elemento fundamental tanto
en la teorfa como en la creaciéon del discurso. Ademas de ser un simbolo de diversidad y unién por
una causa en comun, la masa retratada constantemente en la propaganda marxista-leninista es esta
representacion del imaginario marxista sobre la concepcién de que la lucha de clases es el motor de la
historia y que el proletariado es el agente catalizador de cambio que revolucionara a la humanidad.
También nos habla sobre cémo el marxismo-leninismo —en teorfa— rechaza el individualismo ya que
este es asociado al capitalismo vy, en lugar, lo reemplaza por un enfoque colectivista en el cual la
realizacion personal y la mejora de las condiciones de vida solamente puede ser logrado a través de la
creacion y participaciéon de una comunidad. De esta manera, vemos cémo el cartel —y la propaganda
en general— es una representacion de esta construccion imaginada del mundo, las relaciones sociales,
el concepto de sociedad e incluso la idea de como tiene que ser la nacion segin la teorfa marxista la
cual desafiaba al nacionalismo y mas bien postaba por una visién internacionalista del movimiento

proletario.
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NOA BOAMTENDCTBOM BE/INKOI0 CTANNMHA-BNEPI MMYHN3MY!

Imagen 66: Boris Berezovskii, “Bajo el liderazgo del gran Stalin — jAdelante hacia el comunismo!”, 1951, impresion sobre
papel, imagen disponible en: Pisch, Anita. The Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes, Inventions &
Fabrications (Australia: ANU Press, 2016), 437.

A continuacion, tenemos un cartel de 1973 [véase imagen 67] del artista Félix René Medero Pazos
perteneciente al contexto cubano. En este cartel, caracterizado por el estilo pop,’"” aparece Fidel Castro
dirigiéndose a una multitud masiva que se extiende hasta el horizonte; dentro de esta multitud colorida
podemos ver banderas de distintos paises como la Unién Soviética, Chile, Vietnam, el Frente de
Liberacién Nacional de Vietnam y Cuba. Como ya ha sido discutido, Cuba fungié un papel simbdlico
de gran importancia durante la Guerra Fria, mostrandole al mundo que un pafs histéricamente
subyugado podia romper con el cordéon umbilical que lo ataba a un pasado dominado por el
imperialismo. Para muchos paises pertenecientes a lo que se conoce como el “Tercer Mundo”,”® el
triunfo de la Revolucion Cubana en 1959 y la constante resistencia frente a los intentos de intervencion

estadounidense —como la invasién de Bahfa de Cochinos—, entre otras cosas, fueron sucesos que

317 El estilo pop fue apropiado por los disefiadores y attistas cubanos, primero en el cine y luego la propaganda. Tras el
triunfo de la Revolucién, el rompimiento de lazos con Estados Unidos y su posterior alienacién con la Unién Soviética,
Cuba inici6 también un viaje para definir su propio estilo grafico. David Kunzle escribi6 que una vez que Cuba se convirtié
en un pafs lo suficientemente independiente la libertad de absorber y apropiarse de cualquier estética estaba clara; en un
inicio se crearon carteles muy apegados al tradicional realismo socialista como el que caracteriz6 la visualidad soviética, no
obstante, la inercia creativa y la sed de lucha llevé a los artistas y disefladores a apropiarse de la estética pop y empezar a
usarla como un arma politica al subvertir las connotaciones capitalistas que esta tenfa. “La nacion era lo suficientemente
fuerte para voltearse en contra de su enemigo y sus propias armas culturales, adaptando estilos selectivamente y reutilizando
contenido en una refutacion satirica [.--]”
Kunzle, David. “Public Graphics in Cuba: A Very Cuban Form of Internationalist Art.”” Latin American Perspectives 2, no. 4
(1975): 89-110. http:/ /www.jstot.otg/ stable/2633221.
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continuamente crearon y reforzaron la idea de que Castro era un lider inquebrantable declarado en
contra el imperialismo; ademas de esto, Castro continua y activamente apoyé movimientos de
liberacion en Africa, Asia y el resto de América Latina posicioniandolo como un defensor de los
derechos econémicos y sociales de los paises en vias de desarrollo. De esta manera, Fidel Castro se
convirtié en un simbolo nacional e internacional que alent6 la lucha de decenas de movimientos de
liberaciéon alrededor de todo el mundo. En este cartel podemos ver la materializacién de este espiritu
internacionalista que impulsaba el estatus de Castro y que también, de cierta manera, se suscribe a la
forma en la que la masa era retratada en la propaganda creada en la antigua Unién Soviética.

Otras banderas que podemos ver en la escena dicen: “Héroes del Moncada”, los cuales fueron
aquellos revolucionarios que participaron en el salto al cuartel Moncada el 26 de julio de 1953. Este
evento es considerado un hito dentro de la historia de la Revolucién Cubana ya que marcé el inicio de
la lucha armada contra Fulgencio Batista. Algunos de los héroes del Moncada: Fidel Castro, Abel
Santamarfa, Haydée Santamaria, René Ramos Latour y Raul Castro, entre otros. Los héroes del
Moncada son considerados martires y simbolos de la lucha por la libertad y la justicia social dentro del
régimen de Castro y su historia habita el imaginario colectivo que mantiene un discurso de lucha,
resistencia y rebelion ante lo establecido dentro de Cuba. El contexto de 1973 es crucial ya que fue el
afio en el que se celebraron 20 afios desde el inicio de la Revolucién. Para este momento, Cuba habia
superado mas de una década de aislamiento, presiones econémicas y numerosos enfrentamientos con
Estados Unidos. En este periodo, el régimen de Castro no solo habfa consolidado su poder, sino que
también habia logrado construir una identidad nacional profundamente ligada a la Revolucion. Para
este momento, la imagen de Castro habia sido también construida alrededor de estos mismos
imaginarios de lucha y era presentado como un lider y un simbolo de resistencia dentro y fuera de
Cuba alineando su régimen a las luchas de los pueblos oprimidos, saqueados, colonizados y
subyugados alrededor del mundo y creando un sentido de liderazgo también a través de los distintos
paises “no alineados” dentro del contexto de la Guerra Fria.

En el cartel se muestra a Fidel Castro desde un podio elevado, dominando la composicién
visual, esto, se puede pensar, fue hecho de manera intencional ya que eleva su posicién por encima de
la multitud, reforzando su papel como lider y gufa de la nacién cubana. También se muestran rostros
de revolucionarios como el de Ernesto “El Che” Guevara y Camilo Cienfuegos acompanados de frases
como “Patria o muerte. [Venceremos!”, “Siempre es 26” y “Hasta la victoria siempre”, que buscaba
reforzar este discurso que recuerda lo sucedido el 26 de julio de 1953 mostrandole al espectador que

la Revolucién esta sustentada por un legado de sacrificio y lucha.
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Imagen 67: Félix René Medero Pazos, “La historia me absolvera”, 1973, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https.://www.nytimes.com/interactive/2016/11/26/world/americas/fidel-castro-cuban-posters.html

Para cerrar esta seccion, me gustarfa traer a la discusion una fotografia del siglo XXI. Tomada por el
fotografo del New York Times, Luis Antonio Rojas, esta fotograffa aunque no fue tomada con ese
fin, rapidamente se convirtié6 en propaganda para la Cuarta Transformacion. El presidente Andrés
Manuel Lépez Obrador marché junto con sus simpatizantes a finales de 2022 tras fuertes criticas a su
gobierno y las reformas electorales que este propuso. Tan solo dos semanas antes de que sucediera
esta fotografia, los opositores del gobierno de Obrador marcharon por la ciudad, como respuesta y
usando de excusa la celebracion de los cuatro anos desde que inici6 la transformacion en México, el
presidente convocd a sus simpatizantes y los invit a recorrer calles dentro del Centro Histérico de la
Ciudad de México.

La imagen, una contundente y afortunada fotografia hecha con la ayuda de un dron, muestra
al presidente de la Republica Mexicana rodeado por cientos de miles de personas que se orientan hacia
¢l; a sulado se encuentra Claudia Sheinbaum que en ese tiempo se desempefiaba como jefa de gobierno
de la Ciudad de México.

La fotograffa es una fuerte herramienta de legitimacion reforzando la idea de que Obrador es
respaldado por millones de mexicanos y mexicanas que, felizmente, salieron a marchar para mostrar
su apoyo al régimen. La espontaneidad que trae consigo la naturaleza de la fotografia periodistica le
agrega cierto valor a la escena ya que, a diferencia de los carteles que hemos visto anteriormente, esta
imagen naci6 a partir de un momento especifico y sirve como documento y registro histérico de el
apoyo del pueblo hacia el lider. Es importante reconocer que la fotografia ha sido utilizada como un

medio importante de propaganda en los afos recientes, lo que hace a ciertas fotografias tan
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extraordinarias es que, de cierta manera, convencen de que no fueron tomadas en aras de exaltar una
figura, masa o la moral de un individuo sino que fueron imagenes encaminadas a destacar y visibilizar
momentos histéricos especificos a diferencia de la cartelistica tan caracteristica de la propaganda del
siglo XX.”"” Esta naturaleza de la fotografia dentro del mundo de la propaganda ha pemritido que las
poblaciones sigan recibiendo una cantidad desbordada de propaganda sin necesariamente ser
conscientes de ello ya que estas imagenes son socializadas como fotoperiodismo, como fue visto en el

segundo capitulo de esta investigacion.

f) . a 3 W ¢ A\
Imagen 68: Luis Antonio Rojas, sin titulo, 2022, fotografia digital, imagen disponible en:
https://'www.nytimes.com/es/2022/11/28/espanol/marcha-amlo-mexico.html

A lo largo de esta dltima categoria, se ha visto coémo es que la presencia y el retrato de la masa junto
con el lider ha sido un elemento recurrente dentro de la construcciéon iconografica. Dentro de la
categoria se vieron distintos ejemplos y algunos de ellos diferfan ideolégicamente en la manera en la
que el lider y el Estado se relacionan con la masa, es decir, el entendimiento que el fascismo italiano y
el nacionalsocialismo aleman tenfan respecto al concepto de pueblo y su papel dentro del Estado era
significativamente distinto a cémo los regimenes de izquierda abordaban el tema, por poner un
ejemplo; sin embargo, el imaginario persiste y se utiliza de igual manera sin importar el por qué. Lo

anterior nos deja en claro que el concepto del apoyo popular jamas pasa a segundo plano y que, mas

319 Francisco Castro Merrifield, “Imagen y propaganda. Consideraciones a partir de la obra de arte en la época de su
reproductibilidad técnica, de Walter Benjamin”, en: Fantasmagorias, mercancia, imagen, museo, editador por José Luis Barrios,
Oscar Espinosa Mijares, Francisco Castro Metrifield (Ciudad de México: Universidad Iberoamericana, 2009), 45-65.
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bien, es y siempre sera unos de los factores mas importantes en el momento de la construccion
discursiva y de propaganda para llegar al culto.

Decir que la masa es un elemento importante dentro del culto a la personalidad y su
construccién es una obviedad, sin embargo, el hecho de que la teorfa detras de los elementos vistos
pueda diferir entre un contexto y otro pero que, aun asi, visual y narrativamente, se acerquen al mismo
tema de una manera similar es lo que cautiva mi atencién ya que es desde esa perspectiva que se puede
vislumbrar la supervivencia de imaginarios que hacen que esta propaganda sea tan eficiente.

Durante el desarrollo del tercer capitulo se han estudiado las configuraciones visuales del culto
a la personalidad a través de un montaje basado en las tematicas recurrentes encontradas dentro del
corpus de imagenes. Se exploraron los procesos mediante los cuales las imagenes transforman al lider
politico en un simbolo cargado de significados profundamente emocionales y arraigados en los
imaginarios colectivos que habitan cada contexto analizado. A lo largo del capitulo, y por medio de las
categorias mencionadas, se destacaron tematicas como “el lider como simbolo” categoria dentro de la
propaganda que estructura estas representaciones del lider concebido como salvador y defensor de la
nacién, simbolo de unidad y arquitecto del progreso; las “promesas del lider” que constituyen una
visiébn mesianica del porvenir nacional, las “amenazas veladas” utilizadas para crear miedo y control y
la representacion del “lider y la masa” como elemento legitimador de su autoridad. A través de este
montaje es que se desentrafia como el universo de la propaganda es mas complejo de lo que muchas
veces se piensa —sobre todo en las visiones mas anquilosadas de la Historia del Arte como disciplina—
no solo comunica mensajes, sino que en ella se muestran los sintomas que nos develan los imaginarios
que construyen el mundo politico; son complejos sistemas simbolicos y de significacion que nos

hablan relaciones de poder y cohesién social.
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Conclusiones

ue hace aproximadamente tres afos cuando, por primera vez, noté a/go en la propaganda,
aunque en realidad, en ese momento sabfa muy poco sobre lo que estaba viendo. Pasé por
debajo de un puente en el que habia un esténcil de Claudia Sheinbaum con Andrés Manuel
Lépez Obrador, [véase imagen 9] lo que inmediatamente me hizo pensar que ya habia visto eso antes,
aunque con rostros distintos, los de Marx, Engels, Lenin y Stalin. Lo anterior me llevé a cuestionarme
sobre las implicaciones de encontrar estas similitudes: ;qué implican?, sexisten mas de ellas?, sjen donde
mas puedo encontrarlas?, sson una casualidad encontrada en una imagen o podrfa decirnos algo mas?

Esta tesis naci6 de las inquietudes mencionadas y con el objetivo de encontrar, categorizar y
examinar estos patrones iconograficos para poder construir interpretaciones iconoldgicas; a lo largo
de la investigacion, me di cuenta de que los patrones iconograficos que estaba analizando encontraban
un eco en el concepto de pathosformel, desarrollado por Aby Warburg a partir de sus estudios sobre el
Renacimiento y que lo que nos develaban son las supervivencias (INachleben) de imaginarios sociales.
Llegando al final de ese trayecto, considero que estos objetivos cardinales de la investigacion se
cumplieron: el montaje de las imagenes y las categorias que nacieron de ¢l nos muestran que estos
gestos iconograficos no son solo coincidencias, sino que son sintomas de la sociedad y la cultura que
nos permiten sefalar cuales son los imaginarios supervivientes dentro de la construccion del culto a la
personalidad. Ademas, se confirmé que estos patrones y supervivencias habitan mas alld del compas
politico, que son parte de la forma en que construimos el culto y el ejercicio politico sin necesariamente
estar inherentemente atadas a una ideologifa o proyecto politico en particular.

El deseo de querer entender el culto a la personalidad mas alld de sus manifestaciones
puntuales en contextos especificos, como es normalmente abordado desde los estudios visuales, me
llevé a la recoleccion de un amplio corpus de imagenes provenientes de distintos contextos y tiempos;
sus contrastes y similitudes me permitieron —junto con la ayuda de Berta Gilabert quien pacientemente
ha dirigido esta investigacion— crear un montaje basado en categorias iconograficas que aluden a las
tematicas de los mensajes dados: “el lider como simbolo”, con sus tres subcategorias “salvador y
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guerrero defensor”, “unién” y “padre, creador, forjador”; “promesas del lider”, “amenazas veladas y



autocensura” y “el lider en masa”. El montaje —el cual considero una de las principales aportaciones
del trabajo hacia los estudios de propaganda— buscaba desafiar el contexto y el tiempo de tal manera
que se pudiera discernir si es que las similitudes encontradas eran meras coincidencias o si cargaban
consigo significaciones sociales y culturales mucho mas profundas; es asi como se pudieron encontrar
algunos de aquellos vestigios imaginarios que atraviesan el liderazgo carismatico develando las
tradiciones y transmisiones dentro del culto a la personalidad.

En la primera categorfa, “el lider como simbolo” se pudieron encontrar varias huellas que
remiten a imaginarios religiosos como el paternalismo, el heroismo, el sacrificio, teleologia y el
martirio; sin excluir otros imaginarios modernos como el de la nacién, el cual también es crucial para
la creaciéon de amenazas y enemigos imaginarios que facilita los sentidos de pertenencia y lealtad. La
idea de que el lider no es solamente un politico, sino que ha sido escogido por el destino o la historia,
siguiendo una légica nacionalista y teleologica, activa un deseo colectivo de sentido que responde a la
busqueda de un propdsito mayor que suavice los bordes afilados del caos.

La segunda categoria, “promesas del lider”, también se apoya en los imaginarios religiosos,
especificamente de la vision teleologica que conecta con el anhelo de la llegada de tiempos mejores y
también legitima el plan que supuestamente llevara a la nacién a este mejor lugar o tiempo; el lider
aparece como un redentor que esta en vias de reconstruir una sociedad decadente, este pensamiento
profundamente mesianico se entreteje con las promesas de la modernidad tardia y la posmodernidad
que refieren a la industrializacién, autonomia, crecimiento econémico, seguridad, libertad, etc. de tal
manera que remiten a una realidad tangible y palpable que aterriza el proyecto politico y posibilita el
culto al lider.

La tercera categorfa, “amenazas veladas”, también arraigada en el imaginario religioso, contd
con imagenes que aludieron a la omnipresencia del lider y la culpa; centré la categoria alrededor de las
amenazas destinadas al propio espectador de las imagenes, es decir, a la misma poblacion que el lider
gobernaba, ya que la creacién de otros enemigos fue un tema abordado dentro de la primera categoria.
Me pude percatar de que, en realidad, el miedo fue un recurso mucho mas utilizado por gobiernos de
derecha ya que los lideres de izquierda optaron por una construcciéon de imagen mucho mas filial y
amorosa y no tan severa hacia el espectador. A pesar de esto, considero que es necesario seguir
buscando qué otras imagenes podrian sumarse a esta categorfa o transformarla de alguna manera ya
que el material recopilado no fue tan abundante como se pensoé que serfa en un primer momento, esto
se debe, por supuesto, a los vacios historiograficos que circundan estas imagenes, la falta de presencia

de estas mismas en recursos electrénicos como consecuencia de estos vacios y las limitaciones de la
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investigacion; creo que es muy necesario explorar acervos de otros contextos no explorados en este
texto que resguarden material que pueda brindar luz en torno a esto para seguir explorando este
sintoma.

Por ultimo, dentro de la cuarta categoria, “el lider en masa”, se encontraron imagenes que

b
buscaban la legitimacién del lider por medio de la idea de que “el lider es la encarnacién del pueblo”;
dentro de esta categoria se pudo ver como las distintas ideologias politicas han incluido a la masa
dentro de su proyecto politico de distintas maneras, la relacion de las derechas con la masa es muy

** no obstante, el factor “masa” como

distinto a la relacién que las izquierdas han propuesto,
componente iconografico fue una constante ya que fortalece la idea de unidad emocional entre el lider
y su comunidad.

Ninguna de las categorias propuestas funciona independientemente, ni encima de otra, el uso
de todo el rompecabezas es lo que posibilita que este sea una férmula de los afectos (pathosformel); en
realidad, todas mantienen conexiones entre si y solo a partir de estas conexiones es que se puede
entender con mas profundidad la Urformen del culto al lider carismatico. Creo firmemente que estas
no son las unicas categorfas que pueden utilizarse en el estudio de este universo visual, al contrario,
creo que es necesario seguir expandiendo y poniendo a prueba estas metodologias en aras de poder
construir conocimiento nuevo que nos arroje pistas mas profundas sobre estos fenémenos sociales y
politicos. Considero que una de las razones por las cuales persisten tantas redundancias en los estudios
sobre el culto a la personalidad a través de la propaganda es justamente por la ausencia de enfoques y
miradas distintas que permitan comprender este fenémeno no solo como un hecho cristalizado en el
pasado totalitario del siglo XX, sino como un fenémeno aun presente y latente. En este sentido, resulta
fundamental seguir apostando por enfoques que aborden el fenémeno desde una perspectiva de larga
duracién y que otorguen un lugar central a la imaginacién, con todas sus contradicciones,
discontinuidades e inversiones simbodlicas ya que son estas las que nos dan nuevas pistas para seguir
construyendo conocimiento nuevo. Desde luego, la diseccion de la propaganda —el conocimiento por
el montaje— nos podria ayudar a desmontar la historia hegemodnica y mirar con un ojo critico el
bombardeo visual al que nos vemos constantemente expuestos; en palabras de Georges Didi-

Huberman:

[...] la imagen desmonta la historia [...] La desmonta como se desmonta un reloj, es

decir, como se desarman minuciosamente las piezas de un mecanismo. En ese

320 Véase capitulo III
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momento, el reloj, por supuesto, deja de funcionar. Esta suspension, sin embargo —dze
Dialektik im Stillstand— trae aparejado un efecto de conocimiento que serfa imposible
de otro modo. Se pueden separar las piezas de un reloj para aniquilar el insoportable
tic-tac del tiempo marcado, pero también para entender mejor como funciona.’

En este contexto, desarmar propiamente el reloj supone seguir cuestionando estas imagenes:
dialectizarlas, contrastarlas, traerlas al presente y entablar un didlogo critico con ellas. Nuestro
presente, lamentablemente, se encuentra atravesado por una constelacion de crisis —econémicas,
ambientales, sanitarias, sociales, laborales, bélicas, entre otras—, y lo que cosechamos, en gran medida,
es incertidumbre. Sumado a esto, diariamente nos enfrentamos al uso —compulsivo, en algunos
casos— de redes sociales y sus algoritmos, las censuras mediaticas, la inteligencia artificial y sus sesgos,
etc. los cuales funcionan en la actualidad como camaras de eco cuya consecuencia es la polarizaciéon y
el extremismo politico. Asi como no es fortuito que Donald Trump ocupe la presidencia por segunda
vez, tampoco lo es que, a lo largo de este afio —los primeros meses de su segunda administracion—
hayan circulado por medio de los canales oficiales distintas fotografias que, aunque se presentan como
registros periodisticos de la firma de ordenes ejecutivas, son en realidad puestas en escena
cuidadosamente orquestadas [véanse imagenes 69°** y 70].* Estas imagenes, cargadas de simbolismos,
no solo construyen una idea especifica de autoridad, sino que remiten a imaginarios colectivos que

han sido movilizados histéricamente para sostener y cultivar el culto a liderazgos carismaticos.

321 Didi-Huberman, Awte el tiempo, 156-157.

322 Imagen correspondiente a la firma de la orden ejecutiva que busca iniciar el desmantelamiento del Departamento de
Educacién que tuvo lugar el 20 de marzo de 2025. Para ver mds fotografias de la firma sugiero ver directamente la pagina
de la Casa Blanca, en ella se pueden encontrar otras fotografias que incluyen a los nifios agradeciéndole al presidente: The
White House, “President Trump Signs Executive Otder to Close the Department of Education”, The White House,
consultado el 14 de abril de 2025, https://www.whitchouse.gov/gallerv/president-trump-signs-executive-order-to-close-

the-department-of-education

323 Imagen correspondiente a la firma de la orden ejecutiva “Keeping Men Out of Women’s Sports” (Mantener a los hombres
fuera de los deportes femeninos) del 5 de febrero de 2025; dicha orden legaliza la discriminacion de las mujeres transgénero
en el deporte.

The White House, “Keeping Men Out of Women’s Sports”, The White House, consultado el 14 de abril de 2025,

https:/ /www.whitehouse.cov/presidential-actions /2025 /02 /keeping-men-out-of-womens-sports/.
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Imagen 69: Autor desconocido, sin titulo, 2025, fotografia digital, imagen disponible en:
https://x.com/WhiteHouse/status/1902867050675982444/photo/1

Imagen 70: Andrew Harnik, President Donald Trump signs the “Keeping Men Out of Women's Sports” executive order in the
East Room at the White House on Feb. 5, 2025, 2025, fotografia digital, imagen disponible en:
https://ncnewsline.com/2025/02/06/repub/trump-signs

Reconocer estas continuidades visuales —e imaginarias—, en este caso el uso de las infancias como una
alusion al paternalismo, pero también como un simbolo del porvenir y el progreso, es fundamental
para comprender como opera la construccion del culto a la personalidad. Y no solo esto, sino que
también, estudiar las maneras en las que estas imagenes son creadas y circulan también nos arrojan
nuevas pistas para poder entender el fenémeno desde el presente ya que, aunque este se construye a
través de imaginarios que remiten a la larga duracion, las formas, modos, medios y métodos utilizados
hoy son, naturalmente, muy distintos a aquellos utilizados el siglo pasado. La llegada del mundo digital
y suinstalacion en cada aspecto de nuestra vida ha transformado profundamente nuestras experiencias;
vivimos, consumimos, entendemos y practicamos la politica de una manera distinta, asimismo, hoy
nos encontramos con un culto a la personalidad distinto a aquel fenémeno monolitico —ligado a la

misma construccion de la idea de lider y gobernante— visto en las primeras décadas del siglo pasado.
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Hoy nos enfrentamos a un culto a la personalidad polisémico, multifacético que podria estarnos
indicando el inicio de un cambio coyuntural en la manera en la que este se gesta y se vive, empezando
por el tipo de autoridad que se busca, hasta las maneras en las que el Estado llega a deslindarse
parcialmente de la creacién de propaganda por la misma radicalizacién que el ambiente digital fomenta
y que permite que gran parte de la propaganda se cree y circule de manera “organica” a través de los
seguidores del lider. Seguir estudiando el culto a la personalidad en la actualidad es fundamental no
solo para comprender sus transformaciones, sino también para dimensionar sus consecuencias. A
pesar de que el siglo XX dejo lecciones devastadoras al respecto, este fendmeno continia operando
en contextos contemporaneos que no podemos ignorar. Su presencia en gobiernos como el de Estados
Unidos resulta especialmente preocupante, no solo por el impacto que tiene en su poblacién, sino
también por la profunda injerencia que este pafs ejerce en diversas regiones del mundo; las decisiones
politicas que surgen de estos liderazgos sostenidos por el culto a su persona no se limitan al ambito
doméstico, mucho menos en el mundo globalizado de hoy: sus efectos trascienden fronteras y afectan
directamente las condiciones econdmicas, sociales y politicas del resto del mundo haciendo a este
fenémeno aun mas potencialmente devastador de lo que ya era.

Finalmente, serfa absurdo asumir que los imaginarios que se abordaron aqui son los unicos
que articulan el culto a liderazgos carismaticos en todo el mundo. Esta investigacion ha trabajado, en
buena medida, con categorfas ancladas en tradiciones visuales y religiosas occidentales, lo cual
responde tanto a mi propia ubicacién geopolitica como a la circulacién global —muchas veces
impuesta— de dichos imaginarios a través de procesos coloniales o imperialistas. Aunque se ha
intentado un acercamiento a contextos no occidentales, como los casos de Mao Zedong o la dinastia
Kim, me parece muy importante reconocer que estas lecturas partieron, en gran media, del modo en
que estos regimenes dialogaron —y en ocasiones sincretizaron— con representaciones propias del
socialismo soviético y, por ende, con estructuras simbolicas también influenciadas por lo occidental y
las tradiciones abrahamicas. Por ello, creo que es fundamental que futuras investigaciones expandan
los marcos tedricos y visuales aqui propuestos, con el objetivo de estudiar otros cultos y lideres
también invisibilizados por la historiogratia occidental; esto implica no solo atender los modos en los
que los imaginarios occidentales se entretejen con los saberes, liturgias, imagenes e imagos originarios,
sino también trazar genealogias propias que permitan comprender cémo se configuran y transforman
los cultos a personalidades en contextos cuya historia visual y simbodlica no puede reducirse a

paradigmas occidentales.
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https://genius.com/Genius-english-translations-moranbong-band-friendly-father-english-translation-lyrics
https://www.whitehouse.gov/presidential-actions/2025/02/keeping-men-out-of-womens-sports/
https://www.whitehouse.gov/presidential-actions/2025/02/keeping-men-out-of-womens-sports/
https://www.whitehouse.gov/gallery/president-trump-signs-executive-order-to-close-the-department-of-education/
https://www.whitehouse.gov/gallery/president-trump-signs-executive-order-to-close-the-department-of-education/
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https://www.youtube.com/watch?v=TF0bsnNnZ68

IMAGEN 1: Arkady Bronnikov, Sin titulo, c. 1960, plata/gelatina disponible en: https://fuel-

design.com/russian-criminal-tattoo-archive/photographs/police-files/police-files-5/

IMAGEN 2: Autor desconocido, Sin titulo, c. 1940-1950, plata/gelatina, disponible en:

https://www.theguardian.com/artanddesign/gallery/2014/sep/18/decoding-russian-

criminal-tattoos-in-pictures

IMAGEN  3: Autor desconocido, Sin titulo, 1997, pintura mural, disponible en:

https://twitter.com/propagandopolis/status/1755587763359916502

IMAGEN 4: Autor desconocido, “Babylon International festival”, 1987, metal con revestimiento dorado,

disponible en: https://www.britishmuseum.org/collection/object/C_2008-4171-1
IMAGEN 5: C. Horn, “Deutschlands Retter”, ¢.1933, impresion sobre papel, disponible en:
https://twitter.com/propagandopolis/status/1698068121314037910

IMAGEN 6: Hans von Norden, “Das der kinig eroberte, der fiirst formte, der feldmarschall verteidigte, rettete und
einigt  der  soldat”,  ¢.1933,  impresion  sobre  papel,  disponible  en:

https://www.alamy.com/what-the-king-conquered-the-prince-formed-the-field-

marshal-defended-the-soldier-saved-and-united-propaganda-postcard-with-picture-
friedrich-the-image362352545.html

IMAGEN 7: Gustav Klutsis, “{Levantar ain mas alto el estandarte de Marx, Engels, Lenin y Stalin!”,

1933, impresién sobre papel, disponible en: https://www.tate-images.com/DK0422-

Under-the-Banner-of-Marx-Engels-Lenin-and-Stalin-A.html

IMAGEN 8: Vladislav Pravdin y Zoia Pravdina, “{Levantar ain mas alto el estandarte de Marx, Engels,
Lenin y Stalin!”, 1938, impresiéon sobre papel, imagen sacada de: Pisch, Anita. The
Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes, Inventions &
Fabrications. (Australia: ANU Press, 2016), 185

IMAGEN 9: Pilar Garcia Tovar, "Que siga la 4ta transformacién”, febrero 2023, fotografia digital,
Archivo personal de Pamela Ortiz.

IMAGEN 10: Autor desconocido. "Adan Augusto. + Lépez. + 4T. + Pueblo”, 2023, fotografia digital,

imagen disponible en: https:/www.am.com.mx/nacional/2023/7/5/y-quien-pompo-

tapiza-adan-augusto-calles-667269.html

IMAGEN 11: Cizafiero. “Ahora es Adan Augusto”, 2023, imagen digital, imagen disponible en:
https://www.facebook.com/photo.php?fbid=190537353780640&set=pb.1000847312
88935.-2207520000&type=3
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IMAGEN 12: Achille Beltrame, “I/ fondatore dell’Tmperio”, 1936, impresion sobre papel, imagen disponible
en: https://x.com/propagandopolis/status/1781341636699492395

IMAGEN 13: Autor desconocido, “Franco te liberé de la barbarie roja. Franco te salvé de los horrores
de la guerra mundial. Franco te defiende del peligro comunista”, c. 1940, impresion sobre
papel, imagen disponible en: https://x.com/propagandopolis/status
/1569386240977289218?s=48

IMAGEN 14: Jefatura Provincial de Propaganda, “Barcelonés: hace tres afios Franco te liber6”, 1942,

impresion sobre papel, imagen disponible en: https://histoire-

image.org/etudes/propagande-franquiste

IMAGEN 15: Autor desconocido, “1939-1949. 10 afos de paz: Franco. 10 afos de orden: Franco.
iBarcelona por Francol, {Viva Francol, jArriba Espafial”, 1949, impresién sobre papel,
imagen disponible en: https://x.com/propagandopolis/status/14
18354858839744519?s=48

IMAGEN 16: Hugo Fischer, “Ein Kampf um Deuntschland’, 1933, impresiéon sobre papel, imagen

disponible en: https://dutchmilitaria.com/product/brochure-ein-kampf-um-

deutschland-1933-2/

IMAGEN 17: Autor desconocido, “Votaremos por Hindenburg”, “Votaremos por Hitler”, “Mira estas
caras, y sabras donde perteneces”, 1932, impresion sobre papel, imagen disponible en:

https://research.calvin.edu/german-propaganda-archive/posters1.htm

IMAGEN 18: Viktor Deni, “Con la bandera de Lenin ganamos las batallas por la Revoluciéon de
Octubre. Con la bandera de Lenin logramos éxitos decisivos en la batalla por la
construccion del socialismo. Con la misma bandera venceremos en la trevoluciéon
proletaria en todo el mundo”, 1930, impresiéon sobre papel, imagen disponible en:

https://properganderpressblog.wordpress.com/2017/01/03/stalin-poster-of-the-week-

viktor-deni-with-the-banner-of-lenin-we-won-in-the-battles-for-the-october-

revolution-with-the-banner-of-lenin-we-achieved-decisive-success-in-the-battle-for-

soci/

IMAGEN 19: Viktor Koretskii, “El pueblo soviético esta lleno de gratitud y amor hacia el querido Stalin,
el gran lider de nuestra victoria”, 1945, impresién sobre papel, imagen disponible en:
Pisch, Anita. The Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes,
Inventions & Fabrications. (Australia: ANU Press, 2016), 406.
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IMAGEN 20: Viktor Koretskii, “En el alegre dia de la liberacién del yugo de los invasores alemanes, las
primeras palabras de gratitud y amor ilimitados del pueblo soviético estan dirigidas a
nuestro amigo, padre, el camarada Stalin, lider de nuestra lucha por la libertad e
independencia de nuestra patria”, 1943, impresion sobre papel, imagen disponible en:
Pisch, Anita. The Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes,
Inventions & Fabrications. (Australia: ANU Press, 2016), 271.

IMAGEN 21: Secretarfa de Gobernacion, “El conservadurismo es el mismo”, 2024, imagen digital,

imagen disponible en: https://x.com/SEGOB_mx/status/1822489980788466077

IMAGEN 22: Zhang Yuquing, “Oriente es rojo”, 1965, impresién sobre papel, imagen disponible en:

https://chineseposters.net/posters/e12-606

IMAGEN 23: Xin Liliang, “El Presidente Mao nos da una vida feliz”, 1954, impresiéon sobre papel,

imagen disponible en: https://chineseposters.net/posters/e16-269
IMAGEN 24: Xie Zhingao y Hu Zhenyu, “The Growth of All Things Depends on the Sun”’, ¢.1970, impresion

sobre papel, imagen disponible en: https://chineseposters.net/posters/e13-464

IMAGEN 25: Evan Vucci, sin titulo, 2024, fotografia digital, imagen disponible en:

https://www.theguardian.com/us-news/article/2024/jul/15/trump-rally-shooting-

photographer-evan-vucci-story#img-1

IMAGEN 26: Mercancia oficial de Donald Trump, “FIGHT, FIGHT, FIGHT White T-Shirt”, 2024,

imagen digital, imagen disponible en: https:/secure.winred.com/trump-national-

committee-jfc/storefront/fight-fight-fight-white-t-shirt/details

IMAGEN 27: Mercancfa oficial de Donald Trump, “Trump Fight White T-Shirt”, 2024, imagen digital,

imagen  disponible  en:  https://secure.winred.com/trump-national-committee-

ifc/storefront/trump-fight-white-t-shirt/details

IMAGEN 28: Autor desconocido, “jUna patrial, {Un Estadol, {Un Caudillo!”, 1937, impresién sobre

papel, imagen disponible en: https://twitter.com/propagandopolis

/status/1635622134754967553?7s=48

IMAGEN 29: Autor desconocido, “{Un pueblo, un imperio, un lider!”, 1938, impresién sobre papel,

imagen disponible en: https://www.gettyimages.es/detail/fotografia-de-

noticias/propaganda-poster-one-people-one-land-one-fotografia-de-

noticias/535781775
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IMAGEN 30: Autor desconocido, “13 de marzo de 1938. Un pueblo, un imperio, un lider.”; 1938,
impresion sobre papel, imagen disponible en:

https://www.gettyimages.es/detail/fotografia-de-noticias/ein-volk-ein-reich-ein-

fuhrer-one-people-one-fotografia-de-noticias/587489198

IMAGEN 31: Autor desconocido, “Fortes ¢ unidos, os brasilerios do Estado Novo sao guiados pela grande
TRINDADE NACIONAL: NOSSO PALS, NOSSA BANDEIRA, NOSSO CHEFE.”,
1941, impresion sobre papel, imagen disponible en:

https://x.com/propagandopolis/status/1707858408131448897

IMAGEN 32: Victor Borisovich Koretsky, “jEl gran Stalin es la bandera de la amistad entre los pueblos
de la URSSP”, 1950, impresion sobre papel, imagen disponible en:
https://arthive.com/es/artists/22279~Victor_Borisovich Koretsky/works/663615~Gre

at_Stalin_the banner of friendship of the peoples of the USSR

IMAGEN 33: Autor desconocido, “Radiografia politica del general Perén”; c. 1945-1955, impresion
sobre papel, imagen disponible en:
https://www.bn.gov.ar/micrositios/admin_assets/issues/files/e2d7e3c8bfad4fe3 1cSced
356cdbft8a6.pdf

Imagen 34: Autor desconocido, “El Gran Lider, nuestro padre, es nuestro sol eterno”, s/f,

impresion sobre papel, imagen disponible en:

https://www.flickr.com/photos/mytripsmypics/39894017141

Imagen 35: Kim Kong-1Il, “Friendly Father — North Korean song (2024)”, video de Youtube, 3:51,
18 de abril de 2024, https:// www.youtube.com/watch?v=TF0bsnNnZ68 , 2:01

IMAGEN 36: Kim Kong-Il, “Friendly Father — North Korean song (2024)”, video de Youtube, 3:51,
18 de abril de 2024, https:// www.youtube.com/watch?v=TF0bsnNnZ68 , 2:03

IMAGEN 37: Kim Kong-Il, “Friendly Father — North Korean song (2024)”, video de Youtube, 3:51,
18 de abril de 2024, https:// www.youtube.com/watch?v=TF0bsnNnZ68 , 2:08

IMAGEN 38: Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cuaderno de ejercicios. (Buenos Aires: Angel

Estrada y Cia S. A. Editores, 1953), 12-13 https://librosperonistas.com/aleli/

IMAGEN 39: Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cuaderno de ejercicios. (Buenos Aires: Angel

Estrada y Cia S. A. Editores, 1953), 14-15 https://librosperonistas.com/aleli/

IMAGEN 40: Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cuaderno de ejercicios. (Buenos Aires: Angel

Estrada y Cia S. A. Editores, 1953), 22-23 https://librosperonistas.com/aleli/
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IMAGEN 41: Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cuaderno de ejercicios. (Buenos Aires: Angel

Estrada y Cia S. A. Editores, 1953), 26-27 https://librosperonistas.com/aleli/

IMAGEN 42: Arena, Luis. Aleli: Método ecléctico de lectura con un cuaderno de ejercicios. (Buenos Aires: Angel

Estrada y Cia S. A. Editores, 1953), 32-33 https://librosperonistas.com/aleli/

IMAGEN 43: Subsecretarfa de Informaciones, “Eva Perdn realiza suenos”, ¢.1948, impresion sobre
papel, imagen disponible en:
https://www.bn.gov.ar/micrositios/admin_assets/issues/files/e2d7e3c8bfad4fe31cSced
356cdbff8a6.pdf

IMAGEN 44: Subsecretaria de Informaciones, “Ciudad Infantil ‘Amanda Allen™, ¢.1949, impresion

sobre papel, imagen disponible en:
https://www.bn.gov.ar/micrositios/admin_assets/issues/files/e2d7e3c8bfad4fe3 1cSced

356cdbff8a6.pdf

IMAGEN 45: Autor desconocido, “Perén: Forjador de una gran Argentina”, 1949, impresion sobre
papel, imagen disponible en:

https://twitter.com/propagandopolis/status/1706407941278966092/photo/1

IMAGEN 46: Autor desconocido, “Der schmzied dentschen Einbeif’, c. 1933, impresion sobre papel, imagen
disponible en: https://twitter.com/propagandopolis/status

/1739627944459333783/photo/1
IMAGEN 47: Guido Philipp Schmitt, “Photographische Union in Miinchen”, 1895, impresién sobre papel

fotografico de barita, imagen disponible en: https://st. museum-

digital.de/object/38148?navlang=en

IMAGEN 48: Autor desconocido, “Para sen governo éle dig: ‘ninguém arrebata das minhas maos a bandeira
nacionalista’. ‘Petrobras’ o ouro negro que dard a independencia do Brasil’, 1953, impresion sobre

papel, imagen disponible en: https://dialecticalnelson.medium.com/about-the-brazilian-

situation-between-progressist-neoliberalism-and-an-eminent-far-right-wing-

b05ab2d76b23

IMAGEN 49: Autor desconocido, “Esa bandera, ese cielo, esta tierra, la defenderemos al precio que sea
necesario”, c. 1959, impresiéon = sobre papel, imagen disponible en:

https://archivosenuso.org/viewer/1938

IMAGEN 50: Autor desconocido, “Una arroba mas por hombre cada dia... Nada ni nadie podra

detenernos  jamas”, 1969, impresion sobre papel, imagen disponible en:
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https://www.nytimes.com/interactive/2016/11/26/world/americas/fidel-castro-cuban-

posters.html

IMAGEN 51: Autor desconocido, “Con la revolucién no se firman contratos, se firman compromisos”,
c.2023, mural, imagen disponible en:
https://diariodecuba.com/cuba/1677690184 45114.html

IMAGEN 52: Héctor Alfonsin, “2° plan quinquenal”, 1953, impresion sobre papel, imagen disponible

en: https://www.infobae.com/cultura/2017/07/21/simbologia-peronista-los-mejores-

afiches-de-1945-a-1955-compilados-en-un-libro/

IMAGEN 53: Ding Hao, Zhao Yannian, Cai Zhenhua, “jConvertir a China en un pafs socialista
industrializado, préspero, rico y poderoso bajo el liderazgo del partido Comunista y el
presidente  Mao!”, 1954, impresiéon sobre papel, imagen disponible en:

https://chineseposters.net/posters/e13-866

IMAGEN 54: Vasilii Elkin, “Ser como era el gran Lenin”, 1938, impresiéon sobre papel, imagen
disponible en: Pisch, Anita. The Personality Cult of Stalin in soviet posters, 1929-1953:
Archetypes, Inventions & Fabrications. (Australia: ANU Press, 20106), 173.

IMAGEN 55: Autor desconocido, “Nimmer wird das Reich erstiret — wenn ibr einig seid und tren”, 1933,

impresion sobre papel, imagen disponible en: https://research.calvin.edu/german-

propaganda-archive/posters/1933ba.jpg

IMAGEN 56: Autor desconocido, “Den Fiibrer die Trene’, 1934, impresion sobre papel, imagen

disponible en: https://research.calvin.edu/german-propaganda-

archive/posters/treue.jpg

IMAGEN 57: Autor desconocido, “Si”, 1934, fotografia plata/gelatina, imagen disponible en:

https://rarehistoricalphotos.com/headquarters-fascist-party-1934/

IMAGEN 58: Leonardo Ramirez, “Vota por Chavez”, 2012, fotografia digital, imagen disponible en:
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522 485213.html

IMAGEN 59: Leonardo Ramirez, Sin titulo, 2013, fotografia digital, imagen disponible en:
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522 485213.html

IMAGEN 60: Leonardo Ramirez, Sin titulo, 2013, fotografia digital, imagen disponible en:
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522 485213.html

IMAGEN 61: Leonardo Ramirez, Sin titulo, 2013, fotografia digital, imagen disponible en:

https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522 485213.html

203


https://www.nytimes.com/interactive/2016/11/26/world/americas/fidel-castro-cuban-posters.html
https://www.nytimes.com/interactive/2016/11/26/world/americas/fidel-castro-cuban-posters.html
https://diariodecuba.com/cuba/1677690184_45114.html
https://www.infobae.com/cultura/2017/07/21/simbologia-peronista-los-mejores-afiches-de-1945-a-1955-compilados-en-un-libro/
https://www.infobae.com/cultura/2017/07/21/simbologia-peronista-los-mejores-afiches-de-1945-a-1955-compilados-en-un-libro/
https://chineseposters.net/posters/e13-866
https://research.calvin.edu/german-propaganda-archive/posters/1933ba.jpg
https://research.calvin.edu/german-propaganda-archive/posters/1933ba.jpg
https://research.calvin.edu/german-propaganda-archive/posters/treue.jpg
https://research.calvin.edu/german-propaganda-archive/posters/treue.jpg
https://rarehistoricalphotos.com/headquarters-fascist-party-1934/
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522_485213.html
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522_485213.html
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522_485213.html
https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522_485213.html

IMAGEN 62: Leonardo Ramirez, “Hacer deporte es hacer patria”, 2013, fotografia digital, imagen
disponible en: https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522 485213.html

IMAGEN 63: Autor desconocido, “Chavez, te juro mi voto es pa’ Maduro”, 2013, fotografia digital,
imagen disponible en:

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Maduro_and Chavez_in_the wall.jpg

IMAGEN 64: Xanti Schawinsky, “1934-XII SI”, 1934, impresion sobre papel, imagen disponible en:

http://www.archiviograficaitaliana.com/project/226/s

IMAGEN 65: Autor desconocido, “Ja! Fiibrer wir folgen dir!, 1934, impresiéon sobre papel, imagen

disponible en: https://encyclopedia.ushmm.org/content/en/photo/1934-nazi-party-

propaganda—poster

IMAGEN 66: Boris Berezovskii, “Bajo el liderazgo del gran Stalin — jAdelante hacia el comunismo!”,
1951, impresién sobre papel, imagen disponible en: Pisch, Anita. The Personality Cult of
Stalin in soviet posters, 1929-1953: Archetypes, Inventions & Fabrications. (Australia:
ANU Press, 2010), 437.

IMAGEN 67: Félix René Medero Pazos, “La historia me absolvera”, 1973, impresién sobre papel,
imagen disponible en:

https://www.nytimes.com/interactive/2016/11/26/world/americas/fidel-castro-cuban-

posters.html
IMAGEN 68: Luis Antonio Rojas, sin titulo, 2022, fotograffa digital, imagen disponible en:

https://www.nytimes.com/es/2022/11/28/espanol/marcha-amlo-mexico.html

IMAGEN 69: Autor desconocido, sin titulo, 2025, fotografia digital, imagen disponible en:

https://x.com/WhiteHouse/status/1902867050675982444/photo/1
IMAGEN 70: Andrew Harnik, President Donald Trump signs the “Keeping Men Out of Women'’s Sports” excecutive

order in the East Room at the White House on Feb. 5, 2025, 2025, fotografia digital, imagen

disponible en: https://ncnewsline.com/2025/02/06/repub/trump-signs-executive-order-

banning-transgender-athletes-from-womens-school-sports/
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https://elpais.com/elpais/2014/10/22/album/1413993522_485213.html
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Maduro_and_Chavez_in_the_wall.jpg
http://www.archiviograficaitaliana.com/project/226/s
https://encyclopedia.ushmm.org/content/en/photo/1934-nazi-party-propaganda-poster
https://encyclopedia.ushmm.org/content/en/photo/1934-nazi-party-propaganda-poster
https://www.nytimes.com/interactive/2016/11/26/world/americas/fidel-castro-cuban-posters.html
https://www.nytimes.com/interactive/2016/11/26/world/americas/fidel-castro-cuban-posters.html
https://www.nytimes.com/es/2022/11/28/espanol/marcha-amlo-mexico.html
https://x.com/WhiteHouse/status/1902867050675982444/photo/1
https://ncnewsline.com/2025/02/06/repub/trump-signs-executive-order-banning-transgender-athletes-from-womens-school-sports/
https://ncnewsline.com/2025/02/06/repub/trump-signs-executive-order-banning-transgender-athletes-from-womens-school-sports/

