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INTRODUCCION




a moda es una nocion que ha evocado numerosos y complejos analisis dentro

de los estudios de arte. En la actualidad, incluso, se podrian sefialar distintos

vértices que unen a ambos campos: la moda conquisto los lugares que el arte
consagro para si como los museos, las subastas y las galerias. No obstante, el arte también
ha sido uno de los pretextos fundamentales que muchos disefiadores y casas de moda han
usado para dar sentido a sus propuestas estéticas mismas, que no se quedan en un estado
de banalidad sino que provocan profundas reflexiones entorno a las conversaciones
contemporaneas, por ejemplo, aquellas que tienen que ver con la normatividad del género,
los problemas ambientales, las desigualdades econdmicas y asi un largo etcétera. Muchos
estudiosos por su parte, afirman que la moda es una manifestacion estética per se y, que
mas alld del estigma de superficialidad del que ha estado rodeada, puede provocar
elocuentes e influyentes discursos pero, sobre todo, causar cambios significativos en los
estilos de vida de muchas sociedades. Sin embargo, habria que admitir que, en general,
la moda no es una forma de arte producida conscientemente como tal; depende de los
casos especificos que se estén abordando para determinar las relaciones entre un entorno

y otro.

Particularmente, la fotografia de moda se ha visto transversalizada por el arte y sus
imaginarios. Mas all4 de tener una funcionalidad como imagen-archivo, la fotografia de
moda carga consigo mensajes sociales, culturales, historicos y antropoldgicos muy
poderosos (imagen sintoma). Desde la primera mitad del siglo XX artistas como Man
Ray, Marcel Duchamp, Hannah Hoéch y Salvador Dali (entre muchos mas),
experimentaron de forma creativa con este formato demostrando que las fronteras entre
el arte y la moda pueden ser muy delgadas y, en determinados momentos, difusas. Para
la segunda mitad del siglo XX cuando las revistas de moda se encontraban mas
desarrolladas y el circuito de la moda mas maduro, fotdégrafos como Richard Avedon,
Irvin Penn y Helmut Newton evidenciaron con astucia que la fotografia de moda podria
ser una parcela fértil para cultivar estereotipos de mujeres que se adaptaran a los valores
de belleza y funcionalidad consagrados por los discursos hegemonicos; claro, no se
demerita el uso creativo de los aspectos formales de la fotografia por parte de estos

fotdgrafos para producir imagenes distinguidas por sus particulares composiciones.

A este respecto, en sus comienzos mi investigacion apostaba por indagar en las formas

retoricas que los editoriales de moda emplean para construir sus mensajes visuales, no



obstante, me percat¢ de que, dentro de los editoriales, se estaban dando complejos
fendmenos relacionados con la representacion' articulada con base en las subjetividades
cuya raiz se vincula directamente con las estructuras de poder producto de la colonizacion
de los imaginarios en M¢éxico. Esta situacion, de forma particular, me parecid6 mas
atrayente que la primera propuesta, sobre todo, porque me retd a buscar y conocer
corrientes tedricas que no formaban parte de mi formacion como licenciado en Ciencias
de la Comunicacion, pero que los estudios de arte me proporcionaban y que se

complementarian con mi formacion en la maestria.

En el transcurso de acotar lo que se visualizaba como un cumulo de intrincadas, azarosas
y polémicas discusiones, la investigacion comenzd a responder a los siguientes
planteamientos los cuales fueron utilizados para construir los marcos referenciales para
el andlisis (las preguntas se enlistan conforme fueron atendidas en el capitulado del
proyecto): (Por qué Vogue México y Latinoamérica decidié darle una portada y un
editorial a una identidad que no habia estado dentro de su marco referencial de belleza?,
(como se represento la imagen de Yalitza Aparicio en el editorial de moda de la revista
Vogue México y Latinoamérica en enero de 2019?, ;cudles son las implicaciones en el
sistema de representacion de Vogue México y Latinoamérica que causo la aparicion de la
imagen de una mujer que habia estado fuera de los canones de belleza de la revista?
Indiscutiblemente, estos cuestionamientos revelan un vinculo estrecho con el fendmeno
cultural de viralizacion mediatica cuya protagonista fue la actriz mexicana Yalitza

Aparicio.

En términos generales, lo que aqui se presenta es un estudio critico a las construcciones
visuales hechas por las revistas de moda mediante los editoriales fotograficos en la
segunda década del siglo XXI, durante el “efecto Yalitza”, mismo que se define como un
fendmeno cultural que inici6 en 2018 con el estreno de la pelicula Roma del cineasta
mexicano Alfonso Cuaroén, y cuya narrativa gird alrededor de los recuerdos de su infancia.
La protagonista de la historia fue la nana de Cuarén, Liboria Rodriguez —una mujer
indigena—, esta fue interpretada por Yalitza Aparicio Martinez, también indigena, de

ascendencia mixteca y triqui del estado de Oaxaca en México. El fenomeno cultural de

! Vid. Stuart Hall, “El espectaculo del otro”, en Sin garantias. Trayectoria y problemdtica en estudios
culturales, editado por Eduardo Restrepo, Catherine Walsh, Victor Vich (Colombia: Envion, 2010), 442,
ultimo acceso 23 de febrero de 2022, http://www.ram-wan.net/restrepo/documentos/sin_garantias.pdf



viralizacion se extendié por meses (hasta febrero de 2019) volviéndose tendencia Yalitza
en la agenda medidtica de muchos entornos y, desarrollando fervorosos discursos
alrededor de la imagen de la misma actriz. En la investigacion se hara referencia a
“narrativa transmedia”,> no como un método de analisis, sino como una categorizacion
que me permitid apuntar al desarrollo de historias contadas a través de diferentes medios,
plataformas y formatos de comunicacion.? Sin lugar a dudas, el gran espectro de medios
que existen en la actualidad tanto tradicionales, analdgicos como digitales, posibilita
numerosos modos para contar historias y multiplica las posibilidades de llegar a publicos
mas amplios complejizando de esta forma los modelos y los fenomenos de la

comunicacion.

La investigacion se condujo a partir del tema: “La representacion de la imagen de Yalitza
Aparicio en el editorial fotografico de la revista Vogue México y Latinoamérica en enero
del 2019 (procesos, precedencias y consecuencias)”’. Como lo advierte la enunciacion
anterior, del universo de revistas de moda que existen en México, se eligio a Vogue
Meéxico y Latinoamérica para tomarla como referencia del andlisis y esto, por los

siguientes puntos:

a) El tiraje de la revista: seglin el reporte de Media Kit publicado por Condé Nast,
Vogue Meéxico y Latinoamérica es la revista con mayor circulacion de
conglomerado multinacional en México y es la marca con mas alcance en
términos de audiencia digital.*

b) La relacion de la revista con la imagen de Yalitza Aparicio: Vogue México y

Latinoamérica construy6 mediante el estilismo de moda una imagen de Yalitza

2 Vid. Sergio Rodriguez, “Yalitza Aparicio, la Cenicienta mixteca. Narrativas transmedia y logicas
hegemonicas de viralizacion”, en Exclusion y deriva: dinamicas fronterizas de la digitalidad, editado por
Johanna Angel, Joseba Buj (México: Turus, 2020), 99-124: ultimo acceso 23 de abril de 2021,
https://www.academia.edu/43526085/Yalitza Aparicio_la_Cenicienta_mixteca Narrativas transmedia y
_1%C3%B3gicas_hegem%C3%B3nicas_de viralizaci%C3%B3n

3 Vid. Apartado 1.3 “El efecto Yalitza”: la viralizacion de Yalitza Aparicio. En esa seccion, desarrollé una
postura critica frente a la nocidén de “narrativa transmedia”, identificando, ademas, las vertientes que
florecieron con mayor fuerza en los multiples entornos mediaticos durante el “efecto Yalitza”. A pesar de
problematizar esta categorizacion, es importante decir que no fue el objetivo fundamental del capitulo, en
este sentido, recuérdese que mi intencion fue mostrar por qué Vogue decidio6 darle una portada y un editorial
a una identidad que no habia estado dentro de su marco referencial de belleza.

* En impresos Condé Nast registra una audiencia de mas de 1.4 millones de lectores mientras que en las
plataformas digitales rebasa los 8 millones de usuarios. Vid. cfr. “Alcance total”, Condé Nast, ltimo acceso
31 de enero de 2022, https://condenastmexico-latam.com/vogue/#



Aparicio publicando una portada y un editorial fotografico durante el “efecto
Yalitza”.?

¢) La relacion del editorial con los circuitos del arte: la fotografia nimero 2° del
editorial de Yalitza en Vogue fue elegida por la curadora Debbie Smith para ser
expuesta en la exhibicion “Vogue Like a Painting” en el museo Franz Mayer a
mediados de 2019.”

d) Motivaciones personales: admito ser lector frecuente de la revista y consumidor

constante de sus producciones.

En el proceso de definir las problematicas planteadas en los parrafos anteriores, se realizd
una detallada exploracion por el estado de la cuestion: la situacion actual del tema fue
abordada desde diferentes perspectivas analiticas.® El primer aspecto que se distinguid
fue el estudio de la narrativa que caracterizo al “efecto Yalitza” detallando en las
relaciones y tensiones entre realidad/ficcion y como estas son empleadas por los medios
de comunicacion masiva para amasar contenidos audiovisuales. Sergio Blanco Rodriguez
hablé del fendbmeno cultural de viralizacion de Yalitza comparandolo con la narrativa
clasica del cuento de la Cenicienta, sus aportes ayudaron a comprender que las industrias
culturales y creativas optan por los modelos mas bésicos para configurar sus tramas
(villanos contra victimas).” A diferencia de la propuesta de Blanco Rodriguez, mi
proyecto ampli6 el estudio del entorno mediatico, especificamente sobre el analisis de las
multiples narrativas producto de los criticos de cine, de los usuarios en las redes sociales,

de la prensa escrita, entre otros sujetos involucrados en el fendmeno de viralizacion.

Otra clase de estudios que se acerco al fenomeno, lo hizo desde categorias tales como /o

politicamente correcto, y en ese tenor, se critico tanto a las instituciones que trabajaron

3 Santiago y Mauricio, “Yalitza Aparicio”, en Vogue México y Latinoamérica n.° 229 (2019): 92.

% Vid. infra, Imagen 2.7 Fotografia nimero dos del editorial de Yalitza en Vogue México.

7 Vid. “Vogue Like a Painting”, Franz Mayer, 0ltimo acceso 31 de enero de 2022,
https://franzmayer.org.mx/exposiciones/vogue-like-a-painting/

8 Llama la atenci6n, la inmediatez con la que la academia atendi6 el “efecto Yalitza”. En su generalidad,
fueron articulos los que se publicaron sin demora, analizando las complejidades del fenomeno cultural
referido. Cabe sefialar que hay eventos mediaticos que tardan en ser abordados y a algunos otros nunca se
les presta atencion académica, no obstante, el estado de la cuestion que fue construido para el desarrollo de
esta investigacion reveld un acercamiento temprano al estudio de la imagen visual cuyo centro de interés
fue la actriz Yalitza Aparicio. Sin lugar a dudas, estas reacciones me permiten concluir que la figura del
indigena teatralizada desde las industrias culturales y creativas en la contemporaneidad fue elocuente y tal
vez, disruptiva con respecto a los imaginarios visuales y culturales que gravitan en torno a esa ficcion
identitaria.

? Vid. Sergio Rodriguez, op. cit., 99-124.
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la imagen de Yalitza como a los dispositivos de poder (sus politicas, morales y éticas) en
los contextos actuales.'® Rebeca Monroy Nasr planted cuestionamientos importantes, por
ejemplo: “; Acaso la correccion politica es producto de cambios profundos de las maneras
de ver, de ser, de pensar, de transmutaciones ideologicas, de idiosincrasias o mas bien se
trata de signos de algunos intentos de mejorar aspectos politicos y de la vida
social?”.!" La conclusion a la que llegd Monroy Nasr fue que esa corriente de la
correccion politica emergid de la superficie y “busco llegar a orillas y profundidades que
no han alcanzado ain la misma sociedad ni sus manifestaciones artisticas”.!> En el
analisis de Monroy Nasr no se considero la violencia simbolica que se produjo dentro del
mismo ejercicio por mantener una posicion politicamente correcta. En este sentido,
partiendo de los postulados teoricos de Pierre Bourdieu, demostré en esta investigacion
como Vogue México y Latinoamérica a través del estilismo de moda, rebaso la condicion
de una posicion de correccion politica difundiendo en sus visualidades, estereotipos. A lo
largo de la investigacion argumenté como la violencia simbolica opera —en la actualidad—
en diferentes grados de complejidad utilizando como soporte inmediato la fotografia
publicitaria de moda, ademas, esta investigacion revelo que el subalterno contribuye —en
muchas ocasiones— a reforzar los estereotipos que le representan y, por obviedad,

coadyuva a fomentar la violencia simbolica hacia su mismidad y la de sus semejantes.

Por su parte, el tercer aspecto que se identifico en el estado de la cuestion fue un ejercicio
critico que partio de los postulados tedricos del pensamiento latinoamericano y de algunos
pensadores posestructuralistas. Esta propuesta puso en cuestionamiento la formacion de
identidades que se insertan en las dindmicas impulsadas por el neoliberal capitalismo.'3
Maria Edita Solis Hernandez y Arantxa Salazar Cortés, investigadoras de la Universidad
Autonoma de Querétaro, fueron quienes comenzaron a complejizar en el “efecto Yalitza”
desde posturas que ponian en el centro la reflexion sobre la representacion.'* El trabajo
de estas investigadoras ahondo en la categoria de blanquitud civilizatoria; la propuesta de

ambas se limitd a dibujar un primer nivel de analisis sobre la influencia de las

10 Vid. Rebeca Monroy Nasr, “Un tsunami de lo politicamente incorrecto”. Revista de Arte Ibero Nierika,
n.° 20 (2021): 179-197, ultimo acceso 19 de febrero de 2022,
https://nierika.ibero.mx/index.php/nierika/article/view/79/165

1 Idem.

12 Idem.

13 Vid. Arantxa Salazar, Edita Solis Garcia, “La blanquitud e industria cinematografica “incluyente”: el
caso de Yalitza Aparicio”. La Aljaba, n.° 23 (2019): 191, ultimo acceso 19 de febrero de 2022,
https://cerac.unlpam.edu.ar/index.php/aljaba/article/view/4062/4494

“ Vid. idem.
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subjetividades hegemonicas imponiéndose sobre la subalternidad: esta labor intelectual
resultaria capital para la presente investigacion por las maltiples posibilidades de
dilucidar la existencia de un problema complejo respecto a temas como la cultura, la
identidad y la representacion en contacto con las industrias culturales y creativas.
Habiendo dicho lo anterior, complejicé la oportunidad que tuvo el sujeto representado de
ejercer una agencia con respecto a la construccion de su mismidad, pero, también, expandi
el estudio hacia las consideraciones de las mezclas de culturas que, en el sistema de

representacion de la moda, fueron construidas como opuestas.

Considerando los problemas de investigacion y el estado de la cuestion del fendmeno, fue
planteada la siguiente hipotesis: en la segunda década del siglo XXI se manifestdo un
didlogo entre las formas de representacion de las industrias culturales y creativas como el
cine y la moda. La interaccion entre estos entornos estuvo delimitada por el interés de
crear productos simbdlicos rentables econdmicamente a partir de una apropiacion de los
discursos de diferentes movimientos sociales que se encontraban en popularidad en la
agenda de medios como el de la prensa escrita. “El efecto Yalitza”, fendmeno cultural
desarrollado después del estreno de la pelicula Roma en noviembre 2018, mostro la
capacidad de la revistas Vogue México y Latinoamérica para adaptar su marco referencial
de belleza desplazando los modelos normativos en cuanto a la representacion racial, de
clase y género para incluir la imagen de una mujer indigena. La revista utilizd dos
estrategias de representacion para construir la figura de la actriz. Por un lado, un sistema
de simbolos extraidos de un deposito de estereotipos relacionado con la colonizacion de
los imaginarios en México que se sostiene en la idea de la diferencia racial. Por otro lado,
se utilizaron representaciones idealizadas siguiendo una lo6gica de blanquitud civilizatoria
mediante la cual se le impone un ethos visual hegemonico al cuerpo racializado para
hacerlo aceptable dentro del discurso del estilismo de moda. La ambivalencia entre la
representacion estereotipada y la blanquitud civilizatoria, favorecio el agenciamiento de
la actriz, quien jugo6 con la concepcion identitaria de la diferencia permitiendo que se
adaptara su cuerpo a distintas estéticas que iban desde imagenes hegemonicas hasta
figuras subalternizadas. En este sentido, la imagen y las palabras de Yalitza Aparicio
favorecieron multiplicar las narrativas en los modos de escenificar la idea de la mujer

indigena mexicana en las industrias culturales y creativas.
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Como parte del desarrollo de esta tesis se plantearon los siguientes objetivos para

comprobar la hipotesis:

a) Comprender las dindmicas que se dieron en las industrias culturales y creativas,
especificamente, entre el cine y las revistas sobre moda en la segunda década del
siglo XXI.

b) Mostrar por qué Vogue México y Latinoamérica decidid por primera vez en su
historia, darle una portada y un editorial fotografico a la imagen de una mujer que
no habia estado dentro de sus canones de belleza.

¢) Analizar en el discurso retorico visual de Vogue México y Latinoamérica las
estrategias de representacion que se usaron para construir la imagen de la actriz.

d) Valorar las posibles fisuras, desplazamientos y negociaciones de sentido que se
lograron a partir de la aparicion de Yalitza en un sistema de representacion como

el de la revista sobre moda.

Estimando los objetivos anteriores, determiné la necesidad de utilizar una estrategia
interdisciplinar para abordar el estudio y su pertinente desarrollo. Fueron distintas las
tradiciones tedricas de las que bebio el proyecto para desmontar los significados que
sucumbieron al editorial de Yalitza en Vogue. La investigacion agrup6, de forma
sistematica, estructuras que antes no estaban presentes de manera clara en los proyectos
que se revisaron como parte del estado de la cuestion, entonces, la elaboracion de la
perspectiva interdisciplinar se apoyd en los estudios visuales, el posestructuralismo
francés, los estudios culturales, el pensamiento poscolonial, el pensamiento decolonial,
los estudios de género, entre otros; esta estrategia me permitid analizar elementos por
separado para, posteriormente, formar un todo, asegurando asi la consistencia entre los
plurales, complejos y elaborados modelos de pensamiento que gravitan alrededor del
objeto de estudio. De igual forma, la investigacion se apoyd en planteamientos de
disciplinas como la sociologia, la antropologia, el psicoandlisis, las ciencias de la

comunicacion, la semiotica, etcétera,'> impulsando asi, la prolongacion de los limites

15 No es trascendente para mi investigaciéon hacer un equilibrio entre las diferentes disciplinas que
intervienen en el analisis de los imaginarios visuales y culturales confrontados, ya que al forzar una igualdad
en la proporcion de las nociones teodricas o metodologicas podria alejarme de los objetivos de la indagacion.
Ademas, reconozco que la solidez de los hallazgos no depende de un supuesto equilibrio entre disciplinas
sino de la justificacion y empleo de cada una de ellas con respecto a la hipotesis y los problemas de
investigacion. Dicho lo anterior, a pesar de que utilizo herramientas analiticas provenientes de las ciencias

13



entre varias escuelas del pensamiento movida por la complejidad de los fendémenos
contemporaneos. Cabe resaltar que la vinculaciones entre el arte y la moda (sus procesos,
precedencias y consecuencias) sirven para abrir caminos de exploracion interdisciplinar
que ensanchan los enfoques teoricos y metodologicos tradicionales de la historia del arte
sumando topicos a estos estudios que antes habian sido ignorados, por ejemplo, la
relacion de la moda con fendmenos como la representacion de los indigenas en las

editoriales.

Adicionalmente, reconoci que, en la actualidad, los proyectos que involucran el analisis
de subjetividades tienen la necesidad critica y €tica de reconocerse contextualmente,
situdndose a partir de los escenarios que el espacio-tiempo surcan; por esta razon, este
estudio utiliza y entiende a la interculturalidad como la propone Catherine Walsh
mediante sus postulados teoricos: “un proceso de construccion epistémica que trata de
enfrentar, transformar y hacer visibles las estructuras e instituciones que diferencialmente
posicionan grupos, practicas, y pensamientos dentro de un orden que, a la vez y todavia,
es racial moderno y colonial”.'® Mediante esta concepcion tomé un posicionamiento que
articula estratégicamente herramientas de analisis, métodos de estudio, corrientes de
pensamientos y se apropia de una nomenclatura determinada con el fin de hacer
congruente una propuesta util para el estudio encausado desde una racionalidad “otra” —
construida desde la alteridad—, misma que cuestiona la racionalidad del sistema

moderno/colonial.”

Dentro de esta perspectiva intercultural, utilicé fundamentalmente a lo largo de la
investigacion un lenguaje decolonial que fue desarrollado por el grupo
latino/latinoamericano modernidad/colonialidad durante la ultima década del siglo XXy
los primeros afos del siglo XXI. La propuesta teorica de este grupo hecha sus raices en
el pensamiento filos6fico y sociologico de América Latina producido entre los afios 60s
y 80s, en este sentido, el enfoque decolonial encontrd su genealogia entre un significativo

numero de factores, entre los que destacan:

de la comunicacion, no intervienen en la misma medida que los estudios culturales y decoloniales, por
ejemplo.

16 Catherine Walsh, “Interculturalidad, conocimientos y decolonialidad. Signo y Pensamiento, n.° 46
(2005): 42, ultimo acceso 19 de febrero de 2022, https://www.redalyc.org/pdf/860/86012245004.pdf

17 Ibidem, 39-50.
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La Teologia de la Liberacion desde los setenta y sesenta: los debates en la filosofia y
ciencia social latinoamericana sobre nociones como filosofia de la liberacion y una
ciencia social autonoma (e.g., Enrique Dussel, Rodolfo Krusch, Orlando Fals Borda,
Pablo Gonzales Cassanova, Darcy Ribeiro) la teoria de la dependencia: los debates en
latinoamérica sobre la modernidad y postmodernidad de los ochenta, seguidos por las
discusiones sobre hibridez en antropologia, comunicacion y en los estudios culturales de
los noventa; y, en los Estados Unidos, el grupo latinoamericano de estudios subalternos.'®

El programa de investigacion del grupo modernidad/colonialidad (MC) di6é continuidad
a la reflexion critica sobre la realidad cultural, politica latinoamericana, abarcando el
conocimiento subalternizado de multiples comunidades oriundas del continente y las
regiones insulares. En este contexto, el grupo MC, antes de presentar un nuevo
paradigma, se entiende como una manera “otra” de pensamiento, es decir, que no se
encuadra en la historia lineal de paradigmas o epistemes; entenderlo como un nuevo
paradigma “significaria integrarlo en la historia del pensamiento moderno™.!” Los
cuestionamientos y la construccion teodrica de estos estudios, compartiendo la perspectiva
de Arturo Escobar, se hace en “los bordes mismos de los sistemas de pensamientos e

investigaciones hacia la posibilidad de modos de pensamiento no-eurocéntricos”.2’

Al valorar los lugares de enunciacion de muchos de estos filosofos, socidlogos y
semiologos reconoci que la mayoria de ellos construyeron sus pensamientos desde la
experiencia, es decir, que han vivido las desigualdades producto del despliegue de las
“modernidades” en Latinoamérica. Estos autores no narran los fendémenos desde la
exterioridad, sino que la misma experiencia viene a ser una justificacion importante para
agenciar el pensamiento de aquellos que por tradicion (racial) fueron prejuiciados y

remitidos a lugares de subalternidad en la produccién y difusion del conocimiento.

En este sentido, un argumento importante que justifica la utilizacion de las propuestas
tedricas de este colectivo se sostiene en la lucha por descentralizar el pensamiento,
cambiar el rol del sujeto latinoamericano como receptor pasivo de las teorias —
mayoritariamente europeas y norteamericanas— y legitimarlo como productor de
razonamientos. Siendo asi, “el giro decolonial” —como se conoce al trabajo que desarrollo

el grupo MC—, criticd los modelos dominantes de las ciencias sociales de la region y

18 Arturo Escobar, “Mundos y conocimientos de otro modo. El programa de la investigacion de
modernidad/colonialidad latinoamericano”. Tabula Rasa n.° 1 (2003): 53. Ultimo acceso 26 de febrero de
2022, https://www.redalyc.org/pdf/396/39600104.pdf

19 Idem.

20 Ihidem, 54.
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elaboraron un conjunto de categorias que con el tiempo se incorporaron al lenguaje de las
ciencias sociales criticas.?! Como lo asegurd Escobar: “el mismo grupo busco intervenir
decisivamente en la discursividad propia de las ciencias sociales modernas para
configurar otro espacio para la produccion del conocimiento [...]. La posibilidad misma
de hablar sobre mundos y conocimientos de otro modo”.?? Por estos motivos decidi
utilizar una historiografia que considero es congruente con el objeto de estudio de mi
investigacion: las estrategias que Vogue México y Latinoamérica utilizd para construir la
imagen de Yalitza Aparicio y sus implicaciones en un sistema de representacion

determinado por el estilismo de moda.

De todo este pensamiento que he referenciado anteriormente, tomé categorias que me
resultaron indispensables para aplicarlas al objeto de estudio por su proximidad a €l. Y,
como lo asegurd Escobar; “cada una de estas nociones se encuentran enraizadas en
complejas conceptualizaciones que presentan décadas de investigacion; incluso asi son,
por su puesto, debatibles”.?*> A lo largo de cada apartado dentro del proyecto, iré
planteando a detalle lo que ocupo del pensamiento decolonial respondiendo a las
particularidades del objeto de estudio y de las singularidades de cada seccion. Por el
momento, me dispongo a plantear un recorrido resumido por las nociones que me resultan

fundamentales y que constituyen el cuerpo conceptual de la tesis.

Desde el enfoque decolonial, entiendo al capitalismo global contempordneo como un
sistema capaz de resignificar “las relaciones provocadas por las jerarquias epistémicas,
espirituales, raciales/étnicas, de clase y de género/sexualidad desplegadas por la
modernidad. De este modo, las subjetividades formadas durante los siglos XVI y XVII
contintian jugando un rol importante en el presente”.?* Este posicionamiento me permite
cuestionar el mito de la descolonizacion de los imaginarios y su relacion con las
visualidad que circulan de forma transmedia y, también me permite cuestionar la tesis
que “la posmodernidad nos conduce a un mundo ya desvinculado de la colonialidad”.?’

Por lo tanto, inscribir el estudio de la imagen de Yalitza Aparicio en este margen teorico,

2l “Curso el giro decolonial introduccion”, YouTube, ultimo acceso 12 de mayo de 2022,

https://www.youtube.com/watch?v=ZelZVPd6IDE&list=PLzardyQ7hfn0DaFN6p2iZeYyKTzzOUGcev&i
ndex=1&t=384s&ab_channel=SantiagoCastro-G%C3%B3mez

22 Arturo Escobar, op. cit., 51.

23 Arturo Escobar, op. cit., 51.

24 Ibidem, 13.

% Idem.

16



me posibilita demostrar que hay imaginarios del pasado colonial que siguen delimitando
algunas las subjetividades de ciertos entornos —para caso de esta investigacion— del

circuito de la moda y sus visualidades.

Ahora bien, esclareceré otra categorizacion que transversaliza al escrito con el objetivo
de delimitar un marco de referencia util para el tema y, a su vez, un lugar de enunciacion
claro dentro del gran margen de posicionamientos epistemoldgicos que evoca este
estudio. El binomio modernidad/colonialidad —retomado de los estudios decoloniales—,
hace evidente una matriz de poder que se desarrolld a partir de la “conquista” de América
—sus territorios e 1imaginarios—. Lo que me permite la categorizacion
modernidad/colonialidad es apuntar a los dispositivos de poder que se desplegaron en
América Latina como producto de la interaccion entre culturas europeas®® con las culturas
indigenas del continente.?’” Estos dispositivos que han logrado sobrevivir a las
independencias de los antiguos territorios sujetos a la Monarquia hispénica, para
posteriormente instalarse en las ideologias de los Estados-nacion y luego, tomar el
“poder” en la contemporaneidad. Como lo afirmé Santiago Castro-Goémez en varios de
sus ensayos, la sujecion —en la actualidad— al sistema moderno/colonial “ya no se asegura
mediante el control sobre el tiempo y sobre el cuerpo ejercido por las instituciones como
la fabrica o el colegio, sino por la produccion de bienes simbolicos y por la seduccion
irresistible que éstos ejercen sobre el imaginario del consumidor”.?® Siendo asi, Castro-
Gomez habla de un poder libidinal que “pretende modelar la totalidad de la psicologia de
los individuos, de tal manera que cada cual pueda construir reflexivamente su propia
subjetividad sin necesidad de oponerse al sistema”.?° La caracteristica principal de ese
dispositivo de poder ha sido “la clasificacion social de la poblacion mundial sobre la idea

de raza”*° es decir, la codificacion de supuestas diferencias bioldgicas que ubican a los

26 Vid. cfr. Santiago Castro-Gomez, La poscolonialidad explicada a los nifios (Ponpoyan: Instituto pensar,
2005); Enrique Dussel, “Europa, modernidad y eurocentrismo”, en La colonialidad del saber:
eurocentrismo y ciencias sociales. Perspectivas latinoamericanas (Ciudad Auténoma de Buenos Aires:
CLACSO, 2000), 41-53. Ultima consulta 23 de febrero de 2022, http://biblioteca.clacso.edu.ar/clacso/sur-
sur/20100708040738/4 dussel.pdf

27 Vid. cfr. Néstor Garcia Canclini, Culturas hibridas: estrategias para entrar y salir de la modernidad
(México: Grijalbo, 1990).

28 Santiago Castro-Gomez, “Ciencias sociales, violencia epistémica y el problema de la “invencion del
otro”, en La colonialidad del saber: eurocentrismo y ciencias sociales. Perspectivas latinoamericanas,
editado por Edgardo Lander (Buenos Aires: CLACSO, 2000), 94. Ultimo acceso 19 de febrero de 2022,
http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/clacso/sur-sur/20100708034410/lander.pdf

2 Idem.

30" Anibal Quijano, “Colonialidad del poder, eurocentrismo y América Latina”, en La colonialidad del
saber: eurocentrismo y ciencias sociales. Perspectivas latinoamericanas, editado por Edgardo Lander
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unos en situacion natural de inferioridad respecto de los otros, a esta codificacion de las
diferencias, la llamaré durante el proyecto como “racializacion”. Este constructo mental
sigue controlando muchos imaginarios e influyendo en diversas visualidades, a la vez que
continia determinando el lugar de los cuerpos dentro de una estructura social
privilegiando a los cuerpos racializados como superiores y expropiando de valor a los
cuerpos racializados como inferiores. En sintesis, este camulo de conceptos y categorias
seran utilizados para analizar las relaciones de poder que identifiqué en las fotografias de
moda que circularon durante la segunda década del siglo XXI, especialmente, en el

“efecto Yalitza”.

Aunque pareciera que el andlisis desarrollado en esta investigacion asume la modernidad
y la colonialidad como categorias que desdibujan las particulares formas de sus
desarrollos en los diferentes contextos historicos y geograficos, no es asi. En tal caso, se
reconoce que la modernidad ha tenido multiples trayectorias y todas ellas poseen sus

32 no se asimild

intrinsecas singularidades.?! Del mismo modo, la “colonialidad del poder
igualmente, por ejemplo, en Haiti que en México, y ni aiin dentro de México la cuestion
fue homogénea. En efecto, ni siquiera todas las relaciones sociales han sido de imposicion
de una cultura sobre otra, sino que las interacciones fueron mucho mas complejas, ya que
existieron y existen hibridaciones de sentidos, negociaciones, mezclas, apropiaciones de
diferentes naturalezas y resistencias; fendmenos que deben ser atendidos a partir de sus
plurales singularidades. El binomio modernidad/colonialidad es asumido como una
maquinaria generadora de alteridades y, lo que pretende esta indagacion, es hacer visible
contextualmente una de las muchas maneras en que las desigualdades son producidas
desde las visualidades en los contextos contemporaneos. Desde una perspectiva critica,

se estudia la manera en que las revistas sobre moda actualizan los estereotipos raciales,

de género y de clase.

(Buenos  Aires: CLACSO, 2000), 122. Ultimo acceso 19 de febrero de 2022,
http://bibliotecavirtual.clacso.org.ar/clacso/sur-sur/20100708034410/lander.pdf

31 Vid. Shmuel Eisenstadt, “América Latina y el problema de las multiples modernidades”. Revista
mexicana de ciencias politicas y sociales n.° 218 (2013): 153-264; Santiago Castro-Gomez, op. cit., 94;
Enrique Dussel, op. cit., 93.

32 Vid. Anibal Quijano, op. cit., 122.
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No obstante, es importante reconocer que la modernidad/colonialidad dominé en muchos
entornos la administracion de subjetividades en Latinoamérica,’® quedando bajo su
control la definicidon de identidades y culturas. Es por ello que las revistas de moda juegan
un papel fundamental en las dindmicas de estos discursos, porque se erigen como
instituciones que validan y difunden imaginarios, para el caso especifico de esta

investigacion aquellos relacionados con la concepcion normativa de la belleza.

La nocion de “representacion” atraviesa todo el proyecto; desde los problemas de
investigacion hasta la hipdtesis, y cada uno de los capitulos trabajados. De esta forma, se
hace evidente su incidencia como un concepto fundamental en mi investigacion. Desde
el comienzo del trabajo me percaté de la necesidad de definir el lugar sobre el cual me
posicionaria para entenderla, ya que hay muchas propuestas que no logran confrontar la
dificultad de la representacion en términos culturales en las dindmicas mediaticas
actuales. Al hablar de representacion —indudablemente— existe una gran nomenclatura
relacionada con el campo de la semiotica que no se puede eludir, pese a que los sistemas
de andlisis semidticos tiendan a buscar logica y significado para fijar en ciertos simbolos
y, de esta manera, establecer modelos que ayuden a interpretar el mundo y hacerlo
inteligible —comprendido o entendido—. En el capitulo 2, me dispongo a discutir esta
categoria relaciondndola con dindmicas culturales mas amplias y espinosas como el
“poder”, parto de dos cuestiones planteadas por Louis Marin: “;Qué pasa con el poder y
las representaciones?, ;qué pasa, a la inversa, con la representacion y sus poderes?”.3*
Impulsandome con estas problematicas, desarrollaré un debate minucioso sobre el valor
de la sustitucion. La conclusion a la que se llegard es que, “el efecto de poder de la
representacion es la representacion misma”.>> En consecuencia de lo desarrollado en este
parrafo, la nocion de la representacion racial se estudiara desde las ideas de Stuart Hall,
o sea, desde los estudios culturales y no desde la semiotica propiamente (pese a que la

terminologia®® provenga de esta disciplina). El pensamiento decolonial —también— me

33 Vid. Enrique Dussel, El encubrimiento del otro. Hacia el origen del mito de la modernidad (Ecuador:
Ediciones ABYA-YALA, 1994). Ultimo acceso 23 de febrero de 2022,
http://biblioteca.clacso.edu.ar/clacso/otros/20111218114130/1942.pdf

34 Louis Marin, “Poder, representacion, imagen”. Prismas - Revistas de historia Intelectual n.° 13 (2009):
138.

35 Idem.

36 Uno de los términos que aparece con mucha frecuencia a lo largo de la investigacion, rescatado del campo
de la semidtica es “simbolo”, al cual comprendo en su definicion mas elemental: “como una cosa puesta en
lugar de otra”. Grupo p, “Retorica de la comunicacion visual”, en Tratado del signo visual (Paris: Seuil,
1992), 231-375.
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ayudara a examinar los efectos que se producen a partir de las fluctuaciones de la
representacion, me permitird dar cuenta de las zonas polarizadas en las tensiones
simbolicas, pero, ademas, me ayudaré a plantear conclusiones coherentes con respecto a

las complejidades de mi propio objeto de estudio.

Recuérdese que la logica de la modernidad/colonialidad se produce en una naturaleza
binaria. Esta estructura la reconoci en el editorial, por un lado, —dentro de la

representacion racial— identifiqué al estereotipo y por otro, a la blanquitud civilizatoria.

Para estudiar al estereotipo recurri al planteamiento intercultural de esta tesis,
desplazandome al pensamiento de Stuart Hall —considerado padre de los estudios
culturales de la Escuela de Birmingham—. Desde este enfoque, entiendo al estereotipo
como una representacion racial que practica la exclusion; simbolicamente fija limites y
excluye todo lo que no pertenece. El estereotipo “es una representacion social compartida,

simplificada y rigida acerca de los atributos que tiene determinado grupo o sujeto”.?’

Por otro lado, la blanquitud civilizatoria, se entiende en este proyecto desde los postulados
de la teoria critica latinoamericana conforme la propone Bolivar Echeverria y Maria
Teresa Garzon, como una subjetividad que produce individuos que asumen como
alternativa de ¢éxito los valores del sistema capitalista. Lo que me importa de la
perspectiva de Echeverria es su precision al afirmar que esta subjetividad se materializa
en una imagen siempre visible, reconocible desde la corporalidad de los individuos que
la asumen o que se les impone. En Latinoamérica —contribuyd Garzén—, la blanquitud

civilizatoria se desarrolla como una aspiracion en la tarea de ascenso socio-racial .8

Esta tesis comparte la perspectiva desarrollada por Stuart Hall en el libro Cuestiones de
identidad cultural frente a nociones como identidad y cultura. Afirm6 Hall: “la identidad
es un concepto que funciona bajo borradura en el intervalo entre inversion y surgimiento;

una idea que no puede pensarse a la vieja usanza, pero sin la cual ciertas cuestiones clave

37 Stuart Hall, op. cit., 443.

38 Maria Teresa Garzon, “Traicionar la cultura”, en Blanquitud. Una lectura desde la literatura y el
feminismo descolonial editado por Montserrat Aguilar Ayala (Colombia: Editorial en la Frontera, 2020),
27-28.
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no pueden pensarse en absoluto”.?® Dicho de otra forma, la postura que asumo frente a
estos constructos es critica y siempre con una actitud de sospecha. Lo que se busca es
poner en evidencia los procesos inconscientes de formacion de imaginarios que obedecen
a una matriz de poder moderno-colonial desde espacios como el circuito de la moda y, a
su vez, explicar como las instituciones de ese entorno extraen significados de repertorios
discursivos igualmente relacionados con los constructos mentales activados por la
colonialidad. Se busco revelar las estrategias que los estilistas (conscientes o no) utilizan
para dar sistematicidad a los productos visuales. Recuérdese que en América Latina los
sistemas identitarios del discurso hegemonico han buscado construir representaciones —
generalmente binarias— desvalorizando a los cuerpos con determinadas caracteristicas
fisonémicas —aquellos a quienes en un principio se les llamo indios, negro, etcétera—,
mientras que por otro lado, el “cuerpo blanco”, fue idealizado como el simbdlo que
encarnaba fisicamente los valores del dispositivo de poder moderno. Intelectuales como
Nelly Richard*’ y Laura Rita Segato*! han demostrado que esos imaginarios se mantienen
vigentes de diversas formas; claro, tanto el arte como la moda no se han visto exentos de

ser influenciados por las subjetividades moderno/coloniales.

Estructuralmente, la tesis se compone de tres capitulos que se relacionan estrechamente
entre ellos, buscando responder a la problematicas planteadas en esta investigacion. Pero,
a su vez, cada apartado tiene caracteristicas especificas que, por su modalidad expositiva,
los hace singulares y se organizaron internamente de manera diferente. A continuacion
se presenta un somero recorrido por el capitulado en donde se tratard de exponer tanto el

contenido mas sustancial como las caracteristicas formales del texto.

El capitulo 1, “La industrializacion de la cultura: ‘el efecto Yalitza’ y las revistas sobre
moda en la segunda década del siglo XXI”, es un apartado en donde se busco construir
contextos que ayudaran a ubicar en una coordenada espacio-temporal el andlisis de las

visualidades viralizadas durante el “efecto Yalitza”. El texto recurre a un esquema que

39 Stuart Hall, “;Quién necesita identidad?, en Cuestiones de identidad cultural, editado por Stuart Hall y
Paul du Gay (Buenos Aires: Amorrortu, 2003), 14.

40 Vid. cfr. Nelly Richard, “Los pliegues de lo local en el mapa de lo global: reticencia y resistencia”. Signo
y  pensamiento n° 49 (2006): 47-57. Ultimo acceso 23 de febrero de 2022,
https://www.redalyc.org/pdf/860/86004903.pdf

4 Vid. cfi. Laura Rita Segato, “Género y colonialidad: del patriarcado comunitario de baja intensidad al
patriarcado colonial moderno de alta intensidad”, en La critica de la colonialidad en ocho ensayos y una
antropologia por demanda (Buenos Aires: Prometeo Libros, 2013): 69-100.
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permite dilucidar cronologicamente el fendémeno cultural ya mencionado. El capitulo
permitird distinguir las formas en que se representd a Yalitza Aparicio en diferentes
publicaciones: visuales, escritas, audiovisuales, etcétera, ademas de dar ejemplos que
posibilitan el estudio de las tendencias en relacion con los discursos externados por los
multiples actores involucrados en la viralizacion de la imagen de la actriz —como los
criticos de cine, los profesionales de la prensa y los usuarios en las redes sociales—, el
capitulo respondi¢ a la pregunta: ;por qué Vogue México y Latinoamérica decidié darle
una portada y un editorial a una identidad que no habia estado dentro de su marco
referencial de belleza? Esta cuestion tiene una clara intencion de construir “contextos”

complejos y lecturas intertextuales en relacion a la visualidad que se esté estudiando.*?

Por su parte, en el capitulo 2: “La construccion de la imagen de Yalitza Aparicio desde el
estilismo de moda de Vogue México y Latinoamérica: el estereotipo”, se cohesionan
estrategias expositivas y argumentativas para construir los planteamientos. El lenguaje
que se utilizo en este capitulo, a diferencia del primero, es mas especifico ya que bebe
directamente de los estudios culturales y del pensamiento decolonial para desmontar las
construcciones visuales que se hicieron presentes en el editorial de Yalitza Aparicio. En
este capitulo 2, también se estimo la relacion de la categorizacion violencia simbolica con
los estereotipos y, a partir de ese vinculo, se comprendié cémo el estilismo de moda ha
construido mediante sus estéticas representaciones de la “otredad” que se corresponden
con una matriz de poder relacionada con procesos historicos como la construccion
imaginaria de Latinoamérica. En la parte argumentativa del texto se alegan razones para
probar que la publicidad de Vogue México y Latinoamérica uso abstracciones concretas
para dar sentido a las fotografias de Yalitza reduciendo su imagen a una representacion
estereotipada del ser indigena. En general, el apartado buscé descomponer el problema
en partes y descubrir las relaciones entre los estereotipos, siendo asi, se prestd6 suma
atencion al estudio del espacio y el cuerpo representado en el editorial de Vogue, por

consiguiente se demostrd que la logica segregacionista de la modernidad-colonialidad

42 Desde el pensamiento teérico de las ciencias de la comunicacion, especificamente, el “interaccionismo
simbolico” propuesto desde la perspectiva de Herbert Blumer, ayuda a comprender el papel que el
significado desempena en la formacion del comportamiento de los sujetos. Luego entonces, en el apartado
tercero del primer capitulo, estudiaré como diferentes entornos asumen a Yalitza en tanto simbolo social,
para decodificar y codificarla en sus espacios de emblematismo. Se parte de la idea de que muchos grupos
llevaron a cabo acciones triviales positivas hacia los simbolos por los cuales sienten prejuicios, acciones
que sirvieron como excusas para negarse a realizar conductas mas significativamente beneficiosas. Vid.
Apartado 1.3 “El efecto Yalitza: la viralizacion de Yalitza Aparicio.
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posee la capacidad para actualizar sus sistemas de representacion y los circuitos de la

moda son influenciables para dar continuidad a estas subjetividades hegemonicas.

Para cerrar la investigacion, en el capitulo 3, “Vogue México y Latinoamérica: la mirada
de blanquitud civilizatoria a la etnicidad mexicana”, se valor6 cémo los criterios de
autoridad de un dmbito tan especifico como la moda se imponen sobre los cuerpos. La
disposicion en que se ordenaron los subapartados del capitulo, respondi6 a una sintaxis
compleja que ayudd a evaluar dindmicas simbolicas a partir de referencias visuales —
especificamente en algunas de las fotografias del editorial de Yalitza Aparicio en Vogue—
, por ende, el capitulo tiene un caracter argumentativo que contrasta postulados teoricos
—de la teoria decolonial y del posestructuralismo francés— con los fendémenos visuales
contemporaneos, se ponen en comparacion ideas de diferentes disciplinas para valorar las
posibles fisuras, desplazamientos y negociaciones de sentido que se lograron a partir de
la aparicion de Yalitza en un sistema de representacion como el de la revista. Todo el
proyecto exigid un juicio sobre las teorias que componen el aparato critico, no obstante,
en este tercer capitulo se prestd una mayor atencion a las herramientas utilizadas,
particularmente sobre la categorizacién de blanquitud civilizatoria. El apartado
reconocio, desde los estudios de arte, conexiones e interacciones entre culturas varias en
la contemporaneidad, produciendo conocimientos novedosos con relaciébn a las

investigaciones sobre imaginarios visuales y sus equivalentes simbolicos.

Para analizar las imagenes publicitarias en los capitulos 2 y 3, describiré¢ primero las
fotografias de manera formal e identificaré los simbolos que las componen.
Posteriormente, desmontaré los sistemas visuales en las imagenes a partir de una serie de
herramientas conceptuales aportadas por referencias tedricas procedentes de los estudios
culturales, el estructuralismo francés, los estudios poscoloniales, decoloniales y los
estudios feministas. Algunos conceptos como estereotipos y blanquitud civilizatoria
guiaran la interpretacion en un desplazamiento que va de lo formal a lo conceptual, al
evidenciar las distintas miradas e interpretaciones posibles que habitan las imagenes. En
esta lectura simbolica me referiré en ocasiones a la imagen en general o a elementos
aislados. Esto ultimo es importante reafirmarlo porque hay informacion que el signo no
comunica y, para estudiarlo, tendré que hacer conexiones que iran mas alla de lo que se
muestra en la imagen publicitaria de Vogue México y Latinoamérica, como ya lo dije, por

ejemplo, recurriré a las colecciones de moda de donde salieron las prendas que el
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estilismo eligid para vestir a Yalitza con el fin de interrogar los discursos visuales de esta

produccion.

Es conveniente senalar que del método utilizado para estudiar la imagen publicitaria de
la revista, el lenguaje formal, estd delimitado por referencias que beben mas de los
estudios visuales que de la historia del arte. Se hablara en términos de planos, cuadrantes
entre otros aspectos, comunmente referenciados en los ambitos de la fotografia
publicitaria y del disefio editorial. Esta particularidad de la investigacion contribuird a
enriquecer las estructuras de analisis propias de los estudios de arte, al hacer sistematica
una propuesta metodologica que permite —como lo mencioné anteriormente— un
desplazamiento coherente que va de lo formal a lo conceptual en la fotografia publicitaria

de moda para comprenderla.

Sin lugar a dudas, uno de los aciertos en esta tesis fue relacionar a las imagenes
fotograficas y sus simbolos, con términos extraidos de una propuesta tedrica —
intercultural e interdisciplinar— rica en conceptos y posibilidades de interpretacion que
ahonda en el estudio de la construccion de imaginarios visuales. Muchos de estos
conceptos (raza, racismo, representacion, cultura, identidad, violencia simbolica,
etcétera), siguen —al menos por ahora— siendo necesarios para mostrar elementos de un
presente tan signado a las dindmicas de un pasado colonial, pero, también, marcado por
la memoria de muchas culturas “otras”. En este sentido, la investigacion, comparte la
siguiente perspectiva: “ser capaz de confrontar las particularidades sin volverlas
esenciales y enfrentar los interrogantes que levanta el tiempo sin invocar misiones
redentoras”, es decir que, al analizar la identidad y la cultura no se pretende desarrollar
un discurso reivindicador de ciertos grupos humanos, sino mas bien, visibilizar las
dinamicas simbodlicas que suceden en las visualidades que circulan en los numerosos

medios de comunicacidn y en sus singulares formatos en la contemporaneidad.

En lo que respecta a los postulados tedricos utilizadas para analizar la figura de Yalitza
en Vogue México y Latinoamérica, lo que evidencié en esta tesis, fue la pertinencia y la
complejidad de sus propuestas conceptuales para ser aplicadas al editorial de moda,
determinando, conforme a los intereses especificos de cada seccion en esta investigacion,

la operatividad de las nociones empleadas.
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Reconozco que mediante este proyecto he contribuido a los estudios de la cultura visual,
demostrando que, la identidad es un constructo —y, no una sustancia— y que la imagen da
testimonio de ello. En este sentido, también se expuso como la representacion racial de
la diferencia en los editoriales de moda sigue tomando como referencia un deposito
prefijado de simbolos —relacionados con la colonizacion de los imaginarios— que dan
sentido a las composiciones fotograficas en espacios como los circuitos de la moda.
Ademas, en funcion de la visualidad, he evidenciado las estratégias que hacen circular en
los medios de comunicacién masiva, en las industrias culturales y creativas, “nuevos”
exotismos que siguen determinando las subjetividades en torno a lo indigena, en otras
palabras, se sigue definiendo, en gran medida, la identidad del “otro” asignada desde

afuera, construida desde el discurso hegemonico.

En suma, mediante esta tesis, busqué fortalecer mis saberes y mi espiritu para interactuar
y/o dialogar con los “otros” y, a su vez, formarme con una mayor rigor, alimentado por
los saberes interdisciplinares e interculturales que me permitirdn ejercer profesionalmente
con un nivel desarrollado de creatividad, pero, sobre todo, atendiendo no so6lo a las
exigencias comerciales de las editoriales, sino también, a las necesidades del progreso
artistico y cultural en América Latina —de la confrontacién de sus imaginarios y
estereotipos, asi como la busqueda de espacios mediaticos mas justos e interesados

genuinamente en el respeto a todas las “ficciones identitarias™—.
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CAPITULO 1:

LA INDUSTRIALIZACION DE LA CULTURA: “EL
EFECTO YALITZA” Y LAS REVISTAS SOBRE MODA
EN LA SEGUNDA DECADA DEL SIGLO XXI.



1 objetivo general de este capitulo es analizar las dindmicas que se dan en las
industrias culturales y creativas (ICC),* especificamente entre el cine y las
revistas sobre moda en la segunda década del siglo XXI y a partir de ello,
mostrar por qué Vogue México y Latinoamérica decide por primera vez en su historia,
darle una portada y un editorial fotografico a la imagen de una mujer indigena mexicana
(Yalitza Aparicio), misma que habia ignorado siempre, o bien, que no habia estado dentro

de sus canones de belleza.

Para ubicar la discusion de este capitulo se reconoce la importante exposicion que tienen
los individuos en la actualidad frente a los avisos publicitarios, las noticias periodisticas
e informacion medidtica fashion que se difunden a través de los diferentes medios de
comunicacion en la sociedad, sean estos digitales, analdgicos, impresos, etcétera. La vida
contemporanea de México estd plagada de contenidos mediales de los cuales los avisos

publicitarios sobre moda ocupan un gran porcentaje.**

La Escuela de Frankfurt dedic6 obras profundas a analizar las peculiaridades de la
“industria cultural”, categoria que relacion6 directamente con los medios de
comunicacion masiva. Y a partir de esa concepcion, en propuestas como Dialéctica de la
ilustracion (1988), se desarrollaron ideas que me permitieron estudiar las complejas
interacciones que se dan entre industria cultural, mismas que se cimentan sobre sistemas
muy regulados de produccion; de esa relacion entre ICC lo que me interesé estudiar en
este capitulo es la traspolacion de la cultura (especificamente, la imagen de Yalitza

Aparacio) a la esfera del consumo. Se entiende por industria cultural, la mercantilizacién

43 Bl término de “industria cultural” en la actualidad, ha sido ampliado por diferentes investigaciones y
propuestas académicas. El Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) y las Naciones
Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO), publicaron en 2014 el libro, Informe sobre
la economia creativa en donde se recopild y expuso una conceptualizacion que complejiza el término
industria cultural y lo fusiona con el término, “industria creativa” y, esto con la finalidad de establecer un
mayor entendimiento en la contemporaneidad de la economia creativa: lo que abarca, como funciona y sus
potencialidades. Mi propdsito en este apartado no es discutir, problematizar o alcanzar un acuerdo en las
definiciones entre estos conceptos sino utilizar esta propuesta —que abarca tanto a los medios de
comunicacion tradicionales como a los medios emergentes— como una herramienta de analisis para evaluar
un fenomeno determinado por su amplitud mediatica y de entornos. Para revisar la genealogia de esta
conceptualizacion y sus particularidades puede revisarse la siguiente bibliografia: vid. Programa de las
Naciones Unidas para el Desarrollo, Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura, Informe
sobre la economia creativa (México: Offset Santiago, 2014).

4 Adenauer David Chan Carrasco, “Andlisis semidtico-discursivo de la revista Vogue México:
construcciones visuales de la modernidad/colonialidad”, (tesis de licenciatura, Universidad Autébnoma de
la= Ciudad de Meéxico, 2015), 78, 1ltimo acceso 26 de junio de 2021,
https://www.repositorioinstitucionaluacm.mx/jspui/handle/123456789/565?mode=simple
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de las formas culturales a través de los diferentes medios de comunicacion.*’ No obstante,
es fundamental sefalar que esta produccion teodrica respondio a una coyuntura historica
especifica y, en la elaboracion del pensamiento critico se dejaron de lado aspectos
fundamentales que para el contexto actual se encuentran operantes, complejizando los
fendmenos de comunicacion. Por ejemplo, Theodor W. Adorno y Max Horkheimer
ignoraron la posibilidad de agencia tanto de los sujetos representados en las producciones
de las industrias culturales como la existencia de un receptor activo frente a los contenidos

difundidos por los medios de comunicacion.

Una de las ideas que emano de la Escuela de Frankfurt y que da sentido a este primer
capitulo es la industria cultural vista como un sistema voraz que termina por acaparar
cualquier manifestacion social que, en un principio, podria presentarse como contraria a
la narrativa hegemonica; sin embargo, es captada, incluida y manipulada por dicho
sistema, asi se logra banalizar o desactivar la fuerza politica y social que podria tener,
convirtiéndola en una propuesta consumible y rentable.*® Sin embargo, este capitulo en
sus ultimos subacapites también pretende estudiar la complejidad de los discursos de los
usuarios en las redes sociales, entendiendo que estos no son entes estaticos en el proceso
de comunicacion, sino que en la actualidad, a través de los entornos digitales, cobran un
protagonismo determinante en la consolidacion y difusion de subjetividades como las que

gravitan en torno a la raza, el género y la clase.

Estudi¢ igualmente, la interacciéon que se dio entre la “logica del capitalismo
multinacional” o la “multiculturalidad” pregonada por las ICC con la imagen de Yalitza
Aparicio, especificamente en el marco del fendmeno cultural denominado “el efecto
Yalitza”, mismo que ocurrio a finales de 2018, principios del 2019. Mediante postulados
teoricos de diferentes autores, analicé el material fotografico que se difundio6 de la actriz
y la informacién que la prensa escrita priorizo; ponderé, asimismo, el papel que jugé el
estilismo de moda en la configuracion de una narrativa hegemonica en donde la

protagonista del discurso fue Yalitza Aparicio.’

4 Theodor w. Adorno, Max Horkheimer, “La Industria Cultural. Iluminismo como mistificacion de masa”
en La dialéctica de la ilustracion editado por Juan José Sanchez (Argentina: Editorial Trotta, 1998): 165-
212, dltimo acceso 23 de abril de 2021 http://blogs.fad.unam.mx/asignatura/ingrid_sosa/wp-
content/uploads/2017/08/horkheimer-max-y-adorno-theodor-dialectica-de-1a-ilustracion.pdf

4 Idem.

47 La capacidad de agencia del sujeto representado por las ICC durante el “efecto Yalitza” sera estudiado a
detalle en el tercer capitulo de este trabajo.

28



Para finalizar este apartado reflexioné sobre la intencion de las ICC, su papel como entes
alienantes que buscan la reproduccion de una version universal de la realidad, asi como
la suspension de la reflexividad critica, la imposicidn de ciertos valores, formas y visiones
de interpretar el mundo, sin embargo, en todo este fendmeno también contemplé el papel
que interpretan los individuos en el juego de las significaciones alrededor de signos

sociales como el de la indigena mexicana.

1.1 El discurso de la representacion “multicultural” en la segunda década del siglo

XXI

En este subacapite es importante contextualizar el momento histdrico en el que se insertd
el editorial de Yalitza Aparicio en Vogue México y Latinoamérica, en enero de 2019. Por
lo tanto, se comenzaran detectando algunos de los discursos que se entronaron con mayor
fuerza durante la segunda década del siglo XXI en ICC como el cine, pero sobre todo, en
las revistas sobre moda. Para el caso de este analisis es importante hacer referencia a los
postulados teéricos de Adorno y Horkheimer con el fin de dilucidar los posibles motivos
que influyeron en el desarrollo de narrativas como la “multiculturalidad”.*® Estos autores
propusieron que la industria cultural siempre se encuentra a la expectativa para captar las
ideas, movimientos y tendencias que en un principio podrian resultar disidentes, es decir,
en contra de la narrativa hegemonica. Luego entonces, en el entorno mediatico a lo largo
de las ultimas décadas diferentes movilizaciones con exigencias sociales irrumpieron con
fuerza a través de sus propuestas de pensamiento contra el orden establecido, lacerando,
cuestionando y fracturando el status quo de diferentes ambientes, no obstante, las ICC
“entendieron” esos discursos, adaptando sus propios contenidos y desplazando los
paradigmas que habian consagrado durante afios para “incluir” aquellas identidades y
culturas excluidas historicamente. Permitaseme explicar que, los verbos entender e
incluir, se encuentran entre comillas porque la intencion es cuestionar a la editorial de las

intenciones de sus publicaciones. Ante lo anterior surge una pregunta fundamental;

8 Para fines de esta investigacion se entiende la categoria de “multiculturalidad” segtin la critica propuesta
por Slavoj Zizek: “el multiculturalismo es una forma de -racismo negada-, invertida, autorreferencial en,
un racismo con distancia: -respeta- la identidad del Otro, concibiendo a éste como una comunidad -
auténtica- cerrada, hacia la cual él, el multiculturalista, mantiene una distancia que se hace posible gracias
a su posicion universal privilegiada”. Cfi. Fredic Jameson, Slavoj Zizek, Estudios culturales. Reflexiones
sobre el multiculturalismo (Argentina: Paidos, 1998): 172.
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(entendieron de verdad el discurso de los movimientos sociales o esa inclusion les

permitid seguir vendiendo sus productos?

En lo que respecta a la industria de la moda se pueden hacer los siguientes sefialamientos.
En 1966, Donyale Luna, fue la primera modelo negra en aparecer en la version britanica
de Vogue. Casi una década después, en 1974 apareci6 por primera vez una mujer
afroamericana en la portada de Vogue USA, Berverly Johnson. Fueron casos
excepcionales y pasaron afios para que otras afrodescendientes tuvieran una portada en
una revista como Vogue. Sin duda, la representatividad de las mujeres racializadas tanto
en portadas como en pasarelas ha aumentado al correr de los afios. Pero durante la Gltima
década del siglo XXI, la industria de la moda se ha valido del discurso de la “inclusién”
para vender sus productos, esta estrategia fue adoptada por la mayoria de las casas de
moda tanto las clasicas como las emergentes. Y cuando se habla de “inclusion” se hace
referencia a “tolerar” que las modelos sean negras, asiaticas, latinas; mujeres de tallas XL
o mujeres de estatura baja, incluso, se ha visto a modelos con vitiligo como Winnie
Harlow, participar en fashion reality shows hipermediatizados como America’s Next Top
Model en su edicion numero 21 en 2014. Las industrias de la moda y de la belleza también
se abrieron para aceptar en sus castings de proyectos publicitarios diversos a mujeres
transgénero: en 2018, hubo diferentes polémicas que giraron alrededor de la participacion
de la modelo transgénero espafiola, Angela Ponce, en el certamen de belleza Miss

Universo, sin embargo, esas agitaciones no le impidieron concursar.

En 2019, una de las casas mas importantes de alta costura, Valentino, presentd en la
Semana de la Moda de Paris su coleccion Haute Couture Spring Summer 2019. Esta
coleccion en lo particular se considerd un hito en la historia de la moda, por un lado, se
valoraron todas las caracteristicas que hacen de una coleccidn, alta costura y, por otro, la
inspiracion del disenador creativo de la casa Valentino, Pierpaolo Piccioli. Este creativo,
quien produjo la coleccion pensando en la posibilidad de un pasado alternativo, mir6d
pinturas en donde mujeres blancas de la aristocracia norteamericana de principios del
siglo XX usaban vestidos de gala, disefiados por James Charles. Pierpaolo Piccioli se
imagind esos vestidos pero usados por mujeres afrodescendientes. Fue un fashion show
muy mediatizado. El cierre de la pasarela lo hizo la iconica supermodelo negra, Naomi

Campbell, quien ese mismo afio fue reconocida como la Modelo de la Década por los

30



Fashion Awards* y, Adut Akech, originaria de Sudan del Sur, gané el premio Model of

the Year. En 2019, también, Zozibini Tunzi, de Sudafrica, fue proclamada Miss Universo.

Dolce & Gabbana es una de las referencias mas claras de lo complejo que fue el discurso
de la “multiculturalidad” en la industria de la moda durante la segunda década del siglo
XXI. Esta marca italiana de alta costura en los Ultimos afos realizoé espectaculos para
promover sus productos y en las pasarelas se pudo observar a mujeres que
“transgredieron” el estricto arquetipo de la “modelo ideal”. Si bien Jean Paul Gaultier en
los noventas se atrevio a poner en sus pasarelas a Carmen Dell’Orefice una modelo con
mas de 50 afios, en el show spring summer 2019 de Dolce & Gabbana caminaron mujeres
con diferentes tallas y edades. La cuestion de esta marca de moda italiana es polémica
porque en repetidas ocasiones a los disefiadores creativos se les ha sefialado por ser
racistas y miséginos. En el apartado “censura, poder y resistencia”, Zizek infiere que “la
eficacia del discurso de poder, del discurso de lo multicultural, depende del mecanismo
de autocensura, es decir, descansa en un mecanismo que es efectivo en la medida en que
se mantenga”.>® Trasladando este postulado a un ejemplo de lo que sucede cuando se
rompe la autocensura, cuando se viola el discurso multicultural, puede ilustrarse con
Dolce & Gabbana: en un intento por hacer una campafia que mezclaba la cultura china
con la italiana, la firma de alta costura, ofendi6 a la poblacion asidtica por estereotipar el
fisico de sus mujeres, los complementos en el fondo de la publicidad fueron tachados
como obsoletos, pero la razén mas seria fue el hecho de poner a la modelo asiatica
comiendo pasta italiana con palillos chinos y haciéndola lucir como tonta. Después de las
criticas que recibiera esa publicidad de Dolce & Gabbana, uno de los dos directores
creativos, Stefano Gabbana, rompi6 la condicion que sefiala Zizek de autocensura y las
repercusiones por no mantener el discurso de “respeto e inclusion” fueron evidentes,
primero, cancelaron el desfile de Shangai en 2018, lo que se reflejo en pérdidas de miles
de dolares para la marca y por otro lado, llevd a ambos creativos a pedir disculpas publicas
por la publicidad y por la actitud de Stefano. Esta situacion permite mostrar lo complejo
del discurso de la “multiculturalidad” adoptado por las ICC, no obstante, advierte de la
existencia de una condescendencia que puede ocultarse tras mascaras de “tolerancia y

respeto” hacia ciertas identidades historicamente excluidas.

49 Ceremonia anual britdnica que premia a lo mejor del disefio global, entre otras categorias.
S0 Zizek, op. cit., 147.
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Mientras tanto, en otros entornos de la macro estructura de la industria cultural y creativa,
como el cine, se percibid un reflejo de lo que estaba pasando en el &mbito social y politico.
En 2017, las tramas de cuatro de las nueve cintas seleccionadas para la categoria mas
importante de los premios Oscar, mejor pelicula, giraron en torno a historias de personas
racializadas.’! Para 2019, se mantuvo la estadistica, cuatro de las nueve, sus reflexiones
apuntaron a narrativas sobre las vivencias de personas discriminadas por su cultura y
color de piel.’? Ese afio, la pelicula Green Book (cuyo protagonista era un negro) fue la
ganadora de la categoria mejor pelicula, mientras Roma de Alfonso Cuardn, tuvo 10
nominaciones. Roma gano tres Oscars: mejor pelicula extranjera, mejor direccion y mejor
fotografia. En este sentido, Hollywood se mantuvo seleccionando, premiando y
visibilizando tanto guiones, como actores y equipos compuestos por personas extranjeras

y fisicamente diferentes al rigido estandar de belleza norteamericano y occidental.

Todos estos aspectos (pese a no ser los unicos) fueron fundamentales para incubar un
discurso que seria adoptado en otros sectores de la macroestructura de la industria
cultural, traducidos al lenguaje de cada ambito (prensa, revistas sobre moda, museos...),
pero con un mismo fin: la rentabilidad econémica. En ningin momento el objetivo de
este apartado ha sido quitar mérito al logro y a los movimientos de las personas y
colectivos a los que historicamente se les ha relegado a un estado de alteridad, lo que he
pretendi fue reconocer la narrativa de “respeto” e “inclusion” adoptada por las ICC en la
segunda década del siglo XXI y su trasfondo econdémico. En este tenor, resulta
conveniente reflexionar en la siguiente cuestion que se planted Zizek en la
contextualizacién previa a vaciar por completo su critica frente a la categoria del
“multiculturalismo”: ;Como se inserta, entonces, esta poesia ideoldgica multiculturalista
en el capitalismo global de hoy?, comenta, “el problema que subyace aqui es el de
universalismo”,>® y reconoce en primera instancia que toda universalidad lleva implicita
una carga heterogeneizadora y a su vez, una connotacion hegemonica. Evidentemente, la
industria de la moda en relacién con la industria del cine, ambas siguen ldgicas muy

especificas que terminan homogeneizando la visualidad y haciendo del concepto de

“belleza” un monopolio. No son decisiones ingenuas las que toman estas ICC pues se

31 “Todos los nominados a los Oscar 20177, El Pais, Gltimo acceso 1 de mayo de 2019,

https://elpais.com/cultura/2017/01/24/actualidad/1485259185_ 417229.html

2 “Los nominados a los Oscar 20197, El Pais, Ultimo accesos 1 de mayo de 2019,
https://elpais.com/cultura/2019/01/22/actualidad/1548152943 173695.html

33 Ibidem, 171.
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sabe que, incluso, en el cine, hay una premiacion especifica para “disefio de vestuario” y
las revistas sobre moda tienen la categoria de “estilismo de moda” para producir

detalladamente los editoriales fotograficos y las portadas.

Es prudente considerar que la industria cultural en la adopcion de discursos de las formas
identitarias “otras”, que antes habia invisibilizado, también sufre fisuras, hibridaciones y
hendiduras en las simientes de sus logicas. Por lo tanto, categorias como “lo bello”, “a la
moda”, entre otras, se encuentran en un constante desplazamiento de significados. En
efecto, los medios de comunicacion resultan también sucumbir a las resistencias de los
movimientos con exigencias sociales, permitiendo como ya dije, redefiniciones de
simbolos culturales y subjetividades histéricamente construidas. Pese a que en un
principio la intencionalidad de las ICC sea una impulsada por las ambiciones y
motivaciones de caracter econdmico, el efecto que se produce, tomando como referencia
los ejemplos anteriormente abordados en este subacépite, posibilitan contradicciones de
sentidos normativos y hegemodnicos que desembocan en el ensanchamiento y/o

descentramiento de ficciones, en este caso identitarias.

Para finalizar, se recuerda que en el contexto anterior se insertd la pelicula Roma de
Alfonso Cuardn en 2018, rodeada de narrativas poderosas y de movimientos importantes

que marcaron cambios significativos en la forma de percibir y representar a la otredad.

1.2 La insercion de Roma en la agenda mediatica

Como describi con anterioridad, el panorama mediético internacional experimentaba a
raiz de diferentes movilizaciones sociales y eventos de caracter politico, un entorno en
donde la noticia y las programaciones de entretenimiento cubrian temas en gran medida
relacionados y protagonizados por aquellos individuos histéricamente invisibilizados a
causa de sus culturas y sus caracteristicas fisicas. En este apartado y, a lo largo del
capitulo seguiré¢ analizando el papel que jugaron los medios de comunicacion en su
especificidad de productores, reproductores y transformadores de ideologias. De acuerdo
con el socidlogo jamaiquino, Stuart Hall, los medios de comunicacion son aparatos que
generan y ponen en circulacion idearios: “lo que ellos producen es, precisamente,

representaciones del mundo social, imagenes, descripciones y marcos para entender como
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es el mundo y como funciona de la manera como se dice y se muestra que funciona”.>*

En especial, en este apartado estudi¢ a Roma como un producto mediatico que propicid
un fenémeno cultural viral que se extendid por meses tanto en entornos digitales como en
medios tradicionales de comunicacion, muchos de los cuales, por primera vez en la
historia, presentaron la imagen de una mujer indigena mexicana de ascendencia mixteca,
de esta forma, como dije con anterioridad, la idea de la belleza construida desde los
discursos hegemonicos sufrid6 una incision que puso de manifiesto discusiones y
reflexiones sobre posibilidades de bellezas otras, como la de la misma actriz, Yalitza

Aparicio.

Ahora bien, en lo que respecta al cine, los estudios de la representacion de los indigenas
a partir del siglo pasado son variados, pero en general, dan cuenta de construcciones
ideoldgicas estereotipadas sobre este sector de la sociedad. Las diferentes cintas con
tematicas indigenistas avisaron de lo influenciable que puede ser el cine como una
industria cultural y creativa que responde al despliegue de multiples estrategias de
manipulacion y reproduccion de una version universal de la realidad por parte de los
proyectos del Estado-nacion, o en su caso, la macroestructura capitalista. Por lo anterior,
se abordaran con detenimiento en los siguientes dos subacapites, ideas en torno al filme
de Alfonso Cuardn. Primero, pondré en perspectiva la narrativa sobre la mujer indigena
mexicana que irrumpio en el medio cinematografico y sus ceremonias. Es importante
reflexionar en este asunto porque es a partir del cine que Yalitza Aparicio cobra

importancia en las agenda mediaticas internacionales, incluida la agenda de la moda.

Para cerrar este apartado, el ultimo subacépite problematiza las claves de sentido que se
desarrollaron en la pelicula, la finalidad de este estudio es mostrar las diversas formas en
la que la cinta fue recibida, denotada y comentada por la audiencia especializada. Las
narrativas que giraron en torno a la pelicula en su mayoria apuntaron a un foco comun: la
figura de la actriz oaxaquefia, Yalitza Aparicio, pero con temas diversos de conversacion,
una de las causas pudo haber sido, precisamente, la polisemia de los signos presentes en

la cinta de Cuaron.

54 Stuart Hall, “Identidad y Representacion”, en Sin garantias. Trayectorias y problemadticas en estudios
culturales, editado por Eduardo Restrepo, Catherine Walsh y Victor Vich (Ecuador: Corporacion Editora
Nacional, 2013), 306.
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1.2.1 La representacion en Roma de la indigena mexicana

Roma es una produccion cinematografica que se estrend en noviembre de 2018, escrita y
dirigida por el cineasta mexicano Alfonso Cuar6n. La cinta, narrd la historia de Liboria
Rodriguez (Cleo), una mujer indigena que asiste a una familia de clase media en la década
de los setenta del siglo pasado, y mostr6é heridas que vivio la protagonista de forma
personal, pero también, dejoé ver heridas que sufrid la sociedad en esa década especifica.
Cuaron, en conversacion con Netflix Latinoamérica,> dijo que para escribir el guion se
inspir6 en los recuerdos de su infancia y el rodaje fue producido de una manera
experimental, ya que se construy6 con base en una técnica no convencional, s6lo €l tuvo
el guidon durante toda la produccion: explicaba de forma general cada escena a su equipo
y después era grabada. Lo que buscé Cuaron fue “la espontaneidad de las actuaciones de

sus talentos”. Fue en la postproduccion donde la narrativa tom6 forma.

En repetidas ocasiones el guionista y productor mexicano dejé claro que la intencion de
la pelicula nunca fue connotar reflexiones morales, criticas sociales o proponer algun
debate en lo particular, sino que se limitd a recrear los recuerdos de su infancia. Sin
embargo, la obra presenta un discurso complejo en torno a diferentes problematicas
sociales, y construyo representaciones que apelan al analisis detallado sobre la historia de
subjetividades que historicamente han sido violentadas por diversas ideologias
construidas y asimiladas en México. Asimismo, en Roma se pueden reconocer diferentes
manifestaciones de otredad en los individuos, no obstante, para intereses de esta

investigacion sélo se analizara el papel de la indigena mexicana y sus implicaciones.

Ahora bien, al comparar algunas de las producciones que representan a la mujer indigena
en el cine mexicano con Roma, pareciera darse una lectura diferente del indio en la cinta
de Alfonso Cuaron. Mediante la escena mas importante, se vio correr a la protagonista de
la historia (una mujer mixteca), hacia dentro del mar, sin saber ella nadar, para salvar a
Sofi que se estaba ahogando (Sofi es una de los cuatro hijos de su empleadora); lo que se
plantea en primera instancia en esa secuencia es el heroismo de la indigena. Asi como en

esta escena, la pelicula estd llena de simbolismos que hicieron de la misma una obra

35 “Preguntas y respuestas de Roma con Alfonso Cuarén en CDMX”, YouTube, Giltimo acceso 23 de abril
de 2021, https://www.youtube.com/watch?v=4sQjKQKTS5Lw&t=725s
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especial y muchas de las construcciones de sentido incitaban a reflexionar sobre el papel
activo que juega en las familias mexicanas la trabajadora doméstica indigena. Roma
invitd de “forma indirecta” a adentrarse en las condiciones personales y sociales de esas

mujeres mediante el personaje de Cleo.

Por otro lado, es la primera vez que en una pelicula, cuya fama se extiende al ambito
internacional, la imagen de una mujer indigena mexicana es representada por una
“indigena mexicana” ocupando el papel protagénico. Durante la segunda mitad del siglo
pasado a la figura del indigena se le negd su autorepresentacion en los filmes cuyas tramas
giraban alrededor de una protagonista con esa identidad. En los setenta, la situacion se
agudiz6 cuando Maria Elena Velasco, actriz, comediante y bailarina, hija de un espafiol,
interpretd al personaje de la india Maria, creando una estereotipacion violenta hacia las
mujeres de las comunidades indigenas que emigraban a la ciudad en busca de
oportunidades laborales. Se utilizaron diferentes factores para construir aquel personaje

de la india Maria, sin embargo, el registro lingliistico fue uno de los mas potentes.

Asimismo, durante la segunda mitad del siglo pasado en cintas documentales como
Judea, Semana Santa entre los Coras (1978) de Nicolas Echeverria, era usual escuchar
una voz en off narrar lo que se estaba percibiendo mediante las imagenes, privando a las
comunidades de ser escuchadas, se creaba una suerte de asistencialismo-paternalismo del
mestizo o extranjero hacia el indigena, perpetuando de esta forma los estereotipos. En
esta particularidad del lenguaje verbal, Roma, representd también un cambio ya que
permitié escuchar una de las muchas lenguas habladas en el pais y que a lo largo del
tiempo fueron ignoradas por los medios de comunicaciéon mexicanos. El uso del mixteco
en Roma se hace sin ser estereotipado, a pesar de que Yalitza no lo hablaba como lengua
materna, su compaiiera actriz, Nancy Garcia (Adela), si lo hacia, y en colaboracién

lograron hacer uso de esa lengua sin ridiculizarla o emplearla con fines negativos.

En 2018, Jests Diaz, editor del periddico El Universal, a través de un post en Facebook
condenso una critica puntual hacia la pelicula, una lectura de las muchas posibles al denso
simbolismo construido alrededor de la figura de Cleo. De la siguiente cita retomaré
aspectos fundamentales que se encarnaron en la protagonista y cuyo peso politico es el
diferenciador principal en comparacion con las producciones indigenistas del siglo

pasado:
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Cleo es mujer, pobre e indigena. Y es la protagonista de esta cinta. Esta vez no son ricos
que se hicieron pobres para aprender, ni guiones idealizados de Martha Higareda o
chistosos de Eugenio Derbez. Tampoco es crueldad documentada. Una manera de
dignificar al otro es darle voz, pero no desde el asistencialismo o lo sensiblero (no
diciendo: "oh, mira, pobrecito"), sino desde la integridad. Cleo es integra. Sin més.>

El primero de los factores identificado en Cleo, fue el hecho de ser mujer: Roma narrd en
detalle la relacion que se dio entre la empleada doméstica y Fermin; ella quedo
embarazada, cuando el hombre se enterdé del embarazo, tratd6 de evitarla en todos los
sentidos: la abandoné. Fueron varias adversidades las que Cleo atraveso sola, sobre todo,
perder a su hija. El tnico amparo que tuvo fue el de su empleadora, otra mujer también
dejada por su marido. En este sentido, la pelicula conto la realidad de miles de mujeres,
no sélo mexicanas, que viven en condiciones de abandono familiar, una posicion de
vulnerabilidad que se extiende desde los aspectos econdmicos hasta los psicoldgicos.
Ademas, Roma permitié mirar que esta situacion no esta condicionada a una clase social
0 un grupo étnico, sino que pareciera ser una problematica de género, ya que el abandono

del padre sucede tanto en familias ricas como en pobres.

El segundo factor percibido en la protagonista que sefialé Diaz en su publicacion, tiene
que ver con las desigualdades econdémicas. Durante una entrevista con Netflix
Latinoamérica, Alfonso Cuardn,’” explicod que Libo dejo su pueblo natal para migrar a la
ciudad a causa de las condiciones climatologicas (el frio) y el hambre que pasaba. Como
a muchos de los pobladores indigenas en la actualidad, la pobreza extrema no le dejoé a
Libo mas opcidn que migrar hacia la ciudad y adaptarse al modelo productivo, soportando
circunstancias deplorables. Comenta Jesis Diaz, “las personas como Cleo migran y
huelen el aire libre con cierta nostalgia. Dicen: ‘Huele a mi pueblo’. La migracion mueve

a muchos por necesidad, a pesar de todo lo que dejan”.8

A través de diversas investigaciones se ha demostrado como el color de piel en México
es un determinante fundamental en las condiciones de vida de los habitantes. El racismo

en la actualidad sigue condicionando las oportunidades laborales, el acceso a la educacion

%6 Jesus Diaz, “La chica del servicio doméstico”, Facebook, ultimo acceso 23 de abril de 2021,
https://www.facebook.com/yisusreporter/posts/10156691831646422

37 “Preguntas y respuestas de Roma con Alfonso Cuarén en CDMX”, YouTube, lltimo acceso 23 de abril
de 2021, https://www.youtube.com/watch?v=4sQjKQKTS5Lw&t=725s

58 Diaz, op. cit., s. p.
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y la movilidad social. Entre mas morena es la piel o evidentes sean las “caracteristicas
raciales”, como la forma de la cara, el tipo y color del cabello y, la estatura del individuo,
mayor sera la desigualdad. Sin duda, esta narrativa se encuentra visibilizada en la cinta
de Cuarén. En otro parrafo escribe Diaz interpretando el simbolismo de una escena
especifica de la pelicula en relacion con las desigualdades economicas: “la gente de
dinero no siempre apaga sus incendios [...]. Los nifios que juegan en haciendas y los de
zonas urbanas apartadas son iguales en esencia, pero tendran obstaculos diferentes.
Algunos seran cineastas, otros seran estudiantes asesinados y unos mas, seran utilizados
para reprimir”.>® En este tenor, se piensa también en Cleo, quien acostumbraba a volver
a su cuarto de empleada al terminar sus quehaceres dia con dia y, en ¢€l, hacia ejercicio
antes de dormir, pero lo hacia con la luz eléctrica apagada y solo se ayudaba de una
veladora, porque de tener la luz eléctrica prendida le regafiaban. “La misma familia que
le prohibia tener la luz prendida para no gastarla, era la misma que dejaba las luces

encendidas sin importar el gasto”.5°

El tercer factor que coloca a Cleo en un lugar de alteridad es ser indigena. Muchos son
los estereotipos que giran alrededor de esta identidad, la mayoria de ellos perpetrados y
difundidos a través de los medios de comunicacion. En este tercer factor no se utilizara
una escena para describir su semejanza con la realidad, sino que la realidad misma fue la
que dio cuenta a partir de Roma sobre la violencia a la que son sometidos los indigenas
por sus culturas y apariencia fisica en pleno siglo XXI. En relacion con Tanius Karam
Cardenas, se piensa que: “la pelicula nos cuenta algo de la nana Cleo y de la familia de
sus empleadores, pero sin duda, la cinta demanda del destinatario sumergirnos en la época
y tiempo, en esa ciudad y su atmosfera, en el imaginario de la clase media de la pelicula
y en muchas imagenes que mas que filmadas parecen retratadas”.®!

Fundamentalmente, la pelicula trabajo con construcciones narrativas que se mantuvieron
dentro de lo politicamente correcto, esto no demerita el progreso de visibilizar aquellas
identidades que el sistema ha marginado, ignorado y negado. Es probable que si Cuarén

no hubiera realizado esta cinta, tendrian que haber pasado afios para que una persona con

39 Idem.

0 Idem.

¢! Tanius Karam, "Las conversaciones semioticas en Roma de Alfonso Cuarén". Revista Latinoamericana
de Ciencias de la Comunicacion n.° 30 (2019): 103. ultimo acceso 23 de abril de 2021,
https://ccdoc.iteso.mx/acervo/cat.aspx?cmn=browse&id=7832
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las caracteristicas fenotipicas de Aparicio viniera a poner de relieve las profundas
desigualdades que se siguen produciendo en la sociedad contemporanea mexicana,
desigualdades construidas sobre los cimientos de ideas tan asimiladas como el racismo.
Por ultimo, se piensa que Roma demando6 al espectador sumergirse en el contexto
histérico-social para entender la pelicula, y también inst6 a evocar mediante sus
metaforas, los significantes construidos alrededor del indigena. Como puede inferirse, en
este sentido, la pelicula es mucho mas compleja y exige una revisitacion constante para
identificar los aspectos que descentran los significados naturalizados en el imaginario
colectivo mexicano sobre la indigena, pero, también, estas revisitaciones permiten
observar aquellos aspectos que reciclan ficciones cargadas de connotaciones

estereotipadas.

1.2.2 La polisemia de los signos visuales en Roma

Para comenzar este apartado es importante reconocer que el lugar desde donde se nutren
los discursos racistas en la actualidad sobre la poblacion indigena son variados, sin
embargo, tomando como referencia especifica el cine mexicano se puede identificar una
historia de constante violencia simboélica a ese sector de la poblacidon a través de las
producciones audiovisuales. El cine a través de su lenguaje ha logrado difundir y
consolidar imaginarios racistas en torno a la mujer indigena mexicana, diferentes
constructos mentales que tienen una especificidad en su formacién histdrica pero que
encontraron multiples formas de mantenerse latentes en el tiempo hasta la
contemporaneidad. En el presente espacio se discutird como Roma hace el trabajo de la
representacion bajo un lenguaje particular, complejo y polisémico. Es un andlisis que
plantea la ambigiiedad de las claves de sentido en la cinta de Cuardn, mismas que
permitieron la reactualizacién y resignificacion de discursos racistas que circulan
habitualmente, que normalizan la idea de la diferencia y el indigenismo como una

temporalidad no compartida por la “mayoria mestiza mexicana”.®?

62 Itza Varela, “Nuevas imagenes, viejos racismos: la representacion de los pueblos negros-afromexicanos
en la Negrada”. Alteridades n.° 60 (2020): dultimo acceso 23 de abril de 2021,
https://alteridades.izt.uam.mx/index.php/Alte/article/view/1151/121
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La obra de Stuart Hall®® es significativa para reflexionar sobre los patrones historicos de
representacion, el autor cita y enlista su importancia con miras a evidenciar la capacidad
de adaptacion de los estereotipos. Es a partir de Hall que se puede pensar en la cultura y
en las ideologias como procesos dindmicos, que no son estaticos ni estan sujetados en el
tiempo, sino que sufren cambios determinados por el contexto historico social. En
correspondencia con el socidlogo jamaiquino, Itza Valera dice, “siempre hay
deslizamientos de sentido, resemantizaciones y nuevas significaciones para el mundo que
se habita y, por ende, se nombra”.%* Luego entonces, pareciera que Roma produciria una
ruptura de sentido sobre la indigena como signo, sin embargo, establecio un correlato con
los estereotipos y los modos en los que estos se han resignificado en el espacio social.
Correlato posibilitado por la ambigliedad de la narracion del filme, las multiples y

complejas claves que emanan de é€l.

La intencién de la pelicula, segun el autor, fue construir vivencias de su pasado apoyado
en la memoria. Como muchos lo sostienen, Roma, significd una “dignificacion de la
indigena mexicana”, y esto se pudo haber sugerido en ciertas escenas como las que ya se
abordaron en el apartado anterior. No obstante, el filme de Alfonso Cuardn se construy6
sobre un sinnimero de metaforas que quedaron en un entorno de ambigiiedad. La cuestion
mas importante que se desprende a partir de esa anfibologia del signo en la cinta, es la
interpretacion que recae sobre el receptor, porque en el proceso de semiosis, el signo se
lee desde un contexto que es pleno en significantes historicos, complejos, contradictorios

y, es precisamente aqui donde estalla la polisemia.

En este sentido, el sociélogo esloveno, Slavoj Zizek, publico para el periddico britanico,
The Spectator, en enero del 2019, una columna en la que externd una critica que partia
del sefialamiento a las resefias de expertos elaboradas sobre la pelicula de Cuardn.
Apuntaba a la falta de profundidad y rigor con la que fue analizada la misma. ZiZek,
asegurd que Roma estaba siendo celebrada por las razones equivocadas, esta afirmacion

del socidlogo esloveno se cimentaron en la lectura detallada de las metaforas presentes a

63 Stuart Hall, op. cit., 306.
4 Idem.
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lo largo de la obra de las que, al descifrarse de forma meticulosa o ser leidas “entre lineas”,

brotan otros significados adyacentes.®

El concepto que més me llamé la atencién cuando Slavoj Zizek escribié sobre los signos
en la pelicula es, “ceguera ideoldgica”, mismo que el autor relaciond con la imagen de
bondad de Cleo, como una trampa, que se hace presente a través las formas disonantes
con las que los miembros de la familia trataron a la indigena mixteca: “inmediatamente
después de profesar su amor por ella y hablar con ella como iguales, de repente le piden
que haga algin trabajo en la casa o que les sirva algo”.%® Ademas, esta ‘“ceguera
ideologica” se manifiesta cuando Sofia en una demostracion indiferente de brutalidad,
ebria, trata de estacionar el Ford Galaxie en el reducido garaje de su casa, rasca
repetidamente la pared desprendiendo de ella pedazos del yeso. Esta accién podria
justificarse por la desesperacion subjetiva de haber sido abandonada por su marido. La
leccion que se extrae de lo anterior es que Sofia por su posicion dominante si pudo
permitirse arrebatos que mas tarde serian arreglados por las sirvientas, mientras Cleo, que
se encontraba en una posicion mucho mas vulnerable, no pudo autorizarse este tipo de
actos “espontaneos”. Aun, cuando su mundo se estaba desmoronando, el trabajo tenia que

continuar para ella.®’

En el siguiente parrafo citaré de forma textual un fragmento de la columna escrita por
Zizek, en la que se analiza otra escena cuyas metaforas la hacen sustentarse en un lenguaje
polisémico, ya que mientras la mayoria de los criticos y espectadores se estremecieron
por la actuacion, la verdad es que de esa escena pueden surgir otras interpretaciones,
incluso, mas acertadas que las realizadas por la mayoria de la audiencia. Escribi6 el

sociologo esloveno:

La verdadera situacion de Cleo surge primero en toda su brutalidad en el hospital, después
de dar a luz a una nifia muerta; multiples intentos de resucitar al bebé fallan, y los médicos
le entregan el cuerpo a Cleo por unos instantes, antes de llevarselo. Muchos criticos que
vieron en esta escena el momento mas traumatico de la pelicula, se perdieron en su

65 Slavoj Zizek, “Roma is being celebrated for all the wrong reasons, writes Slavoj Zizek”, The Spectator
(2019): Gltimo acceso 23 de abril de 2021, https://www.spectator.co.uk/article/roma-is-being-celebrated-
for-all-the-wrong-reasons-writes-slavoj-i-ek

% Idem.

67 “Slavoj Zizek sobre Roma de Alfonso Cuarén: es celebrada por todas las razones equivocadas”, La
tercera, ultimo acceso 23 de abril de 2021, https://www.latercera.com/culto/2019/01/17/slavoj-zizek-roma-
alfonso-cuaron/
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ambigiiedad: como vemos mas adelante en la cinta, lo que realmente la traumatiza es que
no quiere un hijo, por lo que un cadaver en sus manos es una buena noticia.®®

Asi como la escena anterior descifrada por Zizek, se pueden desmembrar muchas mas.
En una ocasion, en entrevista con Netflix Latinoamérica a Alfonso Cuaron se le preguntod
sobre la escena donde Fermin mueve frenéticamente un palo después de tener relaciones
sexuales con Cleo. La entrevistadora le comenté a Cuardn que los expertos y el publico
deducian que se trataba de una metafora en relacion a la idea del amor frente a la violencia
que sufren muchas mujeres en México, es decir, una metafora sobre el vinculo del amor
y el machismo. Lo que Alfonso Cuardn respondié es que no era una lectura incorrecta,
sin embargo, lo que ¢l tratd de plasmar en esa escena era la inocencia y la humanidad de
ese hombre que mas tarde seria reclutado para reprimir a sus semejantes en lo que se

conocid como el halconazo de 1971.

La tltima escena que se analizaré en este espacio, es donde Cleo estd salvando a los nifos.

Una toma larga, filmada transversalmente, siempre enfocando a la indigena mixteca:

Cuando uno mira esta escena, no puede evitar la sensacion de una extrafia disonancia
entre la forma y el contenido: mientras que el contenido es un gesto patético de Cleo
quien, poco después del traumatico nacimiento de una nifia muerta, arriesga su vida por
los hijos de su empleadora, la forma ignora totalmente este dramatismo, el contexto. Sin
ninguna perspectiva de lo que estd viendo y sintiendo Cleo al entrar al agua, ninguna
tension dramatica entre el peligro en el que se encuentran los nifios y su esfuerzo por
salvarlos, ninguna toma del punto de vista que represente lo que ve ella. Esta extraia
inercia de la camara, su negativa a involucrarse en el drama, traduce de manera palpable
el desenredo de Cleo del patético papel de una fiel sirvienta dispuesta a sacrificarse.”

Retomando el argumento inicial de este apartado, la pelicula por un lado, exigia de la
audiencia (de una audiencia que no esta acostumbrada a consumir cine de arte), cierto
bagaje y un esfuerzo particular para descifrar las claves de sentido que el autor connot6 a
lo largo de la obra. Incluso, si se piensa, son muy pocas las obras de este tipo que se
publican en una plataforma como Netflix cuyo contenido, en su generalidad, sigue una
logica comercial. La mayoria de la audiencia mexicana no estd educada para enfrentar
contenido complejizado por figuras retoricas y claves de sentido que los directores,
guionistas o productores deciden sumar a sus filmes para enriquecer el lenguaje artistico.

Por otro lado, la narrativa de la pelicula esta directamente ligada a una identidad que como

8 Idem.
9 Idem.

42



se ha venido diciendo a lo largo de este capitulo, se le construyd mediante diferentes

medios e ICC una forma de percepcion estereotipada y severa.

Se cree que es en esas contradicciones de sentido donde la obra de Cuardn alcanza su
mayor elocuencia, desencadenando diferentes narrativas en los medios convencionales
de comunicacidon, pero también, en los entornos digitales. En el acapite siguiente
profundizaré tanto en el discurso desarrollado por las ICC, como en la recepcion del
“signo indigena” por parte de los usuarios en las redes sociales, a partir de la actuacion

en Roma de Yalitza y sus multiples apariciones en los medios de comunicacion.

1.3 “El efecto Yalitza: la viralizacion de Yalitza Aparicio

Ahora bien, este apartado tiene como objetivo analizar el proceso de viralizacion de
Yalitza Aparicio después de haber sido estrenada la pelicula Roma en noviembre de 2018,
en esta introduccion se explicard el factor econdémico que aboné directamente en el
fenomeno de hipermediatizacion de la actriz oaxaquefia. Posteriormente, en los tres
primeros subacapites, se describird el estilismo de moda que caracteriz6 a Yalitza durante
la temporada de premiaciones, se tomardn como referencia dos revistas para describir las
particularidades de la indumentaria y los mensajes que se produjeron a partir de la
interaccion del estilismo con la imagen de Yalitza. El tercer subacépite estudiara el hecho
noticioso construido por la prensa escrita alrededor de la actriz. Por ultimo, el apartado
se cerrard abordando un analisis detallado de las narrativas identificadas en los usuarios
de las redes sociales sobre la identidad étnica de Yalitza y su interaccidon con las revistas

de moda.

Roma fue financiada por inversion privada, la empresa norteamericana de streaming,
Netflix, se encarg6 de solventar los gastos tanto de produccion como de promocion. El
diario The New York Times, publico una nota periodistica a principios de 2019 en donde
informo que la plataforma de entretenimiento invirtié todo su esfuerzo para generar una
campafia publicitaria “enorme y bombastica”.’® En especifico, el periddico neoyorquino

puso en perspectiva las ambiciones de Netflix por competir en contra de las casas

70 Brooks Barnes, “Netflix en campafia por el Oscar: chocolates, proyecciones y una estrategia
experimentada”, The New York Times (2019). ultimo acceso 23 de abril de 2021,
https://www.nytimes.com/es/2019/02/19/espanol/cultura/roma-netflix-oscar.html
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productoras consagradas de Hollywood en busca de la estatuilla dorada, es decir, el
reconocimiento mas codiciado en la industria del cine norteamericano, E/ Oscar. La
verdad es que el filme de Cuarén estaba basado en una historia muy particular, de
ambientacion historica y local, sin actores reconocidos en la esfera global, por lo que
necesitaba de una estrategia que le pusiera en plataforma y le abriera la oportunidad para
ganar la categoria a “mejor pelicula”. La empresa norteamericana contratd a Lisa Taback
(publicista consagrada), con el fin de lograr El Oscar, y de acuerdo con el Times:
“triunfando un filme distribuido principalmente por internet, eso marcaria el fin de la

discusion Hollywoodense sobre qué si es cine””!

. En resumen, Netflix gast6 en grabar
Roma, alrededor de 15 millones de dodlares, sin embargo, la publicidad cost6 el doble,
entre 25 y 30 millones de dolares. The New York Times, asegurd que, “sin importar el
costo, el monto ya es el mas alto en la historia de una pelicula en un idioma distinto al

inglés para la campaiia de un Oscar”.”

A partir de esta cuestion, Roma, fue nominada a mas de cincuenta categorias en diferentes
premiaciones alrededor del mundo, lo que provocod una sobre exposicion de ciertos
personajes, entre ellos el director, Alfonso Cuarén, la actriz Marina de Tavira y la
protagonista, Yalitza Aparicio. Por otro lado, es sabido que cuando un actor firma un
contrato se compromete no solo a cumplir con las grabaciones, sino también con otras
responsabilidades, entre ellas, tiene que responder a la promocion de la pelicula. Siendo
asi, Yalitza, aparecié en decenas de entrevistas televisivas, en desfiles de moda, en
portadas de las revistas mas prestigiosas del mundo, camin6 en las premiaciones mas
consagradas del cine. La actriz protagonizd campaiias publicitarias para marcas low cost,
campafias de productos de belleza y cuidado personal, incluso, para las marcas mas
lujosas y exclusivas de la industria de la moda. Yalitza, asisti6 a diferentes instituciones,

colegios y universidades para dar entrevistas y hablar acerca de la pelicula.

En efecto, este fenomeno de viralizacion en los medios propiciado por diferentes ICC, se
valio de la figura y de la identidad cultural que el fenotipo de Yalitza le confiere, para
reforzar sus argumentos sobre ser “multiculturales”, “tolerantes a las diferencias” y en
ultima instancia, “inclusivos”. La actriz mixteca fue adaptada a una logica de belleza

especifica para asistir a todas sus responsabilidades publicas. En los siguientes apartados

1 Idem.
2 Idem.
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de este acépite describiré la forma en la que se le representd en ciertos momentos y
espacios a través del estilismo de moda. Es importante tomar en cuenta estas
particularidades porque forman parte de un discurso visual complejo, que se monta en
sistemas simbolicos de referencia, narrativas creadas sobre el cuerpo, la raza, el género y
la clase a partir de la indumentaria y los complementos. Es a través de estos discursos
mediaticos que se constituyen dispositivos para transmitir saberes en torno a la realidad
subjetiva y social. “En estos discursos se objetivan modos de pensar, valores, saberes,

opiniones sobre el entorno que nos rodea".”

1.3.1 El estilismo de moda de Yalitza en las red carpets

Red carpet significa en espafiol, “alfombra roja”, y se utiliza para hacer referencia al
evento previo de las premiaciones en la que los talentos, sean actores, cantantes,
productores, directores, etcétera, aparecen para posar frente a las cdmaras de la prensa
nacional e internacional. La mayoria de estos eventos tienen estrictos codigos de etiqueta,
lo que se conoce como dress code. El dress code mas comun para asistir a las red carpets
es elegante o formal. Desde hace algunos afios la industria de la moda se volvid
significativa en esta parte de la liturgia de las premiaciones, determinando en gran medida
lo que se hablard de los asistentes a través de los medios de comunicacion durante y
posteriormente a la red carpet. La indumentaria se constituy6 parte del espectaculo, es
importante resaltar que no cualquier indumentaria fue la consagrada por la logica de estos
eventos, sino que principalmente las empresas de lujo son las que acaparan a los talentos
para vestirlos y asi generar visibilidad en estas ocasiones hiper mediatizadas. Por otro
lado, el vestir de determinada forma, también puede seguir una estrategia de
mediatizacion por parte de los actores, asegurando un espacio de buenos comentarios en

la prensa.

La indumentaria, generalmente, no tiende a elegirse mediante decisiones ingenuas, €s
decir, que hay todo un equipo de profesionales que hacen convivir en el cuerpo de los
artistas, simbolos que encarnan significantes estructurados y complejos. Hay quienes

buscan hacer lucir de determinada manera al individuo y no connotar mensajes sociales,

73 Cynthia Pech, Marta Rizo, “Comunicacién y discurso cotidiano: Discriminacién y violencia en torno al
ser mujer indigena en México”. Firenze University Press (2019): 24, ultimo acceso 23 de abril de 2021,
https://scholar.google.com/citations?user=lusbtzEAAA AJ&hl=es
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pero hay equipos que van mas alla, por ejemplo, construyen por medio de la moda criticas
sociales, promueven la reflexion sobre temas especificos, ensalzan movimientos y
pensamientos, dan tributo a ciertos momentos y personajes de la historia, etcétera. Para
ilustrar esta idea se recuerda la protesta silenciosa que se dio en los Golden Globes en
2018, donde varios artistas decidieron utilizar el color negro como forma de expresar su
desaprobacion, su muestra de rechazo a los abusos sexuales en el cine y la television
norteamericana. Las repercusiones que tuvo esta decision fueron significativas,
desencadenando profundas investigaciones contra los que resultaron presuntos culpables.
Lo anterior es una cuestion especifica que atestigua el poder politico que puede tener la
moda a través de su lenguaje; en fin, la indumentaria es un medio de comunicacién

potente y eficaz, cuando el equipo de estilismo asi lo decide.

Yalitza Aparicio asistio a mas de una decena de premiaciones, ya sea nominada para
alguna categoria o como invitada por su actuacion en Roma. La fashion stylist’* que
plane6 los looks de Aparicio fue Sophie Lopez, pero al principio lo hizo el mexicano
Pablo Rivera. A través de un video que Yalitza publico en su canal de YouTube narra “los
retos” que los s#ylist enfrentaron para vestirla a ella y a su compafera actriz, Nancy
Garcia. Al comienzo de la temporada de premiaciones fue complicado lograr que las
marcas las quisieran vestir, por otro lado, a causa de sus complexiones fisicas la busqueda
de vestidos y zapatos se volvia una cuestion de mayor complejidad, incluso, porque las
grandes casas de moda no suelen tener piezas en las medidas de Garcia y Aparicio. Al
mismo tiempo, lo que queda claro a partir del video es que no tuvieron muchas propuestas
de stylist para colaborar con ellas, Yalitza dice: “comienza a tener peso la pelicula, las
personas nos comienzan a conocer més [...] llegamos a los Angeles y nos comentaron que
habia otra persona que queria intentar vestirnos, jlo cual se sinti6 maravilloso porque era

algo que no esperabamos!, mucho menos en Estados Unidos”.”

Posteriormente, Yalitza hace notar en su video la asimilacion de ideas sobre la “forma

correcta” para ataviarse, estos pensamientos fueron transmitidas por sus dos stylist:

74 En el capitulo siguiente se profundizara en el papel que juega el fashion stylist como un curador de
indumentaria y complementos.

75 Yalitza Aparicio, “;Quién me viste? (Stylist) - Yalitza Aparicio”. YouTube (2020): Gltimo acceso 23 de
abril de 2021, https://www.youtube.com/watch?v=0J---e9kkwU&t=143s
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Algo que tenemos es que nuestro cuello es muy pequetio, por lo tanto habia ropas que no
nos quedaban, o nos disminuian la dimensién del cuello, fue algo que aprendi con €l
(Pablo Rivera), porque antes yo lo desconocia, elegia la ropa que me gustaba y punto [...].
Pablo fue muy paciente con nosotras porque era complicado utilizar tacones con cierta
altura, con ciertas caracteristicas, cuando realmente no estabamos acostumbradas a llevar
este tipo de calzado todos los dias, todo el dia, asi que él se dedico a buscar zapatos que
nos permitieran estar de pie durante horas, caminar la alfombra roja, dar las entrevistas y
que no nos cansaramos.’®

Como seguimiento al video en el que Yalitza hablo sobre sus fashion stylist, publicd un
segundo, hablando sobre las personas que la peinaban y maquillaban, en palabras
técnicas, el hairstyle y make up. Para empezar, Yalitza comenta que probaron con
diferentes profesionales en el peinado y sucedia que a todos les costaba trabajar con su
cabello por lo que tomaba mas tiempo realizar un look (Aparicio, 2020). En lo que
respecta al maquillaje, Yalitza comparte: “Algunos maquillajes nos irritaban y no era
tanto porque el maquillaje estuviera mal sino por lo mismo de que nunca usabamos nada
[...]- Cuando les toco delinearme los ojos mis lagrimas se escurrian intensamente y yo no
podia controlarlo, por lo cual me dijeron ti no estas acostumbrada y al minimo contacto
que tenemos con tus 0jos, ya... dije, soy una dramatica”.”’

A través del mismo post de Yalitza en YouTube, agradece a su equipo de hairstyle y make
up por haberse adaptado a su piel y a su cabello, ademas de haberle ensefiado técnicas
para cuidarlo y protegerlo cuando se lo planchaban o se lo ondulaban. También, la
instruyeron en el tipo de maquillaje que podia usar. Dice la actriz que uno de los consejos
que mas recuerda es: “no importa lo cansada que estés debes seguir las rutinas skin care
para que tu piel respire”. Los profesionales que conformaron este equipo fueron Atenea

Téllez, Ger Parra, Matilde Campos, Erick Moreno y Carissa Ferreri.”®

En los siguientes parrafos daré cuenta, como hasta ahora, de forma descriptiva, del
estilismo de moda que sigui6 Yalitza Aparicio en las red carpets. Trabajaré con los outfits

de las premiaciones mas importantes.

76 Idem.
77 Yalitza Aparicio, “;Quién me peina y me maquilla? - Yalitza Aparicio”. YouTube (2020): ultimo acceso
23 de abril de 2021,

https://www.youtube.com/watch?v=KKJ40q0noKA&t=333s&ab_channel=YalitzaAparicio
78 Idem.
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Imagen 1.1 Yalitza en premier de Roma’

Para comenzar, en la premier de Roma, Yalitza utilizé un vestido de la peruana Sandra
Weil, la identidad de esta marca se caracteriza por ser “femenina y ecléctica”. El vestido
era color menta, es decir, verde en la gama de los claros, fue un vestido largo y escotado,
cenido a la cintura, de caida circular y con una silueta “elegante”. Los unicos accesorios
que utilizo fueron un par de aretes, casi imperceptibles ya que llevaba el cabello suelto y
planchado. En cuanto al make up, fue uno ligero, lo que mas resaltd fueron sus labios en

un color carmin semioscuro.

79 “Para esta noche de premios ;qué elegira vestir Yalitza?”, Vanguardia, Gltimo acceso 15 de abril de 2021,
https://vanguardia.com.mx/articulo/para-esta-noche-de-premios-que-elegira-vestir-yalitza
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Imagen 1.2 A la izquierda Yalitza en el Festival de Cine de Venecia 2018.5° Imagen 1.3 A la derecha
Yalitza en The Governor’s Awards 2019%'.

Para la presentacion de la pelicula en el Festival de Cine de Venecia, Yalitza us6 una
pieza de los disenadores nacidos en India; Sachin y Babi Ahluwalia. El vestido era largo
con mangas transparentes y sueltas, la tela estaba hecha de un encaje negro con franjas
horizontales rojas y rosa mexicano. Utilizé esmalte transparente junto con un anillo y un
par de aretes pequefios. El cabello estaba trenzado y recargado en su hombro derecho, el
maquillaje fue uno mas cargado que el de la premier, acentuando los ojos, los pémulos y
los labios. En The Governor’s Awards, Y alitza fue vestida con un conjunto rosa mexicano
con detalles estampados en rojo, uso aretes y un anillo como accesorios. Hay una
diferencia sustancial en cuanto al hairstyle y al make up, le maquillaron con tonos
inclinados hacia los cafés, pero fue una técnica muy cargada, en los que respecta al

peinado se ve mucho mas estructurado.

80 “yalitza Aparicio tiene un gusto exquisito”, Vix, ultimo acceso 23 de abril de 2021,

https://www.vix.com/es/moda/210927/yalitza-aparicio-tiene-un-gusto-exquisito-y-con-estos-vestidos-
sera-tu-nueva-inspiracion-de-moda

81 “yalitza Aparicio’s best red carpet looks”, People, tltimo acceso 23 de abril de 2021,
https://peopleenespanol.com/chica/yalitza-aparicio-best-red-carpet-looks/
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Imagen 1.4 Izquierda: Yalitza en los Critics Choice Awards 2019.? Imagen 1.5 Derecha: Yalitza en los

Golden Globes 2019.%

Yalitza fue vestida de Prada a los Critics Choice Awards, con un atuendo drapeado en
color rosa pastel, detalles negros y aplicaciones metalicas. El cabello lo utiliz6 extendido
y el make up pronuncid los ojos con un ahumado en colores oscuros. En los Golden
Globes, Sophie le curd un vestido de la marca italiana, Miu Miu, tenia cut outs y
aplicaciones metalicas, la prenda era de color plateado, caia hasta sus pies, en la parte
superior habia una abertura entre los pechos, tenia una capa plisada y transparente. Se le
peind dejandole un tipo de fleco y se le puso una diadema dorada, el maquillaje siguid el

patron de las ocasiones anteriores.

82 «“Asi lucié Yalitza Aparicio en los Critics Choice Awards 2019”, Excélsior, Gltimo acceso 23 de abril de
2021, https://www.excelsior.com.mx/funcion/asi-lucio-yalitza-aparicio-en-los-critics-choice-awards-
2019/1290056

83 “La afombra roja de los primeros grandes premios del afio, los Golden Globes”, Hola, tltimo acceso 23
de abril de 2021, https://mx.hola.com/famosos/2019010625347/yalitza-aparicio-marina-de-tavira-golden-
globes/
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Imagen 1.6 Yalitza en los premios Oscar 2019, alfombra roja oficial.®* Imagen 1.7 Derecha: alfombra roja

del alfter.®

Y por ultimo, los Oscar, en esta ocasion Yalitza portd un vestido de la marca
norteamericana Rodarte, las caracteristicas de la pieza son las siguientes: el vestido sélo
se sostenia de la manga derecha, el color fue un menta palido, tenia aplicaciones doradas,
el corte se ajustaba a la cintura y caia de forma circular. En cuanto al peinado lo llevo
distendido, luciendo un make up cargado en su totalidad en colores pasteles. No uso
accesorios mas que unos aretes pequefios. Esa misma noche para el affer, llevo un vestido
rojo de lentejuelas con aplicaciones de flores, tenia un cuello circular, sin mangas y de
largo hasta el tobillo, el disefio fue firmado por la marca de lujo italiana,
Dolce&Gabbana. El cabello lo llevaba levantado en una cola, patillas al aire. El
maquillaje fue hecho de forma pronunciada, en los labios llevo un color carmesi y el

contorno de los ojos fue ahumado. Llamo la atencion la altura de las zapatillas.

En 2019, la revista ELLE México publico una nota enunciada asi, “La construccion de la
imagen de Yalitza Aparicio por Sophie Lopez” y ese mismo afio Vogue USA colgd en

internet el articulo “La historia detras del vestido de los Oscars de Yalitza Aparicio”. La

84 «yalitza Aparicio el vestido que usé en los oscars 2019”, Milenio, Gltimo acceso 23 de abril de 2019,
https://www.milenio.com/espectaculos/premios-oscar/yalitza-aparicio-el-vestido-que-uso-en-los-oscar-
2019

85 “Los dos look rojos de Yalitza Aparico”, Elle México, Gltimo acceso 23 de abril de 2021,
https://elle.mx/moda/2020/02/10/looks-yalitza-after-oscar
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verdad es que en ambas notas se habla de una construccion de imagen por parte de la
fashion stylist, y del meticuloso trabajo para darle una identidad visual a Yalitza que fuera
aceptada por los medios y los espectadores de los lugares a los que la actriz mexicana
debia asistir. Lopez respondié en entrevista para Vogue que ella trabaja desde la
personalidad de sus clientes, “sus gustos, sus disgustos, en que se sientan increibles
seleccionando los estilos. Es una experiencia colaborativa [...] tiene 25 afios (dijo Sophie
refiriéndose a Yalitza), asi que siempre lo tenemos en cuenta para que luzca joven y
fresca”.8% Al parecer ésta era toda la intencionalidad que respaldo el estilismo de Yalitza
Aparicio en las red carpets segln la opinién de su s#ylist. Nunca se mencion6 el ocupar
la moda como un expresion politica que reflexionara en torno a las problematicas que la
misma actriz represento en la pelicula por la cual estaba siendo reconocida, mas bien, fue
una fantasia la que se construyo, un espejismo que anuld toda posibilidad de un discurso
que problematizara en torno a las cuestiones vividas y latentes de las mujeres mexicanas
pertenecientes a comunidades indigenas que dejan sus lugares de origen para buscar

mejores condiciones de vida en la ciudad.

1.3.2 La portada de Vanity Fair USA

Imagen 1.8 Portada de Yalitza en Vanity Fair.?’

86 Sam Robers, “La historia detras del vestido de los Oscar de Yalitza Aparicio”, Vogue (2019): Gltimo
acceso 23 de abril de 202, https://www.vogue.co.uk/article/yalitza-aparicio-oscars-2019

87 “Yalitza Aparicio forma parte de la portada de Vanity Fair”, Oscar Mario, Gltimo acceso 23 de abril de
2021, https://oscarmariobeteta.com/yalitza-aparicio-forma-parte-de-la-portada-de-vanity-fair/

52



Con motivo de la edicién numero 25 que la revista Vanity Fair dedicd para evaluar las
ambiciones y personajes que mueven a Hollywood, diferentes artistas fueron retratados
en una misma escena por la lente de Emmanuel Lubezki; entre el grupo de talentos se
encontr6 Yalitza Aparicio. El nimero de actores mexicanos que ha aparecido en la
portada de la prestigiosa revista internacional, Vanity Fair, son contados con los dedos
de una mano. Esta decision por parte de la revista norteamericana de incorporar a una
mujer indigena a la escena fue producto del tsunami desarrollado por la pelicula Roma y
la nominacion de Yalitza a los premios Oscar por la estatuilla a “mejor actriz”. En la
portada de Vanity Fair también aparecieron la australiana Elizabeth Debicki, Rami
Malek, Saoirse Ronan, Chadwick Boseman, Nicholas Hoult, Tessa Thompson, John

David Washington, Henry Golding, Regina King y Timothée Chalamet.

Todos los actores lucieron atuendos “elegantes” y “glamorosos” al estilo de Hollywood.
Los hombres usaron conjuntos oscuros entre las tonalidades del negro al azul marino con
camisas blancas y negras. De las mujeres, la Gnica que llevd un vestido azul oscuro
firmado por Dior fue Yalitza, que de igual forma se encontrd en el centro de la
composicion sentada, derecha, mirando hacia la cdmara un brazo lo mantuvo sobre sus
piernas y el otro brazo lo recarg6 sobre la pierna de Rami Malek. El resto de las mujeres
usaban vestidos rojos o plateados, y estuvieron distribuidas en diferentes posiciones de la
fotografia. En el editorial fotografico a cada actor se le hizo una resefia muy breve que

acompan¢ a la fotografia. La de Yalitza decia lo siguiente:

YALITZA APARICIO

Ciudad natal: Tlaxiaco, Oaxaca, México

Peliculas: 1

Primer acto: La joven de 25 aflos acababa de recibir su titulo de maestra cuando un
director de casting dos veces ganador del Oscar, Alfonso Cuardn, la encontrd para su
proyecto de pasion autobiografica, Roma.

Mas recientemente vista: protagoniza al ama de llaves que mantiene unida a una familia
en desorden en la obra épica ¢ intima de Cuardn.

Nominada al Oscar 2019: Mejor actriz.

Si bien mi tiempo en el negocio ha sido corto, ha sido una fuente de orgullo y esperanza
para mucha gente al ver a alguien como yo, una persona indigena, protagonizando una
pelicula de un director ganador de un Oscar. Es una gran oportunidad para Hollywood.*®

8 Verme, “Yalitza Aparicio aparece en la portada de Vanity Fair retratada por Emmanuel Lubezki”. EI
Pais (2019): ultimo acceso 23 de abril de 2021
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Como se dijo, Yalitza uso un vestido azul de Dior de la coleccion primavera-verano 2019,
confeccionado bajo la técnica del drapeado, la falda era plisada y el vestido tenia un escote
en “V”. En el centro, le agregaron un cinturdn plateado con las iniciales de la marca. La
coleccion de donde salid este vestido “aplaude el feminismo y el empoderamiento
femenino”, asi lo asegurd Maria Grazia Chiuri, disefiadora de la mansion francesa de alta
costura, Dior. No se puede dejar de lado el hecho de que, historicamente, Dior ha sido
una de las marcas que mas ha valorado la blanquitud tanto en la indumentaria como en el

casting de las modelos que exhiben los vestidos en pasarelas y campafias publicitarias.

1.3.3 La portada en la revista Hola

YAINIZA
APARI QJQ

Imagen 1.9 Portada de Yalitza en la revista Hola.*

A diferencia de Vanity Fair la revista Hola ha estado involucrada en diversos escandalos
relacionados con el racismo y, al igual que muchas revistas, nunca habia dedicado espacio
a mujeres indigenas mexicanas entre sus paginas, siempre visibilizé cierta estética que
corresponde al canon de belleza europeo y norteamericano. Hola, es una revista espafiola
de sociales que se cred en 1944 y habla no solo de artistas famosos sino también de
personajes relevantes de diferentes ambitos. Como muchos manuales impresos y digitales

en la actualidad ha extendido sus ediciones a diversas partes del mundo, cediendo a través

8 “Esta semana en jHola!, Yalitza Aparicio desde Hollywood”, Hola, iltimo acceso 23 de abril de 2021,
https://twitter.com/holamexico/status/1098596808106876930
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de licencias los permisos para explotar con fines comerciales la marca; asi se cred Hola

Meéxico.

A principios de 2019, faltando dias para la entrega de los premios Oscar, la revista en su
edicion mexicana publicé una portada y un editorial fotografico de Yalitza Aparicio.
Muchos aseguran que ha sido su produccion mas polémica en la historia. El shooting fue
realizado por el espafiol Victor Cucart y el estilismo de moda fue pensado por Marco

Corral, la sesion se hizo en azoteas de edificios en Los Angeles, California.

Este editorial de Hola fue muy mediatizado por diversos programas de entretenimiento y
las opiniones fueron diversas. La publicacion de la portada en Instagram alcanz6 79 mil
580 likes y alrededor de 5 mil 250 comentarios. Mayormente los usuarios expresaron sus
criticas a la revista por la forma en la que habian intervenido la imagen de la actriz
mediante programas digitales de edicion fotografica como Photoshop. Otros se burlaban

de esta cuestion, y un gran namero aplaudio el trabajo hecho por Hola.

Se describen a continuacion los detalles formales de la fotografia que ocup6 la portada
con Yalitza Aparicio en Hola. Como ya se dijo, el spot fue al aire libre en azoteas de
edificios en los Angeles, la toma fue hecha con luz natural y reflectores. El fondo de la
foto aparece desenfocado pero se distinguen edificios de gran tamafio. La actriz usé un
vestido de lann Dey, disenado por Ivan Gallegoz y David Marquez, mexicanos. El
atuendo era de tul, color rojo intenso, en la parte superior estaba compuesto tanto en el
pecho como en la espalda por un escote pronunciado en corte “V”. En la parte inferior,
tenia un vuelo circular vaporoso. Incluso, en la fotografia aparece Yalitza de pie mirando
a la cdmara con una mano en la cintura y la otra mano moviendo la falda del vestido. En
la parte lateral la prenda tiene una tela de color “piel clara” que une el escote del pecho
con el de la espalda. Por otro lado, us6é un labial carmesi a juego con el vestido, se le
acentuaron las cejas y se le delinearon los ojos. En cuanto al hairstyle, este fue muy
estructurado, en forma de caireles. Como complementos us6é unos aretes dorados y un

brazalete del mismo color.

Ahora bien, en la fotografia se aprecia un adelgazamiento de la actriz. La cara,
especificamente la nariz, se percibe retocada, es decir, se le disminuyo la anchura, al igual

que a los brazos y el cuello. Lo més probable es que la hayan parado sobre algtn objeto,
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porque se ve mas alta. Y por ultimo, el color de la piel sufrié un aclaramiento dréstico,
esta cuestion se pudo lograr por dos razones, ambas decisiones de la produccion, la
primera porque el fotégrafo sobreexpuso la foto o bien, porque el editor le retocd en
edicion digital los valores de exposicion, curvas, niveles, brillo, especificamente, en la

piel de Yalitza.

En lo que respecta al editorial, las fotografias dan cuenta de los mismos patrones de
manipulacion digital sobre el cuerpo de la actriz mixteca. “La direccion de la modelo”,
como se le conoce en las producciones de este género fotografico, acentud una actitud de
orgullo, con poses rigidas y erectas. El resto de los disefios que se utilizaron en el editorial
tenian signos referentes a lo “mexicano”, vestidos coloridos, con estampados en flores o

que aludian a los vestidos tipicos regionales.

Hasta este momento se pueden analizar ciertas cuestiones, presentes a lo largo de los tres
apartados anteriores que dan consistencia a las narrativas que giraron en torno a la actriz
mixteca. La inclusion y la aceptacion vista desde este vértice pareciera ser una “fantasia”,
un espectaculo de la “otredad”, en donde el trabajo de representar a la indigena queda en
manos de quienes tienen la hegemonia de los canones de belleza. La conformacion de los
equipos de estilismo que planean los editoriales no son heterogéneos, ni pretenden serlo.
Esto nos lleva a pensar en otra cuestion que caracterizé al estilismo de moda de Yalitza
Aparicio en la mayoria de sus presentaciones publicas. Como se describid con
anterioridad en los diferentes apartados de este acépite, el equipo de estilismo adaptd a
Yalitza para que encarnara valores que el sistema de la moda ha consagrado a lo largo de
su historia, valores como la elegancia, lo estiloso, lo chic, entre muchos mas, y de esta
forma pudiera encajar en los entornos elitistas con los que interactuaba. La indumentaria
desarticul6 gran parte de la fuerza politica que pudo evocar la actriz oaxaquefia,
imponiéndole un ethos visual complejo que se sumo al sostenimiento de narrativas

hegemonicas poderosas que se mantuvieron en trending topic durante varios meses.

La historia de Yalitza Aparicio en estas revistas, responde a un construccion discursiva
que se erigié como la constante durante el efecto de viralizacion: “la mujer de origen
mixteco, humilde, que fue “descubierta” por Cuardn, quien le dio la gran oportunidad de

su vida al seleccionarla como actriz protagonista de su pelicula, lo que acab¢ llevandola
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a Hollywood y supuso —y aqui la logica que alimenta el argumento narrativo— que ella

cumpliera su suefio”.””

De acuerdo con la afirmacion anterior, ambas revistas, tanto Vanity Fair, como la revista
Hola, partieron de la premisa narrativa distinguida por Rodriguez Blanco para crear sus
productos mediaticos, incluso, cuando Vanity Fair, presenta a Yalitza en su editorial, lo
hace de esa manera, apelando a la historia de Alfonso descubriéndola y, transformandola
en una actriz. Una narrativa vertebrada por un suefio, donde la imagen de Yalitza, aparece
hiperestilizada, para recordarle al publico que “los excluidos” también pueden cumplir

“sus suefios” tanto como los incluidos.”!

1.3.4 La prensa escrita

Dentro de los medios de comunicaciéon masiva, la prensa escrita tiene un lugar
privilegiado, lugar que forjo a lo largo del tiempo por los valores que ha priorizado en
cuanto a su encomienda de informar con objetividad, claridad y veracidad. De este género
periodistico se desarrollaron especialidades que en busca de dominar la informacion,
evolucionaron con estrategias particulares y lenguajes especificos dentro del quehacer
periodistico. Por otro lado, a raiz de las actualizaciones y avances tecnoldgicos, el
periodismo tuvo que emigrar a los entornos digitales, retando sus propias estructuras
morfologicas para adaptarse a una nueva forma de externar la noticia impulsada por la
velocidad con la que se transmiten los mensajes a través de internet, entre otras

particularidades.

El periodismo especializado toma como principal diferenciador entre género y género, el
objeto de interés: lo que produce la informacion. De esta forma, el periodismo de moda
se interesa por todos los sectores que convergen con la moda, desde el derecho hasta la
economia y las tendencias. Un periodista de moda debe tener capacidad para poder
entender las singularidades y caracteristicas intrinsecas de la industria fashion, debe

conocer y manejar el lenguaje de los especialistas, debe ser un curador de informacion y

% Sergio Rodriguez, op. cit., 105.
1 Ibidem, 99-123.
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tener un instinto que le ayude a pensar de forma prospectiva en las tendencias; pero sobre

todo, debe entenderlas y comunicarlas para ser consumidas por publicos amplios.

Ahora bien, haré¢ un espacio para analizar algunas notas que dieron referencia de la
informacion que este medio de comunicacion priorizé como hecho noticioso durante el
“efecto Yalitza”. Uno de los argumentos que da sentido a este apartado es que la prensa
escrita pudo generar un discurso de conciencia sobre las condiciones que han vivido de
forma histoérica y que atn viven los individuos pertenecientes a comunidades indigenas
en el territorio nacional mexicano; sin embargo, la informacion fue tratada

superficialmente y siguiendo una narrativa hegemonica.

En el siguiente espacio citaré titulares de diferentes periddicos que trataron informacion
relacionada con la actriz oaxaquefia durante el “efecto Yalitza”. Para evidenciar el
abordaje del hecho noticioso se escogieron en total 10 diarios con versiones digitales vy,
de cada uno de ellos, se citan dos titulares por medio. Las notas fueron escogidas, primero,
con base en los diarios con mayor nimero de lectores en el pais y, segundo, fueron
seleccionadas partiendo de una temporalidad definida: de noviembre de 2018 a febrero
de 2019, fecha cumbre del “efecto Yalitza”: del estreno de Roma hasta la nominacion de

la actriz oaxaquena a los premios Oscar.

Medios Titulares

nominacion al Oscar a la mejor actriz por Roma.””

deslumbrante traje de Yalitza Aparicio.”

Vanity Fair México * La emotiva reaccion de Yalitza Aparicio al descubrir su

*Asi viste la primera mexicana indigena nominada a un Oscar: el

El Pais * Yalitza Aparicio aparece en la portada de Vanity Fair retratada

2 Claudio M. de Prado,”La emotiva reaccion de Yalitza Aparicio al descrubrir su nominacién al Oscar a
la mejor actriz por Roma”, Vanity Fair, Sociedad, (2019): ultimo acceso 1 de mayo de 2021,
https://www.revistavanityfair.es/sociedad/celebrities/articulos/la-emotiva-reaccion-de-yalitza-aparicio-al-
descubrir-su-nominacion-al-oscar-a-la-mejor-actriz-por-roma/35923

9 M.P.M., “Asi viste la primera mexicana indigena nominada a un Oscar: el deslumbrante traje de Yalitza
Aparicio”,  Vanity Fair, Sociedad, (2019): qultimo acceso 1 de mayo de 2021,
https://www.revistavanityfair.es/sociedad/oscars/articulos/yalitza-aparicio-vestido-oscars-2019-rodarte-
alfombra-roja-roma-primera-mexicana-indigena-nominada-mejor-actriz/36596
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por Emmanuel Lubezki.”
* ¢En qué otras peliculas se ha visto a una protagonista de un

pueblo originario hablando mixteco?’’

Forbes México * Nace una estrella mexicana, su nombre: Yalitza.”®

* ;Qué diferencia existe entre Yalitza y Marichuy?®’

Milenio * Con fotos de Lubezki, Yalitza protagoniza la portada de Vanity
Fair.”®

* Yalitza Aparicio ya tiene su propia muiieca.”

El Financiero *Asi llegaron Yalitza y Marina a la alfombra roja de los Oscar.’”
* Tlaxiaco felicita a Yalitza Aparicio y reconoce su participacion

en Roma.'"!

El Universal * Yalitza Aparicio posa para la revista Vanity Fair.'”’

* Yalitza Aparicio impacta con lujoso vestido Dior.’”

% Verme, “Yalitza Aparicio aparece en la portada de Vanity Fair retratada por Emmanuel Lubezki”, E/
Pais, Sociales, (2019): ultimo acceso 1 de mayo de 2021,
https://verne.elpais.com/verne/2019/01/24/mexico/1548363845 485497.html

% Anna Lagos, “;En qué otras peliculas se ha visto a una protagonista de un pueblo originario hablando
mixteco?”, El  Pais, México, (2019): ultimo acceso 1 de abril de 2021,
https://elpais.com/cultura/2019/02/23/actualidad/1550947362 453329.html#:~:text=En%20Roma%2C%
20la%20multipremiada%20cinta,mixtec0%200%20tu'un%20savi.

% Helga Knoderer, “Nace una estrella mexicana, su nombre: Yalitza”, Forbes México, Red Forbes, (2019):
ultimo acceso 1 de mayo de 2021, https://www.forbes.com.mx/nace-una-estrella-mexicana-su-nombre-
yalitza/

97 Palmira Tapia, “;Qué diferencia existe entre Yalitza y Marichuy?”, Forbes México, Red Forbes, (2019):
ultimo acceso 1 de mayo de 2021, https://www.forbes.com.mx/que-diferencia-existe-entre-yalitza-y-
marichuy/

% Milenio Digital, “Con fotos de Lubezki, Yalitza protagoniza la portada de Vanity Fair”, Milenio,
Opinion, (2019): ultimo acceso 1 de mayo de 2021, https://www.milenio.com/espectaculos/premios-
oscar/yalitza-aparicio-protagoniza-portada-vanity-fair-rami-malik

9 Milenio Digital, “Yalitza Aparicio ya tiene su propia mufieca”, Milenio, Espectaculos, (2019): Gltimo
acceso 1 de mayo de 2021, https://www.milenio.com/espectaculos/livin-plastic-dolls-crea-munea-tipo-
barbie-yalitza-aparicio

100 Redaccion, “Asi llegaron Yalitza y Marina a la alfombra roja de los Oscar”, El Financiero, Reflector,
(2019): ltimo acceso 1 de mayo de 2021, https://www.elfinanciero.com.mx/reflector/asi-llegaron-yalitza-
y-marina-a-la-alfombra-de-los-oscar/

101 Notimex, “Tlaxiaco felicita a Yalitza Aparicio y reconoce su participacion en Roma”, El Financiero,
Reflector, (2019): ultimo acceso 1 de mayo de 2021, https://www.elfinanciero.com.mx/reflector/tlaxiaco-
felicita-a-yalitza-aparicio-y-reconoce-su-participacion-en-roma/?output Type=amp

102 Rad, “Yalitza Aparicio posa para la revista Vanity Fair”, El Universal, Espectaculos, (2019): ultimo
acceso 1 de mayo de 2021, https://www.eluniversal.com.mx/espectaculos/farandula/yalitza-aparicio-posa-
para-la-revista-vanity-fair

103 Redacciodn, “Yalitza Aparicio impacta con lujoso vestido Dior”, El Universal, Sociedad, (2019):
ultimo acceso 1 de mayo de 2021, https://oaxaca.eluniversal.com.mx/sociedad/11-12-2019/yalitza-
aparicio-impacta-con-lujoso-vestido-dior
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Excélsior * Yalitza Aparicio se va de México; se despide con emotiva foto.'"*

* Yalitza Aparicio en portada de revista junto a “Freddie

Mercury”.'?

El Sol de México * Yalitza Aparicio en portada de Vanity Fair posa junto a
personalidades de Hollywood.'"

* Ahora componen un corrido en honor a Yalitza Aparicio.'"’

Reforma * Vive Yalitza suefio en Hollywood.'”

* Reconoceran a Yalitza en Hollywood.'"”

La Jornada * Yalitza quedd en Roma por su forma de entender las
emociones.'"”
* Soy maestra normalista, fui a la escuela para educar a la gente:

Yalitza Aparicio.'"

Imagen 1.10 Titulares de prensa durante el “efecto Yalitza en 2019”12

A partir de que la actriz mixteca comenz6 a presentarse en las diferentes premiaciones y

eventos promocionales de la pelicula, la prensa mexicana difundio el hecho, pero fue una

104 Janine Bacquerie, “Yalitza Aparicio se va de México; se despide con emotiva foto”, Excélsior,
Espectaculos, (2019): ultimo acceso 1 de mayo de 2021, https://www.excelsior.com.mx/funcion/yalitza-
aparicio-se-va-de-mexico-se-despide-con-emotiva-foto/1316004

105 Redaccion, “Yalitza Aparicio en portada de revista junto a Freddie Mercury”, Excélsior, Espectaculos,
(2019): ultimo acceso 1 de mayo de 2021, https://www.excelsior.com.mx/funcion/yalitza-aparicio-en-
portada-de-revista-junto-a-freddie-mercury/1292293

106 Bl Sol de México online, “Yalitza Aparicio en portada de Vanity Fair posa junto a personalidades de
Hollywood”, El Sol de Meéxico, Celebridades, (2019): tltimo acceso 1 de mayo de 2021,
https://www.elsoldemexico.com.mx/gossip/celebridades/yalitza-aparicio-en-portada-de-vanity-fair-posa-
junto-a-personalidades-de-hollywood-2965550.html

107 E1 Sol de México online, “Ahora componen un corrido en honor a Yalitza Aparicio”, El Sol de México,
Virales, (2019): ultimo acceso 1 de mayo de 2021, https://www.elsoldemexico.com.mx/doble-
via/virales/yalitza-aparicio-premios-oscar-roma-alfonso-cuaron-corrido-oaxaca-3104616.html

108 Redaccion, “Vive Yalitza suefio en Hollywood”, Reforma, Gente, (2018): ultimo acceso 1 de mayo de
2021,
https://busquedas.gruporeforma.com/buscador/reforma/documentos/VisorArticulos.aspx?sldIdentificador
Parm=3159793|3|11|2|ArticulosCMS&idproducto=3

109 Redaccion, “Reconoceran a Yalitza en Hollywood ”, Reforma, Gente, (2018): illtimo acceso 1 de mayo
de
2021,https://busquedas.gruporeforma.com/buscador/reforma/documentos/VisorArticulos.aspx?sldIdentifi
cadorParm=3132003|3|11|2|ArticulosCMS&idproducto=3

119 Ana Ménica Rodriguez, “Yalitza qued6 en Roma por su forma de entender las emociones”, La Jornada,
Espectaculos, (2019): ultimo acceso 1 de mayo de 2021,
https://www.jornada.com.mx/2019/02/19/espectaculos/a07nlesp

1 Reuters, “Soy maestra normalista, fui a la escuela para educar a la gente: Yalitza Aparicio”, La Jornada,
Espectaculos, (2019): ultimo acceso 1 de mayo de 2021,
https://www.jornada.com.mx/2019/02/17/espectaculos/a06n2esp

112 Tabla de autoria propia. 15 de Marzo de 2021.
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valoracion de la informacion poco rigurosa: esta particularidad se mantuvo como una
constante durante todo el “efecto Yalitza”, ante todo, se observd que los medios con
mayor audiencia o legitimidad, producian la nota y el resto de los diarios, la parafraseaban
o como se dice en el lenguaje coloquial de los periodistas, “la revolcaban”. La fuerza
politica y social que pudieron haber generado tanto Roma como Yalitza Aparicio fue

desactivada en este medio de comunicacion, pero mas que eso, fue banalizada.

La mayor parte de estas notas fueron publicadas por medios digitales cuya especializacion
no es el periodismo de modas; tienen suplementos en relacion con la tematica, pero su
fuerte se encuentra en otras especializaciones periodisticas. Se menciona lo anterior, ya
que los diarios en ninglin momento se vieron comprometidos a replicar el discurso de
otros entornos como las revistas especializadas de moda, cuyo objetivo si es el de
profundizar en las cuestiones que dan sentido a la estética producida por los
complementos y la indumentaria sobre la corporalidad de las celebridades, modelos y

personajes que se encuentran en visibilidad.

En ese tenor, al teclear en el buscador de internet, Google, el nombre de Yalitza Aparicio,
éste arrojo en 48 segundos un resultado de 2 millones 270 mil paginas con informacion
sobre la actriz. Al escribir en el buscador la frase “Yalitza Aparicio, prensa”, en 41
segundos arrojé un resultado de 292 mil notas con informacién referente a la busqueda.
Se pudo identificar que la informacién, en su generalidad, es presentada a través de notas
informativas que se reducen a describir los eventos a partir del estreno de la pelicula. El
siguiente género que aparece con frecuencia, corresponde a los articulos de opinién, pero
la opinion se construye con base en la ropa y los accesorios que Yalitza utilizaba para
asistir a los eventos. A partir del discurso de los usuarios que se desarrolld en redes
sociales sobre la actuacion y las caracteristicas fisicas de Yalitza, incluso, los comentarios
que externaron algunos artistas mexicanos desaprobando o aprobando el trabajo de
Aparicio y su fama internacional, la prensa hizo de esto noticia, y fue aqui donde, en

ocasiones, se relaciond a las burlas y las criticas negativas con el racismo.

De los veinte titulares que conforman la muestra, s6lo dos se acercaron a reflexionar sobre
las desigualdades que enfrentan las mujeres indigenas en pleno siglo XXI, son esfuerzos
periodisticos que deberian ser el comin denominador al analizar las relaciones que se dan

entre la 16gica del capitalismo multinacional, producto de las ICC en correspondencia con
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las culturas que durante el tiempo han sido marginadas por esos mismos entornos. Es
importante reconocer que durante el “efecto Yalitza” la prensa escrita siguid la
construccidon de una narrativa hegemonica, y después de éste, la constante se mantuvo, al
correr el tiempo, cuando Yalitza comenzd adquirir otras responsabilidades de tipo
humanitario y social; los medios replicaron la noticia sin profundidad, s6lo haciendo
guifios superficiales a las vivencias de las mujeres y los hombres indigenas en México, y
una vez mas, sumandose a la construccion de una narrativa que intentaba desarticular toda

reflexion politica.

A partir de lo propuesto por Bourdieu,'!® estudiaré las implicaciones de una “censura
invisible” que se genera a través de las relaciones de los medios de comunicacion con las
politicas del Estado o bien, mediante los vinculos con dmbitos privados. La inversion
econdmica es fundamental para este tipo de medios, por lo cual, aquello que se publica
esta determinado en gran medida por las personas a las que pertenecen los medios, por
los anunciantes que pagan la publicidad y por el Estado que otorga las subvenciones.
Bourdieu, asegura que mas alla de la falta de preparacion y rigurosidad de los periodistas,
“existen mecanismos anonimos, invisibles, a través de los cuales se ejercen las censuras
de todo orden que hacen que los medios de comunicacion sean un colosal instrumento de

mantenimiento del orden simbolico”.!!4

Por otro lado, es posible pensar en la competencia que se da en la actualidad, entre la
prensa cuya forma de comunicar la noticia es mediante la prosa escrita, cuestion que
pareciera estar siendo superada por el dinamismo que ofrecen las redes sociales y otros
entornos en la web. Podria pensarse que, para ganar lectores, los periddicos dejan de lado
las noticias con informacion rigurosa y se basan en aquellas que generan rating o morbo,

informacion vacua que termina por atraer usuarios.

Es importante reflexionar en el poder que tienen los medios de comunicacion para
“ocultar mostrando”, es decir, eso pasa cuando la prensa publica algo distinto a lo que
tendria que mostrar, si hiciera lo que se supone que debe de hacer: informar. Y también,
“cuando muestra lo que debe, pero de tal forma que hace que pase inadvertido o parezca

insignificante, o lo elabora de tal modo que toma un sentido que no corresponde en

113 Pierre Bourdieu, Sobre la televisién (Barcelona: Anagrama, 1996), 21.
114 Ibidem, 20.
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absoluto a la realidad”.!'> Entonces, uno de los verdaderos problemas que detecté en el
tratamiento de la informacidn por parte de la prensa escrita, no es lo que dice, sino lo que
oculta. En este sentido, Rodriguez Blanco aporta lo siguiente: “cuando estos sujetos
llegan a los espacios que en realidad no han sido disefiados para ellos, que “no les
pertenecen”, la narrativa hegemonica suele incluirlos como casos de éxito, encasillar la
complejidad de su historia en una narrativa que los coloca como individuos Unicos, casi
exoticos, desclasandolos de su propia condicion social y engulléndolos en el sistema”.!!6
En este caso de Yalitza y la prensa escrita, se distingue una creacion de subjetividad
especifica, que borra o difumina los aspectos que podrian despertar discursos que no
encajaran con la l6gica hegemonica. Se construye una Yalitza inocente que, incluso, no
sabia ni siquiera quién era Alfonso Cuardn; cuando se habla de que es licenciada en
educacion preescolar en la mayoria de las notas se omite indicar que es normalista,
evitando alguna relacion con los 43 normalistas de Ayotzinapa, desaparecidos. Pero la
narrativa que transversaliza la mayor parte de las notas es aquella que apunta a Yalitza
cumpliendo sus suefios, como una persona que logro escalar todas las adversidades que
la vida le puso, para encumbrarse e inspirar a otros a lograr alcanzar sus suefos; “los
periodistas parecieran partir a priori de las construcciones conceptuales hegemonicas
sobre lo indigena que explicaria lo extraordinario del caso Yalitza Aparicio”.!'” A partir
de los medios abordados en este apartado y de los titulares citados se puede observar,
precisamente, un tratamiento superficial de la informacion con respecto a la visibilizacion
de las condiciones de vida que cruzan las personas de las comunidades indigenas en la
actualidad, es como si la prensa escrita hubiera tratado, como ya dije, de ganar lectores
mediante informacion que entretiene mas que difundir noticias que pusieran al tanto a los
lectores de la realidad, sin caer en las ilusiones mediaticas que se construyen desde
muchas ICC con la finalidad de mantener un status quo, y evitar a toda costa,

insurrecciones al poder.

1.3.5 El discurso de los usuarios en las redes sociales sobre Yalitza Aparicio

5 Ibidem, 24.
116 Sergio Rodriguez, op. cit., 120.
"7 Ibidem, 1009.
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En M¢éxico pareciera existir una cultura de constante violencia y se practican muchas
formas de discriminacién: a los ancianos, las personas con capacidades diferentes, a los
pobres econdmicamente, a las mujeres, homosexuales, transexuales; discriminacion hacia
los extranjeros, los que hablan espafiol con un acento distinto, aquellos que son parte de
comunidades religiosas especificas, hacia los jévenes que pertenecen a grupos urbanos,
etcétera.!'® Pero dentro de todas estas formas de violencia, se considera que una de las
mas practicadas y permanentes ha sido el racismo: “el racismo es discriminacién a las
personas por su color de piel, la forma de su cabello, y sus rasgos faciales, pero también
por su cultura, por su forma de vestir y pensar, que son considerados indices de pertenecia
a una “raza” supuestamente inferior. En nuestro pais las peores, aunque no son las tinicas
formas de racismo, se dirigen a los indigenas y a quienes parecen serlo, asi como a las
personas de origen africano”.!"”

En la actual sociedad mexicana no se reconoce la prevalencia de una forma particular de
racismo, sino que la idea ha tomado multiples maneras de expresarse en el entorno social,
pero también, en el espacio particular. Formas que van desde lo hecho con todo el sentido
de propiciar la desigualdad hasta aquellas que podrian pasar inadvertidas por la
naturalidad en la que se transmiten, no obstante, todas son letales; propician la injusticia

y el desprecio al Otro.

Depende de la zona del pais en donde se esté, las expresiones y acciones se dibujan
conforme a los criterios que se hayan naturalizado a lo largo del tiempo, es una realidad
que la ideologia racista se hace presente del norte al sur de México, incluso del continente.
Resulta interesante en este punto, detenernos en la reflexion de Federico Navarrete
cuando se pregunta: “;Qué mexicano o mexicana no reconoce este paisaje social, estas
maneras de clasificar y segregar a las personas? ;Quién no ha empleado alguna vez estas
palabras cargadas de desprecio para descalificar a otra persona? ;Quién no ha juzgado a

sus conciudadanos por el color de su piel o aspecto fisico?”.!?°

Se reafirma, de este modo, que es variada la figuracion retorica a través de la cual la forma

lingiiistica de racismo se hace evidente, sin embargo, es importante sefialar que las ideas

118 Federico Navarrete, México Racista (México: Penguin Random House Grupo Editorial, 2016).
9 Ibidem, 12.
120 Ibidem, 17.
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de racismo no son innatas a la humanidad, ni tampoco son inventadas, sino que son
aprendidas y justificadas socialmente por esa historia de dominacion que comenzo en el

siglo XV.

Del libro, Alfabeto del racismo mexicano de Federico Navarrete, se pueden rescatar
evidencias claras de la violencia real y actual en la sociedad mexicana que se da como
resultado de esta ideologia. Navarrete recurre a una metafora para ilustrar las actitudes
que blindan al racismo en la actualidad: asi como sacarse los mocos en publico es
considerado una accion vergonzosa y se niega rotundamente cuando alguien descubre el
hecho y lo achaca, o cuando se sorprende a alguien que se respeta haciendo esta misma
actividad, uno se hace de la vista gorda, precisamente asi se reacciona frente al racismo

hoy en dia.!?!

Navarrete y la pagina web, Racismo Mx, reflexionan sobre las frases que se hacen con
toda la intencion de generar la diferencia, por ejemplo: “no tiene la culpa el indio sino
quien lo hace compadre”, “casate con un giliero para mejorar la raza”, “traigo el nopal en
la cara”, “trabajo como negro para vivir como blanco”, “tengo cara de artesania
prehispanica”, “morenita pero bonita”, y asi un largo repertorio que evidencia como se
inserta el racismo en el imaginario popular mexicano, también, en el dmbito coloquial
mas cotidiano, desbordando limites generacionales, incluso, el racismo ha emigrado a las
plataformas digitales adaptandose al lenguaje intrinseco de estos nuevos medios de

comunicacion.

En ese tenor, tomando en consideracion a David Theo Goldberg, se reflexiona sobre ideas
fundamentales para entender los “brotes de racismo” en la sociedad actual.!?? El autor
estima que pareciera que los “brotes de racismo” son inexplicables porque sus términos
de reconocibilidad han sido borrados sistematicamente, sin embargo, son brotes que se
hacen posibles porque las condiciones estructurales de su factibilidad son en gran medida

del orden social:

121 Federico Navarrete, Alfabeto del racismo mexicano (México: Malpaso Ediciones, 2017): tltimo acceso
10 de abril de 2021, https://elibro.net/es/ereader/bibfxc/117018?page=97

122 Parte de las ideas de Goldberg se encuentran condensadas en el catdlogo de la exposicion “Teoria del
Color”, presentada en el Museo Universitario de Arte Contemporaneo (MUAC) de 2014 a 2015.
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Hoy, la articulacion racial se extiende en capas por las sedimentaciones de lo informal y
lo individual, lo estructural, lo expresivo y, mas recientemente, el brote viral. Los “brotes
de racismo” son las formas expresivas que ocurren momentaneamente, aparentemente sin
advertencia, predeciblemente impredecibles, expresables porque las condiciones
estructurales de su posibilidad son buena parte del orden social y, sin embargo, sus
términos de reconocibilidad han sido borrados sistematicamente. Son reverberaciones de
historias representadas de manera ilegible, de términos y condiciones puestos de cabeza,
sobre todo cuando, una vez materializadas, ahora se han fundido en la virtualidad. Son
los racismos renacidos sin particularidades y mas o menos inadvertidos a no ser que y
cuando su viralidad se vuelva perturbadora del orden establecido de las cosas.'?

Una de esas “reverberaciones” como lo denomina Goldberg, materializadas a través de
los medios digitales de comunicacion y fundida con la virtualidad, se dio durante el
“Efecto Yalitza”. Fue un discurso de opiniones divididas, cuya consistencia se inclin6 a
desestimar a Yalitza Aparicio, principalmente, por sus caracteristicas fenotipicas y
culturales. En el discurso también se distinguieron manifestaciones antirracistas. Como
he tratado de argumentar hasta el momento, no es un discurso que estalle de la nada, mas
bien, tiene complejos referentes historicos, politicos, sociales y econdmicos que hacen
posible su desarrollo en el contexto mexicano. Los comentarios de los usuarios en las
redes sociales tuvieron tonos diversos; tan diversas han sido las formas de concebir las
ideologias racistas de forma personal. Se leian y escuchaban; desde los politicamente
correctos, hasta aquellos cuya violencia no se mitigd, alin se expresaron abiertamente y
sin disimulo. Por otro lado, las opiniones racistas no responden a una clase social
especifica del entramado, sino que el estallido evidencid las particularidades relacionadas

con la forma de ver al indigena en todos los estratos.

Las estructuras digitales han diseminado y fortalecido el racismo como discurso historico
y cultural. En marzo del 2019, Trendo.mx publico en su cuenta de Facebook un par de
fotografias de la revista FLAUNT Magazine que Yalitza Aparicio protagonizd con
indumentaria de la marca italiana Prada. Fue una una publicacion de dos fotografias con
un pie de foto informativo, sin embargo, desarroll6 un debate extenso sobre la actriz. Esta
situacion especifica, ilustra perfectamente todo el estallido de los usuarios de redes
sociales y sus opiniones en torno a Yalitza. Trendo.mx,’?* tiempo mas tarde, a través de
un reporte sobre el racismo, dio a conocer que esa publicacion sobre la actriz oaxaquefia

llegd a un millon 200 de organico en un dia, y las manifestaciones de enojo y burla se

123 David Theo Goldberg, Teoria del color (México: MUAC-UNAM, 2014), 23-25: ultimo acceso 23 de
abril de 2021, https://muac.unam.mx/exposicion/teoria-del-color
124 “Raza, Tendencias.mx”, Trendo.mx, 1ltimo acceso 23 de abril de 2021, https://www.trendo.mx/reportes
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presentaron desde lo lingiiistico a través de los comentarios, hasta lo iconico en los emojis

y las reacciones predeterminadas en Facebook. Entre las 7 600 veces que fue compartida,

y los casi ochocientos comentarios, se rescatan y se citan textualmente las siguientes

opiniones presentes en el post de Trendo.mx:

1)
2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Me interesa para ponerla en la presentacion de la cerveza Indio $$$$

La gente que la apoya o le “encanta” en su vida podran comprar algo PRADA y
tampoco creo que los dejen entrar a la tienda ‘@& parece una sirvienta
esperando los nifios de la sefiora afuera de la escuela >

pues,si asi se trata esto,vamos a decir:”’si seflor” “no sefior” y todos con
reconocimiento y con sesion de fotos de Gucci,no me chingues.

No soy rasista pero tampoco hipocrita (por ser mujeres somos bellas
interiormente una virtud) y tampoco envidia por que cada persona tenemos
diferentes objetivos... Ella se ve humilde y que bien por ella pero no todas las
persona aun teniendo dinero usan ropa de marca eso es ya es vanidad

Los medios de comunicacién nos dicen que es hermoso y que no, nos lo
imponen,tal ves para las siguientes generaciones €sos rasgos sean vistos como
‘bellos” ahora mismo no se me hace bonita, pero los medios intentan cambiar eso
y no esta mal.

Mauricio, sigo pensando que insultaste a Yali diciendo que se parece a mi cara
mezclada con la del caver, cuando obvio ella se ve mejor  nuestra abominacion.
No creo que a los fashionistas les atraiga comprar lo que ella modela...
honestamente. Se vende IMAGEN que en este caso no hay, no existe... la moda
es ASPIRACIONAL para . no para . Yo llamaria a esta editorial: COMO
PARTIRLE LA MA..E A UNA MARCA DE ROPA GLOBAL %

Vaya hasta que me gusta ver como la arreglaron. Porque no todos los vestidos
para eventos de cine fueron buenas elecciones. No se me hace fea, por el
contrario. Pero no porque seas famoso indica que les quede todo y muchos estilos
que le pusieron no eran para su cuerpo.

Para mi.... se ve preciosa y con otro aire de seguridad que apenas empieza a
descubrir .... un futuro prometedor sin duda alguna, la mejor de las energias para
ti yalitza

10) Jaime Percot como vez a tu amiga
11) nomas le dieron un papel de lo que es, asi que chiste ni tiene que actuar.
12) Muy bonita no? Ahora que le digan a la revista que poner a una persona que esta

de moda por sus raices y su aspecto fisico que no le hagan tanto paro con la
edicion de sus fotos no mamen aclar6 no la ataco a ella estoy atacando a la revista
por ponerle una piel perfecta y un porte hermoso y si vemos sus fotos sin filtro
sabemos que no es asi y también aclaro estoy mas feo yo eso lo se pero minimo
no hay que se hipdcritas.'*

En noviembre de 2018, la cuenta de informacidén periodistica en linea, Noticias

TMPosmodernos, publico en Facebook un video al cual puso de descripcion la siguiente

frase: “aclamada en Hollywood y discriminada en México”. Este post, llegd a tener 66

mil reacciones y mas de 23 mil opiniones que giraron alrededor de la actriz oaxaqueiia.

125 Idem. Se respeté la ortografia y redaccion de cada una de estas publicaciones, que presentan muchos
indicadores sobre sus autores.
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A continuacidn, se citardn textualmente los 10 comentarios mas relevantes segin la

opcidn predeterminada que sugiere Facebook a partir de los likes y las interacciones con

los mismos comentarios.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Aun no he visto la pelicula pero de antemano les digo: es inconcebible que un
mexicano ataque a otro mexicano!! Que nos pasa!!

Si la Envidia FUERA TINA cuantos TINOSOS hubiera ,recordemos quienes son
los ORIGINALES MEXICANOS ,pues CLARO {;LOS INDIGENAS!! Los
demas somos producto de una mezcla de razas, producto de violaciones a mujeres
indigenas , que mas da si somos de uno u otro color jj LO IMPORTANTE ES
SER FELICES !! ;;SOLO LOS AMADOS AMAN !! los infelices y amargados
han perdido la capacidad de amar desafortunadamente.

Critican tanto la belleza exterior y no la belleza interna. Me da risa leer
comentarios racistas y de muy gusto las malas expresiones que hacen algunos.
Al menos ella es orgullosa de saber lo que logré no que otros ni la Universidad
terminaron. jPobres de EDUCACION! Arriba Oaxaca y nuestro gran México
lleno de cultura y riqueza.

I think she's an absolutely beautiful native woman and if she can be successful in
the movies more power to her

Por ejemplo: cuando me dicen indio, prieto, negro y cosas asi, recuerdo que son
palabras que me enorgullecen, (ya sea en burla o juego) porque aquellas personas
de tonos claros en la piel que se burlan de otros no entienden esto... En realidad
mi forma y color ES MAS PURA COMO MEXICANO, QUE LA DE LOS DE
TEZ CLARA, ELLOS SI SON UNA MEZCLA VIOLENTADA DESDE
EPOCAS DE LA COLONIA, CUANDO SE ABUSABA DE LAS MUJERES
MEXICAS. Y la verdad me da risa cuando un mexicano blanquito se siente mejor
que otro mexicano morenito, eso es tan mediocre. Entonces siento un enorme
placer en mi aspecto natural Mexicano. Y si... Visto ropa de zara, quarry, ccp,
P.E nike, adidas, puma, voy a plazas, etc... Pero jamas me he avergonzado de mi
autenticidad como MEXICANO. Por que hay pureza en mis genes

Me siento orgullosa de esa prieta, india, indigena como muchos le llamaron, ella
es mi raiz y mi raza, digna representante de mi patria, ella es la savia pura de mi
nacion, si sefiores de mi México, el México de Moctezuma, el de Cuauhtémoc,
el de la sabila y el nopal, el del tequila y el mezcal, el del corazén generoso que
siendo esta su verdadera esencia no reniega de sus mezclas mal hechas, porque
esas si son una vergiienza. Me siento orgullosa de mi hermana mexicana, me
siento feliz de sus triunfos, me indignan los comentarios Racistas, pero me alienta
saber que en su mayoria desconocen su verdadera identidad. No importa que te
digan mona, prieta y demas adjetivos calificativos, sigue adelante Mexicana, tuya
es mi patria y mi raza. Lic. Petra alejandra Rosas Borbonio

Que orgullo que México sea representado por alguien que NO necesita dar las
nachas para triunfar mas que su naturalidad. Muchos y muchas de los que la
critican las dan de gratis y estan peor fisicamente, otros estan reprimidos solo
basta con ver sus perfiles. Aqui no veo "enemistad" veo ignorancia entre estos
Mexicanos. Que vergiienza que no sepan que también son indigenas. P.D. Sigan
dandole popularidad para que su éxito contintie. Hasta ahorita gracias a ella supe
de la pelicula, que por lo que leo esta genial.

Por lo pronto la morra anda alla triunfando en el extranjero y le vale pura verga
sus pinches comentarios negativos. Bien por ella

La primera vez que fui a Mexico, y estando por todo el DF, le pregunté al guia
turistico que donde estaban las mujeres hermosas que salen en las telenovelas
que no las veo. El guia me dijo: “ellas solos estan en las televisoras” y eso es lo
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que creo, las verdaderas mujeres hermosas de Mexico no se andan escondiendo
detras de una camara de television ni detras de un salon de belleza. Las mujeres
hermosas de Mexico estan por todo lado con su cabello suelto y su bella sonrisa,
ellas son alegres y naturales. Asi es Yalitza Aparicio y todas las que son como
ella, HERMOSAS

10) Jajajal!! Ya se acabd el amor a la patria??? No q muy solidarios con nuestros
paisanos x lo de la caravana migrante??? No que se debia de apoyar a nuestros
paisanos??? Pinche sociedad doble cara, x eso nos va asi!!!'*

Es interesante analizar, por ejemplo, que en 7Trendo, muchos de los comentarios son
negativos, mientras que en Noticias Timposmodernos, la mayoria pretende dar opiniones
positivas; esta situacion evidencia el cardcter ambivalente de las opiniones de los usuarios

-0, ¢l sesgo informativo de las plataformas—.

Es importante sefialar que estos foros de discusion en linea no solo se dieron con base en
las publicaciones que hacian medios reconocidos en el entorno cibernético, sino que
ademas, cuando personajes populares en las redes sociales postearon contenido
relacionado con la actriz se desat6 la misma ola de comentarios en torno a la figura de
ella. Se ejemplificara este argumento a partir de dos referentes durante el “efecto Yalitza”.
Primero, a través de la publicacion que realiz6 en Twitter el influencer Enrique Solorzano
(Stivi de Tivi): “Algo chingon para terminar la semana... #YalitzaAparicio vestida de
Louis Vuitton y Gucci en una sesion fotografica exclusiva de VANITY FAIR, jBRA-
VO! #Roma”. Esta publicacion sum6 mas de mil 600 likes, 600 retweets y alrededor de

60 comentarios, de los cuales se citaran los primeros 10:

1) ¢Doénde esta lo hermoso? Y la chulada de la modelo. No me parece que luce para
nada...

2) Que chido, pero por qué Gucciy LV...? Ese mensaje de que estas marcas pedorras
dan status deberia erradicarse. El status lo da el pensamiento... y en este caso su
talento

3) Las fotos estan lo maximo

4) Aunque la mona se vista de seda....

5) Aunque te pongas lentes y barba....

6) Muy orgulloso de mi raza !! Pero hay otros que les duele no ser ellos estar en el
lugar de ella.

7) Kk

8) Que imagen tan mas bella!!!

9) Le falté un poco de maquillaje, se hubiera visto mas hermosa

126 Noticias TMposmodernos, “Aclamada en Hollywood y discriminada en México”, Facebook, (2018):
ultimo acceso 23 de abril de 2021, https://www.facebook.com/TMposmodernos/videos/278840789341017.
Se respeto la ortografia y redaccion de cada una de estas publicaciones, que presentan muchos indicadores
sobre sus autores.
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10) Hermosa. Se parece a una novia huasteca que tuve de joven,y ella sigue bella y
hermosa.'?’

La siguiente manifestacion de comentarios por parte de los usuarios de internet que
seleccioné, se di6 en el post que hizo el influencer Pablo Rendon, a finales de 2018,
mediante su cuenta de 7Twitter. La frase que acompaio la foto que Rendon colgé en la red
social decia, “Leo a muchos inconformes con la sesion de fotos de Yalitza Aparicio para
Vanity Fair; que si el pelo, que si el vestido, que si la luz. A ustedes lo que les molesta es
ver a una mujer indigena triunfando, jbabosos!”. Los comentarios sobre el post sumaron
alrededor de 70, pero la foto fue compartida 459 veces y tuvo mas de 2 mil 200 likes.
Igual que en la referencia anterior, se recuperaran los primeros 10 comentarios a forma

de ilustrar lo que se estaba debatiendo y pensado por parte de los usuarios involucrados.

1) No sefiora, la luz esta espantosa y el cuello del vestido no la favorece. Aplaudir
una sesion mal hecha solo porque la actriz tiene una fisionomia mas indigena que
el promedio de las modelos de este tipo de revistas también es una forma de
racismo: ella merece buenas fotos y punto

2) Ay no mames!

3) Labanda que romantiza vivir en el campo es porque no se ha metido las chingas
correspondientes a trabajar la tierra.

4) Deberiamos sentirnos orgullosos de tan digna representacion y apoyar en vez de
criticar,

5) Me gusta y me interesa un chingo. Pa mi chacha

6) A mi me parece preciosa. Se muestra un tanto incomoda en las fotos, pero creo
que se debe a que no es ropa que ella use siempre.

7) No sé quién es , pero si le va bien , chido por ella y si no ; pues también chido

8) Las fotos técnicamente estan muy bien tomadas, la que compartes en particular
es muy buena, la unica molestia es ver una mujer morena con rasgos indigenas
vistiendo alta costura luciendo su cabello natural, fin.

9) Exacto. No dicen nada de Marina de Tavira, a pesar de que sus fotos son similares
a las de Yalitza.

10) Deja tu lo del triunfo, les da #ardordecolita que esta persona se encuentra
haciendo cosas que estan fuera de los estereotipos a los que estan
acostumbrados.'?®

No pretendo hacer un andlisis exhaustivo de los ejemplos anteriores; antes bien, busco
reconocer en su conjunto la intencionalidad de la opinion. Muchos de esos comentarios,

como se observa, expresaron su profunda desaprobacion porque no consideraron que

Yalitza mereciera vestir de Prada y tener espacio en revistas internacionales. Algunos

127 Enrique Solorzano, “Yalitza Aparicio vestida de Louis Vuitton y Gucci en una sesion fotografica
exclusiva de VANITY FAIR”, Twitter. Ultimo acceso 2 de octubre de 2021,
https://twitter.com/StiviDeTivi/status/1061797518797869057
128 Pablo Rendon, “Leo a muchos inconformes con la sesion de fotos de Yalitza Aparicio para Vanity Fair:
que si el pelo, que si el vestido, que si la luz”, Twitter, (2018): Gltimo acceso 23 de abril de 2021,
https://twitter.com/pagusrendon/status/1063615612956553217
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criticaban la actuacion de Aparicio en la pelicula, las multiples nominaciones a diferentes
premios, entre ellos, el premio Oscar por mejor actriz. En cambio, otras opiniones
trataron de “defenderla”, pero en sus expresiones se revelaron latentes ideologias
estereotipadas que terminaron por evidenciar el criterio racista de algunos de los usuarios.
Estas manifestaciones en las publicaciones de Trendo.mx, Noticias TMPosmodernos y
los influencers, Enrique Solérzano y Pablo Rendon, son un ejemplo de la complejidad
del discurso de las personas en las redes sociales en torno a la imagen de una mujer

racializada.

En una columna periodistica escrita por Leo Zuckermann en 2019 y publicada por el
diario, El Excélsior, se enfatiza el desconcierto del escritor, al percibir la desaprobacion
de Yalitza Aparicio y la violencia a la que estaba siendo sometida por diferentes criticas
y entornos. En la bajada de la columna se lee lo siguiente: “increibles los ataques que ha
sufrido Yalitza Aparicio, nominada al Oscar a mejor actriz por su desempefio en la
pelicula Roma. Memes, chistes y comentarios: publicos y privados, la han estereotipado

como una “india” que no se merece estar en las alturas en que se encuentra”.!?’

A través de Cynthia Pech y Marta Rizo, se piensa en dos tipos de narrativas producidas
por los usuarios en redes sociales en torno a la protagonista de Roma. La primera narrativa
fundamentada en el orgullo nacional: “los mensajes de apoyo hacia Yalitza Aparicio
tuvieron mucha presencia en Facebook. El elogio y la idealizacion de la persona de
Yalitza funcionaron como mecanismos narrativos de exaltacion de lo considerado propio
y lo verdaderamente mexicano (lo indigena) en contraposicion a lo permeado por lo
occidental”!3°, Esta narrativa ya tuvo lugar en el pasado, después de la Revolucion
Mexicana, y fue difundida principalmente por el Estado en busca de la construccion de
una identidad nacional. Es un eco que se instala sobre una representacion discriminatoria,

“sobre una posicion de elogio hacia lo propio y desprecio hacia lo ajeno”.

Nuevamente observamos una narrativa de orgullo, de idealizacion, de agradecimiento a
Yalitza por demostrar que si se puede destacar en el mundo del cine pese a ser mujer
indigena, mexicana. La construccion de un imaginario social positivo sobre el endogrupo,

129 Leo Zuckermann, “Racistas mexicanos”, El Excélsior, (2019): tltimo acceso 23 de abril de 2021,
https://www.excelsior.com.mx/opinion/leo-zuckermann/racistas-mexicanos/1297480
130 Cynthia Pech, Marta Rizo, op. cit., 25-26.
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y el uso de Yalitza como referente o representacion de lo que implica ser mexicano
constituye, segiin nuestra opinion, una simplificacion del asunto identitario.'*!

La comprension de esta narrativa puede ampliarse a través de lo que Stuart Hall
denomind, “infantilizacion” de la diferencia, es decir, “castrar” al individuo
simbolicamente. Esa asistencia y reiterada ansiedad que se toma para defender a los
indigenas como si fueran inferiores, carecieran de facultades para expresarse o
necesitaran la ayuda de una intervencion paternalista en su defensa, tornandose muchas
veces en una mirada que los consagra como los herederos de un pasado glorioso. Dice
Hall que esta situacion se produce por la doble significacion que, histéricamente, se ha
construido al estereotipo del otro, en este caso del indigena; ideologia que trabaja en dos

niveles a la vez: un nivel consciente y abierto, y un nivel inconsciente y suprimido.'3?

La segunda narrativa identificada es la discriminacion étnica. “Lo indio como indeseable,
lo que no importa, lo otro, lo representativo del subdesarrollo, lo opuesto al progreso, y
en un posicionamiento quizas no tan abiertamente racista, encontramos la opinion de
quien critica la actuacion de Yalitza en la pelicula con cierto tono de burla”.!3® Esta
narrativa causa gran intriga por la dimension de los comentarios de los usuarios en las
redes sociales, los politicamente correctos y aquellos que se abrieron para expresar la
violencia hacia la actriz. Durante el “efecto Yalitza”, fueron varios los artistas mexicanos
que por diferentes motivos terminaron haciendo publica su opinion sobre Yalitza, uno de
los casos que mas resonancia tuvo fue el de Sergio Goyri que llamo a la actriz “pinche
india”. El video fue publicado en la cuenta oficial de YouTube del periddico Reforma, y

al dia de hoy tiene alrededor de 1 millon 388 mil vistas y més de 3 mil comentarios.

Dicho todo lo anterior, para cerrar este apartado subrayo las siguientes cuestiones:

1. Eltema fundamental en redes sociales no giré alrededor de la trama de la pelicula,
ni siquiera del director o la produccion del filme, sino que se posiciond sobre
Yalitza Aparicio.

2. Las redes sociales permitieron un discurso violento, sin censura, sobre narrativas

racistas y clasistas.

31 Idem.
132 Stuart Hall, op. cit., 447.
133 Cynthia Pech, Marta Rizo, op. cit., 25-26.
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3. Fue un discurso de narrativas divididas, entre el orgullo y la burla, la
ridiculizacion y el elogio.

4. “Las narrativas cotidianas sobre Yalitza son un claro ejemplo de cémo lo
mediatico estd inmerso en el imaginario social de las personas [...]. Ambos
discursos se alimentan mutuamente”.!34

5. Se piensa que la visibilizacion de las opiniones sobre Yalitza Aparicio es una

muestra de como se asimilan las representaciones culturales, colectivas, por tanto,

sobre ciertas identidades a través de los medios de comunicacion. '3’

1.4 La totalizacion de una logica dominante mediante la simbiosis mediatica: nexos

entre el cine y las revistas sobre moda

Este apartado funcionard a manera de conclusion del capitulo, relacionando los
contenidos abordados y puntualizando en las dindmicas que se dan entre I[CC como parte
de una macroestructura de poder en la contemporaneidad, pero también, constituyéndose
ellas mismas en una estructura, que mediante acciones calculadas, se asocian para
beneficiarse en su desarrollo. Al hablar de industria cultural y creativa, no se puede dejar
de tener en consideracion las ideas de Adorno y Horkheimer, en el texto, La dialéctica de
la ilustracion (1998): “la industria cultural es entendida por el sistema de produccion
industrial de artefactos estéticos idénticos en su estructura y en su sentido, hechos en y
para ser circulados en los medios masivos de comunicacion y para ser dirigidos al
consumo masivo de un publico construido por la propia industria”.!3¢ El concepto de
“industria creativa”, por su parte, “empez0 a introducirse en la formulacion de politicas,
por ejemplo, en la politica cultural nacional de Australia de principios de 1990, seguida
por el influyente Ministerio de Cultura, Medios de Comunicacion y Deporte del Reino
Unido [...]. Este uso también tiene su origen en la asociacion que se comenzo a hacer
entre creatividad, desarrollo econdmico urbano y planificacion de la ciudad”.'3” Lo que

me interesa rescatar de la idea de ICC es, “que su importancia primordial radica no sélo

134 Cynthia Pech, Marta Rizo, op. cit., 23.

135 Ibidem, 23-26.

136 Theodor w. Adorno, Max Horkheimer, “La Industria Cultural. Iluminismo como mistificacién de masa”
en La dialéctica de la ilustracion, abud, Manuel Silva, “Relectura de la nocién de industria cultural de
Adomo”. Anagramas 12 n.° 23 (2013): 178, ultimo acceso 1 de mayo de 2021,
http://www.scielo.org.co/pdf/angr/v12n23/v12n23a10.pdf

137 Vid. Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo, Naciones Unidas para la Educacion, la
Ciencia y la Cultura, Informe sobre la economia creativa (México: Offset Santiago, 2014), 20.
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en la contribucion de las ICC al valor econdémico, sino también en los modos en los que
estimula la aparicion de nuevas ideas o tecnologias, y los procesos de cambio
transformativo”.'38 En este sentido, entiendo a las ICC como un sistema capaz de producir
identidades, estilos de vida y visiones sobre el mundo que nos rodea.

En el caso de la presente investigacion se consideran dos ICC, o bien, medios de
comunicacion en las relaciones que se identificaron para analizar. Dos evidentemente
involucrados, sin embargo, puede que existan mas como aliados del sistema econdémico
global. Fueron el cine y las revistas sobre moda, quienes protagonizan los nexos de
beneficios mutuos basados en un objetivo comun: la generacion de capital. Pese a que el
pensamiento de Adorno y Horkheimer sobre la industria cultural se haya desarrollado casi
un siglo atras, sus postulados tienen relacion con lo que sucede en este fendmeno en la
contemporaneidad. No obstante, hay ciertas discontinuidades en la teoria de estos
pensadores, peculiaridades que fueron ignoradas y que, en la actualidad, con el desarrollo
de los entornos digitales entre otros medios, los modelos de comunicacidn basicos se ven
superados por la complejidad de la cotidianidad. A lo largo de este subacépite iré
seflalando los momentos en los que la teoria de Adorno y Horkheimer, desde la
perspectiva de esta investigacion, no logran fisurar por completo el fendémeno de

comunicacion que se esta abordando.

Ahora bien, inicialmente se pensaba que las ICC se refieren a un publico construido por
ellas mismas, en ese sentido, tanto el cine como las revistas de moda tienen formatos
especificos para amoldar sus productos con base en el estudio de las audiencias a las que
se van a dirigir. Las revistas sobre moda desarrollaron lo que se conoce como “media kit”,
en el que especifican particularidades relacionadas con la revista, y dentro de la
informacion que brindan, se encuentran las descripciones especificas del target al que se
dirigen. Es una precision que consiste en construir una identidad para el ptblico en el que
se proponen impactar. Las revistas de moda encontraron su razén como manuales elitistas
envueltos en cuestiones ideologicas que, a partir de su enunciacion, hacen evidentes
diferentes politicas de diferenciacion de los otros; estas mismas politicas quedan
plasmadas en los informes de “media kit” desde el momento en que ‘“segmentan” o
“construyen” el farget. Para Adorno, este modelo de produccion “no solo produce

artefactos sino también sus propios consumidores. Los consumidores devienen como un

138 Ibidem, 21.
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producto mas de la técnica, de la ideologia del poder”.'* En la imagen siguiente se puede

apreciar la construccion del farget por la editorial.

TR PERFIL oy

53 piensa que vale la pena pagar
() mispor ROPA DE MARCA
797 CONSULTA antes de
0 comprar productos de lujo

5 nuestra audiencia
0 ES FIEL @ las marcas

Fato:Chris Colls.

adauiere artieulas de I LA LECTORAVOGUE ENTRE LASACTIVIDADES
98% adquicre articulos de lujo AMA LAS COMPRAS: RECREATIVAS FAVORITAS ESTAN:

‘;‘;g( corresponde a aceesorios 98% va de shopping Iral salon de belleza (99%)
2o tienc auto propio 51% 10hace en tiendas deparramentakes  Leerlibros (93%)
87% vive en casa propia 78% envoutiques Hacer cjercicio ( 760%6)

73% le gusta ir por drinks 44% por intemct Visitar museos (88%)
97% tiene contratado algun seguro Ira concieros (85%)

Fuente: Estucho General de Medios Ejecutivas 2016, Ipss Mexica Pesonasmujeres que hanleido b revista en bos dltimos 6 moses.

Figura 1.11 Informes de media kit de Vogue México y Latinoamérica en 20184

De entrada, la informacion que presenta la revista es paraddjica, dice que, el 99% de sus
lectoras tienen como actividad favorita ir al salon de belleza, mientras que el 93% de ellas
leen libros, el 88% visitan museos y el 98% adquieren articulos de lujo. El perfil de esta
“mujer mexicana Vogue” pareciera ser una que se preocupa en gran medida por su imagen
personal y por cuadrar en un rigido arquetipo de feminidad, pero, a su vez, esa misma

mujer se preocupa por mantener un criterio ejercitado y critico.

En otro orden de ideas, se procede a sefialar partiendo de los parrafos anteriores en donde
se expone la cuestion del target, que este ultimo en los postulados teoricos de los autores
alemanes ya mencionados, se piensa como un sujeto pasivo, en donde la informacion es
recibida de forma vertical y se le desprende de una actitud contestataria, suprimiendo toda
posibilidad de manifestacion o reaccion frente a los flujos informativos y/o productos
mediaticos emanados desde las ICC. Efectivamente, esas ideas sobre el receptor quedan

invalidadas en esta dinamica y fendmeno cultural. A través del apartado 1.3.5, se expuso

139 Ibidem, 182.

140 Condé Nast, “Informe de media kit de Vogue México y Latinoamérica 2018-2019”. (Es importante
sefialar que el archivo ya no se encuentra en la pagina oficial de Condé Nast porque ha sido actualizado, el
nuevo documento puede consultarse en la siguiente liga: https://condenastmexico-latam.com/vogue/)
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la complejidad de los discursos de los usuarios frente al “efecto Yalitza”. Es conveniente
sefnalar dos aspectos fundamentales en este contexto: primero, las imagenes en forma de
editoriales que produce la revista ya no solo son consumidas por un grupo cerrado de
personas que pueden pagar por ellas, el internet con sus potencias de difusion hace que
este tipo de productos se viralicen con una velocidad acelerada. Pero no tan solo se debe
pensar en la velocidad de la propagacion de los productos culturales, sobre todo, y como
segunda cuestion, tiene que considerarse la facilidad e inmediatez que otorgan las redes
sociales para manifestar las opiniones de los receptores con respecto a lo que perciben.
El sefialamiento anterior se vuelve trascendente porque las ICC en la contemporaneidad
como lo sefiala ZiZek, moldean muchas de sus posturas y contenidos partiendo de la
consideracion de la forma en la que podrian reaccionar los usuarios. En este tenor, el
modelo de comunicaciéon que explicaria el “efecto Yalitza” se vuelve mucho mas

complejo y dinamico frente al esquema tradicional, emisor-mensaje-receptor.

De igual modo, la industria cultural, en referencia a la nocion de Adorno, ha sido
interpretada asi: “la ineludible apropiacion. Ideologia totalitaria que todo atrapa y
mercantiliza, haciendo que se diluya en el puro orden de consumo. La produccion en serie
de la cultura, de eso se trata [...], mas propiamente, la construccion de todo un entramado
de produccion cultural y artistica que masifica al objeto estético -lanzdndolo- sobre las
leyes del mercado”.!4!

Una de las ideas nucleares del filosofo aleman, en relacion con las ICC, es que existe una
coordinacion entre los diferentes agentes que poseen el poder politico o econdmico, para
influenciar posteriormente en los sectores en los que se divide la produccion mediatica y
los diversos estamentos que integran cada medio de comunicacidn como una industria de
produccion cultural. De esta manera, Adorno pone en contexto que “la industria cultural
es un sector mas entre los que componen el orden articulado del mundo moderno de los
negocios y la politica. La industria cultural asi perfilada es un instrumento de los intereses
del poder”.'*> Asimismo, a través de Arantza Salazar y de Maria Edita Solis,
investigadoras de la Universidad Autonoma de Querétaro, se piensa al “neoliberal
capitalismo” como el poderoso sistema econdomico y politico, cuyos alcances logran, en

la actualidad determinar, incluso, las maneras de estar y de relacionarse de los individuos.

141 Theodor w. Adorno, Max Horkheimer, op. cit., 188.
192 Ibidem, 165-212.

76



“Se presenta como un sistema voraz que termina por acaparar cualquier manifestacion
social que en un principio podria presentarse como contraria 0 como una alternativa, que
va por otra via; sin embargo es captada, incluida y manipulada por dicho sistema, asi se
logra banalizar o desactivar la fuerza politica y social que podria tener, convirtiéndola en
una propuesta consumible y rentable”.!4?

En ambos pensamientos, tanto de Adorno como de Salazar, se identifican aristas que
parten de los mismos vértices argumentativos, aristas que son interesantes y que, al
relacionarlas con el fenomeno ocurrido después de la pelicula Roma, toman coherencia y
consistencia. Para ilustrar esto se retoman ideas ya abordadas: en el primer subacapite de
este capitulo se estudiaron algunos de los factores que alentaron un discurso de
“tolerancia e inclusion” en los medios de comunicacion masiva. Fueron diversas las
causas, los movimientos y los pensamientos que emanaron de realidades dificiles,
buscando condiciones de vida diferentes. La industria cultural y creativa “entendié” lo
que estaba pasando en el entorno y, tras el despliegue de sofisticadas tacticas, se incorpord
al discurso acaparando lo contrario, la manifestacion social y posteriormente, la convirtio
en una propuesta consumible que se encarnd en diferentes planteamientos mediaticos. Y
esto sucedid una y otra vez, incluso, como ya se describid en el tercer subacapite, se
considera que Roma pudo haber generado una conversacion diferente en los medios y en
los entornos digitales, sin embargo, el discurso fue acaparado y disuelto “en el puro orden
del consumo”. La pelicula reflejo diferentes claves de sentido alrededor de distintas
problemadticas, de diferentes sujetos histéricamente marginados y violentados. La cinta
de Cuaron abrid la posibilidad a un discurso concientizador sobre la realidad desigual que
viven muchos individuos en las sociedades contemporaneas y que vivieron otros en las
sociedades de décadas pasadas, especialmente y en lo que respecta a esta investigacion,
la mujer indigena mexicana que emigrd del campo para buscar oportunidades en la

ciudad.

No obstante, la industria cultural y creativa, pensada desde los postulados de Adorno,
como una unidad, como un orden que admite solo lo que se ajusta a sus intereses e
intenciones, se hizo de lo opuesto, de lo extrafio al poder, para integrarlo, banalizarlo o

invisibilizarlo. “Lo que se resiste puede sobrevivir solo en la medida en la que se integra

143 Arantxa Salazar, Edita Solis Garcia, op. cit., 191.
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[...]. La rebelion que tiene en cuenta la realidad se convierte en la etiqueta de una nueva
idea que aportar a la industria”.!** Se entiende que la industria cultural y creativa es una
aliada del calculo, y en ese juego del control, en el momento que “lo desconocido” rompe
con la uniformidad, terminaré siendo absorbido: tal y como un pulpo, la industria cultural
y creativa extiende por doquier sus tentaculos y sujeta a su voluntad la produccion cultural

difundiéndola a través de los medios de comunicacion.

Rodriguez Blanco, distinguié una narrativa transmedia hegemonica que podria definir
todo el “efecto Yalitza” desde el estreno de Roma hasta la nominacion de la actriz a los
premios Oscar, narrativa que denomin6 “Yalitza Aparicio, la Cenicienta mixteca”. En
esta aportacion, de nuevo, quedd evidenciado el papel de los medios de comunicacion
alrededor de ese fenomeno cultural, pero también, la manera en la que la industria de la
moda cooper6 para darle forma a la logica de viralizacion de la misma actriz. Lo que
sucedi6 fue un juego discursivo emanado desde las ICC donde hubo un desplazamiento
del “indigena” como significante vacio al significante flotante de “indigena reivindicada”
o como lo enuncia Rodriguez Blanco,“la indigena Cenicienta”. De ninguna manera ese
desplazamiento de significados se dio como un planteamiento contrahegemonico, sino
que fue la misma industria cultural y creativa la que dio forma a la narrativa. En esta
trama, la moda y su sistema actu6 como ese momento de magia que transforma a la
Cenicienta, llevandola de representar a una simple sirvienta, a convertirse en una
“doncella de sociedad”, lista para presentarse al gran baile del principe; el gran baile se
relaciona con todas las veces en las que Yalitza tuvo que aparecer en publico en las
diferentes premiaciones del cine, pero, sobre todo, en su nominacion a los premios Oscar.

Y, el principe en este caso, seria representado por Cuardn.'*>

En lo que respecta a las revistas de moda, especificamente a Vogue, se distingue por ser
un medio que se ha valido de las personalidades, ideas y movimientos que se encuentran
en tendencia para ocuparlos como estrategias comerciales. Desde que Anna Wintour
tomo las riendas de la edicion general de la revista en su version norteamericana en 1988,
se reconoce un acercamiento a las celebridades tanto en portadas como en editoriales.
Esta particular relacion entre Vogue México y Latinoamérica y las celebridades, la ha

desarrollado més en la ultima década del siglo XXI, porque cuando la espaiiola Eva

144 Theodor w. Adorno, Max Horkheimer, op. cit., 165-212.
145 Sergio Rodriguez, op. cit., 109.
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Hughes estuvo a cargo de la edicion mexicana de Vogue, se observd una constante en
“mujeres caucasicas”, “triguefias” y de “belleza latinoamericana internacional”. Fueron
peculiares las ocasiones en las que una celebridad del cine mexicano ocupara una portada

durante la administracién de Hughes.

Posteriormente Vogue es administrada por Karla Martinez de Salas y después de estar
algunos afios en la edicion general de la revista, se identifico un acoplamiento a la agenda
mediatica de diferentes ICC, es decir, se vuelve mas estrecha la utilizacion en portadas y
editoriales de personajes que se encuentran en visibilidad, si se pone atencidn a las tres
portadas que se publicaron antes de Yalitza Aparicio en enero de 2019, se percibe como
Vogue Meéxico y Latinoamérica selecciond a mujeres que se encontraban en el foco
mediatico a escala internacional. En la portada de octubre de 2018 estuvo la modelo,
empresaria y actriz norteamericana, Emily Ratajkowski, quien desde principios de ese
afo se mantuvo en tendencia en los programas de espectaculos en Estados Unidos
después de casarse con el productor Sebastian Bear-McClard. La actriz mexicana, Salma
Hayek, fue quien protagonizé la portada de noviembre de 2018, la relacion que se hace
entre Hayek, la portada y el editorial principal de ese mes es a través del movimiento que
durante 2018 tuvo gran influencia medidtica en Hollywood, #MeToo! En la ultima
portada de 2018, la de diciembre, estuvo la modelo holandesa Luna Bijl. De alguna forma
pareciera que esta modelo desencaja con el patron hasta ahora argumentado con respecto
a la visibilidad de las celebridades que estaban ocupando las paginas de Vogue México y
Latinoamérica, sin embargo, habria que recordar que Luna Bijl es conocida por haber
sido una de las musas del reconocido disenador francés, Karl Lagerfeld, alrededor de
quien, entre esos meses, giraban rumores sobre su fragil estado de salud. En la
contraportada de esa edicion aparece Penélope Cruz vistiendo un fotal look Chanel, marca
de la que Lagerfeld fue director creativo desde que muri6 su fundadora, Grabrielle
Chanel. De esta forma, se puede observar como la administracion de Martinez de Salas,
a diferencia de la administracion de Hughes, optd por una estrategia comercial que se
enfoco en utilizar a los movimientos, ideas y personas que se encontraban en tendencia

mediatica para generar tirajes.

Luego entonces, durante la segunda década del siglo XXI la industria cultural y creativa
“entendi0” el contexto social y politico que se vivia a nivel internacional y, tomd el

discurso, transformando a la l6gica de cada medio las ideas de diferentes movimientos.
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Ademas, fue en esta década donde se percibid en el ecosistema mediatico una fuerte
simbiosis entre la industria del cine y las revistas sobre moda, formando narrativas
complejas y discursos que pregonaron por doquier “el respeto” y la “inclusividad” hacia
aquellas identidades excluidas de los discursos hegemonicos. “Lo politicamente correcto”

fue un valor que se consagro desde lo mediatico durante esta temporada.

Por consiguiente, el 21 de noviembre del 2018 se estren6 la pelicula Roma del cineasta
mexicano, Alfonso Cuarén, en la plataforma de streaming, Netflix. Este hecho
desencadeno el efecto cultural conocido como el “fendémeno Yalitza”: la popularizacion
de la imagen de la actriz oaxaquefia, Yalitza Aparicio, como un referente de lo mexicano
a nivel mundial. Una vez que Yalitza aparecid en diferentes red carpets alrededor del
mundo nominada a importantes premiaciones del cine, la industria de la moda a través de
las revistas capto la narrativa que se encontraba desarrollando en el entorno mediatico y
la reprodujo. Bajo esta logica en enero de 2019 la revista Vogue México y Latinoamérica
le dio el primer editorial y la primera portada a una mujer indigena mexicana: Yalitza

Aparicio.
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CAPITULO 2:

LA CONSTRUCCION DE LA IMAGEN DE YALITZA
APARICIO DESDE EL ESTILISMO DE MODA DE VOGUE
MEXICO Y LATINOAMERICA: EL ESTEREOTIPO.



n el capitulo actual pretendo responder a la pregunta: ;coémo se construyo la

representacion de la imagen de Yalitza Aparicio en los editoriales de moda de

la revista Vogue México y Latinoamérica? Ademas, hay otros cuestionamientos
que se desprenden del anterior, que de igual forma, serviran como marcos para delimitar
el contenido, por ejemplo: ;estaba realmente Vogue México y Latinoamérica
representando en su editorial a una cultura indigena mexicana?, ;fue este editorial una
produccion que reivindicod a la mujer indigena o establecid relaciones con sistemas de
representacion modernos/coloniales? Tanto en este capitulo, como en el tercero, buscaré
analizar las dos estrategias de representacion identificadas en la revista, mediante las
cuales construy¢ la figura de Yalitza Aparicio. Lo que me interesa, ademas, es cuestionar
la imagen publicitaria acerca de las relaciones desiguales de poder que ahi podemos
encontrar, cuestionarla acerca de los discursos que presenta y la relacion de esos discursos

con las violencias que se ejercen sobre el cuerpo desde lo simbdlico.

Pierre Bourdieu en sus numerosos analisis a los medios de comunicacién masiva
desarroll6 una categorizacion que sera importante para profundizar en el anélisis de todo
este apartado. En palabras propias del autor: “la violencia simbdlica es una violencia que
se ejerce con la complicidad tacita de quienes la padecen y también, a menudo, de quienes
la practican en la medida en que unos y otros no son conscientes de padecerla o de
practicarla”.'¥® En este tenor, a manera de parafrasis, el portal de internet Afrofeminas
suma que esta hipdtesis de Bourdieu propone conjeturas lucidas sobre “relaciones
sociales donde el dominador ejerce un modo de violencia indirecta y no fisicamente
directa en contra de los sujetos, los cuales no la evidencian y/o son inconscientes de dichas
practicas en su contra, por lo cual son complices de la dominacion a la que estan

sometidos”.'#

La violencia simbolica sera trabajada a lo largo de este capitulo porque se reconoce que,
mas alld de que existe una intencion de construir/mantener una imagen politicamente
correcta por parte de la revista al incluir otro espectro de corporalidades que antes no
habian sido consideradas en sus marcos referenciales de belleza, esta institucion difundid

algunos estereotipos de diferente naturaleza en el editorial que se estd estudiando. De esta

146 Pierre Bourdieu, op. cit., 21. )
147 Mariana Olisa, “5 ejemplos de violencias simbdlicas”, Afiofeminas, 26 de agosto de 2016. Ultimo acceso
16 de diciembre de 2021, https://afrofeminas.com/2016/08/26/5-ejemplos-de-violencia-simbolica/
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forma, Vogue México y Latinoamérica termin6 redundando en un discurso que insiste en
asignar los lugares que le “pertenecen”, en una jerarquia social, a cada sujeto. “En los

medios de comunicacion, es violencia simbolica todo lo que refuerza los estereotipos”.!4®

En los primeros apartados, comenzaré esclareciendo los conceptos clave que guiaran el
analisis, para posteriormente introducir ejemplos que permitan contextualizar la manera
en que la revista ha hecho el trabajo de la representacion en relacion con las identidades
racializadas como inferiores. Para concluir, se estudiaran las primeras dos fotografias del
editorial de Yalitza determinando las particularidades que destacan en la construccion

tanto de la corporalidad de la actriz como el escenario en donde se inserta.

2.1 Estereotipo y representacion

Es conveniente esclarecer ciertas categorias que serdn utilizadas para esbozar el analisis
con el que se pretende desmontar los significantes que sucumben a una parte del editorial
de moda de Yalitza Aparicio en Vogue México y Latinoamérica. El estilismo, en el caso
de la publicacion citada —consciente o no—, recurre a dos estrategias para construir la
fantasia visual, y una de esas estrategias que también sera llamada en este subapartado,
mirada, estd cefiida a un sistema de representacion moderno/colonial.'*® Se procede a
hacer énfasis en una distincion importante entre tres categorias: tipificacion,

categorizacion social y estereotipacion.

Stuart Hall, en correspondencia con Alfred Schultz, distinguen entre tipificar y
estereotipar. Luego entonces, “tipificar es esencial para la produccion de sentido [...] en
otras palabras, entendemos lo particular en términos de su tipo, mediante las
tipificaciones”.!>® En general, un “tipo” es una representacion sencilla, ficilmente
interpretada, reconocida ampliamente, en la que las caracteristicas solo ayudan a

identificar sin integrar juicios de valor.

148 Idem.

149 La conceptualizacion modernidad/colonialidad es trabajada a partir de los aportes de la teoria decolonial
en América Latina y, principalmente, servird para ayudarnos a apuntar la permanencia de ciertos
imaginarios e identidades culturales que determinan el lugar de los cuerpos dentro de una estructura
politica, social y econdémica. Claro, cuando se habla de permanencia no se ignora que las subjetividades se
modifican en el tiempo, sin embargo, la l6gica segregacionista es la misma.

130 Styart Hall, op. cit., 442.
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Otra forma mediante la cual las personas le dan sentido y ordenan el mundo es a través
de la “categorizacion social”, agrupando a los individuos, las cosas y los eventos en
categorias. Es un fendmeno psicologico-social estudiado ampliamente por los psicélogos
anglofonos Tajfel y Forgas como un “proceso que ayuda a disminuir la complejidad en
la comprension del entorno”.!>! Ademas, estos tedricos coinciden en describir que las
categorizaciones sociales aparte de darle sentido al mundo y ayudar a comprenderlo,
coartan el estigma de un grupo social frente a otros, sesgan la percepcion de quienes
pertenecen a los grupos categorizados. Luego entonces, en la categorizacion se puede
proveer a las personas de ciertos filtros y sesgos. En este contexto es donde podria nacer
la naturalizacidn de ciertas creencias como una construccion sociocultural fija hacia otras

culturas.'>?

De la manera anterior, se puede llegar a la produccion de estereotipos, “tradicionalmente
definidos como una representacion social compartida, simplificada y rigida acerca de los
atributos que tiene determinado grupo”,'? el estereotipo como practica significante es
central a la representacion de la diferencia en distintos niveles. Recuérdese el argumento
de Derrida citado por Hall, referido a los estereotipos: “entre las oposiciones binarias
como nosotros/ellos, no estamos tratando con [...] coexistencia pacifica [...] sino mas bien
con una jerarquia violenta. Uno de los dos términos gobierna [...]”.!3* Se enlistan cuatro

caracteristicas que son propias de los “estereotipos”, mismas que los diferencian de los

“tipos”.

I) La estereotipacion reduce, esencializa, naturaliza y fija la “diferencia”.

IT) La estereotipacion despliega una estrategia de “hendimiento”.

IIT) La estereotipacion practica la exclusion; simbdlicamente fija limites y excluye todo
lo que no pertenece.

IV) La estereotipacion tiende a ocurrir donde existen grandes desigualdades de poder.'>?

151 Rodrigo Uribe, Enrique Manzur, Pedro Hidalgo, Rebeca Fernandez, “Estereotipos de género en la

publicidad: un analisis de contenido de las revistas chilenas”. Academia. Revista Latinoamericana de
Administracion n.° 41 (2008): 3, ultimo acceso el 26 de junio del 2021,
https://www.redalyc.org/pdf/716/71611842003.pdf

152 Idem.

153 Stuart Hall, op. cit., 443.

134 Idem.

155 Ibidem, 441-443.
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La estereotipacion es un elemento clave en el ejercicio de violencia simbdlica ya que
mantiene un orden social, divide lo normal y lo aceptable de lo anormal y de lo
inaceptable. Desde sus origenes se concibio asi, dentro de una relacién orquestada por la
representacion, la diferencia y el poder. Fijar al estereotipo en la naturaleza de las
personas significa que estas quedan reducidas a unas cuantas caracteristicas simples y

156

fijas. “La naturalizacion'~° es por consiguiente, una estrategia representacional disefiada

para determinar la diferencia y asi asegurarla para siempre”.!’

Es necesario plantear las siguientes cuestiones para profundizar en la categoria de
representacion: primero, ;qué se entiende por representacion?, y segundo, ;cual es la
relacion de la representacion con el estereotipo? Para responder a la primera pregunta,
Pierce!® plante6 que las relaciones de significaciones mediante las cuales se le atribuye
sentido al mundo son triddicas, es decir, se requiere un representamen, que determina a
un tercero: la idea que se forma en la mente de un interpretante.'>® Para el mismo autor,
un representamen es equivalente a un signo y, el signo es definido por Grupo p: “como
una cosa puesta en lugar de otra”.'®® En este sentido, se puede resumir que la
representacion es el ejercicio de referirse o entender algo mediante su sustituto. Por otro
lado, con respecto a la segunda pregunta, la relacion que se encuentra entre las dos
nociones mencionadas no es sencilla, sin embargo, se afirma que el estereotipo representa
y da sentido a los cuerpos en términos de raza, sexo, clase, género, etcétera. Pero, ;esto
es todo con respecto a la representacion? La verdad es que la cuestion en términos sociales

es mucho mas compleja que en la semiotica.

136 Naturalizar se entiende en este apartado como hacer intrinseca una particularidad a la identidad de un
sujeto o cultura.

157 Idem.

158 Al analizar los lugares desde los cuales se ha definido la nocién de representacion, se distingui6 que hay
disciplinas que por la naturaleza de sus objetos de estudio tienden a ser muy sistematicas —como la
semiotica— y, por lo tanto, buscan establecer valores sobre los simbolos para que, de esta manera, pueda
existir una convencionalizacion que permita la comunicacion entre los sujetos. Una de las perspectivas mas
flexibles para abordar estos fendmenos dentro de la semiotica es la de Charles Sanders Peirce. Sus modelos
de analisis complejizan con mayor rigor las dindmicas del signo.

159 Edgar Guerrero Soto, “Una perspectiva semidtica del proceso de interpretacion-representacion-
interpretacion en la fotografia”, en Sociosemidtica y cultura, editado por Julio Horta, Georgina Paulin y
Georgina Flores (México: Universidad Auténoma de México, 2019), 396.

160 Grupo u, “Retorica de la comunicacion visual”, en Tratado del signo visual (Paris: Seuil, 1992), 231-
375.
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Stuart Hall encontr6 un vértice especifico mediante el cual se puede hacer una relacion
directa entre estereotipo y representacion: el poder.!¢! Este Giltimo, no se comprende aqui
en un sentido de violencia fisica directa sobre los cuerpos, sino como el poder de
representar al otro: “el poder de marcar, asignar y clasificar”,'®? también se puede
denominar como “poder simbolico”. El poder, tiene que entenderse no s6lo en términos
de explotacion econdomica y de coercion fisica, sino ademas, en términos culturales mas
amplios, incluyendo el poder de representar a alguien o algo de cierta forma dentro de un
» 163

“régimen de representacion”.’®” Y, de acuerdo con Hall, “la estereotipacion es un

elemento clave en el ejercicio de violencia simbdlica”®* en términos de representacion.

Muchas personas en distintas sociedades marginales (pobres, trabajadores, negros,
mujeres indigenas, homosexuales, etcétera), han sido objeto de la representacion de otros
(hombres, ricos, burgueses, blancos...), pero no sujetos de su propia representacion.'®
Hasta ahora, se ha argumentado que la representacion tiene una politica, es decir, las
formas en que estd dotada de poder, no obstante, en el siguiente apartado se explicara la
poética de la representacion (sus propias formas de funcionamiento) en el sistema de la
moda.!%® Es importante reconocer que la poética de la representacion, como se plantea en
los siguientes apartados, tiene diferentes niveles de profundidad. El editorial en tanto
fotografia publicitaria es una representacion de un discurso, pero dentro de este formato,

hay imagenes que representan ideas sobre el cuerpo y los espacios donde éste se inserta.

161 Louis Marin, en el articulo “Poder, representacion e imagen” desarrolla una argumentacion liicida sobre

las maneras en que la imagen y la obra de arte han servido como una forma de poder a lo largo de la historia.
Es interesante esta referencia por muchas razones, pero, sobre todo, porque me permite argumentar que
existen fenémenos complejos que habitan la imagen. A diferencia de lo que aqui se argumenta, la
disertacion de Marin explora el como la pintura sirvié para hacer presente al cuerpo ausente dentro de
sistemas de representacion que buscaban dominar los imaginarios culturales de las épocas referidas. La
figura del rey, una imagen de autoridad que al ser presentada en su representacion era un simbolo de poder.
En las propias palabras de Louis Marin: “la imagen es a la vez la instrumentalizacion de la fuerza, el medio
de la potencia y su fundacion como poder. Ella transforma la fuerza en potencia por modalizacion del
‘hacer’ y el ‘actuar’, y la potencia en poder al ‘valorizarla’, es decir al instituirla como estado apremiante,
obligatorio y legitimo”. Louis Marin, “Poder, representacion, imagen”. Prismas - Revistas de historia
Intelectual n.° 13 (2009): 148.

162 Styart Hall, op. cit., 444.

163 Se entiende por régimen de representacion y/o practicas representacionales a partir de las nociones del
orientalismo de Edward Said. Estas précticas se encuentran definidas en los discursos de la academia, las
exhibiciones de arte, en la literatura, en los cuadros, en los medios de comunicacion, etcétera). Ibidem, 445.
164 Ibidem, 444.

165 Stuart Hall, “Etnicidad: identidad y diferencia”, en Sin garantias. Trayectoria y problemdatica en estudios
culturales, editado por Eduardo Restrepo, Catherine Walsh, Victor Vich (Colombia: Envion, 2010), 356,
ultimo acceso 26 de junio de 2021, http://www.ram-wan.net/restrepo/documentos/sin_garantias.pdf

166 Styart Hall, op. cit., 448.
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2.1.1 El editorial de moda

Las dos cuestiones que encauzan la reflexion principal de este apartado son: ;Qué es un
editorial de moda?, ;como se lee un editorial de moda? Respondiendo al primer
planteamiento digo que, el editorial de moda es un subgénero perteneciente al ambito de
la fotografia publicitaria cuya mision es construir escenas que favorezcan la venta de un
producto. Y, en este sentido, rescato una pregunta fundamental que se hizo Roland
Barthes en el libro Lo obvio y lo obtuso, {como entra el sentido en la imagen publicitaria?,
y reconocio que la significacion de la imagen se hace mediante la intencionalidad de
persuadir: “determinados atributos del producto forman a priori los significados del
mensaje publicitario, y esos significados deben ser transmitidos con la mayor claridad
posible: la imagen contiene signos que estdn completos, formados de manera que
favorecen su lectura: la imagen publicitaria es enfatica”.!é” A partir de lo anterior, hay
cuestiones que se vinculan con las figuras retoricas'®® y que, en la actualidad, han
superado la perspectiva de Barthes, logrando complejizar los discursos estructurados por
los mercadologos y publicistas. De esta forma, se puede optar por determinados
elementos en la fotografia publicitaria y opacar otros (por ejemplo, resaltar ya sea el

espacio, el sujeto o la indumentaria, etcétera).

Retomando una de las ideas iniciales de este apartado, es importante sefialar que dentro
de la fotografia publicitaria, existen varias clasificaciones. La fotografia de moda, es la

se presentara a continuacion.

167 Roland Barthes, “retorica de la imagen”, en Lo obvio y lo obtuso, traducido por C. Fernandez Medrano
(Espaia: Ediciones Paidods, 1986), 30.

168 Las figuras retoricas, al igual que en lo textual, “su empleo se explica por las necesidades que requiere
la argumentacion para crear una narracion alejada de las formas tradicionales de expresion”. Ivonne Lonna
Olvera afirmé que “las figuras retoricas no son un ornamento narrativo, sino parte de la argumentacion que
transforma el sentido o el orden originalmente del texto visual presentado al lector”. No es la intencion de
esta investigacion detallar cada uno de los elementos anteriores, sino sefialar que dentro de toda esa
categorizacion, las figuras retoricas, pueden ser empleadas para fortalecer la composicion visual de la
fotografia publicitaria, y de nuevo, afirmar que siempre seran decisiones tomadas por el equipo editorial —
en especial, por el fotografo— con la intencionalidad de persuadir al espectador para que compre lo que se
esté ofreciendo, es decir, que los recursos compositivos, si bien agregan fuerza y belleza a la imagen
también siguen motivaciones del tipo comercial; intentan provocar en el espectador deseos de comprar los
articulos o servicios —incluso imaginarios sociales— que se estén publicitando a través de la imagen. Ivonne
Lonna Olvera, “;Qué hay ahi? Elementos compositivos en el libro album. Entre lo similar y lo disimil”, en
Libro Album, disefiado por Mario Barrera (México: Universidad Iberoamericana, A.C., 2017), 90.
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La fotografia de moda en la actualidad, se caracteriza por tener un proceso muy detallado
de produccion. Para formarla, los editores de moda de las revistas, las empresas de
publicidad o los equipos de marketing de las casas de moda toman en cuenta, primero, el
concepto de la sesion fotografica en relacion con lo que se quiere vender y después se

determina;

I) El brief: este es un documento informativo que contiene la informacion imprescindible
para poder empezar a planificar o ejecutar una idea. En €l se describen las necesidades y
deseos para la realizacidon de un proyecto a una agencia o proveedor. “Con tantas mentes
creativas involucradas en una sesion de fotos, es mas que probable que el equipo se deje
llevar y dedique demasiado tiempo a una sola foto. Para que eso no suceda, se han de

ceflir al brief de prueba y consultar la orden del dia para que el proceso avance”.'’

IT) El estilista: este profesional tiene diferentes funciones, pero cominmente es quien cura
las prendas, accesorios y complementos que seran parte de la publicidad. El estilista,
también es responsable de que todo esté en orden conforme lo planeado para la sesion

fotografica, cuida las prendas, supervisa que el maquillaje y el peinado se adapten al brief.

I1T) El fotégrafo: serd el profesional encargado de hacer las fotografias.

IV) El casting de los modelos: es decir las caracteristicas corporales del sujeto o los

sujetos que apareceran retratados, mostrando los productos y/o servicios.

V) El spot: en otras palabras el escenario donde se realizard la sesion fotografica, éste

puede ser en exterior o interior, artificial o natural.

Todos los elementos anteriores son definidos detalladamente desde la preproduccion, es
decir, la planificacion de la sesion fotografica y elegidos de forma intencional: desde
gestionar los permisos para las locaciones hasta la recoleccion de la indumentaria. En
general, toda produccion necesita ser planificada con antelacion para garantizar que las

jornadas de trabajo se desarrollen perfectamente y el producto final sea exitoso.

199 Jacqueline McAssey, Estilismo de moda (Espafia: Editorial Gustavo Gili, 2013), 157.
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Dentro de la categoria de fotografia de moda, se encuentra el editorial. En periodismo, un
editorial, es un texto expositivo-argumentativo que normalmente emite un juicio o una
opinion. En el sistema de la moda, se caracteriza por dar un punto de vista a través de una
narrativa planificada por los editores de una revista. El editorial de moda, se ciiie tanto a
los valores de la revista como a los valores de las marcas publicitadas. Ademas, esta
produccion, puede estar compuesta por imagenes, por texto o por ambos. Es conveniente
sefialar que el editorial de moda tiene una naturaleza hibrida, dado que mezcla
particularidades de diferentes campos como el periodismo, el marketing, el arte y el
lenguaje visual. Con respecto al mensaje, las imagenes de los editoriales de moda pueden
tener diferentes niveles de abstraccion, ya sean altos o, tener niveles muy bajos, esto se

determina segun el empleo que se haga de la composicion visual en la imagen.

Es necesario hacer una diferenciacion obligada. Un editorial de moda, en masculino, es
un trabajo fotografico, textual o, fotografico-textual que pretende persuadir a un publico
meta a fin de que adquieran un producto o consuman un servicio, pero también, puede
ofrecer un punto de vista en relacion con un tema determinado. Mientras que una editorial

de moda, en femenino, es una institucién, como la revista Vogue México y Latinoamérica.

Por otro lado, atendiendo a la segunda cuestion que plantee en el primer parrafo de este
apartado, ;como se lee un editorial de moda?, cabe sefialar que no hay una metodologia
exclusiva para interpretar el sentido de la narrativa visual que el estilismo estd contando.

Lonna Olvera!7?

advirtié que las narrativas graficas en la actualidad, articulan varios
lenguajes en su materializacion, lo que las torna complejas y su lectura dependerd del
bagaje cultural del receptor. El editorial de moda, como parte del mundo de las narrativas
gréficas puede encerrar varios significados e insisto, su interpretacion puede variar por la

forma en que se haya conceptualizado la historia —la narrativa puede o no estar implicita—

170 Ivonne Lonna Olvera, “Narrativa grafica y hermenéutica. Hacia una interpretacion y comprension de las
imagenes que narran”. Zincografia n.° 11 (2022): 184-196. Ultimo acceso 21 de mayo de 2022,
http://www.zincografia.cuaad.udg.mx/index.php/ZC/article/view/133/350
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En sintesis, para el caso de las iméagenes que estudiaré en este capitulo, tomaré como
referencia dos aspectos de la fotografia de moda: el espacio y el cuerpo.'”! De forma
sistematica haré asociaciones de sentido tomando como base nociones extraidas de los
postulados teoricos de la teoria decolonial y de los estudios culturales en vinculo con los
simbolos visuales que aparecen en las narrativas. El empleo de las herramientas de
analisis propias de estos campos se justifica a partir de las culturas y las identidades que
se tensionan en la representacion del editorial de Yalitza, como se ha venido
argumentado, es la primera vez que en la historia de Vogue aparece una mujer indigena
mexicana protagonizando un editorial y una portada. Ahora bien, para estudiar el cuerpo
prestaré atencion a dos variables importantes, la indumentaria y la gestualidad en tanto
poses que el estilismo de moda dictdé para que Yalitza interpretara. En este tenor, hay
signos que solo cobran sentido a partir de revisiones a referencias del pasado. A lo largo
del estudio se iran planteando conjeturas a partir de las relaciones existentes entre el sujeto

representado y el fondo con el que se vincula “su identidad”.

Antes de entrar de lleno al anélisis de las fotografias de Yalitza en Vogue México y
Latinoamérica, en el siguiente subapartado (2.1.2 Construcciones visuales estereotipadas
a través de la fotografia de moda de Vogue) se profundizara, en como la revista se ha
valido del editorial de moda para crear estrategias de representacion que involucran la
puesta en escena de estereotipos para formular mensajes visuales publicitarios complejos
en sus estructuras, contribuyendo de esta forma en la creaciéon de imaginarios —

solidificacion o transformacion de los mismos—.

2.1.2 Construcciones visuales estereotipadas a través de la fotografia de moda de

Vogue

En este apartado se construird un analisis que evidencie a la fotografia publicitaria de
Vogue como portadora de representaciones que han servido para marcar la diferencia,
particularmente, la diferencia racial, de género y de clase, y significar a los individuos

racializados en el discurso cultural y hegemonico de Occidente.

17! “Estas claves son una guia para comprender lo que se dice en las imagenes”, no obstante, no lo mencioné
en el texto, no es una metodologia exclusiva sino que para el caso de esta investigacion resulta pertinente
por la misma composicion visual de los editoriales. /bidem, 192.
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Dicho lo anterior, David Chan Carrasco,!”? dio cuenta de como “la mirada colonial” ha
permeado, especificamente, la fotografia de moda de Vogue México y Latinoamérica; el
autor estudi6 la manera en que Vogue consagrd e impuso mediante la imagen publicitaria
un determinado estereotipo de feminidad relacionado con la belleza caucésica y
latinoamericana internacional. El resto de las mujeres latinoamericanas que no
respondieron al prototipo de la revista, fueron estereotipadas y sus imagenes,
inferiorizadas; ubicandolas en un estado de alteridad, es decir, de desigualdad frente a las
modelos blancas. En este sentido, la violencia simbdlica es agravada por el cruce de

elementos que, como capas, se agregan al cuerpo para expropiarlo de valor.

En los siguientes cuadros se presentan tres casos en donde el estilismo de moda de Vogue
desplegd semanticas visuales relacionadas directamente con la puesta en marcha de
estereotipos que trastocaron interseccionalmente las diferencias de lo racial, el género y
la clase. Es importante reconocer que la mayoria de las corporalidades subalternizadas en
estas fotografias corresponden a imagenes de mujeres afrodescendientes (negras) que se
orientaron a la figura caucasica; por su altura, por sus tallas y por la domesticacion de su
gestualidad.'” Luego entonces, lo que interesa en el plano de esta investigacion es
destacar la potencialidad del estereotipo como practica representacional que ha permeado

las visualidades especificamente de los editoriales de moda.

172 Adenauer David Chan Carrasco, op. cit., 50-87.

173 La domesticacion de la gestualidad se entiende como las formas en las que el cuerpo se adapta a una
tradicion de valores. En la moda, esta domesticacion es perpetuada por el estilismo de moda.
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Imagen 2.1 Editorial de Vogue Japan 2013: “This festival of life”!”*

La imagen 2.1 corresponde a una produccion editorial publicada en Vogue Japan en 2013
y estuvo orquestada por un equipo de italianos; el fotografo de la sesion fue Giampaolo
Sgura, la editora de moda, Anna dello Russo y, la direccion del casting estuvo a cargo de
Piergiorgio Del Moro. Todos estos profesionales partieron del concepto de la latinidad'”’
para construir la narrativa visual, lo importante de este ejemplo, es que hace evidente la

permanencia de la “colonialidad del ver”,'’® los remanentes y la permutacion de la

174 “This festival of life”, Models., ultimo acceso 28 de junio de 2021, https://models.com/work/vogue-
japan-this-festival-of-life/145513

175 Entiéndase latinidad como una narrativa que exotiza las imagenes de culturas latinas, sean estas europeas
o latinoamericanas. El término ha sido trabajado por Barbara Estreal. Barbara Estreal, “Latinidad”,
Instagram. Ultimo acceso 28 de junio de 2021,
https://www.instagram.com/stories/highlights/17892329842764946/

176 Joaquin Barriendos, “La colonialidad del ver. hacia un nuevo didlogo interepistémico”, en Némadas n.°
35 (2011): 13-29, ultimo acceso el 26 de junio del 2021,
file:///Users/duvanaldairmauleoncruz/Public/OneDrive%20-
%?20Universidad%?20Iberoamericana%20A.C/TESIS2020/PRIMER%20SEMESTRE/LECTURAS%20T
ESIS/colonialidad%20del%20ver.pdf
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mercantilizacion de la alteridad: aquellas ficciones eurocéntricas que deshumanizaban y
objetualizaban la figura de los habitantes de las culturas afrobrasilefias, se ven

actualizadas en este tipo de fotografias bajo sus particularidades.

La locacion del editorial fue Salvador de Bahia en la costa norte de Brasil, espacio
geografico donde habitan un gran nimero de afrolatinos y hay una presencia importante
de esta cultura (que no es una sola cultura). La modelo que protagonizoé el editorial fue
Bette Franke de origen danés. En la fotografia que se encuentra en la parte superior de la

imagen 2.1, se puede observar a la modelo danesa!”’

al centro, ataviada con disenos
“vanguardistas” de Dolce&Gabbana, mientras alrededor, se encuentran dos mujeres
negras vistiendo “lo tipico” de la cultura; es interesante observar como, incluso, el equipo
de estilismo se permitio taparle el rostro con una paloma a una de las negras. En la
segunda y en la tercera fotografia de la imagen 2.1, se repite la l6gica, la modelo caucasica
al centro de la composicion fotografica, impuesta sobre los cuerpos racializados.
Evidentemente, la indumentaria europea también se encumbro sobre los disefios de las
culturas afrodescendientes de Salvador de Bahia. Esto ultimo se dice porque existe una
completa invisibilizacion de los autores y disefiadores de la indumentaria que portan las

“mujeres locales” en el editorial. La descripcion en las paginas de Vogue Japan sélo se

hace sobre los atuendos de las marcas europeas que usé Batte Franke.

La quinta fotografia, a la izquierda, en la imagen 2.1, revela qué tan importante son las
identidades racializadas en este tipo de producciones de moda. Barbara Estreal, fundadora
del proyecto digital, Museo de Moda, enumerd los siguientes argumentos sobre las

identidades estereotipadas partiendo de la fotografia que se sefiala:

1) Apariencia normativa para cumplir con inclusion.
2) Apariencia no normativa para la exotizacion por contraste.

3) Ocultamiento de las identidades racializadas que no aportan a la imagen.'”

177 La modelo danesa funciona en esta imagen como simbolo de la belleza universalizada por las revistas
de moda, las caracteristicas de éstas mujeres son blancura de piel, prominente altura y muy delgadas.
178 Barbara Estreal, op. cit., s. p.
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CARMEN
MIRANDA
RELOADED

Imagen 2.2 Editorial de Vogue Brasil 2013: “Carmen Miranda reloaded™'”’

La segunda produccién que se analizard en este apartado, es el editorial de Vogue Brasil
publicado en la edicion de febrero del 2013 (Ia imagen 2.2). El equipo de estilismo que
planed la sesion fue el mismo que la imagen anterior. La 16gica que sigui6 el trabajo partid
de la comparacion y la diferenciacion entre locales y extranjeros, perpetuando siempre
una disparidad de corporalidades: la superioridad de unos sobre otros. Las mujeres
bahianas con cuerpos normativos fueron vistas como atractivas y ocupadas como
estandarte de la inclusién por la revista, en cuanto a indumentaria, se les negd la
individualidad en estilo y se homogeneizaron las prendas que usaron en comparacion con
el outfit de la modelo blanca. Por otro lado, en las fotografias hay mujeres con cuerpos
no normativos y estas son, en gran medida, folklorizadas y sus iméagenes terminaron
siendo objetualizadas, pero, sobre todo, se ve una fuerte exotizacion que parte de las

diferencias culturales.

El tercer editorial que se abordard en este apartado corresponde al publicado en
noviembre de 2018 por Vogue México y Latinoamérica y fue llamado “Pert vive”
(imagen 2.3). Desde el titulo se puede inferir que la “inspiracion” de la sesion fotografica
estaria basada en la /atinidad. Este editorial no tuvo texto escrito, solo un bajante con la

siguiente descripcion: “Cusco, ciudad ancestral de la cultura andina, es escenario de una

179 “Carmen Miranda reloaded”, The style watcher: watching style from every angle, illtimo acceso 28 de
junio de 2021, https://thestylewatcher.wordpress.com/2013/01/25/vogue-brasil-carmen-miranda-reloaded/
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herencia milenaria tinica. Entre capas, prendas largas y tonalidades marrones evocamos
la grandeza de este pais”.'®" En esta enunciacion distingo los siguientes aspecto que

explico a continuacion:

a) El editorial reafirma los estereotipos que vinculan a los pueblos locales con lo
pintoresco de un pasado remoto.

b) El editorial piensa a la “cultura” en su esencia, en su particularidad y en su
diferencia.

c) El editorial reduce a todas las manifestaciones culturales de Pert a lo folklorico,
es decir a los “rasgos tradicionales” que resultan agradables e interesantes a la

revista para publicitar las prendas y complementos que desea vender.

El estilismo de moda de esta sesion estuvo a cargo de Angelo DeSanto, el fotografo fue
Daniel Clavero y la modelo que protagonizo la historia fue Aude Jolicouer. Resulta
interesante como una modelo afrodescendiente de nacionalidad haitiana es utilizada para
representar a las mujeres indigenas incas (robustas, morenas y de estatura baja) de la
region de los Andes. Pareciera que al equipo de estilismo de Vogue no le importé el sujeto
representado en su publicidad, ni “su cultura”, sino lo importante era crear una narrativa
visual para vender la indumentaria de disefiadores norteamericanos y europeos. En la
siguiente imagen se presentan cinco de las siete fotografias del editorial, publicado por

Vogue México y Latinoamérica en noviembre del 2018.

180 <«:Pertt vive!”, Vogue México y Latinoamérica, Ultimo acceso 12 de marzo de 2022,

https://www.vogue.mx/moda/articulos/conoce-la-ancestral-ciudad-del-cusco-en-peru/13970
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2181

Imagen 2.3 editorial “Pert Vive

Lo que se muestra en las imagenes es una ficcion construida desde un interés por vender:
1) indumentaria, 2) imaginarios de alteridad. Estas fotografias revelan una fuerte mirada
exotizante a los cuerpos racializados y a los espacios que habitan esos cuerpos. Lo exotico
aqui se entiende en términos de lo que se encuentra lejano con relacidn a lo propio, pero
también, se interpreta como la intencion de inferiorizar a la cultura representada. En el
caso de este editorial, se hace una combinacidon descontextualizada de signos que valoran
lo latinoamericano en cuanto “expresivo de su alteridad mas radical: lo exotico, lo original
y kitsch, lo alegremente entremezclado con la tradicion indigena y popular”.'®? Se podria
decir mucho de esta produccidn, no obstante, lo que se enfatiza es la manera en la que
Vogue enuncio, desde fuera particularidades de una cultura ajena, a la misma,
cosificandola y, creando una gama de estereotipos hibridos que se justifican por la
intencion mercadologica de persuadir al espectador de comprar los productos mostrados

en las fotografias.

181 Idem.
132 Ticio Escobar, op. cit., s. p.
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Hasta este apartado se ha hecho una introduccion del concepto “estereotipo”,
evidenciando ademads, a la imagen publicitaria de moda como un medio fértil para la
creacion, difusion y transformacion de practicas representacionales en la actualidad. Fue
fundamental para este apartado observar como las mujeres racializadas con cuerpos no
normativos han participado de los editoriales de Vogue s6lo como objetos parte de la
composicion y siempre evocando a ldgicas segregacionistas. En el apartado posterior, se
estudiard la forma en la que la revista internacional Vogue, con licencia para editar en
México, apeld a ciertos imaginarios para formar parte de su discurso escrito; se
determinara si existi6 alguna relacion entre los estereotipos y, el cuerpo no normativo de

la actriz Yalitza Aparicio en la produccion escrita y visual.

2.2 Yalitza-indigena / Yalitza-celebridad

Es importante discernir qué caracteristicas de la identidad de la indigena mixteca tomo
Vogue México y Latinoamérica para dar sentido al discurso que gir6 alrededor de Yalitza
Aparicio en el editorial fotografico de enero del 2019. En este tenor, incluso, seria
importante analizar si en realidad la intencidon de la revista fue darle una portada y un

editorial a una identidad que habia ignorado siempre.

Yalitza Aparicio a partir de su “identidad racial”, apela a la reflexion sobre la historia de
las culturas (como los diversos grupos indigenas en México) que historicamente han sido
relegadas a una posicion de alteridad por las retoricas eurocéntricas, culturas que, a través
de los siglos, han sufrido una violenta produccion de subjetividades que terminaron
anclando en el imaginario colectivo mexicano esencialismos cargados de una
connotacion estereotipada hacia las diferentes comunidades indigenas. Las visualidades

no se vieron exentas de la construccion y produccion de la “mirada pandptica colonial”.!83

183 Se entiende por “mirada panodptica colonial” a las tradiciones epistémicas e imaginarios visuales
circunscritos a la logica universalizante de la modernidad/colonialidad. El concepto es rescatado de los
postulados teodricos de Joaquin Barriendos, “La colonialidad del ver. hacia un nuevo dialogo
interepistémico”, en Nomadas n.° 35 (2011): 13-29, ultimo acceso el 26 de junio del 2021,
file:///Users/duvanaldairmauleoncruz/Public/OneDrive%20-
%20Universidad%20Iberoamericana%20A.C/TESIS2020/PRIMER%20SEMESTRE/LECTURAS%20T
ESIS/colonialidad%20del%20ver.pdf
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La violencia simbolica enmarcada entre los ejes de las imagenes publicitarias, en el caso
de esta investigacion, hacia las y los indigenas mexicanos —como ya dije— ha sido
constante, capaz de transfigurar sus manifestaciones en el tiempo y ha respondido a
intereses politicos y econdmicos varios. Por otro lado, la violencia simbodlica a la que me
refiero se ha construido a partir del “juego de las identidades”,'®* juego que ha tomado
como principal mediador las subjetividades sustentadas con base en las diferencias
culturales entre los distintos grupos étnicos, idealizando algunas particularidades que van
desde lo imaginario hasta lo fisico de culturas principalmente europeas y relegando a un
estado de alteridad a todas aquellas culturas no europeas. Luego entonces, se vuelve hacer

presente un binarismo que responde a la maquinaria racializante de las culturas visuales

etnocentradas: la tension entre lo local y lo global, lo propio y lo extranjero.

En el imaginario social, lo local, qued6 generalmente ligado con el pasado de las culturas
prehispanicas. Esto ya lo advertia Nelly Richard cuando reflexiond sobre el papel
enajenante de la modernidad internacional como surtidora de ficciones europeas, y sefiald
que el despliegue de estas logicas descansa sobre la defensa de una cultura
latinoamericana apoyada en un trasfondo autdctono, folklorista.'®> En este sentido, al
correr el tiempo, el indigena mexicano —en tanto signo— fue connotado de significantes
severamente estereotipados. Significantes que se anclaron en la identidad del indigena

construida desde la mirada hegemonica etnocentrada.

La administracion de las ficciones que rodean a esta identidad, en la actualidad, ha estado
en manos de diferentes instituciones, sin embargo, en lo que respecta a las revistas sobre
moda internacionales con licencias para editar en México y Latinoamérica, “lo indigena”
se ha vinculado con la narrativa que los hace parecer herederos de una gran cultura
antigua, los guardianes del pasado y los encargados de hacer que las “costumbres
autoctonas” sobrevivan. —Es importante resaltar que la idea anterior con relacion al
indigena se dio en espacios minusculos respecto a la distribucion de la informacion en las
paginas de algunas revistas y fue hasta la visibilizacion de Yalitza Aparicio, en enero del
2019, que una mujer indigena mexicana aparecio protagonizando editoriales fotograficos

y en portadas de revistas de moda como Vogue México y Latinoamérica—. En los

184 Stuart Hall, op. cit., 13-39.
185 Nelly Richard, “La desidentidad latinoamericana”, en La estratificacion de los margenes. Sobre arte,
cultura y politica/s, editado por Francisco Zegers (Chile: Centro Cultural Palacio Moneda), 37-58.
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siguientes subapartados se profundizara en la forma en que Vogue apel6 a los estereotipos
historicamente asimilados para construir el discurso visual del editorial de Aparicio; lo
que interesa ahora es abundar sobre la pregunta que se plante6 en los primeros parrafos
de esta seccion: jen realidad la intencion de la editorial fue darle una portada y un editorial

a una identidad étnica mexicana que habia ignorado siempre?

Esto abre una serie de consideraciones alrededor de la presencia de Yalitza Aparicio en
Vogue, justamente por todas las ficciones que se ponen en juego a la hora de tensionar las
representaciones (estereotipos) historicamente naturalizadas en torno a las identidades
indigenas mexicanas. Lo que queda claro es que en la fantasia creada por Vogue México
y Latinoamérica, se produjo una hibridacion insoélita que recogid ciertas singularidades

186

de “lo indigena” y lo hizo parecer chic, fashion y fancy, °° calificativos que en la historia

se erigieron como opuestos al imaginario que gira en torno a las ficciones de “lo local”.

PUNTO DE VISIA

5

MAURICIO
A OCAMPO!
MONTEMAYOR

Imagen 2.4 Fotografia uno del editorial de Yalitza en Vogue México.'s’

186 Chic es el equivalente en francés de elegante, fashion equivale “a la moda” y fancy es igual a lujoso.
Todos estos términos son parte fundamental de la nomenclatura y el lenguaje que se utiliza en la industria
de la moda, no obstante también son valores consagrados por la légica moderno/colonial generalmente
relacionados con la blanquitud y lo europeo.

187 “Vogue México revela su portada de enero 2019: Yalitza Aparicio”, Vogue México y Latinoamérica,
ultimo acceso 12 de marzo de 2022, https://www.vogue.mx/agenda/cultura/articulos/yalitza-aparicio-
vogue-mexico-portada/14320
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A primera vista, se lee en el bajante del editorial la siguiente enunciacion: “la vida de esta
OAXAQUENA pasé de la discrecion de su hogar en Tlaxiaco a las pantallas del cine'y
la television, conquistando los aplausos y los corazones del MUNDO. Apartada de los
reflectores, damos eco a la voz de una mujer tan genuina que es capaz de opacar a las

mismas estrellas”.'88

El estilo que utilizaron tanto el editor como el periodista para enfatizar ciertas palabras
invita a poner la lupa en las ideas colectivamente construidas y asimiladas sobre lo
“local”, tanto por las personas que conformaron el equipo creativo de produccion, como
la misma postura de la revista frente a su interaccion con la etnicidad mexicana. Hay dos
palabras que aparecen en mayusculas en este bajante: OAXAQUENA y MUNDO. Esta
singularidad apunta a la reiteracion de los marcos l6gicos que subyacen a los discursos
hegemonicos binarios, mismos que tienen una genealogia ligada estrechamente a la
maquinaria racializante de la modernidad/colonialidad. Se hace presente en lo lingiiistico
del editorial una de las dicotomias més arraigadas en las narrativas europeizantes, como

ya lo dijimos, la tension entre “lo local” y “lo global™, “lo propio” y “lo extranjero”.

En este sentido, y retomando la redaccidn, se lee lo siguiente en la primera de las dos
oraciones que componen el bajante: “La vida de esta OAXAQUENA paso de la
discrecion de su hogar en Tlaxiaco a las pantallas del cine y la television, conquistando
los aplausos y los corazones del MUNDO”.'# Precisamente, lo extraordinario del efecto
Yalitza fue el hecho de ver a una “identidad étnica” ocupar espacios que en las retoricas
globales no fueron disefiados para ellas, sino que incluso, como signo, de nuevo en una
correspondencia binaria, representan la antitesis de éxito y de lo bello construido desde
espacios como las revistas de moda. “La vida de esta OAXAQUENA pas6 de la
discrecion de su hogar en Tlaxiaco”,!”® en esta frase podria existir una reiteracion de los
estereotipos que naturalizan a la etnicidad mexicana en una posicion de subalternidad
dentro del entramado social, incluso, la palabra discrecion puede ser interpretada como
un eufemismo, una forma politicamente correcta de hacer referencia al estado de aquellos
ignorados, que estan siendo “reivindicados” por las logicas culturales del capitalismo

multinacional.

188 Enrique Torres Meixueiro, “Yalitza Aparicio”, en Vogue México y Latinoamérica n.° 229 (2019): 92.
189 Idem.
190 Idem.

100



En la segunda oracion del bajante se lee: “apartada de los reflectores, damos eco a la voz
de una mujer tan genuina que es capaz de opacar a las mismas estrellas”.'”' Y surgen
algunas preguntas a partir de la aseveracion anterior, por ejemplo, ;esta mujer es capaz
de opacar a las mismas estrellas por su caracter “genuino” o por su talento?, ;qué entiende
la 16gica universal del capitalismo multinacional como “genuino’?, ;existe algin vinculo
entre lo “genuino” y las ideologias estereotipadas de lo indigena en esta enunciacion?
Todas estas cuestiones encarnan una problematizacion estrechamente ligada a las
discusiones de caracter identitario, no obstante, con base en el analisis de la informacion
escrita del editorial se deduce que la intencidn de esta produccion fue visibilizar a Yalitza
en tanto celebridad rescatando ciertas singularidades de las ficciones que gravitan en

torno a las identidades étnicas mexicanas.

2.3 La composicion visual de la fotografia de moda: significaciones en el editorial de

Yalitza

Dado que ya se han descrito los elementos basicos que son utilizados por los profesionales
para construir la visualidad de los editoriales de moda, en este apartado, se abordara el
estudio de las primeras dos fotografias que componen el editorial de Yalitza en Vogue
Meéxico y Latinoamérica. La seccion estara dividida en dos partes: primero, se estudiara
la forma mediante la cual se construye el escenario para la sesion fotografica, al mismo
tiempo que se van interpretando los simbolos que aparecen en cada imagen en relacion
con los estereotipos. Posteriormente, en la segunda parte, se estudiara la manera en la que
Vogue asumid la corporalidad de Yalitza y la hizo convivir con elementos exdticos. Esta
seccion, a su vez, estara dividida en dos. Se estudiard la indumentaria, los accesorios y
complementos que el equipo de estilismo eligi6 para usara la actriz y, finalmente, se
cerrara el apartado analizando las poses que se le indico adoptar a Yalitza Aparicio y la

manera en que éstas se vinculan con los estereotipos de caracter racial y de género.

2.3.1 El escenario

1 Idem.
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La profesora britanica de estilismo de moda, Jacqueline Mcassey, citando a Alex White
(una de las mas influyentes y respetadas estilistas de Reino Unido) afirm6 que: “las
localizaciones poseen su propia atmoésfera y confieren a la imagen referencias historicas,
sociales y geograficas”.!”> Esta misma intelectual asegurd que las sesiones pueden
realizarse en interiores como en exteriores dependiendo de la luz que se desee y de la
ambientacion que requiera la historia que se esté planeando. “Realizar la sesion de fotos
en escenarios exteriores puede afiadir a esta color y glamour, un aire decadente o un tono
familiar [...]. Otra cuestion que se debe tener en cuenta es el nimero de escenas diferentes
que se desean incluir en la sesiébn y comprobar que la localizacion posee los detalles
suficientes que nos permitan obtenerlas”.!”> Todas estas precisiones de Jacqueline
McAssey brindan un panorama que revela lo planificado y las decisiones tan detalladas

que toma el equipo de estilismo en relacion con los spots que se utilizaran para el montaje

del editorial.

En este apartado se estudiara la manera en que el estilismo de moda de Vogue México y
Latinoamérica trabajo con los escenarios. Se buscard analizar la relacion que existe entre
¢éstos y, los imaginarios historicamente construidos alrededor de ficciones como el
ingidena mexicano, a quien se le ha impregnado de significantes particulares que —como
se ha venido argumentando— responden a una perspectiva colonizada del ver orquestada

por las retoricas hegemonicas de la colonialidad/modernidad.

La primera fotografia del editorial se presento en la revista en un formato a doble pagina,
mediante un gran plano general, que situé a Yalitza en una coordenada espacial y
temporal especifica. Mucho es lo que se puede analizar a partir de la eleccion de este
escenario pero, sobre todo, es importante enfatizar en la complejidad que se asume desde
el andlisis al identificar un juego de semanticas visuales que denotan construcciones de

sentido aparentemente contradictorias, ambiguas y paradojicas.

En el caso especifico de esta produccion, se vende la indumentaria de lujo llevada por
una mujer con caracteristicas fisicas y culturales racializadas, no obstante, el escenario en
la fotografia de moda es fundamental para contextualizar la narrativa. La revista,

consciente o inconscientemente, puso en juego factores politicos, sociales y culturales

192 Jacqueline McAssey, op. cit., 124.
193 Ibidem, 128.
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varios, desencadenando identificaciones con base en una composicion visual
estereotipada. En este punto surge una pregunta fundamental, ;el editorial de Yalitza en
Vogue Meéxico y Latinoamérica esta vendiendo solo indumentaria, accesorios y
complementos o también esta comercializando imaginarios de alteridad que parten de las
convenciones visuales y las l6gicas modernas/coloniales? Se buscara dar respuesta a esta

cuestion a lo largo de los siguientes parrafos.

Lo que maés salta a la vista en la primera fotografia es la vegetacion tropical, parte del
escenario. En este editorial, la revista no dejo de lado el contexto social y cultural que se
circunscribe a “lo indigena” en el discurso hegemonico, y se produjo una cierta manera
de arraigar a esta identidad con la naturaleza. Lo que busco el equipo de estilismo de
moda, pareciera, fue hacer interactuar lo fashion’** de la indumentaria con el escenario
de “lo local”. Este contexto de “lo local” fue explotado por las narrativas visuales de
siglos pasados (la exuberancia de lo no civilizado, lo salvaje, lo exético) creando en el
imaginario referentes acerca de los territorios “descubiertos” por los europeos.'®> En la
contemporaneidad, la fantasia turistica redunda sobre esta “realidad” del contexto de “lo
local”. Barbara Estreal asegura que: “bajo esta narrativa los bienes naturales pasan a ser
de la comunidad internacional para su disfrute”.'”® No obstante, a diferencia de lo que
Estral desarrolla en sus argumentos sobre la latinidad, en la composicion de este editorial
si aparece un “habitante local” protagonizando el editorial y haciendo eco a la historia de
grupos humanos violentados fisica y simbolicamente, es importante mencionar esto,
porque en casi todos los editoriales de este tipo, que juegan con conceptos como lo
local/global, siempre las protagonistas han sido modelos extranjeras que visitan “paises
exoticos”, o bien, cuando se tiene la intencion de hacer que la protagonista sea “latina”,
se buscan a mujeres de otras latitudes geograficas, europeas, generalmente, con fenotipos
que se asemejan a lo construido en el imaginario como /o latinoamericano, pero
comunmente cumpliendo con estrictos canones de belleza normativos que se vinculan

con las tallas, la altura, la forma de la cara de los modelos, etcétera.

194 Como ya se dijo con anterioridad, fashion, es equivalente en espafiol a “a la moda”, y responde a una

l6gica moderno/colonial que encumbra la idea de progreso y de vanguardia y las naturaliza en la identidad
del europeo.

195 Joaquin Barriendos, op. cit., 18.

196 Barbara Estreal, op. cit., s. p.
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Es importante reconocer que, en la narrativa de estas imagenes, se da una apropiacion del
espacio, un aduefiamiento que reitera los estereotipos en torno a la vegetacion y su
vinculaciéon con las culturas autoctonas. De esta manera se puede afirmar que “la moda
es siempre contextual y el uso de lugares periféricos para comunicar tendencias
dominantes tiene implicaciones politicas y éticas”.'”’ En esta fabricacion constante de
narrativas visuales y, partiendo de nuevo de la fotografia uno de este editorial (imagen
2.4), se revela un proceso en el que la moda dominante se universaliza, imponiéndose,
incluso, sobre corporalidades discriminadas antes por el estilismo. Pero, sobre todo, a la
vez en que la moda se universaliza, se particularizan los “espacios periféricos”, sean estos
naturales o artificiales. En la imagen 2.4, por lo tanto, se produce una activacion de

imaginarios que se cimentan tan solo en el escenario vegetal.!®

Otra de las formas en la que se representa el espacio en este editorial es mediante muros,
en gran medida, deslavados, deteriorados, donde el paso del tiempo se hace evidente por
el desperfecto en los acabados. En lo visual, se ha normalizado vincular los aspectos
mencionados con conceptos como marginalidad, olvido, abandono; en suma, estos han
servido al poder para fortalecer discursos imbricados metonimicamente a las identidades

no europeas, de “los margenes globales™.

197 Idem.

198 Aqui el texto que describe las prendas es fundamental, porque la imagen fue hecha en un gran plano
general en donde Yalitza es apreciada a la distancia, al igual que la indumentaria. No se puede dejar de
seflalar que es extrafio observar editoriales con este tipo de planos, en donde el escenario tome el
protagonismo sobre la prenda o la modelo retratada. Esta es la unica fotografia en donde la actriz se
encuentra de pie y, su cuerpo se retrata completo.
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Imagen 2.5 Fotografia de la locacion del editorial de Yalitza'®?

199 “Conoce la historia de uno de los recintos mas famosos de la ciudad de México: Proyecto Publico Prim”,
ArchDaily, Gltimo acceso 26 de junio de 2021, https://www.archdaily.mx/mx/926189/conoce-la-historia-
de-uno-de-los-recintos-porfirianos-mas-famosos-de-la-ciudad-de-mexico-proyecto-publico-
prim?ad_medium=gallery
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Imagen 2.6 Fotografia dos de la locacion del editorial de Yalitza*"

En la fotografia 2.5 y en la 2.6 se presenta la eleccion del spot que hizo el equipo de
estilismo de moda de Vogue. Se trata de un edificio que tiene una coordenada temporal
especifica en la historia del pais. El disefio estuvo al mando del arquitecto Manuel
Gorozpe después de haber sido encargado por el Dr. Ignacio Capetillo. Fue un edificio de
departamentos ubicado hasta hoy en la calle General Prim 29, 32 y 34 de la colonia Juarez
en la Ciudad de México. La fachada y los interiores del inmueble tienen una estética
caracteristica de la época del porfiriato, su construccion inici6 en 1900 y terminoé en 1906.
En 2013, la propiedad fue comprada para crear Proyecto Publico Prim, y una de las
decisiones que se tom6 fue mantener el edificio en el estado de desgaste con que se

adquirio, conservando asi su lectura formal original 2!

Es interesante observar como, en la imagen 2.4 los fotografos, Santiago y Mauricio,
eligieron de la casa, el area donde se encontraba un mayor nimero de macetas de barro,

palmeras, entre otras plantas tropicales. Al dividir esa imagen en cuatro partes, en el

200 Idem.
W01 “proyecto  Publico  Prim”, PRIM, ultimo acceso 26 de junio de 2021,
https://www.proyectopublicoprim.com/aboutppp
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cuadrante superior derecho y en el cuadrante superior izquierdo, se observa precisamente
el deterioro del inmueble ocasionado por la falta de mantenimiento (ocasional o no). Este
spot ya ha sido utilizado en otras ocasiones para proyectos relacionados con la industria
de lamoda y el arte. La iconica fotégrafa, Annie Leibovitz, present6 en 2019 su proyecto
Women.: New Portraits, que buscd enaltecer a las mujeres mexicanas destacadas en
diferentes ambitos. En 2017, en este espacio, se celebraron varias pasarelas de moda del
Mercedes-Benz Fashion Week de ese afio, relacionando “lo mexicano” del lugar con los
disefios modelados. Marcas como Milanka y Sangre de mi Sangre, han establecido

talleres, estudios y showrooms en esta locacion.???

Lo que interesa resaltar de lo descrito en el parrafo que precede al actual, es la
romantizaciéon que con ahinco establecio, en este caso, la industria de la moda sobre
espacios con caracteristicas como las ya mencionadas (ruinosos o en deterioro) y, a su
vez, relacionandolas con la corporalidad de Yalitza y la indumentaria de moda. La 16gica
que en repetidas ocasiones han seguido las producciones parte de mostrar la precariedad
del entorno como algo “pintoresco” en contraste con “la opulencia” del estilismo de
moda, esto pareciera ser una practica comun en los editoriales de las revistas cuando

conceptualizan de forma visual “la mexicanidad”.

202 1dem.
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Huipil y falda de Remigio Mestas; rebozo clisico: collar de Serpentine: botas de By Far en The Feathered: anillos de Varon.

Imagen 2.7 Fotografia niimero dos del editorial de Yalitza en Vogue México.23

En la imagen 2.7, se presenta la segunda fotografia que conformo el editorial de Yalitza
en Vogue México y Latinoamérica en 2019. Es la tinica toma en donde a Yalitza se le
muestra con lo que podria simular un huipil oaxaquefio, es decir, un traje “tipico
mexicano”; sobre la indumentaria se problematizara mas adelante. No obstante, lo que
conviene resaltar aqui, es la forma en la que el equipo de estilismo jugo6 con e/ spot. Esta

es la fotografia en donde més se muestra el deterioro del fondo. La pared cuenta todavia

203 Santiago y Mauricio, “Yalitza Aparicio”, en Vogue México y Latinoamérica No. 229 (2019): 92.
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con rastros de pintura, pero hay partes en donde, incluso, ya se ve el ladrillo. El inmueble

es el mismo, Proyecto Publico Prim.

Si replicamos el ejercicio de dividir la imagen en cuatro, en el cuadrante inferior
izquierdo, al fondo hay una vasija que, por el color del material, se puede inferir que es
de barro. No es un simbolo cualquiera: este tipo de recipientes —aunado a otros elaborados
con materiales como la arcilla, el barro, en ocasiones con frutas como la jicara—, estdn
cargados de una connotacion folklorizada, pero mas alla de eso, estimulan los imaginarios
estereotipados de las culturas indigenas y se termina marcando la insistente diferenciacion
entre lo local y lo global, entre nosotros y ellos. Todos estos pensamientos y producciones
visuales sucumben a la mirada moderno/colonial perpetuando las ldogicas de la
colonialidad del ver hasta la contemporaneidad, reforzando el vinculo de que un fenotipo
como el de Yalitza “pertenece” a un &mbito especifico, y debe quedarse ahi, en un entorno

pobre, precario, muchas veces sucio y descuidado.

McAssey, atirm6 en su libro Estilismo de Moda que: “los edificios en ruinas, con sus
deteriorados interiores, siempre resultan atractivos para estilistas y fotografos”,?%* sin
embargo, en esta escena retratada por Vogue México y Latinoamérica hay mas simbolos
que connotan el mensaje visual, como la indumentaria y la celebridad que aparece
retratada, es por ello que se insiste en que las elecciones del equipo de estilismo no se
hicieron de forma aleatoria o despreocupada sino que se buscaba crear una narrativa

visual especifica, lo que ademads, se trata de evidenciar, es que en esa operacion de

montaje se reciclan estereotipos.

En los estudios visuales, autores como Andreas Schonle, Andreas Huyssen, Julia Hell, y
Marc Augg, han profundizado en las dimensiones iconograficas y el contenido ideologico
de las “ruinas modernas”. En este sentido, se ha ensanchado el estudio de las
representaciones que una sociedad hace de si misma para si misma; especificamente, se
contemplan los lugares ruinosos como un espectaculo rentable a la logica del capitalismo

multinacional 2%

204 Jacqueline McAssey, op. cit., 130.

205 Lisa Blackmore, “Ruinas modernas y arte contemporéaneo: el caso de El Helicoide de la Roca Tarpeya”.
Cuadernos de Literatura n° 42 (2017). Ultimo acceso 14 de diciembre de 2021,
https://www.redalyc.org/journal/4398/439852504016/html/
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Notablemente, en las dos fotografias hasta ahora comentadas, los lugares ruinosos estan
muy presentes. Lo interesante es que esos espacios tienen caracteristicas visuales
especificas que los envuelven de testimonios y lecturas del pasado. No obstante, en la
practica del estilismo de moda, las ruinas cobran un caracter de “palimpsesto”,?°® es decir,
que el motivo por el cual fue hecho determinado edificio, es resignificado por el creativo
que esta trabajando la sesion fotografica. Siendo asi, se identific6 una romantizacioén de
una temporalidad especifica de la historia de México, el Porfiriato. La relacion que se
hace entre el sujeto y el espacio retratado es conflictiva principalmente, porque son
espacios que no fueron disefiados para ¢l (indigena mexicano). Huyssen, afirmé que la
arquitectura, asi como otras artes, tienen trasfondos politicos e ideologicos que en sus
contextos actuales son resignificados, en este editorial de moda, la resignificacion resulta
extrafia al ser analizada detenidamente desde los estudios visuales y de la cultura, de

manera particular, por las contradicciones de los sentidos que se ponen en juego y que

tension la realidad de un pasado colonial.

La construccion de la narrativa visual asume cierta estetizacion del entorno ruinoso que
podria relacionarse con un patrimonio nostalgico —una imagen romanizada del pasado—.
Hell y Schole alertan de como la ruina arquitectonica, en tanto simbolo, “despierta la
nostalgia porque combina, indisolublemente, los deseos temporales y espaciales del
pasado, en el cuerpo de la ruina, el pasado esta presente en sus residuos”.?’ En todo caso,
habria que apuntar que estas fotografias son un montaje de una mirada nostélgica que se
construye desde el estilismo de moda en relacion con la imagen de la indigena mexicana.
Resulta interesante observar, como se forma desde lo visual esta comercializacion de un
cuerpo racializado, vestido con ropas de lujo e insertado en un espacio ruinoso. No es la
indigena mexicana quien se enuncia a ella misma vinculandose con esa escena pensada

por la revista, sino que es el discurso hegemonico quién la estereotipa.

2.3.2 El cuerpo

206 Este término hace alusién a un manuscrito en el que se ha borrado, mediante raspado u otro
procedimiento, el texto primitivo para volver a escribir un nuevo texto. Es empleado por Andreas Huyssen,
“Nostalgia for Ruins”. Grey Room n.° 23 (2006): 8. Ultimo acceso 14 de diciembre de 2021,
https://www jstor.org/stable/i20442716

207 Julia Hell, Andreas Schéle, Ruins of modernity (Estados Unidos: Duke Prees, Durham and London,
2010).
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En la contemporaneidad, los medios de comunicacion, fendmenos como la globalizacion
y, los modelos de produccion econdémica como el capitalismo, influyen directamente en
la comprension y la experimentacion de la corporalidad. Estos elementos actlian como
poderes desde los cuales se producen subjetividades que delimitan la “realidad” e
imponen las maneras en que los sujetos la viviran. El socidlogo Jean Baudrillard, sostuvo
que la moda es quien administra gran parte de los significados que gravitan en torno a los
cuerpos en las sociedades occidentales; subjetividades que enmarcan ideales como la
belleza/fealdad obedecen a una logica de consumo. Para este autor, “la belleza” es un
imperativo tan absoluto porque so6lo es una forma de capital: “la belleza corporal no es

otra cosa que un material de signos que se intercambian. Funciona como signo/valor”.2%

Trasladando al objeto de estudio de esta investigacion algunas concepciones de Judith
Butler, se puede asegurar que la categoria de “belleza” es, de principio, normativa; lo que
llam6 Foucault un “ideal regulatorio”. En este sentido, “la belleza” no s6lo funciona como
norma, “sino que ademas es parte de una practica reguladora que produce los cuerpos que
gobierna, es decir, cuya fuerza se manifiesta como una especie de poder productivo, el
poder de producir —demarcar, circunscribir, diferenciar— los cuerpos que controla”.2%
Dicho lo anterior, la revista ejercid su poder discursivo para representar la imagen de
Yalitza Aparicio dentro del sistema de representacion delimitado por el estilismo de
moda, siendo asi, recurrio a estereotipos de diferente naturaleza. En los siguientes
apartados se estudiara como, a partir de la corporalidad de la actriz, se materializaron
narrativas que reiteraban las ideas que reducen a la cultura indigena, a sus figuras mas
simples. Se piensa que la performatividad utilizada en la visualidad es repetitiva y
referencial, esto quedara claramente manifestado en las normas reguladoras de “la

belleza” que la revista usa para construir la materialidad del cuerpo en sus poses, en sus

indumentarias, accesorios y complementos.

La belleza, debera concebirse, en todos los sentidos aqui, como el efecto discursivo que
se impone sobre la superficie de la materia —el cuerpo—2'° En los siguientes apartados se

estudiardn las maneras en que la revista aliment6d los imaginarios que hacen que los

208 Jean Baudrillard, “El objeto de consumo mas bello: el cuerpo” en La sociedad de consumo. Sus mitos,
sus estructuras, traducido por Alcira Bixio (Espafia: SIGLO XXI DE ESPANA EDITORES, 2009), 169.
209 Judith Butler, Cuerpos que importan. Sobre los limites materiales y discursivos del sexo, traducido por
Alcira Bixio (Buenos Aires: Paids, 2002), 18.

210 1bidem, 19.
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cuerpos se lean como racializados, se podra responder a la siguiente cuestion: ;qué

cuerpos llegan a importarle a Vogue México y Latinoamérica?, ;por qué??!!

2.3.2.1 Indumentaria, accesorios, maquillaje y hairstyle

Hablar de indumentaria, accesorios, maquillaje y hairstyle puede remitir a discusiones
diversas y abarcar campos extensos de analisis, no obstante, este apartado, se limitara al
despliegue de un estudio critico que toma como referencia las fotografias 2.4 y 2.7 que

son parte del editorial de Yalitza Aparicio.

Joanne Entwistle en su libro, E/ cuerpo y la moda. Una vision sociologica, citd a Turner
para poner de manifiesto la importancia del cuerpo en relacion con la moda. Turner,
asegurd que los seres humanos tienen cuerpos y son cuerpos, sin embargo, Entwistle
sefiald que Turner olvido esclarecer otro hecho evidente y prominente: “que los cuerpos
humanos son cuerpos vestidos. El mundo social es un mundo de cuerpos vestidos” 2!
Incluso, no es necesario tener ropa para que el cuerpo se encuentre de alguna manera,
adornado y embellecido. Entonces, el cuerpo constituye un espacio de semiosis. Ninguna
cultura deja el cuerpo sin adornos, lo embellecen, lo resaltan o lo decoran. El significado
cultural de vestir abarca casi toda la experiencia de la vida social, hasta en aquellas
ocasiones en las que se puede presentar el cuerpo desnudo, hay estrictas reglas y codigos.
En la historia moderna se crearon rigidas normas para regular la vestimenta y quien las

infringe, quienes no llevan las prendas apropiadas, son considerados viles, soeces o bajos

y se exponen a ser despreciados, ridiculizados o segregados.?!3

Como se argumentd en el capitulo uno, la aparicion de la actriz en este tipo de
publicaciones respondid a un efecto cultural complejo de viralizacion medidtica después
de haber sido seleccionada para asistir a multiples premiaciones en la industria del cine
por su papel en la pelicula Roma del cineasta mexicano Alfonso Cuardn. El estilismo de
moda que caracterizod la visualidad se enuncid desde el paradigma de la blanquitud;

asimismo, se produjeron también imagenes en las que la construccion de esa visualidad

21 Ibidem, 14.

212 Joanne Entwistle, “Moda e identidad” en, El cuerpo y la moda. Una visién socioldgica editado por Alicia
Sanchez Mollet (Barcelona: Paidos, 2002), 7.

213 Ibidem, 130-160.
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partio de diferentes simbolos visuales que apelaban a representaciones estereotipadas. La
indumentaria y el resto de los elementos que vistieron el cuerpo de la actriz, como signos,
bebieron de una cultura visual que construy6 la figura del indigena en el imaginario

colectivo mexicano como una presencia, generalmente, abyecta y ominosa.

Roland Barthes, en el libro El sistema de la moda, hizo algunos sefialamientos con
respecto a este fendmeno que son fundamentales porque ayudan a argumentar la
importancia de €sta, como un “sistema de significaciones” constituido y desarrollado en
lo social. Primero, Barthes asegur6 que “el vestido-imagen” y “el vestido escrito”
conforman, mediante las revistas de moda, no una simple nomenclatura, sino que
constituyen un codigo de comunicacion. En este sentido, también se identifico un
ejercicio de “traduccion” que partido de los signos objetuales convertidos en signos

verbales por el editor.

Cuando escribio El sistema de la moda, el teodrico francés planted que la forma en la que
se trasladaba el vestido-imagen al vestido escrito tenia un tinte, incluso, poético, no
obstante, en la actualidad la mayoria de las revistas se limitan a citar la marca de las
prendas que se estan exhibiendo en el editorial, y, en ciertas ocasiones, se enuncia la
coleccion de la que fueron curadas por el estilista.>'* Pese a este cambio, tanto vestido-
imagen como el vestido escrito siguen funcionando como un sistema de significacion
elocuente y efectivo en cuanto a su oficio (convencer al espectador de la revista de
comprar la prenda). Dice Barthes: “Para obnubilar la conciencia contable del comprador,
es necesario extender ante el objeto, un velo de imégenes, de razones, de sentidos,
elaborar a su alrededor una sustancia mediada, de orden aperitivo, crear, en fin, un
simulacro del objeto real [...]”.2"3

La segunda cuestion que se sefiala a partir de los postulados teéricos de Roland Barthes
es, la suficiencia que tiene la indumentaria para comunicar informacion. El vestido puede
hablar de la clase, de la nacionalidad, de las creencias religiosas y de las ideologias
politicas de quien lo porta, no obstante, el vestido de moda también permite lecturas de

las temporadas, estados de &nimo, de estilos e ideas artisticas. Luego entonces, la

214 Roland Barthes, E! sistema de la moda (Barcelona: Alfonso Impresores, 1978), 17-36.
215 Ibidem, 13.
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indumentaria constituye un signo,?'¢

que puede apelar, incluso, a significantes
histéricamente construidos. Pero la moda, por medio de las pasarelas, los editoriales, las
campaifias publicitarias, etcétera, mantiene en la actualidad esos a signos (sus significantes
y sus objetos) en un juego constante, creando ficciones que resultan, para la 16gica
normativa de la sociedad occidental, paradodjicas.?!” En definitiva, la indumentaria no se

ha visto exenta de ser transversalizada por las significaciones producto de las relaciones

de poder moderno/coloniales y por las logicas actuales de las industrias multinacionales.

Antes de pasar al analisis de las fotografias, se retomara una entrevista®'® hecha a Pamela
Ocampo, la fashion stylist encargada de curar la visualidad que enmarca la figura de

Yalitza en el editorial que se esta estudiando.

Pamela Ocampo estudié Ciencias de la Comunicacion en el Tecnologico de Monterrey e
hizo una especializacion sobre Publicidad, Marketing y Relaciones Publicas en la
Universidad Pontificia de Comillas, en Espafia. En cuanto a la experiencia en la industria,
ha colaborado como editora en jefe de L 'Officiel, como directora de moda de Harper’s
Bazaar y como fashion cunsultant de Louis Vuitton.?'° La formacién académica y el
curriculum laboral de Pamela Ocampo dejan ver que esta profesional de la moda se
especializd en coordinar, apoyar y administrar proyectos de la industria que potencializan
las oportunidades de venta de los productos. Ocampo se define en su pagina oficial de
Linkedin de la siguiente forma: “Tengo la capacidad de aportar vision, creatividad y
liderazgo a la industria de la moda y al mercado del lujo en México”.??° Dicho lo anterior,
se cita parte del bajante de la nota escrita por Eduardo Limon (el periodista que escribio

la entrevista) para Cultura Colectiva:

El peso de las editoriales de moda siempre recae en distintos agentes y, por tanto,
en diversos terrenos. A veces en el campo de las artes, otras en el de la
comunicacion y el mercado, una editorial de moda es una historia fotografica que

216 «“para Peirce, un Signo, o Representamen, es un Primero que est4 en tal relacion triddica genuina con un
Segundo, llamado su Objeto, que es capaz de determinar a un Tercero, llamado su Interpretante, para que
asuma la misma relacion triadica con su objeto [...] Peirce afirma que el signo puede comunicar pero
también sefiala que es posible hacer inferencias a partir de signos”. Edgar Guerrero Soto, op. cit., 396.

217 Roland Barthes, op. cit., 37-41.

218 Bduardo Limén, “cémo fue vestir a Yalitza para Vogue: sobre las editoriales de moda de Pamela
Ocampo”,  Cultura  Colectiva  (2019):  ultima consulta 12 de julio del 2021,
https://culturacolectiva.com/moda/yalitza-aparicio-vogue-mexico-portada-estilismo-ropa-pamela-ocampo
29 “Pamela  Ocampo”, Linkedin, 1ltimo acceso el 12 de julio del 2021,
https://www.linkedin.com/in/pamela-ocampo-5b23b522/?original Subdomain=mx

20 Idem.
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juega con el tiempo —pasado, presente y futuro se funden para no hablar del disefio
por el disefio, sino de un contexto social que le posibilita— y que sostiene a su vez
un discurso que se aleja congruentemente de una campana comercial para generar
innovaciones en el pensamiento de quien le mira.??!

Partiendo de lo escrito por Limon, queda evidenciado que la editora en jefe de Vogue
Meéxico y Latinoamérica, Karla Martinez de Salas, eligié una estilista de moda para
disefar el statement de la sesion fotografica con un perfil inclinado a la comunicaciéon y
el marketing. En la parte visual del editorial de Yalitza, Vogue, si jugd con los tiempos y
los imaginarios sociales alrededor de la figura del indigena (su indumentaria y
complementos) y los fundié junto a intenciones mercadologicas,?*? la pregunta que
resulta es, ;partiendo de qué concepciones? Hay una parte de la entrevista en donde se
puede rastrear con claridad la forma en que Pamela Ocampo asumio6 lo relacionado con
la “raza mexicana” para producir la sesion fotografica: “era necesario para nosotros
mostrar un pelo negro azabache, la piel dorada y otros atributos de esta mujer. Ademas,
yo queria que todo fuera un shooting de huipiles y trajes tradicionales. Obviamente, al
tratarse de una publicacion para la industria, de un negocio, y que debia apoyar a los
clientes que tiene Vogue, tuve que hacer un mix. Pero lo importante era generar

reconocimiento’.?23

Lo que se rescata enfaticamente del parrafo anterior, es la segunda frase: “Ademas, yo
queria que todo fuera un shooting de huipiles y trajes tradicionales”.?** Este pensamiento
visto desde la lupa de la teoria decolonial, especificamente, de los aportes de Nelly
Richard, resulta una reflejo de ideologias que terminan naturalizando y anclando ciertas
particularidades a la identidad de “lo local”. Es una forma de pensar que restringe la
manera de ver al “indigena”, siempre relacionandolo al mito de su pasado y alejado de la
idea de civilizacién y sus representaciones.

La imagen 2.1 y la imagen 2.2, recuerdan como Vogue, cuando trabaja con cuerpos no
normativos y racializados, los exotiza, vinculandolos directamente con lo autoctono, lo
primitivo y, con la responsabilidad de guardar las “tradiciones antiguas”. No es la
intencion de este apartado el historizar la indumentaria indigena mexicana, no obstante,

es fundamental sefialar que los huipiles y una gran mayoria de los trajes tipicos tienen

221 Eduardo Limén, op. cit., s. p.
222 Idem.
223 Idem.
24 Idem.
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una raiz que se dio en la hibridacion entre diferentes culturas: africanas, europeas,
asiaticas e indigenas, en la etapa virreinal.

Otro de los comentarios de Ocampo que resultod revelador es: “lo importante era generar
reconocimiento”.??> Por lo que se lee en el resto de la nota, la estilista no se refirié con el
término “reconocimiento” a aceptar la existencia del individuo y darle voz, sino que
utilizé “reconocimiento” como sinonimo de identificacion, es decir, lo que se buscé hacer
fue una representacion cubierta de imaginarios estereotipados y de la exaltacion del
folklore: un “folklore fashion™. El critico de arte, Ticio Escobar, advirtié en uno de sus
articulos acerca de los “nuevos exotismos” que se producen en la hibridacion de
identidades prefijadas. La porfia de este esquema, dice Escobar, “hace que, aunque
reclame el centro el derecho a la diferencia multicultural, el arte latinoamericano sea
valorado en cuanto expresivo de su alteridad mas radical”.??® Algunas de las fotografias
curadas por Ocampo, hicieron transitar en lo visual, clisés de lo indigena que no
representaron a la diferencia en tanto una accion genuina de respeto, sino como una
discrepancia que debia ser enmendada y en ultima instancia, es un producto fotografico
que buscod generar tirajes y, a su vez, ayudar a construir a la revista una posicion

politicamente correcta en el tenor de una falsa inclusion.

En otro parrafo de la entrevista, se lee lo siguiente dicho por la estilista: “nos manddbamos
imagenes, muchas referencias, hasta que se dio todo. El reto en el estilismo estuvo mucho
en jugar con la ropa y hallar las cosas que ayudaran a mostrar la esencia del mexicano
sofisticado”.??’” La combinacion de las palabras, “mexicano sofisticado” no es una
cuestion que resulte ajena, ya que desde siglos pasados se buscO crear arquetipos
determinados en torno a ciertas identidades sociales y, en esa busqueda, muchas culturas
sufrieron una tragica violencia que las despojo, incluso, de sus habitos para ataviar el
cuerpo. Otras culturas, por su parte, vivieron ciertas hibridaciones y mezclas con respecto

a la tradicion de vestir.

En la imagen 2.4, Yalitza, apareci6 vistiendo una blusa Louis Vuitton, una falda de la

marca Julia y Renata, us6 unos botines de Dior, un prendedor de Daniela Villegas, unas

225 Idem.

226 Ticio Escobar, “Identidades en transito”, Centro Teérico Cultural (2013). Ultimo acceso 8 de septiembre
de 2021, https://issuu.com/liacolombino/docs/identidades_en_tr _nsito

227 Eduardo Limén, op. cit., s. p.
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arracadas de Tane y un anillo de Pomellato.?*® Efectivamente, la revista consagro valores
como “la sofisticacion” y los mezcld con la concepcion de “lo mexicano”, este cruce, es
una mirada que se remonta “al pasado” para tomar referencias discursivas, incluso, la
falda que port6 Yalitza fue hecha de manta, un material opuesto a lo considerado “noble”
en telas y se asimila a las que usaron las denominadas “adelitas” en la época de la
revolucion mexicana. En esta fotografia, la blusa Louis Vuitton no aportd mucha
informacion a la configuracion del mensaje mas alld de estar firmada por una de las
marcas mas prestigiosas, lujosas y costosas de la industria de la moda. Formalmente, se
puede describir como una prenda sobria, color vino, sin mangas, cuello alto y estampada

con figuras amarillas.

En la parte superior del conjunto (imagen 2.4), el protagonismo se lo llevaron las joyas,
en especial, el prendedor de Daniela Villegas, mismo que tiene la forma de un camaledn.
La mayoria de las especies de estos reptiles se encuentran en Africa del sur. Es un “animal
exotico”, que en el imaginario colectivo es identificado por su habilidad de camuflaje.
Adapta el color de su piel, como forma de supervivencia, al color del material donde esté
parado, con el fin de pasar desapercibido. De nuevo, es una referencia que vincula a la
imagen de Yalitza con los significantes que se relacionan con la naturaleza y lo no

civilizado.??’

Hasta este momento no se reconoce una actitud por parte del estilismo de moda de Vogue
Meéxico y Latinoamérica que intente interpelar a los canones de belleza que por afos
construyd. Lo que hasta ahora se puede rastrear es una postura que parte de lo
politicamente correcto para configurar la retorica visual, y lo que habria de determinarse
es; (hasta qué punto es una produccion condescendiente de “respeto y tolerancia”,
brutalmente estereotipada? La segunda imagen que se analizard es una de las mas

elocuentes en el editorial. Incluso, fue elegida por la curadora Debbie Smith para ser parte

228 Karla Martinez de Salas, “Yalitza Aparicio”, en Vogue México y Latinoamérica n.° 229 (2019): 93.

229 Es dificil apreciar si se trata de un camaledn o de cualquier otro reptil de los abundantisimos en nuestro
pais, especies de lagartijas. Si como se dice, se trata de un camaleon, el asunto es peor porque se esta
igualando a todo lo “salvaje” sin importar si es americano o africano, o sus caracteristicas particulares,
reafirmando la idea colonial de que “todos los pueblos primitivos son iguales”.
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de la exposicion internacional “Vogue like a painting” que en México se exhibi6 en el

museo Franz Mayer en 2019.23°

Yalitza Aparicio en la imagen 2.6, estd ataviada con un huipil y una falda de Remigio
Mestas, un rebozo al que la revista denomind como clasico, un collar de la marca

231

Serpentine, botas de By Far y anillos de Varon.=' Nelly Richard escribi6 en su ensayo

“la desidentidad latinoamericana’:

Estas concepciones, esencialistas y metafisicas, de una latinoamericanidad mitologizada
y folklorizada en innumerables versiones (indigenistas, nacionalistas y tercermundistas),
recubren distintas formas de primitivismos segun los cuales lo latinoamericano consistiria
en un deposito prefijado de identidad. Su revelacion pasaria por el trayecto mitico y
arcaizante de un retorno a las fuentes: representacion estatica de un origen (el sustrato
indigena) o de una memoria (el pasado mestizo) ritualizados por la fijeza de una
tradicion.**

Cuando Richard escribi6 lo anterior, pensaba en el rol enajenante de la modernidad
internacional en las representaciones construidas desde arte y las producciones literarias
en latinoamérica, no obstante, esta discusion y reflexion puede ser trasladada como una
herramienta de analisis para el caso de la publicidad de Vogue México y Latinoamérica.
En efecto, la logica del estilismo de moda parte de un depdsito “prefijado” (como dice

Richard) de identidad, una identidad folklorizada y en gran medida estereotipada.

La “reinterpretacién” del “mexicano sofisticado” hecha por Vogue con Yalitza, a la luz
de esta investigacion, no se lee como una aceptacion de la diversidad, mas bien, se
entiende como un empefio por volver consumible a la “otredad”. Este tipo de esfuerzos
parecieran tener la intencion de mostrar cual es la manera correcta de ser no-occidental.*
En esta fotografia de Yalitza (imagen 2.7), la mexicanidad se construyd sumando las
caracteristicas fisicas de la actriz al folklore de su vestuario. Ella us6 un huipil tejido en
telar de cintura caracteristico de San Pablo Yaganiza, zapoteca, de la Sierra Norte de
Oaxaca. Yalitza, tenia complementos que no son parte de la forma “correcta” de llevar el

huipil; como el collar de Serpentine, las botas de By Far en The Feathered y los anillos

230 Milenio Digital, “Yalitza Aparicio forma parte de la exposicion Vogue Like a Painting”, Milenio (2019):
ultimo acceso 12 de julio de 2021, https://www.milenio.com/estilo/yalitza-aparicio-forma-exposicion-
vogue-like-painting

231 Karla Martinez de Salas, op. cit., 95.

232 Nelly Richard, “La desidentidad latinoamericana”, en La estratificacion de los margenes. Sobre arte,
cultura y politica/s, editado por Francisco Zegers (Chile: Centro Cultural Palacio Moneda), 42.

233 Barbara Estreal, op. cit., s. p.
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de Varon. Dentro de todo el conjunto, resalté el collar, fue un accesorio que abono a la
exotizacion de la imagen de esta actriz. Los botines utilizados, son una “reinterpretacion”
hecha por Dior, es importante sefialar que las mujeres indigenas de Oaxaca no usan el
huipil con este tipo de zapatos. Muchas usan huaraches, zapatillas de tacon ancho o van
descalzas. Se reafirma la idea de que este tipo de publicaciones hace posible “el transito
de una amplia gama de nuevos exotismos ansiosos del gesto més pintoresco y la mas

tipica sefia para cosificar al Otro enunciandolos desde afuera” 23

Dentro de toda la composiciéon (imagen 2.7) hay un complemento que tiene gran

protagonismo: el rebozo. Existen diferentes investigaciones®®

que problematizan las
funciones y usos de esta pieza dentro de la sociedad mexicana. Primero, lo que se enfatiza
es el margen tan amplio de disefios, tanto tejidos como estampados que existen en
diferentes regiones del pais. Al menos en Oaxaca, las indigenas tienen técnicas
especificas para tefiir los hilos a partir de tintes naturales y artificiales, ademés para
tejerlos pueden utilizar telares de cintura (otates) o telares de pedales (coloniales). El
material con el que se fabrica es diverso: algodon, seda, lana, rayon, incluso, hay rebozos
en cuya manufactura o tefiido pueden tener propiedades olfativas, incorporando olores
como el de la canela, de diversas flores como la lavanda, etcétera.?® En este sentido, es
importante sefialar que estas piezas también pueden connotar mensajes para ser leidos en
sociedad. Muchos de esos significados tienen coyunturas historicas, sin embargo, la
significacion puede variar de la época y el espacio geografico en México del que se esté
hablando: baste con decir que “para las mujeres de las comunidades indigenas actuales,
el rebozo es una pieza primordial de su vestimenta, y tiene muchos usos. Es empleado
como prenda de recato, para cubrirse la cabeza en ceremonias religiosas, fiestas
tradicionales y momentos de luto; para cargar nifios y demas bultos. Ademas, es utilizado
como prenda de proteccion, para resguardarse del frio, de la lluvia, o de los rayos del

sol”.2*7 En la imagen 2.9 se puede visualizar, ademads, como existe una forma variada de

234 Ticio Escobar, op. cit., s. p.

235 Cfr. Pueden consultarse las investigaciones para profundizar en las funciones, significados y origenes
del rebozo mexicano de Paloma Quijano Catelld, Abelardo Carrillo y Gabriel, Ruth D. Lechuga, Manuel
Romero de Terreros.

236 Ana Paulina Gamez Martinez, “El rebozo. Estudio Historiografico, origen y uso” (tesis de maestria,
Universidad Nacional Auténoma de México, 2009), 18-24. Ultimo acceso 18 de diciembre de 2021,
https://ru.dgb.unam.mx/handle/DGB_UNAM/TES01000651521

237 Diego Esper6on Rodriguez, “El rebozo tradicional indigena. Un estudio etnografico de la reboceria de
telar de cintura de Guanajuato y Chiapas” (tesis de maestria, Universidad de Guanajuato, 2017), 63. Ultimo
acceso 18 de diciembre de 2021, http://www.repositorio.ugto.mx/handle/20.500.12059/182
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llevar del rebozo por las mujeres indigenas: entre los brazos, sobre la cabeza, en la

espalda, sujetando objetos o a sus propios hijos.

Con respecto a lo descrito en el parrafo anterior, es conveniente sefialar que parece
extrafia la manera en que el estilismo de moda hace convivir el rebozo con el cuerpo de
Yalitza, es decir, la forma en que se lo acomodaron se percibe incomoda. Se le ve colgado
sobre su espalda y sujetado debajo de sus brazos, es facil intuir que con el minimo
movimiento, el rebozo se pueda caer al suelo. Se plantea el siguiente cuestionamiento,
[es posible que la estilista de moda se documentara con base en referencias historicas
acerca de las maneras y los significados del como usan los rebozos las mujeres indigenas
mexicanas para dar sentido a la semantica visual de la fotografia de Yalitza?, desde una
mirada personal, mediante esta investigacion puedo inferir que no. Lo que buscé Pamela
Ocampo fue hacer lucir esta prenda, exponerla con base en sus propias concepciones
estéticas visuales y dejando de lado el contexto que gira en torno a un complemento
femenino tan popular en la cultura mexicana. Notablemente, otros de los aspectos que
saltan a la vista al observar el rebozo es la solidez del color, situacion que, en lo general,
se refleja en todo el huipil (mismos que suelen ser tefiidos con colores muy vibrantes,
mezclados unos con otros y simulando figuras varias como flores, animales, o patrones
geomeétricos). En esta fotografia, tanto la indumentaria y los complementos carecen de la
riqueza y la complejidad que caracterizan a las multiples y variadas expresiones textiles

de tradicion indigena de México.

En relacion con la problematica expuesta, es conveniente sefialar que no se le da crédito
al realizador o realizadores del “rebozo clasico” que portd Yalitza en la imagen 2.7 en
Vogue México y Latinoamérica, se les deja en el anonimato. Esto importa y por muchas
razones, la primera de ellas es porque se invisibiliza la mano de obra que Vogue no
considera en el status de disefiador, o bien, son artesanos que no pueden pagar una
mencion y/o publicidad en la revista. En situaciones como ésta, considero que la revistas
deberian de echar a andar ciertos valores morales que sean congruentes con el mensaje
que desea transmitir a sus lectoras y lectores, porque dentro de todo el sistema de la moda,
quienes en su mayoria se ven desfavorecidos, discriminados y muchas veces explotados,

son los individuos con identidades racializadas.
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Las estéticas locales conllevan una practica de disefio,?®

por lo que es importante apuntar
a la forma en la que el estilismo de moda juega con la indumentaria de las culturas y
particulariza ciertas caracteristicas, a la vez que impone su statement visual. “El filosofo
ecuatoriano Bolivar Echeverria identificd esta costumbre de querer reinventar lo
inaceptable como ethos barroco”.?*° Dentro de este orden de ideas, incluso la forma
“clasica” de llevar el huipil es alterada por la 16gica del estilismo, sin importarle las

implicaciones y el valor que tiene para ciertas comunidades €tnicas usar de determinada

forma estas piezas.

En ultimo término, hay que notar que el peinado de Yalitza es Unico en este editorial de
Vogue México (pero también, en el resto de los editoriales que protagoniz6 durante todo
“el efecto Yalitza”). La razon se desconoce, empero, la stylist a cargo de la sesion, Pamela
Ocampo, declard que los representantes de Yalitza en un primer momento no estaban de
acuerdo con que se le peinara con dos trenzas: posteriormente, ella abogd para que a la
actriz se le arreglara el cabello de esa forma.?*? La Doctora Rebeca Monroy asegur6 que
el largo de las trenzas de las mujeres indigenas ha sido un simbolo tanto de su identidad
de género como de su identidad étnica®*! en el discurso modernizador de los afios veinte
del siglo pasado. Monroy, también afirmo que a estas mujeres se les media el largo de las
tranzas para que pudieran participar en los certdmenes de belleza. En este sentido, se
revela que incluso, la forma de acomodar el cabello puede denotar construcciones

estereotipadas, vinculadas con ciertas identidades culturales.

2.3.2.2 La pose

En la frontera de la corporalidad y la moda, respondiendo a las intenciones de este
apartado, se analizard un campo igual de importante que la indumentaria que viste y
adorna el cuerpo. Este tiene que ver con las expresiones de las posturas corporales. Le

Breton sefialo lo siguiente con respecto al cuerpo:

238 Barbara Estreal, op. cit., s. p.

239 Bolivar Echeverria, “El ethos barroco” en La modernidad de lo barroco (México: Ediciones Era, 2000),
32-56, ultimo  acceso 12 de julio de 2021, http://espai-marx.net/elsarbres/wp-
content/uploads/2020/04/Echeverria-Bolivar-La-Modernidad-De-Lo-Barroco.pdf

240 Eduardo Limén, op. cit., s. p.

241 Rebeca Monroy Nasr, “Identidad de la mujer en los afios veinte y sus posibilidades de desarrollo dentro
de la  comunidad”, YouTube (2020), ultimo acceso 12 de julio de 2021,
https://www.youtube.com/watch?v=qlZh7YtHVa0&t=4210s&ab_channel=Artelbero
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Las representaciones le asignan al cuerpo una posicion determinada dentro del mismo
simbolismo general de la sociedad. Sirven para nombrar las diferentes partes que lo
componen y las funciones que cumplen, hacen explicitas sus relaciones, penetran al
interior invisible del cuerpo para depositar alli imagenes precisas, le otorgan una
ubicacion en el cosmos y en la ecologia de la comunidad humana. Este saber aplicado al
cuerpo es, en primer término, cultural.**

Fundamentalmente, se comparte la forma de persar de Le Breton, quien construyd una
concepcion de la categoria “cuerpo” que tomd como simiente la idea de una significacion
social y cultural, es decir, que “las representaciones del cuerpo y los saberes acerca del
cuerpo son tributarios de un estado social, de una visiéon del mundo y, dentro de esta
ultima, de una definicion de la persona”.2** Por lo anterior, es importante apuntar hacia
los codigos sociales que a través del tiempo le han dado sentido a la corporeidad,
extendiéndose a planos tan importantes como “la conducta”. Esta ultima, comienza y

termina siendo enmarcada por las interpretaciones individuales y culturales del cuerpo:

las creencias, los valores y las normas. Se genera, a la vez, una “normatividad social".

Margarita Alegria de la Colina y Graciela Sanchez Guevara en un articulo que toma como
referencia los postulados tedricos de Rico Bovio, profundizaron en el anélisis sobre el
cuerpo y la normatividad social, enfatizando que la normatividad predomina cuando la
socializacion por medio del lenguaje no respeta las diferencias e impone modelos de
conductas y estereotipos generales “que impiden la manifestacion de ser unico del
hombre, es asi que el cuerpo humano se va interpretando conforme a los usos historicos
culturales”.?** Las formas de significar el cuerpo en nuestras latitudes han sido diversas
a lo largo de la historia pero, en la mayoria de los casos, tienen en comin una reiterada

busqueda de imposicidn de valores y el establecimiento de una marcada diferencia social.

En la evolucién de la cultura del cuerpo se pueden identificar distintos estereotipos que
diferenciaban entre los que si tenian clase y los que no, entre aquellos que pertenecian a
una clase social y no a otra; incluso la postura del cuerpo ha brindado lecturas de la

feminidad y la masculinidad. Con el fin de mantener “el porte” y amoldar el cuerpo a los

242 David Le Breton, “lo inaprehensible del cuerpo” en Antropologia del cuerpo y modernidad editado por
Carlos Altamirano (Buenos Aires: Nueva Vision, 2002), 13.

243 Idem.

244 Margarita Alegria de la Colina, Gabriela Sanchez Guevara, “El cuerpo, un texto publicitario en la
sociedad contemporanea”. Fuentes Humanisticas n.° 16 (2004): 47-62, ultimo acceso 12 de julio de 2021,
http://fuenteshumanisticas.azc.uam.mx/index.php/rfh/article/view/394
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imaginarios imperantes, se han utilizado estrategias que van desde el vestido y la
cosmética hasta la cirugias plasticas y reconstructivas. El porte se relaciona con “la

conducta”: un dominio del yo regido por los estigmas sociales y la valoracion moral.?*3

Por otro lado, la etiqueta, la urbanidad, el porte entre otras concepciones, tuvieron una
genealogia estrechamente vinculada con la logica de la modernidad/colonialidad en
México, lo que se buscaba era reflejar en el cuerpo ciertas ideas de refinamiento que
diferenciaran a los europeos de los no europeos. Entonces, estos constructos mentales
materializados en el cuerpo han interceptado el género, la clase y la raza. “Fueron
simbolos de una pedagogia de la rectitud que no favorecia la autonomia, sino que
denotaba la imposicion de un estado”.?4¢ Los tratados de urbanidad que se establecieron
en diferentes siglos reflejaban la difusion de estereotipos justificados por ideas como la

rectitud, la gracia y la perfeccion (notese el caracter imaginario de estos valores).

Por otro lado, entrando al analisis formal de las imagenes, en la fotografia nimero dos
(imagen 2.7) del editorial de Yalitza, aparece esta actriz con una pose poco usual en
relacion con las fotografias de moda contemporanea, donde la mayoria de las modelos
son presentadas con posturas en movimiento, una técnica que popularizaron durante el
siglo pasado fotografos de moda como Richard Avedon, Helmut Newton e Irving Penn.
No obstante, la pose de Yalitza apela a dos referencias: primero, a las pinturas de Frida

Kahlo y, después, a las fotografias de la india bonita.

A la derecha de la imagen 2.8, se encuentra la pintura de Frida Kahlo pintada al 6leo sobre
lienzo, Las dos Fridas (1939). En cuanto a la posicion del cuerpo, el autorretrato de Frida,
es la referencia visual en el arte mexicano que mas se asimila a la fotografia de Yalitza
(imagen 2.7) hecha por el equipo editorial de Vogue México y Latinoamérica. Con
respecto a la pose en ambas obras, hay una rigida forma de sentarse. Erguidas, la columna
vertebral recta y la cabeza ligeramente levantada. En la foto de Yalitza, las manos se
encuentran acomodadas una sobre la otra, recargadas en sus piernas, a diferencia de la
pintura de Kahlo, cada Frida tiene sosteniendo un objeto en una mano, y las otras estan
entrelazadas. Se cree que la obra de esta artista fue elaborada a partir de su ruptura con

Diego Rivera y, que eso justifico tanto el spot, como el simbolismo y la pose de los

245 Idem.
246 Ibidem, 51.
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cuerpos de las Fridas. No obstante, en la fotografia de Yalitza es complejo leer la postura

del cuerpo, se mira rigida.

Imagen 2.8 a la izquierda pintura de Frida Kahlo, “las dos Fridas”,?*" a la derecha fotografia de la India

Bonita.?*?

A la derecha de la imagen 2.8, se encuentra la fotografia de Maria Bibiana Uribe, quien
en 1921 a los 16 afios de edad gano el concurso de E/ Universal Ilustrado en el que se
buscaba ““el rostro més bello de México”. Esta nifia fue elegida como la india mas bonita,
una “belleza autoctona”. “El color de su piel morena, su cabello lacio y negro y sus manos
y pies finos”,?* redactd El Universal, fueron los que le hicieron ganar la competencia.
En esta situacion, al igual que Yalitza, se puso en marcha un juego con las identidades,

en donde los estereotipos constituyeron el marco elemental de la l6gica en la visualidad.

247 “Las dos Fridas”, Historia-Arte, ultimo acceso 12 de julio del 2021, https://historia-arte.com/obras/las-
dos-fridas

248 “La india Bonita: Bibiana Uribe”, EI Universal, tltimo acceso 12 de julio de 2021,
https://www.eluniversal.com.mx/articulo/cultura/letras/2016/10/10/la-india-bonita-bibiana-uribe

249 Arturo Avila Cano, José Antonio Rodriguez, “La india Bonita: Bibiana Uribe, EI Universal (2016),
ultimo acceso 12 de julio de 2021, https://www.eluniversal.com.mx/articulo/cultura/letras/2016/10/10/la-
india-bonita-bibiana-uribe

124



En la imagen 2.9 se aprecia una posicion del cuerpo que pareciera ser constante en las
fotografias de “mujeres indigenas”. La imagen fue acompaifiada de un parrafo redactado

por El Universal en su pagina web, que dice:

De acuerdo con las investigadoras Maria Teresa Fernandez Aceves y Carmen Ramos
Escandon, Maria Bibiana Uribe fue elegida por su limitado uso del espaiiol... sus rasgos
raciales, su vestido y sus caracteristicas etnograficas. Encarnd para los editores de EL
UNIVERSAL “los deseos patridticos mas fervorosos: el de asociar a la vieja raza, cuya
sangre, tanto como la espafiola, nos gloriamos todos de llevar en las venas”. En la imagen,
Bibiana Uribe al centro con una artesania en las manos.>°

Después de leer el parrafo anterior, habria que recordar que para 1920, México vivia una
coyuntura historica especifica, y desde las politicas impulsadas por el Estado lo que se
buscaba era generar una identidad nacional homogénea. La ideologia que se pregond fue
la del mestizaje. Entonces, este tipo de concursos como la india bonita, las producciones
fotograficas, periodisticas y escolares, folklorizaban y afirmaban los estereotipos de las
mujeres indigenas mexicanas. “La vieja raza” siendo “reivindicada” y exhibida bajo los

canones de la mirada del otro, del otro “superior”.

Imagen 2.9 Bibiana Uribe al centro con artesanias en las manos.

250 Idem.
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En todo caso, la posicion del cuerpo ha sido fundamental para reflejar valores
consagrados desde la 16gica moderno/colonial, “la compostura tiene que ver con el
dominio de las pasiones: pero también importa ahora para ser mirado con aprobacion,
causar buena impresion”.?’! Las mujeres en la imagen 2.9 eran presentadas como
“inmaculadas”, “perfectas”, “embajadoras de lo autdctono”, sencillamente, la postura
debia reflejar esa fuerza. Es importante sefialar que para construir este entramado de
significaciones, en efecto, no solo se apeld a un solo sistema, sino que ademas, la
indumentaria, el peinado, los complementos y el fenotipo fueron fundamentales para
armar el mensaje global de la fotografia. En resumidas cuentas, “el cuerpo es como un
cuadro que se presenta a la vista de todos y el prestigio siempre tiene que ver con la

postura” 232

En este sentido, se comprende que la segunda fotografia del editorial de Yalitza Aparicio
en Vogue México y Latinoamérica reitera y actualiza estereotipos que gravitan en torno a
la postura del cuerpo y que interseccionan no solo la raza, resulta claro, que también
trastocan el género y la clase. La pedagogia de la postura estiliza la forma del cuerpo de
esta actriz, tratando de transmitir “gracia” y “perfeccion”, aunque esos valores son
resultados de “aprender” una “forma de ser” desde un sentido netamente social. La ideas

253 se ven actualizadas

de urbanidad de siglos pasados que pusieron coto al “desenfreno
mediante producciones publicitarias aparentemente inofensivas como la que se estd

estudiando en este proyecto de investigacion.

Por su parte Baudrillard, analizé que la corporalidad de las modelos publicadas por las
revistas sobre moda, sirven para denotar un tipo de belleza funcional. Dice el sociologo:
“el cuerpo de la modelo ya no es un cuerpo de deseo [...] ain cuando la fotografia de
moda despliegue todo su arte para recrear lo gestual y lo natural mediante un proceso de
simulacion, el suyo ya no es un cuerpo propiamente dicho, sino una forma”.?* En este
sentido, el dinamismo del cuerpo de las modelos en los editoriales —que como se dijo,
fueron poses que se pusieron en tendencia desde el siglo XX— demuestra que son cuerpos

practicos, en condiciones de producir capital (se presentan energéticas, sensuales y con

251 Margarita Alegria de la Colina, Gabriela Sanchez Guevara, op. cit., 51.

252 Ibidem, 50.

253 Ibidem, 51.

254 Jean Baudrillard, “; Distincién o conformidad?”, en La sociedad del consumo. Sus mitos, sus estructuras,
traducido por Alcira Bixio (Espafia: Siglo XXI de Espafia Editores, 2009), 162.
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diversos gestos). El “valor de uso del cuerpo” ha sido construido por la publicidad, en las
sociedades contemporaneas, bajo la idea del goce y de lo bello. La belleza es entendida
como un valor/signo, por ello, Baudrillard dice que “la belleza es una de las modalidades

de lo funcional, solo porque es una forma del capital”.>>

Lo dicho en anteriormente, sirve para argumentar que la corporalidad de Yalitza en todas
las fotografias del editorial se presentd en una postura que no coincide con las difundidas
por la moda. En la primera imagen, en un gran plano general, se le ve de pie a lo lejos,
recargada en un barandal. No tuvo movimiento alguno, ella s6lo observaba. En la segunda
imagen, Yalitza se encuentra sentada, completamente rigida, mirando hacia la cdmara.
En el resto de las fotografias de Vogue México y Latinoamérica, se siguio la misma logica
con respecto a la pose, sin embargo, la particularidad de retratarla sentada fue constante
durante todo “el efecto Yalitza”; Vanity Fair lo hizo,?*¢ la edicion britanica de Vogue la
acostd completamente sobre un sofa,?” de hecho, un gran nimero de fotografos optaron
por mostrar a la actriz en tomas cerradas como el plano americano o el primer plano.
Desde esta perspectiva, la corporalidad no normativa de Yalitza fue privada de la idea de

“funcionalidad” como la explica Baudrillard.

El estilismo de moda administré el cuerpo de Yalitza Aparicio, de forma que se le
impusieron codigos de rigidez, de tiesura, de endurecimiento e inflexibilidad. En varias
de las tomas publicadas por Vogue México y Latinoamérica a la actriz, se le ve incomoda,
sus gestos faciales se perciben, en su mayoria, disgustados y molestos. EI monopolio
construido por las revistas alrededor de la idea de belleza hizo que la imagen de Yalitza

fuera formada como un objeto lejano a todo signo de afectividad “normal”.?*3

Para cerrar este apartado, en funcion de lo planteado, es importante subrayar que el teatro,
las pinturas, las producciones publicitarias, las fotografias, entre otros formatos, han
servido para comunicar y difundir en diferentes épocas los estereotipos de las posturas
del cuerpo, en pocas palabras, “la cultura del cuerpo se instaura entonces en la

representacion”,? visto de esta forma, el editorial fotografico de moda llega a ser un

255 Ibidem, 161.

236 Vid. supra, imagen 1.8 Portada de Yalitza en Vanity Fair.

27 Vid. Infra, imagen 3.2 Yalitza Aparicio en British Vogue.

258 Jean Baudrillard, op. cit., 158.

259 Margarita Alegria de la Colina, Gabriela Sanchez Guevara, op. cit., 51.
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canal fértil para deleitar a algunos, persuadir a otros y convencer al resto, sobre las formas

correctas de asumir la corporalidad humana y presentarla en sociedad.
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CAPITULO 3:

VOGUE MEXICO Y LATINOAMERICA: LA MIRADA DE
BLANQUITUD CIVILIZATORIA A LA INDIGENA MEXICANA.



n este capitulo presento una propuesta que complejiza sobre la representacion
racial de la diferencia identitaria desde los editoriales de moda en la segunda
década del siglo XIX, especificamente, en Vogue México y Latinoamérica en

enero del 2019, la produccidn visual que se hizo sobre Yalitza Aparicio.

El apartado estudiard el lado deseable de un sistema de representacion que tiene un
vinculo estrecho con las ficcionalizaciones de la belleza que se desarrollaron como parte
de la colonizacién de los imaginarios en América Latina. A esa parte positiva del sistema
de representacion moderno/colonial se le llamara de forma critica, “blanquitud
civilizatoria”. Para desarrollar esta conceptualizacion se dedico el primer subapartado:
“La blanquitud civilizatoria y la moda del cuerpo”. A lo largo de esa seccidn, se irdn
planteando las maneras en que la moda no sélo se desarrolla como la parte aspiracional
del sistema, sino que ademas, se distinguiran las formas en que se impone sobre las
diferentes corporalidades. La moda y la blanquitud, segun las pienso en este apartado,
estan unidas por constructos como el estatus y, se mostrard como las dindmicas sociales
que subyacen a estos fendmenos siguen una logica segregacionista que exige al sujeto
subalterno la adaptacion perceptible al ethos hegemoénico para que el individuo pueda

tener tener voz en los lugares del poder.

Se discutirda el papel que juegan las marcas y el branding dentro del sistema de
representacion de la moda siempre en relacion con el editorial estudiado. Comprender los
simbolismos, las transferencias de sentido y las dindmicas sociales que se producen a
partir de la indumentaria de moda —actualmente—, justifica la consideracion de este debate

sobre la construccion de valor en torno a la marca y los cuerpos que la visten.

El apartado numero 2, recorre con amplitud la categoria que se puede considerar mas
influyente en el fendmeno estudiado: la ambivalencia. Es por ello que el texto explica
detenidamente los principios y las dimensiones de la ambivalencia de los sentidos en la
visualidad del editorial de Yalitza Aparicio. Valorar las contradicciones y las
ambigiiedades que se producen en la tension de la representacion racial en sus dos vértices
opuestos (el estereotipo y la blanquitud) me permitira plantear y desarrollar los Gltimos
dos subapartados de este capitulo 3: “Oportunidades para deshacer las figuras

identificatorias calcificadas desde la visualidad del editorial de Yalitza en Vogue México
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y Latinoamérica” y “Desplazamientos y transitos en la representacion de la imagen de

Yalitza Aparicio”.

Como lo enuncia el titulo de los ultimos dos apartados, presentaré y estudiaré categorias
como la “mimesis”, que me ayudaran a reconocer posibles lugares de agencia —en la
dinamica de ir y venir sobre un punto y su oposicion en el sistema de representacion

moderno colonial— para construir la mismidad del sujeto subalternizado.

En resumen, este capitulo busco: analizar en el discurso retdrico visual de Vogue México
y Latinoameérica las estratégias de representacion que se usan para construir la imagen de
la actriz y valorar las posibles fisuras, desplazamientos y negociaciones de sentido que se
lograron a partir de la aparicion de Yalitza en un sistema de representacion como el de la
revista sobre moda. Es importante mencionar que el aparato critico de esta seccion se
apoya en gran medida del pensamiento de los estudios culturales, de los estudios
poscoloniales y decoloniales. Estudiar la cultura, la identidad y la representacién desde
estos vértices sustenta un analisis 16gico, coherente y consistente en relacion con el objeto

de estudio y los objetivos del capitulo.

3.1 La blanquitud civilizatoria y la moda del cuerpo

Este apartado estard dividido en tres bloques. Primero, hablaré de la blanquitud
civilizatoria en tanto categoria propuesta por Bolivar Echeverria y Maria Tereza Garzon
partiendo de la racializacion de los cuerpos para ubicarlos en una jerarquia social. En el
segundo bloque se analizara como este sistema de representacion (la blanquitud) afecta
diferencialmente a mujeres y hombres, es decir, que la categoria principal aqui sera el
género, y se compartira la vision feminista de Maria Lugones y Bell Hooks porque estas
autoras se enuncian desde un lugar de alteridad que, ademas, de ser determinado por el
género, influye la raza. Para cerrar este subapartado, consideraré una postura sociologica
estructuralista, mediante la cual se relaciona la estratificacion social en clases con las
imdgenes de blanquitud. Los autores que acompafaran este tercer momento seran Pierre

Bourdieu, Goerg Simmel y Max Weber. En conjunto, se planteard una especie de mapa
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que estudiard a la blanquitud contemplando tres elementos homologos?®® de valor

interseccional; la raza, el género y la clase.

La raza

El constructo mental raza, ha servido para estructurar algunas relaciones sociales en el
espacio geografico mexicano. Ademas, ha servido para clasificar y jerarquizar a distintos
grupos humanos con base en las diferencias fisicas y culturales. Sin embargo, la idea de
raza no so6lo marca la diferencia entre personas con fenotipos distintos, sino que ademas,

produce dindmicas de sujecion y dominacion.?®!

La blanquitud civilizatoria’®’> pensada en esta tesis, es entendida como un modelo
coercitivo del ser que se impone desde la hegemonia del discurso de las industrias
culturales y creativas. A través de los aportes de la investigadora colombiana, Maria
Teresa Garzon se puede afirmar que en los universos narrativos, como el de la moda, “la

blanquitud es considerada motor fundamental de la colonialidad,?®® y sustento de la

260 Homologo: Que es semejante a otra cosa por tener en comin con ella caracteristicas referidas a su
naturaleza o funcion.

261 Cfi-. Anibal Quijano, “Colonialismo del poder, eurocentrismo y América Latina” en Cuestiones y
Horizontes: antologia esencial. De la dependencia historico-estructural a la colonialidad/descolonialidad
del poder, editado por Danilo Asssis (Ciudad Autonoma de Buenos Aires: CLACSO, 2014), 777- 832.

262 De acuerdo con la investigadora colombiana Maria Teresa Garzén Martinez:

a) La historia de la blanquitud narrada por Echeverria es util, pero al desconocer los efectos de la
colonialidad y poner su énfasis en Europa, olvida como la blanquitud opero y opera en el territorio
latinoamericano y, como ese espiritu del capitalismo moderno no es posible sin la ocupacion y la
fundacion del circuito atlantico (colonial).

b) Cuando a la blanquitud se le borra la historia que la sustenta, en términos materiales y de mano de
obra, entonces caemos en un “olvidado racismo” que, justamente, funciona “aclarando” unas
zonas y “oscureciendo” otras, evitando ademas la complejidad de la misma historia. Es por ello
que se decide completar la perspectiva de Echeverria con los postulados teodricos de Quijano y
Richard (mismos que cuentan la historia que contempla a la colonialidad como constitutiva de la
modernidad). Maria Teresa Garzon, op. cit., 27-28.

263 Se recuerda que la colonialidad es entendida no como un proceso historico (colonialismo), sino como
una estructura de poder. “Desde la ubicacion estructural de una mujer indigena en América lo que llegd
desde el siglo XVI fue un sistema mundo complejo. Un hombre europeo/capitalista/militar/cristiano/
patriarcal/blanco/heterosexual vino a América y establecio en el tiempo y el espacio de manera simultanea
varias jerarquias globales”. Por enumerar tres, se citan las siguientes:

a) Una jerarquia racial/étnica global que privilegia a los europeos sobre los no europeos.

b) Una jerarquia global de género que da primacia a los hombres sobre las mujeres y al patriarcado
europeo sobre otras formas de relaciones de género.

¢) Una division internacional del trabajo del centro y la periferia donde el capital organizaba el
trabajo en la periferia alrededor de formas represivas y autoritarias.

d) Una jerarquia espiritual que da primacia a los cristianos sobre las espiritualidades no cristianas/no
occidentales institucionalizada en la globalizacion de la iglesia cristiana (catolica y mas tarde
protestante).
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organizacion social jerarquica moderno/colonial que funciona, y tiene sus efectos, a

264 en sus dimensiones éticas y estéticas. La blanquitud no s6lo opera

través del cuerpo
en a nivel de indumentaria, complementos y accesorios, sino que ademas, doméstica el
cuerpo y sus movimientos, en el sentido de adaptarlos al estilo hegemonico para hacerlo

parecer “culto”.

Es importante enfatizar que, esta forma de representacién no se da de manera abstracta,
sino que al “poseer corporalidades" hay una traduccion a lo perceptible que privilegia
cierto tipo de humanidad, de existencia, de cultura. En Latinoamérica, la blanquitud
descrita en estos términos, es también una “aspiracion identitaria en la tarea de ascenso
socio-racial”;?®> entre mas moderno luzca el sujeto, su aceptabilidad serd mayor en
determinados circulos. Es por ello que, comprender la configuracion de la blanquitud y
sus estrategias de operacion, son cuestiones cruciales para entender como funciona la

moda y sus discursividades.

En los siguientes parrafos se detallan algunas caracteristicas mas, intrinsecas a esta
conceptualizacidon, que son importantes para abordar posteriormente el analisis con
respecto al editorial de Yalitza Aparicio en Vogue México y Latinoamérica en enero de

2019:

a) La blanquitud civilizatoria es la parte “bella” de un sistema con una l6gica binaria
capaz de administrar las diferencias que se expresan corporalmente, en un orden
interseccional —género, clase, sexo, raza, etcétera—.

b) La blanquitud civilizatoria es una forma de segregacion que es mas elaborada que
el racismo, porque fija su atencion en elementos que trascienden el color de la piel
o la morfologia del cuerpo. En este plano elemental, es conveniente hacer una

enfatizada diferenciacion entre “blanquitud” y “blancura”. Cuando se habla de

e) Una jerarquia lingiiistica entre las lenguas europeas y las no europeas que hace primar la
comunicacion y la produccion teodrica y de conocimiento en los primeros, subalternizando los
ultimos como productores de folclor o cultura solamente pero no de conocimiento ni teoria.

Todos los incisos anteriores de este punto fueron rescatados del pensamiento de Ramon Grosfoguel, que a
su vez retoma ideas de teoricos de la cultura como Anibal Quijano, Gayatri Spivak, Walter Mignolo e
Immanuel Wallerstein. Ramon Grosfoguel, “La descolonizacion de la economia politica y los estudios
postcoloniales: transmodernidad, pensamiento fronterizo y colonialidad global”. Tabula Rasa no. 4 (2006):
25-26. Ultimo acceso 27 de octubre de 2021, https://www.redalyc.org/pdf/396/39600402.pdf

264 Maria Teresa Garzon, op. cit.., 25.

265 Ibidem, 28.
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“blancura” se hace referencia a las caracteristicas de orden étnico/biologico,

empero, “blanquitud” se relaciona con un orden ético/civilizatorio occidental.

Francisco Navarrete en el conversatorio organizado por el Instituto de Investigaciones
Historicas-UNAM, “Racismo en México”, expuso que ha habido muchas formas de
aculturacién en el pais que se han dado en diferentes etapas a través de diversas
estrategias, siendo la blanquitud el racismo que surge con mas fuerza a finales del siglo
XX junto con el auge de la globalizacion y el consumo de los afios 80 y 90; a todo esto,
se sumo el esplendor de los medios de comunicacion contemporaneos y las industrias
culturales en sus perspectivas transnacionales.?’® Si bien, segun la perspectiva de
Navarrete, fue en esas décadas cuando se agravo la actitud que exalta la blanquitud como
el valor supremo vinculado con el prestigio social, con la riqueza y el poder, relegando a

todos los grupos que no se adapten a ese ideal, a un estatus inferior,2¢’

se pueden
identificar en la historia de México otros momentos en donde la blanquitud —de manera

enfatica— funciond como reguladora de relaciones sociales.?®8

En este sentido, las revistas sobre moda (y sus formatos digitales) se han vuelto un
mecanismo efectivo para difundir e imponer subjetividades sobre los cuerpos, es decir,
establecen arquetipos y referencias a imitar entre las que se encuentran comportamientos
sociales, valores estéticos y esquemas visuales. De esta forma, las revistas contribuyen a

la legitimacion de identidades hegemonicas vinculadas directamente con la blanquitud.?®®

Uno de los impulsos fundamentales de la blanquitud es mantener una distincion entre
sujetos.?’® Baudrillard apunt6 al privilegio de mantenerse actual, en otras palabras, de

estar en tendencia.?’! Pero de nuevo, lo que busco sefialar aqui es que los codigos que las

266 Recuérdese que fue en la década de los 90 cuando llegé la revista Vogue a circular en México.

267 Federico Navarrete. “Racismo en México”. YouTube (2019). Ultimo acceso 25 de septiembre de 2021,
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=rRYLwwF3UE4&ab_channel=UNAM-
Hist%C3%B3ricas

268 Rebeca Monroy Nasr, op. cit.

269 Nelly Richard, op. cit., 40.

270 Es importante esclarecer esta situacion porque “la configuracién de los estratos dominantes en
Latinoamérica no puede ser desligada de los procesos historicos de racializacion. Aqui las clases altas, las
clases dominantes, no se distinguen solo por ocupar un lugar especifico en los medios de produccion
economica, sino, fundamentalmente, por ser blancas ”. Santiago Castro-Gomez, Prologo a Blanquitud. Una
lectura desde la literatura y el feminismo descolonial (Colombia: Editorial en la Frontera, 2020), 14.

271 Jean Baudrillard, El sistema de los objetos, traducido por Francisco Gonzales (México: Siglo XXI de
Espafia Editores, 1969), 155-185.

134



revistas de moda en México difunden para mantenerse a la vanguardia, generalmente,
estan relacionadas con marcas norteamericanas y europeas. Pero, también es crucial
sefalar que los cuerpos que portan las indumentarias son determinados por una logica
racial, y segun este mismo autor (Jean Baudrillard), la industria de la moda ha construido
prestigioso al cuerpo blanco, alto y delgado sobre el resto de las morfologias y

fenotipos.?’?

El género

Por otro lado, es necesario plantear una precision con respecto a los postulados tedricos
hasta ahora abordados en relacion con la categorizacion de blanquitud civilizatoria y, esto,
a partir de que el objeto de estudio de la presente investigacion exige la consideracion de
la interseccionalidad de factores diferenciados, mismos que empeoran las violencias
sistémicas que se infringen sobre los cuerpos. Principalmente, Bolivar Echeverria, en sus
teorias no profundiz6 en la distincién entre la agresion que sufren las mujeres y los
hombres. Esto es importante, porque no es lo mismo, la exigencia que la blanquitud le
hace a un hombre, que a una mujer; ni tampoco es igual la exigencia que la blanquitud
hace a una mujer blanca, frente a una mujer racializada para ser “aceptada” socialmente

e, incluso, representada en un sistema como el de la industria de la moda.

La filosofa e investigadora Maria Lugones, construy6 uno de sus argumentos mostrando
el alcance que el sistema de género impuso a través de la colonialidad,?’? abarcando la
subordinacion patriarcal de las mujeres en todos los aspectos de la vida. Muchas de las
mujeres no-blancas, a lo largo de la modernidad temprana y, de la segunda modernidad,?’*
fueron consideradas por debajo de la linea de lo humano, en el sentido de ser seres

marcados sexualmente como hembras, pero sin la caracteristica de la feminidad.?”> La

272 Jean Baudrillard, op. cit., 101.

273 Para tener una perspectiva mas detallada de la categoria de “colonialidad” revisese la siguiente
bibliografia: Anibal Quijano, op. cit., 778.

274 Como se dijo en la introduccion, en este proyecto de investigacion se asume que la “modernidad” no ha
sido univoca y lineal, sino que se ha desarrollado de diferentes formas y, sus particularidades dependen del
tiempo y el espacio que la enmarcan. Para ampliar la perspectiva sobre esta categoria puede revisarse el
siguiente documento: Enrique Dussel, op. cit., 41-53.

275 Maria Lugones, “Colonialidad y Género” en Tabula Rasa n.° 9 (2008): 94.
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forma de mirar al cuerpo racializado?’® ha estado administrada, con sus matices y

diatribas, por la Optica del capitalismo eurocentrado.

La blanquitud civilizatoria, en este tenor, favorecio el fortalecimiento de la opresion sobre
el cuerpo de las mujeres blancas, pero espacialmente, hacia las mujeres no blancas (sobre
las que se ejercian dobles y triples expresiones de marginacion y exclusion por ser
indigenas o negras y por ser pobres). Bell Hooks, escritora y académica negra, escribid
un articulo capital al cual llamd, “Alisando nuestro pelo”.?”” En este texto, Hooks narr6
como las mujeres negras llegaron a interiorizar e imitar la apariencia de los grupos
dominantes blancos con el fin de ser “aceptadas”. Se cred una necesidad entre las mujeres
negras de adaptar el cabello a la manera en que lo usaban las mujeres blancas. “La realidad
es que el cabello alisado esta vinculado historicamente y actualmente, a un sistema de
dominacion racial, que les inculca a las personas negras, y especialmente a las mujeres,
que no son aceptables como son, que no son hermosas”.?’® Sin lugar a dudas, el caso de
las negras y el de las indigenas mexicanas es muy diferente, lo que se pretende en este
parrafo es ejemplificar a partir de la experiencia del sujeto subalterno (en este caso, Bell
Hooks), su condicidon en un entramado de poder, ademas de reforzar el argumento que las
mujeres con corporalidades racializadas padecen mas ferozmente los embates propiciados

por la logica excluyente de la modernidad/colonialidad.

Por otro lado, para el caso de México, Monroy Nasr en el XV Congreso Internacional del
Departamento de Arte, “Identidad(es)” de la Universidad Iberoamericana, compartio una
conferencia magistral a la que llamo6 “Identidad de la mujer en los afos veinte y sus
posibilidades de desarrollo dentro de la comunidad”. A través de esta disertacion, Monroy
expuso un analisis que esclarecio las experiencias de algunas mujeres indigenas al salir

de sus comunidades e interactuar con el mundo del “blanco” o del “mestizo”:

276 “En un sentido bioldgico, las razas no existen pues todas las personas pertenecen al mismo repertorio
genético [...]. Sin embargo, la racializacion es un proceso que atraviesan todos los cuerpos en funcion de
sus caracteristicas fisicas. La cuestion esta en que las personas blancas son racializadas como superiores
mientras quienes escapan de esa normativa son racializados como inferiores”. En este sentido se recuerda
que cuando se utiliza la conceptualizacion de persona, cuerpo o sujeto racializado se esta haciendo
referencia a las aquellos que se encuentran sufriendo los embates del racismo en sus diferentes niveles y
formas de expresion: negros, indios, etcétera. “Afromeninas”, Instagram. Gltimo acceso 23 de noviembre
de 2021, https://www.instagram.com/p/CUuz64KNS5-Y/

277 Bell Hooks, “Alisando nuestro pelo”. La Gaceta de Cuba n.° 1 (2005): 70-73.

278 Ibidem, 73.
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I - Primero, en un orden éfico, desde iniciativas impulsadas por el Estado, se les ensefio
los roles que debian cumplir dentro de la sociedad; se crearon escuelas de artes y oficios
que impartian talleres como corte y confeccion, taquimecanografia, cocina. Mientras que
a muchas otras, se les permitio el acceso a normales superiores para prepararlas como
docentes.

IT - Segundo, entre todo el repertorio de imagenes que se presentaron en la conferencia
de Monroy, hubo un grupo de ellas que permitio analizar la adaptacion estética de las
mujeres indigenas empleadas en los centros comerciales, por ejemplo, los rituales de
blanquearse la cara con polvo de arroz, utilizar labial carmin y cambiar las trenzas por el

estilo de cabello que estaba de moda en esos afios, como el corte a la bob.?”?

Muchas de las fotografias tomadas por Enrique Diaz, patentan los requerimientos que la
blanquitud hacia a las mujeres indigenas mexicanas, para que éstas pudieran involucrarse
en el entramado social en diferentes roles laborales —como por ejemplo, en el rol de
vendedoras en centros comerciales—. Es importante sefialar que para esos afios, las
mujeres “de la ciudad”, en las portadas de los diarios, eran retratadas con simbolos
claramente nacionalistas, cuestion que se puede entender por el contexto
posrevolucionario, pero también, en muchas de las imagenes se pueden leer narrativas

que herotizaban fuertemente sus cuerpos.

La clase

Para cerrar este apartado, en una perspectiva interseccional, retomaré algunas ideas de
Max Weber, Georg Simmel y mas recientemente, de Pierre Bourdieu. Estos
profundizaron en el estudio de las dindmicas contemporaneas que involucran variables
como la division de la sociedad en clases, el consumo, la moda, el capital, la distincion,
el gusto, los estilos de vida, entre algunos otros conceptos mas. Bourdieu, por ejemplo,
en la obra La distincion: criterios y bases sociales del gusto, sefial6 que muchas de las
identidades sociales en la actualidad, se afirman en la diferencia. Este autor asegur6 que
existen clases dominantes, cuyo poder reside en el capital que poseen, es decir, que entre

mas dinero tengan mas influyentes pueden llegar a ser sobre el resto de los estratos.?8°

279 Rebeca Monroy Nasr, op. cit.
280 pierre Bourdieu, “El habitus y los espacios del estilo de vida” en, La distincion. Criterios y bases
sociologicas del gusto, traducido por Maria Carmen Ruiz de Elvira (Espafia: Taurus, 1979), 170.
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Para Pierre Bourdieu, el habitus es un estilo de vida que justifica las practicas de
exclusion, la diferenciacion, y sustenta un sistema de signos que estructura las relaciones
sociales. Este factor tiene que ser perceptible visualmente a través de representaciones
calificadas como “distinguidas” (mismas que se podrian relacionar con la blanquitud),
contraponiendose a las representaciones “vulgares” (equivalentes de la alteridad).?®! La
sistematicidad del habitus se afianza en el concepto del gusto, entendiéndose este tltimo
como, la “propension y aptitud para la apropiacion (material y/o simbolica) de objetos o
de practicas que generan estilos de vida que expresan distincion mediante espacios
simbdlicos como el mobiliario, el vestido, el lenguaje verbal y corporal”.?®? El habitus
simboliza una superioridad (ética y estética) que se impone en el discurso hegemodnico
sobre los espacios y las culturas de los sujetos que pertenecen a las clases inferiores.
Dicho lo anterior, se puede inferir que lo que blanquea y posiciona a un individuo sobre
otro, son las propiedades que éste posee, como casas, muebles, cuadros, libros,
automoviles, licores, cigarrillos, perfumes, vestidos y accesorios. Pero también, en las
practicas que manifiestan su estatus, ejemplo de ellos son los deportes, los juegos, los
viajes, la visitas a restaurantes, las distracciones culturales, etcétera.?®? Por su parte, la
“blanquitud”, como la describe Maria Teresa Garzon, no es algo afiadido a su condicion

de clase, puesto que es constitutiva de la misma.?8

Maria Cruz Lopez de Ayala, investigadora de las ciencias de la comunicacion, utilizd
postulados teoricos de Thorstein Veblen para afirmar que hoy existe una educacion para
el consumo que implica la formacion de habitos mentales que permiten reconocer los
objetos y las practicas ostentosas que dan lugar a la distincion de clase.?®> Los
intermediarios culturales, como los medios de comunicacion, especialmente las revistas
sobre moda, son canales que se erigen como transmisores por excelencia de héabitos de
consumo. Es por medio de éstos que la moda crea imagenes de blanquitud que fomentan
la distincion entre unos y otros, las cuales se hacen patentes desde las corporalidades, los

accesorios y complementos.

31 Ibidem, 172.

282 Ibidem, 172-176.

283 Ibidem, 169-174.

284 Santiago Castro-Gomez, op. cit., 14.

285 Maria Cruz Lopez de Ayala, “El analisis socioldgico del consumo”. Revista de pensamiento social n.° 5
(2004): 163. Ultimo acceso 8 de octubre de 2021, https://ruc.udc.es/dspace/handle/2183/2725

138



3.1.1 Vinculos entre la blanquitud y la moda en la contemporaneidad

La blanquitud civilizatoria y la moda han tenido un vinculo estrecho. En primer lugar, la
moda brind¢6 el escenario ideal para la puesta en marcha de las apariencias, impulsando
la codificacion de las diferencias expresadas desde el cuerpo y la indumentaria. La moda
ha estado delimitada por una naturaleza que insiste en estratificar la sociedad y mantener
una jerarquizacion que sea perceptible por los mismos individuos. Estas dindmicas son
conocidas por los sociologos; Joanne Entwistle, citando a Joanne Finkelstein, describio
que “las modas son lazos que unen a los individuos en un acto mutuo de conformidad con
las convenciones sociales”.?%¢ Estas convenciones sociales en América Latina, tienen una
historicidad que, en definitiva, se relaciona con la colonialidad como subjetividad
coercitiva e imperante. Este subapartado se ocupa en hacer comprensible la forma en que
la moda desarrolla una aversion, es decir, como un sentimiento de segregacion hacia

quienes no militan conforme a determinados estilos.

Ahora bien, la moda hasta hoy sigue en su generalidad una l6gica eurocéntrica y se
mantiene como el reflejo de la ideologia binaria en la dinamica superioridad/inferioridad,
bello/feo, rico/pobre, masculino/femenino. Tan solo el calendario de la moda y sus
temporadas (fall-winter, spring-summer, resort, haute couture) estan pensadas en gran
medida para marcar las diferencias de clase. Las capitales inamovibles y consagradas
desde las cuales se siguen pensando las tendencias globales y, sobre todo, en las que se
define el estilo hegemonico (lo que “realmente” es la moda) son cuatro: Paris, Milan,

Londres y Nueva York.

La famosa escritora britdnica de Vogue Estados Unidos y directora artistica y de
contenido global del conglomerado multinacional Condé Nast, Anna Wintour, en 2020,
dejo ver que tanto la revista como la empresa a la que pertenece la misma, siguen una
logica hegemonica hasta hoy que determina no solo el contenido de las publicaciones sino
también la conformacion de los equipos de trabajo de la editorial: “quiero decir
claramente que sé que Vogue no ha encontrado vias suficientes para elevar y dar espacio

a editores, redactores, fotografos, disefiadores y todo tipo de creadores negros. Ademas,

286 Joanne Entwistle, op. cit., 132.
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hemos cometido fallos y publicado imagenes e historias que han sido dafiinas e
intolerantes. Asumo toda la responsabilidad por los mismos”.?%” Este comentario, permite
entender que los equipos creativos que piensan la publicidad, los articulos y todos los
aspectos que conforman la produccién mensual de la revista desde su sede internacional,
no son plurales; los empleados siguen siendo seleccionados con base en ciertas
caracteristicas fenotipicas y esta accion, tal vez, pueda explicar la insistida violencia
producida en lo visual a través de los estereotipos o la imposicion de un ethos visual
relacionado con la blanquitud sobre la imagen de los individuos representados en esta
revista sobre moda. Sin lugar a dudas, la eficacia de este discurso de la multiculturalidad
que acepta bajo condicion a los subalternos, como lo asegurd Slavoj Zizek , tiene una
naturaleza de autocensura por parte de las instancias del poder, en otras palabras, el
racismo no se puede expresar abiertamente, sino que cobra otras formas sofisticadas de

externarse, es un racismo condescendiente que se vive en lo privado.?8

Uno de los componentes mas importantes que vincula, en un orden de significacion, a la
blanquitud con la moda en la contemporaneidad, son las marcas®®. Ya he hablado como
las prendas y la indumentaria comunican informacion dentro de los margenes de las
convencionalizaciones sociales. Empero, en la actualidad las marcas utilizan estrategias
publicitarias para construir valores ontoldgicos alrededor de la indumentaria, una de las
formas mediante las cuales lo hacen es el branding. Este gestiona las posibilidades para
construir, solidificar o modificar la identidad de una marca®®’ o la personalidad de la
misma frente a los consumidores en una sociedad. Es interesante observar cémo el
mercado atribuye caracteristicas, trabaja y equipara rasgos, como la personalidad de
marca, con la personalidad humana para construir ficciones identitarias en una logica de

consumo que, claro, son narrativas que influyen en la significacion de los cuerpos y las

287 Maite Nieto, “La losa de racista persigue a Anna Wintour”, E/ Pais, 24 de octubre del 2020, Gltimo
acceso 11 de septiembre de 2021, https://elpais.com/gente/2020-10-26/la-losa-de-racista-persigue-a-anna-
wintour.html

288 Fredic Jameson, Slavoj Zizek , loc. cit., 147.

289 “En sus origenes etimolégicos, brand proviene de la palabra original noruega brandr que significa
quemar. La palabra espafiola “marca” muestra una etimologia similar, dado que hace referencia a los hierros
candentes que se aplican al ganado u otros productos. Pero, igualmente, el término castellano marca deriva
del franco marche que, a su vez, proviene del germanico marka, que significa limite, término o confin. Las
marcas permiten sefializar entidades o personas”. Jordi Iglesias, “El papel de las marcas de moda en la
construccion de la identidad personal” (tesis de doctorado, Universitat Ramon Llull, 2015), 98. Ultimo
acceso 25 de septiembre de 2021, https://dialnet.unirioja.es/servlet/tesis?codigo=157291

290 David Aeker, tedrico, consultor y especialista en marketing con un enfoque en la estrategia de marca,
define que la identidad de marca es la forma en que la sociedad percibe un producto, servicio o negocio.
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formas en la que estos son leidos en la sociedad. “La marca se ha convertido en una capa
de significado en el lenguaje de la vestimenta y en la creacion de la identidad personal a
través de los objetos que el sujeto posee”.?’! Mediante el branding, los profesionales
generan significados para las marcas y se aseguran de que este significado aporte valor
(tanto econémico como imaginario) al producto o servicio ofrecido. En el siguiente
cuadro, se abordan tres percepciones de lo que es la marca, mismas que serviran al analisis
para argumentar la forma en que este elemento contribuye a la creacion de imaginarios

de blanquitud, en torno al cuerpo.

Percepciones sobre el término marca Experto

“La marca afade valores intangibles a la | Jean-No&l Kapferer es un francés

suma de valores tangibles del producto” experto en el ambito del lujo.

“Una marca es un conjunto de significados, | Ramoén Oll¢ especialista en Marketing
un concepto que tenemos aprendido en [ por las universidades de Columbia y
nuestra mente, vinculado a numerosas | Harvard y Doctor por la Universidad

experiencias, mensajes, relaciones, etcétera” | Abat Oliba.

“Las fabricas hacen productos. Los | David Ogilvy es uno de los hombres

consumidores compran marcas’. mas famosos en la publicidad britanica.

Cuadro 3.1 Tabla sobre las percepciones del término, marca®®?

El cuadro anterior me permite afirmar que, las marcas de moda construyen valores
intangibles, significados y percepciones que se difunden mediante los medios de
comunicacion a través de historias. El storytelling, que en espaiol significa narracion, es
una estrategia que crea elementos para consolidar significados mediante procesos varios
que aprovechan la transmedialidad de la comunicacion propiciada por el desarrollo
tecnologico en la actualidad. Plataformas que van desde las revistas sobre moda hasta
aplicaciones digitales como Instagram sirven para difundir las ficciones que las marcas
crean con fines comerciales. Este analisis no convoca especificamente los valores que las
marcas construyen, ya que estos dependen de cada una ellas, pero lo que si se puede

afirmar es que la mayoria de las marcas impulsan representaciones que parten de la

21 Jordi Iglesias, op. cit., 98.
292 Idem.
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blanquitud; basta con solo mirar a las casas de modas que pertenecen a la denominacién
de alta costura; uno de los requerimientos fundamentales para estar en el circulo de la alta
costura es tener un taller de disefio establecido en Paris, lo que habla de una centralidad
de la produccion y de la creatividad en la moda que la industria no ha estado dispuesta a

superar.

Es conveniente acotar que sobre las marcas se pueden escribir tesis enteras, ya que sus
caracteristicas son amplias y complejas; no obstante, lo que me interesa subrayar
mediante estos parrafos es la capacidad de éstas para definir significados cominmente
vinculados con la blanquitud, privilegiando algunos cuerpos, estéticas y disefios sobre

otros.?3

A modo de cierre de este subapartado, se sefiala un aspecto mas de la moda en relacion
con la identidad y la blanquitud, es decir, su naturaleza contradictoria (este aspecto se
seguira analizando en el resto del capitulo). Entwistle desarrolld en sus postulados
tedricos las maneras en que la moda ha funcionado como diferenciadora pero, a la vez,
como integradora, brindando sentimientos de pertenencia; lo estudia en relacion con las
denominadas subculturas de la ultima década del siglo XX. Una contradiccién mas,
explicada por Joanne Entwistle, tiene que ver con la idea de que la moda revela el caracter
del individuo, pero también lo oculta, jugando con las apariencias y el artificio en la
indumentaria.>®* En efecto, la moda puede contornear figuras que permitan leer los
cuerpos y relacionarlos con significados establecidos convencionalmente; empero, este
fendmeno puede servir como un “disfraz” para enfrentar la vida publica, aun asi, es la
blanquitud la que dicta al menos en gran parte de Occidente los detalles de los “disfraces
correctos” para interactuar en lo social; “la moda es, por lo tanto, el medio por el que se

destacan y conservan identidades previamente fijadas™?%>.

3.1.2 La imposicion de un ethos visual hegemonico sobre la imagen de Yalitza

Aparicio

293 Es cada vez mas frecuente la presencia de otras corporalidades dentro de los desfiles y pasarelas de las
grandes casas de moda. Lo importante en este sentido para las industrias es la apariencia de otros cuerpos
que, sin embargo, tienen como cualidad las medias establecidas para la “perfeccion” de la modelo desde
los rasgos determinados por los cuerpos blancos de referencia “historica”.

294 Joanne Entwistle, op. cit., 131.

295 Ibidem, 136.
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Ya he explicado en el apartado anterior que la blanquitud civilizatoria es una forma de
racismo contemporanea que exige la presencia en el cuerpo de una imagen exterior que

(13

comunique ciertos valores. En este sentido, se comparte otra idea de Echeverria: “el
racismo de la blanquitud s6lo exige que la interiorizacion del ethos visual se haga

manifiesta de alguna manera, con alguna sefial, en la apariencia corporal”.?%®

Dentro de este marco categorial, en el actual subapartado analizaré el resto de las
fotografias que conformaron el editorial de Yalitza Aparicio en enero de 2019. Se
estudiara como la imagen de la actriz también fue adaptada a la estética que caracteriza a
lal6gica de larevista. Antes de llegar al caso de Vogue México y Latinoamérica se hablara
de British Vogue, de forma que se pueda visualizar las estrategias que en el extranjero

utilizaron para crear la imagen de Yalitza dentro del mismo sistema editorial.

Adenauer David Chan Carrasco, dio cuenta de la forma en que histéricamente Vogue
Meéxico y Latinoamérica sirvid como un manual para difundir ideas de la “manera
correcta de vestir el cuerpo”.?’’ Vogue, durante afios, ha promovido en México procesos
estéticos, cosméticos y quirurgicos que condicionan la aceptabilidad del cuerpo femenino
en la sociedad. Son tecnologias del blanqueamiento que instruyen selectivamente, a un
publico de clase media alta, sobre la forma correcta de construir la feminidad. La
fotografia editorial funcion6 como el vehiculo por excelencia para transportar los
significados. En 2015, cuando Chan Carrasco realizd su andlisis discursivo sobre esta
revista asegurd que “Vogue México mas que mostrar una multiplicidad de posibilidades
de mirar el cuerpo, ha mostrado un sometimiento de la mirada bajo los ideales morales
de belleza del buen gusto y el mal gusto”.?*® Vogue México y Latinoamérica, en su misma
presentacion utiliza ideas que revelan intenciones y una ideologia hegemonica
colonializante. En la pagina oficial de Condé Nast México se encuentra la siguiente

descripcion:

Es la marca editorial mas famosa de todos los tiempos. Fundada en 1892, Vogue ha
traspasado las fronteras mundiales para convertirse no s6lo en icono [sic] de la cultura
pop sino también en la Biblia de la Moda de todas las regiones a las que pertenece. Un

29 Bolivar Echeverria, “Iméagenes de blanquitud”, en Modernidad y Blanquitud (México: Ediciones Era,
2010): 57-86.

297 Adenauer David Chan Carrasco, op. cit., 50-87.

298 Ibidem, 78.
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titulo con autoridad y estilo que sirve de bardmetro de la cultura, la moda, la belleza, el
lujo, el estilo de vida y el universo digital. Con su exquisito y cuidado estilismo ofrece
un contenido unico y relevante para el lector. **°

Del parrafo anterior se distingue como Vogue se posiciona como la “Biblia de 1a Moda”,
es decir como un manual moral y estético que dicta los dogmas universales a los que se
deben apegarse todos los individuos que quieran profesar las ideas fashion del sistema de
la moda. Esta cuestion la reafirma cuando se dice ser “un titulo de autoridad y estilo que
sirve de barometro de la cultura, la moda, la belleza, el lujo [...]”. En este sentido se
comprende que aquello que no aparece en la revista, segun ella misma, no es considerado
relevante para la industria de la moda y la difusion de ideales de belleza, de lujo, de estilos
de vida, etcétera. Y por ultimo, en la cita anterior también se lee, “con su exquisito y
cuidado estilismo ofrece un contenido unico”. Ese estilismo, exquisito y cuidado, sin
lugar a dudas, consagra en su esencia una estrategia directamente vinculada con la logica
de la blanquitud civilizatoria al ser ambos, procesos que adaptan la imagen de los sujetos
a una forma de belleza concebida como universal y, niegan la enunciacion de estéticas de
muchas otras culturas. Se recuerda que, hasta 2019, nunca habia aparecido una mujer con
las caracteristicas fisicas de Yalitza protagonizando una portada y un editorial en

Vogue 3%

Con el proposito de destacar que la blanquitud civilizatoria fue la estrategia de
representacion que tanto las diferentes editoriales como los estilistas personales de
Yalitza Aparicio utilizaron para construir su imagen publica, a finales de 2018, principios
de 2019, se recuerda lo trabajado en el capitulo primero, apartado tercero: “El efecto
Yalitza: la viralizacién de Yalitza Aparicio”. Esta actriz, de manera general, fue vestida
con atuendos de lujo y estéticas de marcas extranjeras para atender las responsabilidades
relacionadas al estreno de la pelicula que protagoniz6. Incluso, retomando las ideas de
Sergio Blanco Rodriguez en relacion con la narrativa transmedia que estructur6 todo el
“efecto Yalitza” se distingue un proceso de blanquitud en la historia misma: acto primero,

la indigena de Oaxaca “descubierta” por Cuaron, acto segundo, €ste la “convirtido” en

29 “Vogue.mx”, Condé Nast México y Latinoamérica, ultimo acceso 11 de septiembre de 2021,
https://condenastmexico-latam.com/vogue/

390 Como se explico en el primer capitulo, esta decision de la revista, en gran medida respondi6 a intereses
publicitarios y por ende, econdmicos: “lo interrogado aqui, no es simplemente la imagen de la persona, sino
el lugar discursivo y disciplinario desde el que se formulan estratégica e institucionalmente las preguntas
de la identidad”. Homi K. Bhabha, “Interrogar la identidad” en E/ lugar de la cultura, traducido por César
Aira (Argentina: Ediciones Manantial, 2002), 69.
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actriz y, tercero, Yalitza cumpliendo “sus suefios”.3°! En ese devenir actriz, la moda jugd
un papel fundamental porque la mayoria del tiempo Yalitza se presentd vestida con
atuendos de lujo y la eleccion de la vestimenta y los elementos que la complementan, no

fue hecha de forma ingenua, sino que implico toda una creacion discursiva.

Con respecto a la adaptacion de la imagen de Yalitza a una estética determinada, se
recuerda que, en enero de 2019 la edicion britanica de Vogue public un editorial al que
llamo, “The Hollywood portfolio. Shine a light”.32 En éste, Yalitza fue vista junto a siete
actrices mas: Nicole Kidman, Carey Mulligan, Laura Harrier, Rosamund Pike, Michelle
Yeoh, Gemma Chan y Felicity Jones. La idea principal del editorial era mostrar como las
mujeres estaban rompiendo con el status quo en Hollywood. No obstante, mediante este
ejemplo se puede apreciar la forma en que Vogue utilizé la narrativa de una supuesta

“inclusion” para generar tirajes y vender.

La estilista encargada de la sesion, Kate Phelan, homogeneizo los looks y se pudo ver a
Yalitza Aparicio en British Vogue (imagen 3.2) vestida y arreglada de forma similar a
Nicole Kidman (imagen 3.1) y al resto de las actrices. La “inclusion” en este sentido se
complejiza, ya que a todas las corporalidades se les impuso una estética dominante y se
les adapt6 a una visualidad especifica. Kidman us6 un vestido Dior, color rosa, de 82 mil
800 pesos mexicanos. En la fotografia, se encuentra de pie con una pose dinamica. El
cabello suelto y un maquillaje en tonos naturales. Por otro lado, Aparicio se ve acostada
en un sofd, con el cabello suelto y mirando hacia la cdmara. Vistido un Roksanda de 44
mil pesos mexicanos. El vestido en la parte superior era rosa y en la inferior, amarillo.
Uso6 unos leather shoes (zapatillas) de Bennett en rosa pastel con un costo de 5 mil 300
pesos mexicanos. Cito las marcas y el costo de las prendas porque, dentro del sistema de
la moda, no sdlo el estilo de la indumentaria contribuye al blanqueamiento y a significar
estatus, sino que las marcas mismas se han constituido en un elemento importante dentro

de la significacion del cuerpo en el marketing.

301 Sergio Rodriguez, op. cit., 105.

392 Olivia Marks, “The Hollywood portfolio 2019: Vogue meets the women up-ending the status quo”,
British Vogue (2019), ultimo acceso 11 de septiembre de 2021,
https://www.vogue.co.uk/gallery/hollywood-portfolio-2019
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Se reafirma la idea de que la blanquitud civilizatoria es tolerante bajo ciertas condiciones

con los individuos subalternizados, es decir que suprime ciertos rasgos culturales para

imponer su ethos visual. Y tal y como lo afirma el filsofo esloveno, Slavok Zizek , el

problema que subyace aqui es el del universalismo, y se reconoce que toda universalidad

lleva implicita una carga heterogeneizadora y a su vez, una connotacion hegemonica.

The Hollywood portfolio
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Imagen 3.1 Nicole Kidman en British Vogue.*

393 Fredic Jameson, Slavoj Zizek , op. cit., 171.

303

304 “The Hollywood portfolio 2019: Vogue meets the women up-ending the status quo”, British Vogue,

ultimo acceso 11 de septiembre de 2021, https://www.vogue.co.uk/gallery/hollywood-portfolio-2019
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Yalitza Aparicio
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Imagen 3.2 Yalitza Aparicio en British Vogue®%

La imagen de Yalitza Aparicio fue presentada en la portada de Vogue México y
Latinoamérica en enero de 2019. Tanto la portada (imagen 3.3) como en la fotografia 3
del editorial (imagen 3.4), el outfit y el spot son los mismos, lo que diferencia aunay a
otra es la pose de la actriz y la toma hecha por la dupla de los fotografos, Santiago y

Mauricio.

El conjunto que usé Yalitza en estas fotografias es de la marca francesa de lujo, Dior, y
pertenecio a la coleccion cruise 2019. En el medio, el look tiene un cinturon negro de piel
que mide alrededor de 20 centimetros de ancho. En la parte inferior, la falda es blanca
con un tejido que asemeja a los sarapes relacionados con un imaginario estereotipico de
lo mexicano. El vuelo de la falda es negro, tejido con unas flores blancas. El material de
la blusa es algodon y esta pieza tiene mangas largas con cuello alto; en este ultimo, asi
como en los pufios, la parte baja de los hombros y de los codos hay aplicaciones de encaje
francés. La blusa se transparenta y es posible observar el sostén. Con respecto a los
accesorios, en la mano izquierda lleva un anillo de DoDo y, en la mano derecha dos de la
misma marca italiana. Ademas, luce un par de pendientes de Tane. El cabello lo uso

recogido y el maquillaje se aprecia natural en tonos neutros.

305 Idem.
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La actriz, en ambas fotografias se encuentra sentada en una silla. En la portada se
encuentra recta, con un brazo sostenido sobre la silla. Su expresion facial es seria en la
portada, mientras que en la fotografia tres del editorial, Yalitza se encuentra sonriendo y
con una pose menos erecta. Las iméagenes tienen un foco selectivo que trepida el spot, es
decir, que éste no se ve nitido, no obstante se pueden distinguir plantas tropicales y

macetas decoradas con flores pintadas.
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Imagen 3.3 Yalitza Aparicio en portada de Vogue México>%®

396 Santiago y Mauricio, “Yalitza Aparicio”, en Vogue México y Latinoamérica No. 229 (2019): 92.

148



Ahora bien, en esta ocasién es necesario poner atencion al vestido que el equipo de
estilismo de moda eligi6 para estas tomas, ya que a diferencia de las dos fotografias que
analicé en el capitulo dos (imagen 2.4 e imagen 2.7), en éstas (imagen 3.3 e imagen 3.4)
el spot no tiene un protagonismo importante; es la indumentaria la que ocupa la mayor
parte de la composicién. Como ya lo dijo, la blusa, el cinturdn y la falda son de Dior de
la coleccion cruise 2019. Lo interesante del vestido es el contexto que lo llena de sentido.
Maria Grazia Chiuri es la actual directora creativa y disefiadora en jefe de la casa francesa
Dior. Para esa coleccion, Chiuri se inspird en las escaramuzas charras que son parte de
la practica femenil del deporte de la charreria en México, el cual consiste en la puesta en
marcha de una coreografia a caballo con musica de fondo. Lo que llamo la atencién de la
disefiadora italiana basicamente fue la forma en que estas mujeres se insertan, sin perder
“su feminidad”, en un ambito disefiado para hombres, asi lo dijo ella.’*” En esta
perspectiva de la disefiadora, habria que distinguir una mirada delimitada por estereotipos

de género relacionados con la feminidad.

Imagen 3.4 Fotografia tres del editorial de Yalitza en Vogue México.*%

307 “Cruise 2019 Show - Interview with Maria Grazia Chiuri”, YouTube (2018), Gltimo acceso el 11 de
septiembre del 2021,
https://www.youtube.com/watch?v=vr NcARi35Y &list=PLzPX00q1r2gGfPYRTMp1hU_ziW-
dXF9Ea&index=6&ab_channel=ChristianDior

398 Santiago y Mauricio, op. cit., 92.
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El fashion show de la coleccion Cruise 2019 no se hizo en México, sino en el sur de
Francia, en la provincia de Chantilly. Dior montd un rodeo con carpas y una pasarela de
madera por donde desfilaron las modelos en medio de un castillo, Les Grandes Ecuries
des Domaines. No es la primera vez que un pais de Europa Occidental levanta elementos
simbolicos, bienes materiales, seres humanos, etcétera, de territorios extranjeros y los
lleva a exhibir en sus espacios e instituciones. Para ejemplificar lo anterior, se recurre al
caso de Saartje Baartman, mas conocida como la “Venus Hotentote”. Esta mujer,
alrededor de 1800 fue llevada de la region del Cabo en Africa a Inglaterra, para ser
exhibida en una especie de circo. Se le presentaba enjaulada, como una bestia. La razéon
por la cual la sefiora Baartman causo gran sensacion entre los britanicos y franceses de la
época, fue por sus proporciones corporales, sus caderas y sus bustos eran prominentes
(claro, aunado a ser una mujer negra). El cuerpo de Saartje fue marcado por su diferencia,
y en cierto sentido, su imagen se utilizé para representar en Europa a la totalidad de las

mujeres racializadas de esa area del Africa.>"

Tanto en el caso de Saartje Baartman, como en la practica contemporanea de disefio, de
la casa Dior, se identifico6 una mirada estereotipante que es equiparable en ambas
situaciones ya que existio una intencionalidad fetichista, es decir, que el sujeto o la cultura
subalterna es convertida en un objeto de consumo y se representa, metonimicamente,
mediante una parte por el todo. La practica de disefio de moda de Maria Grazia Chiuri y
de algunos otros directores creativos, sigue esta constante: tomar particularidades de otras
culturas, “reinventarlas”, y llenar de nuevos significados a la prenda; muchas veces de

sentidos prodigiosos y espectaculares.

La definicion de Karl Marx sobre el “fetichismo de la mercancia” podria caber en esta
argumentacion, no obstante, en el presente subacapite retomo la definicidon psicoanalitica
trabajada por Stuart Hall, misma que asume al fetichismo como un objeto sustituto del
falo ausente y, sobre este sustituto, se deposita un deseo y una energia erdtica/sexual .3!”
Desde la perspectiva de esta investigacion, lo mismo sucede en la actualidad con la
indumentaria de moda, se vuelve un objeto de deseo, de poder e implica la representacion

vigorosa de diversos significados, desplazando los viejos que diversas culturas le

399 Stuart Hall, op. cit., 449.
310 1hidem, 451.
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atribuian a las prendas y accesorios. Insisto: lo que hizo Chiuri al apropiarse de ciertos
elementos de la indumentaria de las escaramuzas charras y hacerlos moda fue sustituir el

todo por una parte y connotar a esa parte con nuevos significados.

En esta linea argumentativa, Maria Grazia Chiuri mezclo detalles de las vestimentas
clasicas de las escaramuzas charras con prendas representativas de la equitacion, patrones
clasicos de la firma Dior y, en palabras del diario La vanguardia, todo se conjugd dando
como resultado un “auténtico estilo francés”.>!! La disefiadora se vali6 de “inspiraciones”
que, desde los afios 20 del siglo pasado, fueron caracteristicas de la propuesta creativa de
la disefiadora francesa Coco Chanel: el adaptar prendas que, en un principio, fueron
pensadas y han representado el estilo de vestir de los hombres pero que, a partir de ellas,

se hicieron versiones para las mujeres.’'?

En el desfile, se mostraron en su mayoria
vestidos, faldas midi, camisas blancas, corbatas, cinturones, botas y sombreros. Frente a
lo descrito anteriormente, uno de los problemas que identifiqué es que siguen siendo las
marcas de lujo extranjeras las que imponen las estéticas que deberan ser consumidas en
el mercado global. La colonialidad se extiende hoy en dia mediante este sistema

hegemonico de la moda (entre otras formas).’!3

La campafia publicitaria de la coleccion Cruise 2019 de Dior también brind6 datos para
leer el look que us6 Yalitza en la portada de Vogue México y Latinoamérica en enero de
2019. La protagonista de la publicidad fue la actriz norteamericana Jennifer Lawrence:
una mujer alta, blanca, rubia, con ojos de color verde y delgada (véase la imagen 3.5, la
parte izquierda). Por otro lado, la mayoria de las modelos que aparecieron en la campafia
tenian caracteristicas fisicas similares a las de Lawrence (a la derecha en la imagen 3.5),
no obstante, hubo algunas modelos que parecerian asiaticas y otras, afrodescendientes.
La produccion de esta campaina dejo entender que esta coleccion, a pesar de intentar

mostrar una iniciativa multiculturalista, nunca pasé por la cabeza de Maria Grazia Chiuri

311 Ferran Farled, “Dior cambia las pasarelas por un rodeo y saca a sus amazonas mexicanas a desfilar”, La
Vanguardia (2019), ultimo acceso el 11 de septiembre del 2021, https://www.lavanguardia.com/de-
moda/moda/20180601/443982543878/dior-coleccion-crucero-2019-rodeo.html

312 En su mayoria, las propuestas creativas de Gabrielle Chanel respondieron a un contexto historico
vinculado en gran medida con la Primera y la Segunda Guerra Mundial. Los hombres, al abandonar sus
trabajos y unirse a la milicia abandonaron roles laborales que las mujeres comenzaron a protagonizar. En
este sentido, Chanel, influy6 en disefiar ropa mas practica y comoda para las labores a las que las mujeres
se estaban sumando en Francia y otros paises.

313 Visitese el capitulo segundo, apartado primero. En €I, se plantea mediante la utilizacion de ejemplos
como la moda trabaja las imagenes de las culturas no-europeas y las adapta a un lenguaje especifico
estrechamente vinculado con la blanquitud.
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disefiar para vestir a mujeres con caracteristicas fisicas similares a las de Yalitza Aparicio.
Y es importante mencionar que la charreria no es un deporte practicado por indigenas en

México.

Imagen 3.5 Fotografias de la campafia publicitaria Dior, Cruise 2019.31#

En repetidas ocasiones, la campana produjo una dindmica de representacion similar a las
analizadas en el capitulo anterior; el hecho de contrastar lo folklorico de la cultura de las
“mujeres locales”, con la blanquitud universalizada por la moda. Como se observa en la
imagen 3.6, todas las mujeres en esta fotografia, tienen “trajes tipicos” y sus cuerpos se
leen como “no normativos”, a pasar de ser mujeres blancas, no corresponden al tipo
caucasico®'® de las modelos Vogue. Todas ellas estan distribuidas atras, como objetos
parte de la composicion fotografica. Mientras al centro, se encuentra una modelo,
primero, con un cuerpo si “normativo” y, por otro lado, con el disefio que la moda esta

universalizando como chic e imponiendo sobre la estética de la indumentaria de las

escaramuzas charras.

314 Viviane Seassen, “Jennifer Lawrence stars in Dior’s cruise 2019 campaign”, Marie Claire (2018), Giltimo
acceso el 11 de septiembre del 2021, https://www.marieclaire.com/fashion/a23594021/jennifer-lawrence-
dior-cruise-2019-campaign-collection/

315 Tallas 90-60-90, altura promedio que gira en torno al metro y 80 centimetros, con un peso que varia
entre los 50 y 60 kilogramos.
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Imagen 3.6 Fotografia publicitaria del desfile Cruise 2019 de Dior.'

Igualmente, en la imagen 3.6, se observa un complemento relevante, el sombrero. Para
esta ocasion Maria Grazia Chiuri eligi6 el famoso sombrerero Stephen Jones, quien hizo
una afirmacion reveladora en uno de los videos publicados en la cuenta oficial de Dior
en YouTube como parte de la campafia Cruise 2019. De ese comentario, lo que interesa
sefalar es una frase que pareceria en primera instancia, inocente, no obstante, denota parte
de la inspiracion de la directora creativa de Dior para la coleccion del vestido que se le
puso a Yalitza en el editorial de Vogue: “este fue el primer prototipo que hice para Maria
Grazia. Le gustd la forma, pero la paja era demasiado aspera, y ella queria algo que
recordara mas a la Avenue Montaigne y menos a la plaza del Zdcalo de la Ciudad de
México”.2'7 De lo anterior, se puede analizar como las metropolis siguen considerando a

la periferia como un desfase que necesita ser absorbido y resituado dentro de sus espacios

316 Anders Christian Madsen, “5 things to know about Dior’s cruise collection”, British Vogue (2018),
ultimo acceso el 11 de septiembre del 2021, https://www.vogue.co.uk/gallery/dior-cruise-2019-everything-
to-know

317 “Cruise 2019 Show - Stephen Jones' Interview”, YouTube (2018), ultimo acceso el 11 de septiembre del
2021,  https://www.youtube.com/watch?v=4 KBpVIkppc&list=PLzZPXOO0q11r2gGfPYRTMplhU_ziW-
dXF9Ea&index=5&ab_channel=ChristianDior
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de emblematismo. En estos intentos de blanquitud, las industrias culturales muestran

repetidamente la forma correcta de ser “no occidental” (aun siéndolo).

En resumen, con toda la retdrica anterior, lo que demuestro es que el vestido que uso
Yalitza en la portada de Vogue México y Latinoamérica, viene de una campaina que de
entrada se apropio de la estética de la indumentaria utilizada en las escaramuzas charras
y la blanqued, es decir la adaptd bajo una supuesta “inspiracion’ de la disefiadora creativa
de Dior a los canones visuales y de disefio que la marca promueve; ademas, el equipo de
estilismo de la revista la retratd sola, no como en el contexto de las imagenes anteriores,
en donde se contrastan diferentes corporalidades. Por otro lado, el vestido si tiene signos

que podrian ser asociados con lo estereotipico mexicano,'®

por ejemplo, el bordado de la
falda, pero lo que realmente le importo a la editorial, es la blanquitud que Dior le otorga

a la imagen de Yalitza Aparicio.

3.2 Ambivalencias de sentido en el editorial de Yalitza en enero de 2019

Es necesario poner en evidencia una peculiaridad del editorial de esta actriz en Vogue
Meéxico y Latinoamérica que tiene que ver con la ambivalencia de los sentidos. Por un
lado, se encuentran las ficciones que histéricamente se han convencionalizado en torno a
lo que se identifica en el discurso hegemoénico occidental como una mujer indigena
mexicana y por otro, lo que significa una revista de moda y sus publicaciones. Entonces,
se mezclo la imagen de Yalitza Aparicio vinculada en gran medida a su representacion

319 con la

estereotipada y, fuertemente arraigada en el imaginario colectivo mexicano,
indumentaria elegida por Vogue México y Latinoamérica, institucion que se erigio como
un lugar discursivo y disciplinario desde el que se formulan estratégicamente arquetipos
e imagenes de blanquitud en relacion con lo que deberia ser una “mujer ideal” en la
contemporaneidad. En sintesis, lo que me resulta interesante, es que hasta antes de 2019,
la figura de Yalitza Aparicio significo la antitesis de los valores éticos y estéticos que se

difunden desde esta revista sobre moda.

318 Pareciera, ademas, que el estilismo de moda sin entender, mezcla diferentes culturas en este editorial:
porque una indigena en México, jamas se vestira de charra (en el marco de una tradicion). La charreria es
criolla por antonomasia y ahi también hay dictados estéticos.

319 Se afirma que no hay un s6lo imaginario colectivo mexicano. Los imaginarios en torno a la indigena son
plurales. Sin embargo, a los que se hace referencia es a aquellos que tienen un vinculo directo con las
representaciones difundidas por las industrias culturales en México, medios como el cine —la mujer indigena
que sale de su lugar de origen para buscar “mejores condiciones” de vida en la ciudad—.
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Hasta ahora, en todas las fotografias que se han analizado se pudieron encontrar indicios
vinculados con una economia simbodlica estereotipante, no obstante, en todo el editorial
también hay elementos vinculados con la blanquitud. Por ejemplo, la imagen 2.7 presento
una romantizacion de los estereotipos que se naturalizaron alrededor de la indigena
mexicana: la indumentaria, la pose del cuerpo e incluso, el spot permitieron lecturas
directamente vinculadas con una retorica visual estereotipada; aun asi, se ubican en la
composicion de esa fotografia elementos que hacen referencia a la blanquitud, tales como
el collar de la marca Serpentine y las botas de By Far, ambos complementos son una

“reinterpretacion™?° de accesorios “mexicanos”*?! pero hechos fashion.’*

Siguiendo el orden de la idea anterior, estan las imagenes 3.3 y 3.4 abordadas en el
subacapite 3.1 “La blanquitud civilizatoria, moda del cuerpo”. En esas fotografias, a
diferencia de la imagen 2.7 prevalecen rasgos que se inclinan hacia la blanquitud como
los siguientes: el vestido Dior que us6 Yalitza y cuyo disefio fue pensado mediante un
proceso que particularizo ciertos detalles como “mexicanos”, pero universalizo la estética
de la marca. Incluso, la sola casa de moda francesa aport6 significados relacionados con
el discurso hegemoénico pues, como ya se explicd, la marca juega un papel importante
como portadora de sentidos, muchos de los cuales son construidos por los equipos de
marketing. Yalitza us6 anillos de la marca italiana DoDo y accesorios como el cinturon
Dior que abarcéd todo su vientre. De todas formas, hay elementos que se vinculan
facilmente con una mirada exotizante, como las plantas tropicales en el fondo, y la parte
inferior del vestido, mismo que tuvo patrones bordados similares a los de los “sarapes

mexicanos”.

320 A lo largo de este apartado se estard haciendo referencia al concepto interpretacion o reinterpretacion
como estratégias que dentro del sistema de la moda justifican la utilizacion de signos y simbolos de culturas
otras para adaptarlos a la estética que interese al disefiador o editor.

321 Una gran cantidad de accesorios que se consideran mexicanos dentro del discurso de la moda estan
delimitados por significados estereotipados.

322 Lo fashion se entiende aqui desde una perspectiva critica y psicoanalitica brindada por los estudios
culturales de Stuart Hall, misma que rescata la categorizacion de “fetichismo de la mercancia” para estudiar
la dindmica de la supresion de significados de un objeto, de una cultura determinada y el injerto de nuevos
sentidos sobre el objeto mismo que responden a una logica de consumo. La naturaleza de lo fashion es
determinada por la marca o disefiador que trabaje la “reinterpretacion”.
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Vestido con estampado y aplicaciones, y mangas estilo globo, de Dolce & Gabbana; pendintes de Pomellato,

98

Imagen 3.7 Fotografia cuatro del editorial de Yalitza en Vogue México.*?

La fotografia que presento a continuacion es la numero cuatro del editorial (imagen 3.7).
Y en correspondencia con lo que se ha venido argumentando en relacion con la

ambivalencia de sentidos, esta toma también presenta sus particularidades.

La imagen fue tomada en un plano medio. En la parte superior se observa un poco del
fondo, el cual es neutro y de tonos frios. Del cuadrante superior derecho cae un rayo de
luz que va de la esquina de la fotografia a la cabeza de Yalitza. La actriz uso un vestido
de la marca italiana Dolce& Gabbana. La prenda es negra, estampada con grandes flores
de pétalos rojos y pistilos blancos y verdes. Las mangas fueron disefiadas en estilo globo

y el cuello es redondo. En el cuadrante inferior derecho se alcanza a percibir un manojo

323 Santiago y Mauricio, op. cit., 92.
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de frutos rojos. En cuanto al maquillaje, lo llevé en tonos naturales y el cabello se le ve
peinado en una cola baja. Como accesorios us6 pendientes de la marca italiana Pomellato

(mismos que casi no se perciben en la fotografia).

El vestido que abarco gran parte de la composicion fotografica de la imagen 3.7, fue
presentado en la coleccion spring summer 2019 de Dolce&Gabbana y lo portd la
bloguera de moda, empresaria del Golfo Pérsico, Dana Al Khalifa (imagen 3.8). El desfile
en donde se presentd el atuendo tuvo la intencion de exhibir una “diversidad” de
fisonomias. La multiculturalidad ya desde hace algunos afios ha venido sirviendo a esta
marca italiana como una estrategia de marketing para presentar sus fashion shows y
realizar sus campafias publicitarias. Sin embargo, el exotismo es una caracteristica
fundamental en la estética que caracteriza la “esencia” de Dolce&Gabbana. Por lo tanto,

la multiculturalidad en este contexto es apreciada como un discurso condescendiente.

Lo importante del vestido que us6 Yalitza en Vogue, es que este nacid de la mirada
exotizante de Dolce&Gabbana hacia las regiones orientales, no obstante, el equipo de
estilismo de Vogue México y Latinoamérica trabajé con la prenda “exotica”, reafirmando
la idea de que no hay diferencias entre las culturas subalternizadas, se homogeneizo el
estilismo y se hizo equivalente la “cultura drabe” a la “cultura mexicana” en este sistema
de representacion. Sin embargo, habria también que distinguir el uso del lenguaje
fotografico en cada ocasion. Cuando se retrata a Dana Ai Khalifa usando el vestido de la
marca italiana se hace mediante un plano general, mientras que en el caso de Yalitza
Aparicio, el equipo de estilismo optd por un primer plano. La diferencia entre toma y
toma, es la manera en que se presenta el cuerpo y su indumentaria, es decir, que pareciera
que la revista trata de blanquear a Yalitza no mostrando la forma de su cuerpo, pero si

mostrando la indumentaria que porta.

No se pierda de vista que en ningun momento es una prenda “tipica” o “tradicional” de
esas regiones, sino que fue hecha por disefiadores italianos con base en cierta
“inspiracion” con un fin comercial. Se encuentran diferentes razones por las cuales el
equipo de estilismo de Vogue eligié esta prenda para la sesion fotografica. En primer
lugar, las econdmicas, por la inversion que hace Dolce& Gabbana en pagos de publicidad
a la revista. En segundo lugar, es evidente, a partir de la fotografia 4 del editorial de

Yalitza que la estilista relaciono lo exuberante y colorido del vestido, con “lo mexicano”.
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Volviendo al punto principal de este apartado, lo importante es que la ambivalencia de
sentido se produce al vestir con indumentaria de lujo, el cuerpo de una mujer con las
caracteristicas fisicas de Yalitza Aparicio. No es comun ver a una “indigena mexicana”
usar Dolce&Gabbana o Dior 'y posar en un editorial de Vogue; la verdad es que nunca

habia sucedido hasta enero de 2019 (como ya he dicho).

Imégen 3.8 Fotografia de Dana Al Khalifa en el desfile de Dolce&Gabbana Spring Summer 2019.324

Yasmina Romero Morales del Centro de Estudios Africanos da Universidade do Porto

retoma un concepto ampliamente desarrollado por Homi Bhabha que es capital para

324 “Las supermodelos de los afios noventa se unen a la familia Dolce & Gabbana”, Vanity Fair, Gltimo
acceso 12 de marzo de 2022, https://www.revistavanityfair.es/lujo/galerias/desfile-primavera-verano-
2019-dolce-gabbana/12471
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entender lo referido en el presente estudio con la categoria de ambivalencia: “la
ambivalencia es un concepto caracteristico del discurso colonial que fluctiia entre el
rechazo y la fascinacion por la otredad y, por supuesto, muy estrechamente vinculado al
concepto de estereotipo. Si bien no constituye meramente una experiencia contradictoria,

sino la capacidad de ir y venir, discursivamente, sobre un punto y su oposicion”.

Precisamente lo que se identificé estudiando la semantica visual que compone el editorial
de Yalitza en Vogue México y Latinoamérica es un discurso en el que las matrices binarias
de raza y clase consagradas por la modernidad/colonialidad se ven sometidas a tension.
Ahora bien, lo que se lee en las imagenes presentadas hasta este momento del editorial,
es un ir y venir sobre un conjunto de signos y su oposicion en un sistema de representacion
hegemonico.*? Por un lado, estan las “formas antropofagas de observacion y (di)gestion
de la alteridad aparecidas desde el siglo XVI”,326 regimenes visuales estereotipantes que
han logrado permutar y sobrevivir hasta la actualidad. Mientras, por otro lado, se
encuentran los signos que competen al relato de la cultura visual occidental,

principalmente representados por la indumentaria, los complementos y los accesorios.*?’

Esta ambivalencia, en sus fluctuaciones, permitid posibilidades importantes de
autoafirmacion por parte de Yalitza Aparicio en el editorial de Vogue, ya que puso de
manifiesto que la identidad y la representacion son modelos que nunca se terminan de
construir. En tal sentido, el discurso esencialista de la colonialidad/modernidad es
cuestionado. El mismo concepto de cultura se ve sobrepasado por la visualidad producida
desde las fotografias de la actriz, al considerarse mas en sus desbordes y encrucijadas,

que en sus terrenos particulares.

325 Recuérdese que la maquinaria racializante de las culturas visuales etnocentradas desplegada en América
Latina cre6 identidades connotadas de significados contrapuestos entre si, con base en una desigualdad de
valor y de prestigio de cuerpos que fueron racializados. Santiago Castro-Gomez, “Cuerpos racializados.
Para una genealogia de la colonialidad del poder en Colombia”, en A/ otro lado del cuerpo. Estudios
Biopoliticos en América Latina editado por Hilderman Carmona y Zandra Pedraza (Colombia: Ediciones
Uniandes, 2014), 79-96.

326 Joaquin Barriendos, op. cit., 13-29.

327 El lugar de enunciacion desde el cual se estd pensando la argumentacion de este proyecto, estd en gran
medida vinculado con la teoria decolonial y esto, por las posibilidades que brinda esta corriente tedrica para
desmontar algunos lugares de poder que se relacionan con el dominio de América Latina y, cuya influencia
persiste hasta la actualidad. La vision decolonial de Santiago Castro-Gomez en obras como, “Cuerpos
racializados. Para una genealogia de la colonialidad del poder en Colombia”, es una perspectiva a la que se
recurre para profundizar en el analisis del presente epigrafe.
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Tanto la nocion de identidad, como la de cultura, parecieran haber recibido un voto de
castidad por parte de la retérica europeizante, mismo que les imposibilito histéricamente

las consideraciones de mezclas, cruces, giros y retornos,>?

sin embargo, estas fotografias,
con todos sus simbolos ponen en disputa, en debate y problematizan la base de la
naturalizacion de ficciones identitarias y la forma en que éstas condicionan a los cuerpos
a cumplir con roles sociales especificos dentro de un orden que, a la vez y todavia, es

racial.

3.3 Oportunidades para deshacer las figuras identificatorias calcificadas desde la

visualidad del editorial de Yalitza en Vogue México y Latinoamérica.

En el capitulo primero consider¢ la categorizacion de industria cultural y creativa como
un sistema de medios de comunicacion que se valen de diferentes estrategias para
mantener el nimero de la audiencia en crecimiento. Una de las ideas que emano de la
Escuela de Frankfurt en la obra, “La industria cultural. El iluminismo como mistificacion
de las masas” escrita por Theodor Adorno y que dio sentido a ese primer capitulo, es la
industria cultural y creativa vista como un sistema voraz que termina por acaparar
cualquier manifestacion social que, en un principio, podria presentarse como contraria a
la narrativa hegemonica; sin embargo, es captada, incluida y manipulada por dicho
sistema, convirtiéndola en una propuesta consumible y rentable.’?° Ya analicé como el
sistema (voraz) de la moda, mediante el estilismo, construy6o la imagen de Yalitza
recurriendo a dos estrategias de representacion: por un lado, el estereotipo y por otro, la

blanquitud.

Theodor W. Adorno ignor6 algunos elementos importantes al analizar los modelos de
comunicacion, quiza, por el contexto historico en que produjo sus ideas y, que en el
“efecto Yalitza” estuvieron presentes; por ejemplo, la posibilidad de agenciamiento de
los sujetos representados en los productos mediaticos, asi como la capacidad de respuesta

de los receptores.

En este apartado se profundizard en las oportunidades para deshacer las figuras

identificatorias calcificadas desde la visualidad del editorial de Yalitza en Vogue México

328 Vid. Ticio Escobar, op. cit.
329 Theodor w. Adorno, Max Horkheimer, op. cit., 165-212.
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y Latinoameérica en enero de 2019. Estudiaré, ademas, en el apartado 3.3.1 la oportunidad
de agenciamiento que tuvo la actriz para construir su mismidad y la importancia de ese
agenciamiento para injertar nuevos significados en una identidad que historicamente fue
cubierta de estereotipos. Este subacépite parte de un andamiaje categorial nutrido por los
estudios culturales y los estudios decoloniales que ponen en cuestionamiento nociones
moderno/coloniales que se han pensado rigidas, como la identidad, la cultura y la
representacion. Es importante decir que este estudio no niega las desigualdades y la
violencia que se ejerce desde un sistema de representacion como el de Vogue México y
Latinoamérica, y tampoco evade la influencia coercitiva de la revista para crear
identidades estratégicas en relacion con sus ambiciones politicas y econdmicas, sino que
a través del analisis, el apartado explora posibilidades en los desplazamiento de sentidos

que se lograron en el editorial abordado.

Nelly Richard extrajo del antropologo argentino Alejandro Grimson un pensamiento que
es capital para profundizar en la fundamentacion de este epigrafe: “la diferencia se
produce en la interaccion, asi como en las intersecciones se producen las apropiaciones,
las resignificaciones, las combinatorias, las asimilaciones y la resistencia”. En el apartado
3.2 “Ambivalencias de sentido en el editorial de Yalitza en enero de 2019”, se puso de
manifiesto una dindmica simbdlica que considerd dos vértices de sentido (el estereotipo
y la blanquitud), mismos que, en el discurso hegemonico occidental se construyeron como
contradictorios, no obstante, en el editorial de Yalitza esos vértices se intersectan, es decir

se cruzan, se mezclan, se intercalan.

La concepcion identitaria de la diferencia racial que a lo largo de su existencia Vogue
Meéxico y Latinoamérica habia mantenido bajo una politica de no enunciacién, suftrio
cortaduras e incisiones; ante esta afirmaciéon podrian surgir los siguientes
cuestionamientos: por qué sufrio hendiduras el discurso hegemonico de Vogue?, ;solo
por “incluir” a Yalitza?, ;y por incluirla conforme a sus parametros estéticos? En
resumen, la respuesta es si, Vogue sufrid incisiones por narrar la experiencia de un cuerpo
al que habia ignorado histéricamente, y es importante recordar que la revista no tuvo la
intencion de representar en la visualidad a una mujer indigena mexicana de clase baja,
sino a una actriz exitosa que incluso, ya habia sido reconocida por instituciones
prestigiosas del cine a nivel global. Michel Foucault, en el libro El orden del discurso,

asegurd que las cosas y los sujetos existen porque se pueden nombrar, es decir, que la
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subjetividad hegemonica se sostiene sobre dos planos: lo que esta dentro del discurso (lo
verdadero) y lo que queda fuera de ¢l (lo no verdadero). En este sentido, Foucault, sefialo
que aquello que es excluido, cuando se dice, genera condiciones de posibilidad para que

el discurso del poder sufra hendiduras.?3°

Desde la perspectiva mas general, Yalitza, en la pelicula Roma de Alfonso Cuarén, fue
presentada segln el lugar que el sistema moderno/colonial, con base en su corporalidad,
le asignd en el entramado social mexicano. Sin embargo, esta misma Yalitza es
presentada en Vogue Meéxico y Latinoamérica con un yo desunificado, descentrado e
inestable porque ya no responde al rol y a la ficcidon que socialmente deberia fungir en la
“vida real”: el de la sirvienta, sino que ahora es narrada como una actriz exitosa
reconocida internacionalmente por las instancias mas prestigiosas de la industria del cine

como el Festival de Cine de Venecia en Italia o los Premios Oscar en Estados Unidos.

En la enunciacion de este subacapite se habla de figuras identificatorias calcificadas para

referir aquellas identidades predeterminadas®3!

a partir de supuestas diferencias raciales,
de género y de clase. Son signos fijados en los cuerpos. Y se reconoce que las secuelas
de esas diferenciaciones trascienden el campo ontoldgico (atn en la contemporaneidad)
y siguen delimitando el lugar de los sujetos en un entramado de poder. No obstante, lo
que paso en el editorial de Yalitza es un trazo que impulsa a reflexionar y desconfiar de
los nucleos homogéneos de identidad que estereotipan a ciertas comunidades étnicas en
México y también, permite oportunidades para desplazar significados acumulados en el
imaginario, creencias que se ha endurecido precisamente por la aglutinacion de sentidos

negativos que gravitan en torno a los cuerpos de las mujeres indigenas mexicanas.3?

Homi Bhabha utilizé el concepto de negociacion para describir, mas que una negacion,
“una idea de temporalidad que hace posible concebir la articulaciéon de elementos

antagonicos y contradictorios”. En concordancia con Bhabha, pero partiendo de esta

330 Michel Foucault, £/ orden del discurso, traducido por Alberto Gonzalez Troyano (Argentina: Fabula
Tusquets Editores, 2005).

331 Joaquin Barriendos, op. cit., 13-29.

332 E] historiador y antropdlogo, Federico Navarrete Linares, ha publicado obras como Alfabeto del racismo
mexicano (2017) y México racista.Una denuncia (2016), partiendo de estas investigaciones se puede
constatar que en la contemporaneidad, las ideologias racistas en México, siguen estando latentes y son
expresadas de diferentes maneras, incluso, a través de diferentes medios. Claro, las industrias culturales a
través de esta optica, funcionan como un canal eficaz para perpetuar la violencia hacia diferentes
comunidades étnicas.
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investigacion, identifiqué en el ecosistema mediatico nacional e internacional para la
segunda década del siglo XXI una narrativa transmedia, de la cual, las industrias
culturales relacionadas con la moda se valieron para crear productos mediaticos
empacados con la envoltura de una afirmacion multiculturalista, pero que en el centro
conllevaban un impulso condescendiente de respeto, un racismo disfrazado de tolerancia.
En todo caso, decir que las industrias culturales no sufren incisiones en las ldgicas de
contenido al abrir sus producciones a culturas que antes no habian sido consideradas se
caeria en un error sustancial. Es por ello que considero, tomando como fundamento la
cita de Bhabha, que en la interseccion de elementos construidos por la ldgica europeizante
como antagonicos, se produjeron negociaciones de sentido en el editorial de Yaitza en
Vogue, en 2019; en un extremo la revista abri6 su concepcion de belleza a otro fenotipos,
mientras esa “identidad” se adapt6 para encarnar significados de los que habia carecido
en el discurso hegemonico difundido por los medios de comunicacion en México y en

otras latitudes.

Esta negociacion entre culturas, se entiende, es un fendmeno que pasa constantemente.
La profesora Claudia Parodi, sefialé que incluso, entre los signos lingiiisticos hay
mezclas, por ejemplo, en el proceso de colonizacidon no so6lo los supuestos indios sufrieron
cambios en sus sistemas de comunicacion sino que los espafioles también experimentaron

modificaciones:

La “indianizacion” puede definirse como los cambios que se realizaron en la lengua y la
cultura de la poblacién de origen hispanico, peninsulares y criollos, como resultado de su
contacto con la poblacion y el medio ambiente americano. El reverso de la medalla es la
“hispanizacion”, la cual puede definirse como los cambios que se realizaron en la lengua
y la cultura de los pueblos de origen indigena al entrar en contacto con los conquistadores
y colonizadores espafioles y sus productos materiales y espirituales.’**

A diferencia de lo lingiiistico, el lenguaje visual en la contemporaneidad es mas complejo
incluso, porque al referir a las practicas de exclusion/inclusion y las formas de racismo
en M¢éxico, depende para cobrar sentido de muchos factores y multiples procesos que en
la actualidad se tornan mas intrincados a causa de las revoluciones tecnoldgicas y la
consolidacion de los medios de comunicacidon como herramientas indispensables para

informar, educar y persuadir a los miembros de una comunidad. Lo visual, en cuanto

333 Claudia Parodi, “El espafiol y su cultura en el nuevo mundo: la indianizacion”. Revista Internacional de
Lingiiistica Iberoamericana n.° 2 (2015): 149-160. Ultimo acceso 21 de febrero de 2022,
https://escriturasvirreinales.files.wordpress.com/2015/11/claudia-parodi indianizacic3b3n.pdf
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simbolo, abona directamente a la construccion y/o transformacion de las ideologias, es
decir de “las imagenes, conceptos y premisas que proporcionan el marco mediante el cual

se representa, se interpreta y se le da sentido a algan aspecto de la existencia social”.33*

Desde esta perspectiva, se entiende que los diferentes medios de comunicacion, al ser
parte de los medios dominantes de produccion ideoldgica en la sociedad, se erigen como
sitios de especial importancia para la produccion, reproduccion y transformacion de las

ideologias.

Lo que ellos “producen” es, precisamente, representaciones del mundo social, imagenes,
descripciones, explicaciones y marcos para entender como es el mundo y como funciona
de la manera como se dice y se muestra que- funciona. Y, entre otros tipos de trabajo
ideologico, los medios de comunicacion crean para nosotros una definicion de lo que es
la raza, lo que implican las imagenes de raza y lo que se entiende por el “problema de la
raza”. Ayudan a clasificar el mundo en términos- de categorias raciales.’*

En otras palabras, los medios de comunicacion reproducen de forma audiovisual, visual
o escrita lo que ya se ha concebido en el plano de las ideas y aceptado de forma colectiva
como tipico o normal. Pero también, pueden crear contenidos que cuestionen sus propias
logicas, o las l6gicas hegemonicas que siguen vigentes en un orden politico, econémico

y social.

El lingiiista neerlandés Teun van Dijk analiz6 lo siguiente: “ahora sabemos mas sobre las
maneras en que las estructuras discursivas de los medios de comunicacion afectan a la
mente del publico en general y, por ende, como el discurso racista, tanto en su forma
escrita como oral, contribuye a la reproduccion de los prejuicios €tnicos, las ideologias
racistas y la discriminacion de los Otros”.3*¢ Con respecto a esta cita de Van Dijk, ya he
hablado sobre cémo Vogue Meéxico y Latinoamérica sirvid6 como un manual para
perpetuar estereotipos racistas, sexistas y clasistas en torno a las mujeres indigenas
mexicanas y otras corporalidades racializadas. Pero en funcion de lo planteado en la
globalidad de este subcapitulo, el lingiiista neerlandés y la Escuela de Frankfurt ignoraron

la capacidad de agencia de los sujetos representados y, también perdieron de vista las

334 Stuart Hall, op. cit., 305.

35 Ibidem, 307.

336 Teun Van Dijk, Racismo y discurso en América Latina (Barcelona: Editorial Gedisa, 2006), 28. Ultimo
acceso 8 de octubre de 2021, https://elibro.net/es/ereader/bibfxc/610907page=26.
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negociaciones de sentido que pueden suscitarse entre elementos antagonicos en un
régimen de representacion determinado. Con la afirmacion anterior, no estoy negando la
influencia sustancial que tienen los medios de comunicacién en la difusion de ideologias,
sino que también se esta considerando su vigor para abonar a la resignificacion de figuras

identificatorias calcificadas.

Para cerrar este subapartado, se traec a la discusion un pensamiento del socidlogo

jamaiquino Stuart Hall:

Hacemos grandes esfuerzos para fijar el significado eso es precisamente lo que las
estrategias del estereotipo estan aspirando hacer, a menudo con considerable éxito,
durante un tiempo. Pero, finalmente, el significado empieza a hendirse y a resbalar,
empieza a ir a la deriva o ser tergiversado o inflexionado hacia nuevas direcciones. Se
injertan nuevos significados en significados viejos. Las palabras y las imagenes cargan
connotaciones sobre las que nadie tiene el control completo y estos significados
marginales o sumergidos vienen a la superficie permitiendo que se construyan diferentes
significados, que diferentes cosas se muestren y se digan.**’

Resulta claro para mi, en coincidencia con la perspectiva de Hall, que los significados
que hoy connotan a una cultura o identidad no son esenciales ni estan anclados a una
supuesta naturaleza, sino que los sentidos pueden mutar hacia diferentes vértices: crecer
o disminuir, desplazarse o regresar. A pesar del &nimo del discurso hegemodnico por clavar
lecturas sobre los cuerpos, estas reverberaciones de ideologias como la sucedida con el
fendmeno cultural, “el efecto Yalitza”, permiten traer sobre la mesa de debate analisis

académicos en relacion con los imaginarios calcificados, pero no fijados a perpetuidad.

En el caso de la imagen de Yalitza, la cuestion es compleja, porque lo que paso fue que
se injertaron nuevos significados en viejos (y viceversa), por lo que los viejos no
desaparecieron, los estereotipos que circulan alrededor de las mujeres indigenas
mexicanas siguen teniendo sentido y vigencia. No obstante, como Suely Rolnik lo afirmo6
en el articulo “El malestar en la diferencia”, para el caso de este estudio, el editorial de

338

Yalitza vino como nubes negras a oscurecer el paisaje de la subjetividad imperante’-° a

337 Stuart Hall, op. cit., 453.
338 . Cudl es el paisaje de la subjetividad imperante? ;En dénde se manifiesta? ;En qué estratos
socioecondmicos determinados? Se responde a estas cuestiones mediante los siguientes incisos:

a) La subjetividad como se entiende aqui es una produccion de ideologias que parte del poder para
sujetar a los individuos. Michel Foucault, “Verdad, individuo y poder” en Tecnologias del yo,
traducido por Mercedes Allende (Buenos Aires: paidos, 2008), 141.

b) De acuerdo con Guattari y Rolnick, la subjetividad circula en los grupos sociales de diferentes
formas pero, generalmente, se vierte desde las clases dominantes a las dominadas; la subjetividad
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fin de problematizar los desafios de la concepcion identitaria de la diferencia®*® formulada

desde un lugar discursivo y estratégico como lo es Vogue México y Latinoamérica.

Por lo consiguiente, en la siguiente seccion, analizaré la oportunidad de agencia que la

imagen de Yalitza Aparicio pudo encontrar a partir de este editorial.

3.3.1 La capacidad de agencia del sujeto enunciado: Yalitza Aparicio

Tanto la multiculturalidad (discurso transmedia) como la blanquitud civilizatoria para
tolerar que la otredad se acerque, esta ultima, tiene que adoptar una figura que encarne
ciertos valores acreditados por el capitalismo, como la elegancia, lo moderno y civilizado.
La persona racializada como inferior tiene que reformarse, reconociblemente, desde la
corporalidad, “como sujeto de una diferencia que es casi lo mismo, pero no
exactamente”;**? es decir, que la ambivalencia de los sentidos que convergen sobre el
cuerpo racializado se ponen en tension al ser representados por imagenes propias del
discurso europeizante, mismas que no corresponden con los significados (estereotipos)
que deberia connotar y denotar. Todo esto “equivale a decir que el discurso del

mimetismo se construye fundamentalmente en una ambivalencia”.3*!

Homi Bhabha esclarecid que la 16gica moderno/colonial cuya caracteristica intrinseca de
normalizar y diferenciar supuestas culturas e identidades se ve perturbada por esta
representacion de la diferencia que, en si misma, viene de un proceso de negacion. El
mimetismo es signo de una doble articulacion, de modo que por un lado promueve un

parecido, pero por otro, significa una amenaza:

“es esencialmente social, asumida y vivida por algunos individuos en sus existencias particulares”.
Suely Rolnik y Félix Guattari, Micropolitica. Cartografias del deseo (Brasil: Editora Vozes,
20006), 38.
c) Parael caso de esta investigacion el paisaje la subjetividad imperante es construido por el sistema

de produccidn capitalista e industrial y, se da a escala internacional. Las revistas sobre moda como
Vogue han servido como un canal eficiente para difundir ideologias en relacion con el “buen
gusto” y los estilos de vida aspiracionales. Michel Foucault, op. cit., 141.

339 La concepcion identitaria de la diferencia como se enuncia en este parrafo, se relaciona con el poder de

representar a los sujetos en un sistema de representacion determinado. Por lo cual, se entiende que la

industria de la moda ha sido un lugar discursivo desde el cual se crean estratégicamente identidades.

340 Homi K. Bhabha, “El mimetismo y el hombre. La ambivalencia del discurso colonial” en EI lugar de la

cultura, traducido por César Aira (Argentina: Ediciones Manantial, 2002), 112.

341 Idem.
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1) El mimetismo es una estrategia de reforma, regulacion y disciplina que se
“apropia” del otro.

2) El mimetismo, es también el signo de lo inapropiado, una diferencia u obstinacion
que cohesiona la funcion estratégica dominante del poder colonial y proyecta una
amenaza inminente tanto sobre el saber normalizado, como sobre los poderes

disciplinarios.?#?

Por consiguiente, el caso especifico de Yalitza Aparicio en los editoriales fotograficos de
Vogue México y Latinoamérica se vinculd con las dos articulaciones del mimetismo
planteadas en el parrafo anterior. Pero, en este apartado, profundizaré en la potencia de la
segunda acepcion; luego entonces, a lo largo del editorial escrito hay comentarios que
dejaron ver como Yalitza construy6 su identidad como actriz sin renunciar a su identidad
cultural.*® También se identificaron comentarios que revelaran la interiorizacion de
algunos imaginarios estereotipados en relacion con los estereotipos que circulan

alrededor de lo “indigena”.

La construccion de la imagen de Yalitza en Vogue produjo un deslizamiento de sentidos.
Es importante dejar claro que esta estrategia de representacion (el mimetismo) no ejecutod
una ruptura total con el discurso hegemonico, sino que se manifestd en forma de
incertidumbre, como una duda, como una vacilacioén en relacion con los estereotipos de
caracter racial, de género y de clase. En este orden de ideas, se hace énfasis que no hay
una relacion estrecha entre la parte escrita y la parte fotografica del editorial, en primer
lugar porque en la visualidad, el estilismo de moda, fue quien construy6 toda la
produccion sin tomar en cuenta la decision de Yalitza, no obstante, en la entrevista, ella

pudo tomar la voz y expresarse.

Casi lo mismo, pero no exactamente, es una frase que podria definir la idea principal del

editorial escrito. En otras palabras, Yalitza es casi una actriz, pero no exactamente una

392 Idem.

343 Foucault, sefiald que en ocasiones, es el mismo discurso del poder el que genera condiciones para que
lo excluido pueda decirse, y ante esto, plante6 las siguientes dos preguntas; “;qué hay de tan peligroso en
el hecho de que la gente hable y de que sus discursos proliferen indefinidamente? ;En donde esta por tanto
el peligro?”. Mas adelante se volvera sobre estos cuestionamientos, lo que interesa ahora enfatizar en esta
situacion es que Yalitza Aparicio “esta luchando por la enunciacion” de su identidad cultural, aunque esta
representacion se produzca en un determinado sistema como el de la moda (con todo lo que eso implica).
Michel Foucault, op. cit., 15.
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del tipo de Hollywood. La entrevista comenzd poniendo énfasis en una cancion popular,
“La Cancion Mixteca”, y de ella, el periodista aprovecho la frase “qué lejos estoy del
suelo donde he nacido”, para rapidamente preguntarle a la actriz sobre su pasado, sobre
su hogar y la vida en el anonimato. En resumidas cuentas, ella respondié que enfrentaba
sentimientos encontrados, si, por un lado la nostalgia de ver hasta donde habia llegado,
pero por otro, la alegria de inspirar a las personas para que luchen por “sus suefios” —esta
frase, puede encerrar engafiosos discursos, es decir, la réplica de la narrativa hegemonica
que pregond que “el deseo de Yalitza” era ser una actriz y estar en los lugares del poder.
Cuando fue una casualidad que ella se presentara al casting de la pelicula Roma y, por
ende, que se viera involucrada en todo el fendmeno cultural que se desarroll6 a principios

del 2019—.

Desde la primera pregunta se dejo ver que la entrevista se estaba haciendo a una actriz,
sin embargo, por la denotacidn y el vinculo con los referentes culturales (como la Cancion
Mixteca) que se usaron para plantear el guion, se enfatiza en que no es una actriz
exactamente como las “comunes”. En el siguiente cuadro se presenta la entrevista parte

del editorial:

Editorial escrito

Pregunta Respuesta
Para formular esta primera | Si, de hecho esa cancién me pone triste. No es una tristeza
pregunta, me voy a permitir [ mala, es como una melancolia de extrafar tu casa y decir:

retomar una parte del coro de

nuestra  queridisima  Cancidn
Mixteca, “que lejos estoy del suelo
donde he nacido”, ;afioras esta

vida en tu hogar, en anonimato?

jhasta donde estoy, qué lejos!, como dice la cancion: “que lejos
estoy del suelo donde he nacido” y la nostalgia que invade mi
pensamiento. Pero, pues igual, dentro de esta nostalgia esta la
emocion de ver que las demas personas se den cuenta de que
seguir adelante. Son sentimientos

pueden luchar vy

encontrados.

(Qué memorias trae Tlaxiaco para

ti?

Ahi estan todos mis recuerdos porque ahi naci y creci. Mis
papas no son originarios de Tlaxiaco, mi sangre estd muy
mezclada. Mi mama es de la Joya del Mamey, en Putla, y mi
papa es de un pueblo que le pertenece a Santa Catarina
Yosonotiu. Mi mama es de tierra caliente y mi papa de tierra

fria, una mezcla algo extrafia. Nosotros (mis hermanos y yo)
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desde siempre hemos estado en Tlaxiaco. No sé, a mi me
encanta todo (risas): la comida, las fiestas, mucha gente dice
que Tlaxiaco se la vive de fiesta todo el afio porque por cada
mes debe de haber fiesta en un barrio, y luego viene la
celebracion patronal, la fiesta del pueblo, llega el Dia de
Muertos, luego Navidad y asi se la lleva todo el afio con

festejos. Es algo que me encanta.

Y la tradicion de convivir los
domingos con la familia. jcémo

eran esos momentos con ellos?

Pues de pequefia, por lo regular, saliamos los fines de semana.
Era ir al Luis Vega, un campo que hay alla. Mi papa. jugaba
mucho basquetbol. Entonces nos ibamos con ¢l y nos la
pasabamos jugando; otros dias habia que hacer quehaceres de
la casa, entonces nos poniamos a lavar o a escombrar. En ese
entonces éramos tres hermanos, después crecimos y nacieron
otros dos pequeiiitos, ya con ellos solo saliamos a caminar al
campo. Tenemos familia que vive mas repartida e ibamos a

visitarlos, a jugar y a perdernos en el campo.

Ademas de la belleza que rodea tu
ciudad, también se destaca por ser
cuna de grandes talentos, como
Lila Downs, jen qué crees que
encanto  de

radica el ser

tlaxiaquefio?

(Risas) No sé, es algo que siempre me han preguntado, “;qué
tienen los tlaxiaquerios que andan metidos en todas partes?”.
Creo que lo que ayuda, es que en el centro de Tlaxiaco las
personas son de una mentalidad mas abierta, los adolescentes
o gente de cualquier edad siempre buscan la forma de realzar
el nombre de Tlaxiaco. Es esa pasion que tenemos, conozco a
muchos que bailan increible, cantan, yo no sabia que actuaba,
pero bueno... (risas). Es algo sorprendente y creo que lo hay
en muchas comunidades, unicamente falta que las personas los
ayuden a seguir adelante; ahi existe lo que es la Casa la Cultura
y algunas personas en particular, que tratan de apoyar a
aquellos que les gusta alglin arte o algo que tenga que ver con
este, y los ayudan a que sobresalgan. Ahora, lo que he visto es
que hay muchos eventos deportivos, muchas personas que
corren increible. Si considero que es mucho el apoyo que hay

entre tlaxiaquefios.

(Has regresado a Tlaxiaco?

Volvi recientemente. No fueron muchos dias. Y, pues fue,
normal - siento yo- porque no muchas personas conocen de
esto aun. No me hablé sobre la pelicula porque era algo que
tampoco creia. Siempre pensé que solamente iba a proyectarse

en cines, iba a pasar a verla y se acababa. Creo que eso me
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llevaba a evitar compartir el proyecto. Hay muy pocas
personas que siguen eso y me felicitan, me preguntan que
cuando regreso, que quieren ver la pelicula, etc.

Cuando regresé andaba caminando por la calle y observé que
unas personas se me quedaban viendo, pero solo eso y se
seguian. Una persona si se acercd me pidio foto y felicito; en
la escuela escuché como todos estos nifios de secundaria me
decian que era la de la pelicula, esa emocion que tenian de
conocer como fue todo el proceso y como se hace una pelicula
fue increible. Es sorprendente como la juventud esta con la
tecnologia, no estoy tan grande, pero siento que no estoy

metida en las redes sociales.

Opuesto al anonimato del que
hablamos en la primera pregunta,
viene el tema de la fama que, a
veces, puede tornarse cegadora o
embriagadora. Mucha gente es lo
que busca al final de cuentas. En tu
caso fue fortuita, no la buscaste, tu
fama es algo honorable que todo el
mundo aplaudimos, sin embargo,
(con qué mitos y realidades te has
encontrado en este mundo de

fama?

Algo que descubri, y que es un mito, es que la fama es
glamour. Hemos viajado con las ojeras y el maquillaje regado
de un lado a otro. Mucha gente me dice que si ando paseando,
conociendo, que todo se ve bonito, y les respondo que no. La
verdad, todo esto es muy bonito, pero cuando lo veia por fuera
pensaba que era mas facil y ahora me doy cuenta que es muy
cansado, tienes que andar de un lado a otro y a veces no
disfrutas tanto de los lugares. Pero como en todo, tiene su lado
bueno y su lado malo, lo bueno es esta oportunidad que te da
de salir a conocer y también, como muchas personas me lo han
dicho, dar esperanza a las personas para que sigan adelante y

alcanzar lo que quieren, inspirarlos.

(Qué mas te ha sucedido de forma

espontanea?

El ver como en algunas partes han conocido una parte de
México que desconocian. Algo curioso que me paso es que me
preguntaban si lo del Halconazo (matanza de estudiantes en
junio de 1971) era ficcion y, desafortunadamente, contesté que
no, que eso pasé en México y no ha sido solamente el
Halconazo, porque han sucedido una serie de sucesos
similares. Fue feo que conozcan esto, porque creo que no es
tan buena la imagen, sin embargo, es bueno que sepan lo que

sucede aqui.

Hablando de nuestro pais, ¢cual es
tu percepcion sobre la realidad en

México en relacion a las mujeres?

Desafortunadamente, atin conservamos una ideologia muy
mala, y no solo con las mujeres; por ejemplo, el creer que por
tu género, raza o procedencia estas limitado a llegar a cierto

nivel, es como decir, si perteneces a un nivel socioecondmico
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bajo no puedes aspirar a un puesto grande, limitate hasta ahi.
Son circunstancias que siguen pasando, me han pasado y creo
que existe esta ilusion de que cambiemos, que no hagamos
estas diferencias entre nosotros. Al final de cuentas, somos
humanos y sentimos, todos sufrimos alguna vez, considero que

lo que debemos hacer es apoyarnos en lugar de perjudicarnos.

Y, (cudl es la realidad de los

hombres en México?

Siento que ha ido mejorando un poco a como estaba en épocas
anteriores; aun se nota esa diferencia en sueldos, aunque
tengan el mismo cargo les pagan menos a las mujeres que a los
hombres, o simplemente, no las quieren contratar por ser
mujeres. De igual forma siento que hemos perdido ese
sentimiento de igualdad, hay mujeres que se han empefiado en
querer demostrar que son mejores que los hombres y es como
una guerra de quién es mejor, y no se trata de eso, simplemente
se trata de lograr esa igualdad que se queria desde un

*principio.

10

En una entrevista previa,
mencionabas que tu papa no les
hablar su

ensefio a lengua

originaria por miedo a que
sufrieras discriminacién, misma
que ¢l habia experimentado, ;cual

es tu postura sobre este tema?

Es algo muy fuerte, y no solo porque hables una lengua
indigena, sino que se va a lo fisico... Es como que te hacen a
un lado. Mas grande entendi el temor de mis papas —ambos
crecieron en la Ciudad de México— y me narraban cémo les
era dificil pronunciar las palabras en espaiol, la burla y el
rechazo de la gente y sus compaiieros por esta situacion, ya no
solo por ser bajitos y morenitos, sino también por no hablar
correctamente. Ahi fue cuando comprendi que ellos no querian
que esto pasara con nosotros; prefirieron mantenerlo aislado
para no volver a experimentar ese sentimiento. Actualmente,
he hablado con ellos sobre esto, y se han dado cuenta que lo
que hicieron estd mal al alejarnos de nuestras lenguas
maternas, ya que fomentaron el perder parte de nuestra cultura
e identidad. Con la pelicula, me llena de ilusion que los
adolescentes, quienes luego son los que mas se oponen a hablar
sus lenguas maternas, entiendan la importancia de
conservarlas, porque cuando se acabe la generacion de
personas mayores, que son las que las hablan, vamos a perder
esto y siento que nos quedariamos sin esa parte de la historia

que tenemos.

11

(Crees que a los mexicanos nos

La estamos perdiendo, precisamente por estas cuestiones que
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falta identidad?

se presentan hemos dejado de valorarla. Sucede que las
personas de otros paises 0 mexicanos que ya no viven aqui son
los que mas valoran nuestra cultura, incluso mas que
nosotros**. Claro que es bueno que ellos lo valoren, lo malo

es que nosotros no lo hagamos.**

12

En Diversas conversaciones te
refieres al dolor que expresas a
través de tu papel como Cleo, en la
pelicula Roma, ;por qué tenemos
esta idea de hermanar al dolor con

la mujer

No creo que el ser mujer implique suftir, los hombres también
sufren. Tengo hermanos y me doy cuenta que ellos también lo
hacen; sin embargo, tenemos esta absurda idea que los
hombres no lloran y que las mujeres si podemos expresar
nuestros sentimientos. En la pelicula, la soledad hace que
afrontemos la ausencia del padre o la pareja, siendo mas
notable que ellas solas se esfuercen por sacar adelante a sus
hijos que un hombre que simplemente los deja y se va. He
conocido uno que otro hombre que se encuentra en la situacion
de ser padre soltero, y en ambos casos es muy dificil las
oportunidades que tienen por ser Unicamente €l o ella y sus

hijos.

13

En aquel elenco compartes con
mujeres increibles, ;qué mujeres

rodean la vida de Yalitza?

Mi mama principalmente, quien es madre soltera. Mi papa
vive y nos acompaiia en diversas cosas, siempre he creido que
el hecho que estén separados no implica que estés solo con tu
mama o tu papa, sino que ambos deben de estar para sus hijos
y uno, como hijo, entender que ellos tienen su vida. Es ella
principalmente mi hermana, ella también es madre soltera y
siempre hemos estado juntas para apoyarnos, ese es el ejemplo

que tengo para salir adelante.

14

Aparte de tu rol en Roma, ;cual es
el papel mas importante que estas

desempenando en tu vida?

Esa no me la habian preguntado (risas). Creo que es seguir
dando esperanza a las personas, el papel que muestro en la
pelicula siento que le va a dar visibilidad a todas estas mujeres
que trabajan en los hogares, empleadas domésticas en general,
porque son personas que siempre las tenemos ahi -bueno yo
no, nunca tuve una nana o empleada doméstica- pero considero
que a pesar de estar en los hogares no les dan ese valor siendo

personas importantes como cualquier otra.

15

Finalmente, retomemos la Cancién
Mixteca con la que iniciamos esta
entrevista, jqué te roba suspiros

hoy en dia?

Me roba suspiros cada momento, es increible todo esto que
parece un sueflo. Me roba suspiros estar lejos de casa, y cuando
las personas se acercan a contarme sus experiencias después

de ver la pelicula, es maravilloso como un papel asi puede
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despertar tantos recuerdos y emociones, y abrirle los ojos...

Eso es algo que te roba totalmente los suspiros.

Cuadro 3.9 editorial escrito®**

Antes de pasar al andlisis del editorial escrito, me es fundamental explicar qué entiendo
por indigena y, plantear qué es lo que hace indigena a un indigena. Ante estos
cuestionamientos, se retoma una definicion muy basica presentada por Federico
Navarrate pero que sirve a esta investigacidon para problematizar los imaginarios
relacionados con la identidad cultural: “el término indigena, significa originarios de un
pais”,3® ciertamente, la amplitud de la aclaracion anterior permite considerar diversos
significados culturales, econémicos y politicos al tiempo de determinar quién es un
indigena en México. Es imperativo sefalar que constructos mentales como el que se esta
discutiendo ya no pueden ser comprendidos a la vieja usanza, sino que deben operar a
forma de borradura. En México, existen 62 grupos etnolingiiisticos distintos y hay
grandes diferencias entre ellos.?*® Indigena, entonces, es una categoria proveniente del
pensamiento moderno/colonial que homogeniza las particularidades de cada grupo, pero,
sobre todo, ignora las mezclas entre las lenguas, tradiciones y cosmovisiones de estos
grupos y olvida las posibilidades de hibridacion entre los “indigenas™ y los mestizos —
estos ultimos, supuestamente, la mayoria de los mexicanos—. “Esta concepcion coloca a
los indigenas en una posicion subordinada, pues los define no en funcidon de si mismos,
sino de sus diferencias con los demds mexicanos: son ellos los que hablan idiomas
distintos a la lemgua nacional, el castellano; son ellos los que tienen costumbres
diferentes, los que visten de otra manera, los que no se han integrado plenamente a la

nacion y a la mayoria mestiza”. 34’

Yalitza Aparicio es hija de sujetos pertinecientes a las comunidades mixtecas y triquis
que radican en el estado de Oaxaca, y aunque sus padres hablan los idiomas de esos
grupos, ella y sus hermanos no lo hacen porque sus progenitores decidieron no ensenarles

esas lenguas —esto, por temor a que enfrentaran la discriminacién y violencia que ellos

34 Transcripcion total del editorial escrito publicado en Vogue México y Latinoamérica en enero del 2019.
La entrevista fue realizada por Enrique Torres Meixueiro.

345 Federico Navarrete, “;Qué significa ser indigena en el México de hoy?, en Los pueblos indigenas de
México, editado por Federico Navarrate (México: CDI, 2008), 7.

346 Ibidem, 8.

37 Idem

173



sufrieron y, que sufren muchas de las personas que hablan una lengua indigena en
México, en la actualidad—. Yalitza Aparicio habla espafiol. Ella estudié la universidad en
una normal superior y, en su cotidianidad, no viste la indumentaria “tipica” de las
indigenas oaxaquefias. Yalitza Aparicio crecid en Tlaxiaco, una zona urbanizada y no en
un pueblo en las sierras de Oaxaca. Navarrete frente a estas mezclas asegurd que “ser
indigena no ha significado aferrarse al pasado, sino saber armonizar el cambio con la
continuidad, la fidelidad a las tradiciones con la capacidad de adaptacion”.3*® Por otro
lado, Navarrete reconocié que la identificacion con la identidad indigena —como con la
mayoria de las identidades— opera en dos niveles, por un lado es individual, pero, a la vez

colectiva y, en esta dindmica las identidades pueden constituir margenes amplios de

caracteristicas y elementos comunes de identidad.

Frente a lo descrito en parrafos anteriores reitero el cuestionamiento ;Yalitza es
indigena?, lo primero que se responde es que en relacion con la definicion de Navarrete,
si, Yalitza es indigena. No obstante, también se puede afirmar que Yalitza es una
“indigena occidentalizada”, es decir que no comparte “fielmente” las costumbres, lenguas
y formas de vida de los triquis y los mixtecos, sino que su estilo de vida podria asimilarse
mucho al de cualquier mestizo promedio en México. Por otro lado, ella se identifica como
tal, como indigena. Y tercero, pese a no hablar y compartir muchas de las “tradiciones
vernaculas” triquis y mixtecas, su morfologia nos remite a la problematica que se ha
planteado a los largo del proyecto y tiene que ver con la raza, los racismos y los
estereotipos. En tal caso, se procede a estudiar las posibilidades de agencia que tiene este
sujeto subalternizado frente a los discursos de la moda que han construido concepciones

normativas de belleza donde la apariencia de Yalitza ha significado la antitesis.

A partir del cuadro 3.9 se puede observar en las respuestas y las preguntas,* diferentes
situaciones. Por ejemplo, en las preguntas 2, 3 y 10, el periodista le interrog6 acerca de
sus recuerdos y de sus tradiciones. Algunos de estos cuestionamientos —como la pregunta

2— podrian remitir simbolicamente a la actriz a su “origen” y por ende a los estereotipos

348 Ibidem, 13.

349 Conviene expresar que la interpretacion de la parte escrita del editorial puede tener un carcter
polisémico que dependera del lugar desde el cual se posicione el lector para asumir lo enunciado tanto por
el periodista como por Yalitza Aparicio. En tal sentido, se destaca que el analisis que se asume en este
apartado tiene un vértice de partida claro, justificado en tradiciones teodricas como la teoria decolonial y
poscolonial.
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que construyen la ficcion de “lo local”. Frente a los cuestionamientos, las respuestas de
Yalitza encarnaron algunos estereotipos asimilados por ella misma, en particular, la
respuesta a la pregunta 4, la actriz dijo que: en el centro de Tlaxiaco las personas son de
una mentalidad mas abierta. Esta ultima frase fue enunciada —tal vez, no de forma
consciente— por la actriz a partir del razonamiento hegemonico que asume a las ciudades
como sindnimo de progreso mientras, la provincia es sindnimo de desfase, en el
barometro de la “civilizacion”. Incluso, en esa misma contestacion a la pregunta
referenciada en lineas anteriores, se manifiestan indicios de la asimilacién de una postura
de subalternidad, dijo la actriz: “Unicamente falta que las personas los ayuden a seguir
adelante” —refiriéndose a los indigenas en Tlaxiaco—. En la pregunta 10, la actriz, us6 2
adjetivos en diminutivo mismos que hacen referencia a una cierta romantizacion de la

posicion de subordinacion de los indigenas frente a los mestizos.

No obstante, de cara a las afirmaciones de Yalitza que revelaron una “subalternidad
asumida”, ella también se narrd con amplitud; sus historias, experiencias y sentimientos.
Yalitza Aparicio nunca tratd de ocultar detalles de su vida antes de debutar en Roma.
Visibilizo en una revista de moda las problematicas especificas que enfrentd su familia —
una familia indigena, racializada— frente a las dindmicas sociales marcadas por la matriz
de poder moderno-colonial en México. En correspondencia con Bhabha, quien en este
tenor asegurd que “el mimetismo no oculta ninguna presencia o identidad detras de la
mascara”, sino que el sujeto utiliza esta estrategia para dialogar con los mecanismos del
poder, pero no renuncia a su pasado durante la construccion en el presente de su

mismidad.

“El punto importante de los estereotipos es que refieren tanto a lo que se imagina en la
fantasia como a lo que se percibe como real”.*>° Visto desde esta arista a diferencia de
las fotografias, la parte escrita del editorial, no denota una probleméatica mayor en relacion
con los estereotipos de caracter racial para dar sistematicidad a la conversacion. No
obstante, las respuestas de Yalitza representan en gran medida un cuestionamiento a la
misma estabilidad del discurso moderno/colonial. Gayatri Chakravorti Spivak escribi6 un
articulo cuyo titulo encarn6 una pregunta que seria importante traer al analisis, en

aplicacion al caso estudiado, ;puede el subalterno hablar? La conclusion a la que llego

350 Stuart Hall, op. cit., 448.
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Spivak fue que no, pero en el caso de Yalitza, ella si hablo, fue escuchada y genero6 debate,

aunque para ello tuvo que adaptar su imagen a un ethos visual hegemonico: mimetizarlo.

En funcion de la pregunta planteada por Spivak, Michel Foucault, en términos
psicoanaliticos, propuso al deseo como una oportunidad que el sujeto tiene para fugarse
del discurso establecido y explorar los margenes de la desidentificacion como
herramienta para fisurar la subjetividad imperante. Recuérdese que la naturaleza del
discurso conlleva una facultad de poder, es decir, describe al mundo “real” e impone esa
interpretacion como verdad. Lo que se da a partir de esta dindmica es la generacion de
relaciones sociales en un orden jerarquico. Claro, Spivak responde que el subalterno no
puede hablar, mientras que Foucault reconocid que al sujeto para hablar, “le precede una
voz sin nombre”.>3! En este sentido, Yalitza Aparicio se expreso en Vogue México y
Latinoamérica dentro de los términos que el mismo discurso establecidé como los
indicados. No obstante, se reconoce al deseo, como un impulso que “desestabilizo™ el
orden del poder, permitiendo que lo excluido se dijera. Escribio el filésofo francés lo
siguiente: “dice el deseo: no querria tener que entrar en este orden azoro del discurso; no
querria tener relacién con cuanto hay en ¢l de tajante y decisivo; querria que me rodeara
como una transparencia apacible, profunda, indefinidamente abierta, en la que otros
respondieron a mi espera, y de la que brotaran verdades, una a una; yo no tendria mas que
dejarme arrastrar en ¢l y por él, como algo abandonado, flotante y dichoso”.3?

Lo primero que identifiqué en el comentario anterior, es una intencion de resistencia
frente al poder; mediante esta particularidad el deseo se puede vincular a la mimesis como
estrategia representacional que busca subvertir ciertas identificaciones que denigran a las
personas. Lo segundo que se distingue, es el apetito del sujeto por expresar verdades, su
voluntad por hablar. El discurso como lo reconoce Foucault, en sus simientes se sostiene
sobre una ambivalencia; “se le ha preparado un lugar que le honra pero que le
desarma”.3>3 Esta condicion es la que permite que el mismo discurso hegemoénico pueda
llegar a ser variante, titubeante y fluctuante frente a condiciones como las sucedidas

durante el “efecto Yalitza” que traen sobre el panorama mediatico a lo excluido.

351 Michel Foucault, op. cit., 11.

352 Ibidem, 13.
353 Idem.
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Retomando la discusion sobre el mimetismo, se afirma que este es proferido inter dicta,*>*
dicho con otras palabras, el sujeto atribuye la posesion de una cosa determinada de
manera provisional. En este plano, la imagen de Yalitza Aparicio es rearticulada
provisionalmente en el eje de la metonimia, tanto en lo visual, como en la parte escrita
del editorial, porque se le enuncia a ella con la identidad de actriz fortuita, empero, la

identidad cultural siempre esta ahi presente, al lado, pero presente.

Otra de las caracteristicas del mimetismo es que es proferido entre lineas y como tal, a la
vez contra las reglas y dentro de ellas.’> En el informe de media kit, Vogue México y
Latinoamérica disefa el perfil de su target y a través de fotografias presenta el arquetipo
de mujer que aparece generalmente entre sus paginas. En tal caso, la corporalidad “no
normativa” de Yalitza fue en contra de las politicas de representacion de la revista, pero
ella también “se adaptd” a jugar dentro de las reglas de la revista al permitir que el

estilismo impusiera sobre su imagen un ethos visual.

Dentro de la complejidad de esta forma de representacion el psicoanalista francés,
Jacques Lacan, argumentd que el efecto del mimetismo es como un camuflaje; “en el
sentido propiamente técnico. No se trata de concordar con el fondo, sino en un fondo
veteado, de volverse veteadura (exactamente como funciona la técnica de camuflaje en
las operaciones de guerra)”. Ante tal criterio, se retoma lo trabajado en el capitulo uno,
en relacion con la forma en que los estilistas jugaron como instructores para adaptar la
imagen de la actriz a una estética determinada. En su canal de YouTube, Y alitza narro los
consejos que estos profesionales de la moda le daban para lucir adecuada segun el evento
al que tuviese que asistir para promocionar la pelicula Roma, y entre risas ella hablaba de
su experiencia frente a toda la parafernalia que caracteriza a las producciones visuales de

la industria de la moda.

Es importante decir que no solo existi6 un deseo en Yalitza por fisurar el discurso de la
revista —o bien, por encajar en él-,>3® sino que también existieron otros actores que

abonaron a la construccion de una narrativa disruptiva frente al orden del poder. Con

354 Homi K. Bhabha, op. cit., 116.

3355 Idem

3% “Dice el deseo: no querria tener que entrar en este orden azoro del discurso”. Cfi. Michel Foucault, lot.
cit., 13.
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respecto a la imagen 3.9 se disciernen un total de 15 cuestionamientos realizados por

Enrique Torres Meixueiro, jefe de redaccion y edicion de Vogue México y Latinoamérica

en esas fechas. Preguntas de las cuales 7, sus reflexiones apuntaron a anélisis relacionados

con la identidad cultural de la actriz, 4 con la fama y, el resto fueron de otros temas.

He verificado datos que me ayudan a entender (desde una interpretacion personal) la

intencionalidad global de la parte escrita del editorial, esto a través de una entrevista que

realicé a Enrique Torres Meixueiro el 16 de octubre del 2021.3>7 En los siguientes incisos

se explican algunos puntos:

Su experiencia personal

A) Enrique Torres Meixueiro es originario de Oaxaca. En lo que respecta a su

B)

0

ascendencia, su abuelo materno es de la sierra norte del estado y su abuela materna
es de la region de la mixteca. Por parte de su padre, su abuelo es de Putla y su
abuela de Tlaxiaco. Esta particularidad permite reflexionar que Enrique crecio
relacionandose e interactuando con diferentes culturas, todas ellas “locales”. El
periodista de Vogue vivid diferentes expresiones culturales referentes a cada
region de Oaxaca, pero también, conocid las desigualdades sistémicas que
enfrentaban los y las oaxaquenias.

Enrique estudio derecho en la Universidad Autonoma de Oaxaca. Esta formacion
le permitié construir una sensibilidad hacia las condiciones de marginacién que
viven muchos de indigenas en el estado ya mencionado: “Esta profesion me
despertd un sentido critico [...] como abogado sabes que estas para defender
cuando hay algun tipo de injusticia”.

Se especializd en comunicacion de la moda en 2011, en el méster ofrecido por la
Universidad Carlos III de Madrid en colaboracion con la multinacional Condé

Nast College Spain, en Espana.

Su influencia en Vogue México y Latinoamérica

357 Vid. Infra. Anexo 1. Entrevista a Enrique Meixueiro, 210.
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D) En esta misma entrevista Torres Maixueiro asegurd que durante su estancia en

Vogue México y Latinoamérica la revista tuvo mucha autonomia frente a la sede
internacional en el sentido de proponer estilismos, editoriales y narrativas. Por
otro lado, a partir de su ascenso como jefe de redaccion comenzo a trabajar a favor
de que los editoriales estuvieran proporcionalmente nutridos tanto en imagenes
como en texto, ya que con anterioridad, se dejaba de lado la opinion del sujeto
representado en las producciones, y la redaccion giraba en torno a datos muy
someros, elaborados sin tener en cuenta los detalles y el contexto de las historias
de las modelos o las celebridades. Para elegir al periodista que realizaria cada
entrevista, Torres Meixueiro tomaba en cuenta que el profesional tuviera un

vinculo estrecho con la temética a publicar.

El editorial de Yalitza

E) El dia que Torres Meixueiro conocié a Yalitza, dijo que la percibio timida.

F)

Comenzaron a hablar y dentro de esa conversacion, se hizo referencia a la
“Cancion Mixteca”. Ambos la conocian muy bien porque es una melodia popular
en Oaxaca, que incluso se toca en fiestas regionales como la Guelaguetza. Fue ahi
en donde encontraron un primer vértice de coincidencia que les permitioé seguir
profundizando en la conversacion: “estdbamos compartiendo antes de la
entrevista ciertas ideas sobre Oaxaca y todas las cosas que afioramos... y le digo,
jnombre!, que si te pongo la Cancion Mixteca hasta soltamos las lagrimas! ;No
te pasa cuando estas fuera de México? ella me respondid, juy, si me la pones la
verdad es que si, me llena de muchos sentimientos!, y se entiende su respuesta,
ella estaba viajando muchisimo en ese tiempo y creo que es una cancion que
sentimos la mayoria de los oaxaquenos cuando salimos de nuestras tierras |[...]”.

El proposito global de las preguntas a Yalitza en el editorial de 2019 seglin
Enrique, era mostrar al ser humano, porque la opinién publica en esos meses no
le favorecia a Yalitza. Muchas personas y medios de comunicacion estaban
comentando que era una mujer que no sabia actuar, entre otras polémicas
relacionadas con su fisonomia y el papel que interpretd en Roma. Por esta razén
el jefe de redaccion decidio hacerle preguntas que la mostraran como ser humano,

mas alla de su identidad como actriz.
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G) Torres Meixueiro asegurd que ¢l siempre estuvo consciente de que Yalitza era una
mujer inteligente y preparada, que conoce los problemas de su entorno. Yalitza
Aparicio es profesora normalista (una preparacion muy inclinada hacia las
humanidades):

“En el set de fotografias Yali dejo atras de la pena, y yo veia a una estrella. A una
mujer que desde la camara se ve fuerte, se ve poderosa [...]. Yalitza sabe lo que
piensa, sabe la trascendencia de sus palabras, de su discurso [...] cuando la vi
sentada, en ese look Dior, en esa postura para ser retratada, no veia a la actriz sino
a la mujer con quien habia charlado horas antes y que reflejaba esa formacion tan
fuerte que tiene como maestra, como una persona que ayuda a su gente [...]. Es
una mujer que se atrevid hacer cosas que no estaban en sus planes de vida pero
que tom¢ las riendas de su camino [...]. La veia y decia, esa es la historia, una
mujer radiando seguridad de ser mexicana quiere trascender mas alla de los

estereotipos [...]”.

Habria que recordar lo citado anteriormente respecto a los planteamientos de Michel
Foucault cuando este autor, estudiando los discursos del poder, afirm6 que en ciertas
ocasiones es el mismo discurso el que se abre para dar cabida a lo que anteriormente habia
segregado. Se ha verificado que el jefe de redaccion de Vogue México y Latinoamérica,
a partir de encontrar vértices de conexion entre su mismidad y la de Yalitza, se permitio
dar voz a una historia con la que ¢l mismo se sentia identificado. Como dije en el inciso
A), la ascendencia de Enrique Torres Meixueiro es indigena del estado de Oaxaca. Su
educacion es occidentalizada, no obstante, su morfologia y caracteristicas fisicas son
racializadas. Torres Mexueiro sefialdo que desde tiempo atras ya existia una negociacion
y constantes conversaciones en el grupo que lidera la ediciéon mexicana de Vogue para
“deconstruir” ciertas concepciones ideologicas de la revistas y buscar alternativas de
representacion que fueran mas ajustadas a la diversidad cultural que tiene México junto

con toda América Latina.

Foucault, se planteo las siguientes preguntas; “;qué hay de tan peligroso en el hecho de
que la gente hable y de que sus discursos proliferen indefinidamente?, ;en donde estéd por

tanto el peligro?”.?3® La hipotesis que planted el socidlogo francés es que la amenaza

358 Michel Foucault, lot. cit., 13.
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radica en el desequilibrio de la produccion de subjetividades y por ende, la pérdida de la
capacidad de trazar realidades y los valores que delimitaran su estabilidad.?>® Tal como
las identidades, la cultura y las representaciones, los discursos no son componentes
estaticos y cerrados, también sufren fluctuaciones ya que su caracter es finito. Los sujetos
y las sociedades tienen la capacidad de influir de diferentes maneras en las variaciones
del discurso. Lo que se intent6 sefialar para finalizar este subepigrafe es como el mismo
poder posibilitd el procesamiento de las diferencias raciales y no su rechazo e
invisibilizacion, permitiendo el agenciamiento de una “mujer indina mexicana” desde la

visualidad de una revista como Vogue México y Latinoamérica.

3.4 Desplazamientos y transitos en la representacion de la imagen de Yalitza

Aparicio

Lo que pretendo en este ultimo apartado, no es fomentar un discurso reivindicador de las
diferencias identitarias de raza, género o clase, mas bien, lo que se busca es demostrar
que esas diferencias identitarias constituyen estructuras imaginarias y/u ontologicas que
siguen determinando el lugar de los cuerpos en un entramado social. No obstante, a partir
de ciertas dinamicas, que en el caso de esta investigacion involucran a las industrias
culturales como las revistas de moda y el cine, se desarrollan “juegos de identificaciones
que inscriben las posiciones del sujeto en campos de identidades cuyas fronteras de
reconocimiento son moviles y plurales”.>® Es decir, que la imagen de Yalitza Aparicio
ha sido representada en la contemporaneidad, no solo por los estereotipos que se le han
construido a la “mujer indigena mexicana”, sino también por figuras que no

necesariamente la delegan a un estado de alteridad.

Este apartado tendra como objetivo mostrar lo que pasé con la figura de Yalitza difundida
por las industrias culturales después de su actuacion en la pelicula Roma en 2018, de su
nominacion al Oscar 'y, sobre todo, de la representacion de su imagen en la revista sobre

moda Vogue México y Latinoamérica en enero del 2019. Se describirdn tres roles que

359 Ibidem, 14.

360 Nelly Richard, “Multiplicar la(s) diferencia(s): género. politica, representacion y deconstruccion”, en
Hegemonia cultural y politica de la diferencia, editado por Alejandro Grimson y Karina Bidaseca (Buenos
Aires: CLACSO, 2013), 138.

181



asumio esta actriz, mismos que contribuyeron al desplazamiento de algunos estereotipos

que han agregado significado dafioso a la identidad de las mujeres indigenas mexicanas.

Yalitza, embajadora de México en la UNESCO.

El 8 de octubre del 2019, Vogue México y Latinoamérica publicé una nota periodistica
escrita por Sebastian Cabrices titulada, “Asi es como Yalitza Aparicio se ha convertido
en la voz de los indigenas en la UNESCO”.3®! El periodista equiparé la funcion®®? de
Yalitza en la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, Ciencia y Cultura
como embajadora de buena voluntad, con los roles que han tenido en décadas pasadas
otras actrices de Hollywood como Angelina Jolie. “Los Embajadores de Buena Voluntad
son personalidades que ponen su reputacion al servicio de los ideales de la UNESCO. Se
comprometen, durante dos afios, a sensibilizar a la opinidon ptiblica mundial respecto a las

misiones de la Organizacion”.3%

Es importante sefialar que esta encomienda fue hecha a causa de la gran exposicion
mediatica que tuvo Yalitza Aparicio después de haber debutado en el cine. No obstante,
pese a la intencion de muchas de las industrias culturales por mantener una posicion
politicamente correcta (o, como lo describe Slavoj Zizek , una actitud de "tolerancia
represiva en su forma “benigna”), lo que interesa sefialar son los transitos en los sentidos
que gravitan alrededor de la mujer indigena mexicana. Yalitza, ha conquistado (con la
ayuda del sistema mediatico) lugares de poder desde los cuales se enuncia como activista,

actriz o modelo en pro de los derechos de los pueblos indigenas.

Yalitza, escritora en The New York Times.

Otro de los entornos que ha dado voz a Yalitza fue el prestigioso diario internacional, The

New York Times. El1 25 de mayo del 2020, Vogue, dedico un espacio para anunciar el

361 Sebastian Cabrices, “Asi es como Yalitza Aparicio se ha convertido en la voz de los indigenas en la

UNESCO”, Vogue México y latinoamérica (2019). Ultimo acceso 27 de octubre de 2021
https://www.vogue.mx/estilo-de-vida/articulo/yalitza-aparicio-embajadora-unesco

392 Lo que no es necesariamente el sentido estricto de la funcién como embajadora de buena voluntad. ..
sino que también es un modo de traerla simbolicamente a “su lugar”. El caracter ambivalente del discurso
se hace presente en diferentes niveles de complejidad.

363 Bernard Giansetto, “La actriz mexicana Yalitza Aparicio, nueva Embajadora de Buena Voluntad de la
UNESCO”, UNESCO (2019). Ultimo acceso 27 de octubre de 2021,
https://es.unesco.org/news/actriz-mexicana-yalitza-aparicio-nueva-embajadora-buena-voluntad-unesco
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logro de la actriz mexicana. La nota se puede encontrar en la padgina web de la revista
como “Yalitza debuta como columnista para The New York Times”, y fue escrita por
Fernanda Pérez. Esta periodista hace una afirmacion dentro del cuerpo de la nota con la
que se comparte el ideal: “Yalitza Aparicio se ha convertido en un referente de la caida
de estereotipos en una industria tan compleja y que, durante tantos afios, permanecio tan
cerrada a la inclusion y visibilidad de todo tipo de razas y etnias”.>** Esa apertura de los
medios de comunicacion que sefiala Fernanda Pérez, bien podria responder a un efecto de

tendencia, sin embargo, permite confrontar representaciones negativas y desplazarlas.

En este orden de ideas, Suely Rolnik y Félix Guattari, en su libro Micropolitica.
Cartografias del deseo, distinguen dos extremos mediante los cuales los individuos viven
la subjetividad que se les impone desde los discursos hegemoénicos; una forma es la
opresion por medio de la cual, la persona se somete a la subjetividad tal y como la recibe.
El segundo extremo, es en donde el individuo se apropia de los componentes de la
subjetividad, creando un proceso que Rolnik definié como singularizacion.’®3 En relacion
con el planteamiento anterior, lo que percibi tanto en la publicacion de Yalitza en el
periodico The New York Times como en el editorial de Vogue México y Latinoamérica,
es una reproduccion escrita de la experiencia de la actriz que de nuevo, ponen en tension

elementos relacionados con la identidad (en tanto construccion esencialista).

En el ensayo que escribid Yalitza para el diario norteamericano ya mencionado, externd
sus puntos de vista sobre tematicas complejas. Primero, dejé en evidencia que esta
consciente de las desigualdades que viven muchas comunidades indigenas en México y
como esas desigualdades lograron ponerse en discusion y en la agenda mediatica nacional
e internacional a partir del estreno de la pelicula Roma. La actriz asegurd con base en
datos estadisticos, recaudados por “La encuenta nacional sobre discriminaciéon 2017”366
que el 65% de los indigenas en México, consideran que el pais no respeta a sus

comunidades y simplifica sus culturas y preocupaciones.

364 Fernanda Pérez, “Yalitza debuta como columnista para The New York Times”, Vogue México y

Latinoamérica (2020). ultimo acceso 27 de octubre de 2021, https://www.vogue.mx/estilo-de-
vida/articulo/yalitza-aparicio-es-columnista-de-the-new-york-times

395 Suely Rolnik, Félix Guattari, op. cit., 48.

36 Esta encuesta es realizada por la colaboracion de instituciones como el Consejo Nacional para los
Derechos Humanos, la Universidad Nacional Auténoma de México, el Instituto de Ciencia y Tecnologia
de México y el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia. La encuesta a la que hace referencia Yalitza
fue publicada en 2017 en el siguiente enlace,
https://www.inegi.org.mx/contenidos/programas/enadis/2017/doc/enadis2017_resultados.pdf
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Yalitza Aparicio se plante6 una pregunta sobre el papel del arte en la sociedad mexicana
y la respondio asi: “;por qué importa el arte? Porque puede ayudarnos a echar luz sobre
temas urgentes, necesarios, a veces dolorosos y no siempre faciles de abordar que atin no
hemos resuelto como sociedad. El arte expone con una claridad inusual nuestra realidad:
compleja, diversa y no siempre justa. Pero no solo eso, también nos da una posibilidad

asombrosa: darle voz y visibilidad a quienes no la tienen”.¢

Con respecto a la respuesta de la actriz, es verdad, tanto el arte como las industrias
culturales y creativas pueden funcionar como herramientas para provocar cambios en las
distintas sociedades. Por otro lado, Yalitza también externd su experiencia y postura
frente a las olas de comentarios racistas y clasistas que se hicieron publicos en México
con motivo de su apariencia fisica, de sus origenes y la inconformidad de muchas

personas por la nominacion que tuvo a los premios Oscar-.

En resumidas cuentas, a partir de todo lo planteado en este apartado, comparto la
perspectiva del Doctor en filosofia Enrique Diaz Alvarez: “aquel que dice yo, no sélo es
capaz de identificarse a si mismo, sino de optar entre un si o no. La primera persona —ese
yo soy o pienso— esta en condiciones de recordar su herencia para cuestionarla o alterarla
desde su cotidianidad y, con ello, de asumir la responsabilidad de su conducta o accion

racional”.38

Para cerrar este apartado, me es conveniente sefialar que estos discursos sobre la
desigualdad alimentados por las industrias culturales y protagonizados por Yalitza, si
tuvieron un impacto en lo social, o al menos en las politicas administradas por el Estado
mexicano. El The New York Times, atribuyd a Roma y su impacto en los medios de
comunicacion masiva, al éxito de la aprobacion en México de la ley que otorgd a mas de

dos millones de trabajadoras y trabajadores del hogar un seguro social, asi como un

367 Yalitza Aparicio, “Yalitza Aparicio: La importancia de vernos representadas”, The New York Times

(2020). Ultimo acceso 27 de octubre de 2021,
https://www.nytimes.com/es/2020/05/25/espanol/opinion/yalitza-aparicio-roma.html

368 Enrique Diaz Alvarez, “sujeto e interculturalidad”, en Pensar las dindmicas interculturales.
Aproximaciones y perspectivas (Barcelona: CIDIB edicions, 2007), 65.
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contrato laboral con prestaciones. La aprobacion de dicha propuesta de ley se hizo el

martes 14 de mayo de 2019.3%°

Yalitza, modelo de la camparnia #diorstandswithwomen.

El 8 de octubre del 2020 Dior publicd en su pagina oficial de Instagram un video en
donde la actriz Yalitza Aparicio, expreso abiertamente lo que para ella significa ser mujer
y, ser mujer indigena en la contemporaneidad: “para mi ser ser mujer significa ser fuerte,
tener la cabeza en alto, porque te digan lo que te digan, tu debes estar segura de lo que
eres capaz... y también significa resistencia, resistencia a todo lo que te tengas que
enfrentar”.’’° Conviene acotar que es la primera vez que una mujer indigena mexicana
aparece como modelo de una campana publicitaria de un conglomerado multinacional

como Dior, una produccion que ademas, tuvo un alcance global.

Vale la pena plantear el siguiente cuestionamiento con respecto a la identidad, ;jen qué
medida Yalitza Aparicio estd habitando en un tercer espacio®’’ de continuidad cultural?
Ese tercer espacio al que se refiri6 Homi Bhabha, se hace posible gracias a la hibridez, es

decir, por la mezcla en determinados aspectos culturales.*’> En el caso de la

3% Paulina Villegas, “Congreso mexicano otorga derechos laborales a personas trabajadoras del hogar”,
The New  York  Times (2019). Ultimo acceso 27 de octubre de 2021,
https://www.nytimes.com/es/2019/05/15/espanol/america-latina/trabajadores-del-hogar-ley.html

370 “4DIORSTANDSWITHWOMEN”, Instagram, ultimo acceso 27 de octubre de 2021,
https://www.instagram.com/tv/CGAkS59IouQ/

371 El tercer espacio segln la psicoanalista argentina, Sonia Abadi, puede ser un lugar en el cuerpo, en la
mente, un lugar fisico compartido por individuos. Abadi Asegurd que, “en medicina se le llama tercer
espacio, al lugar intercelular, un area que esta entre las células del cuerpo y es esencial porque permite que
las células intercambien entre ellas informacion, precisamente, gracias a ese fluido que esta como tercer
espacio”. El psicoanalista britanico, Donald Winnicott, habl6 de un espacio transicional, que es equivalente
al tercer espacio como lo plante6 Homi Bhabha, es un area que se encuentra in-between, entre el “yo” y “el
otro”, entre el mundo interior del individuo y la “realidad, entre la verdad y la mentira, pero sobre todo, es
el lugar entre la “fantasia” y la “concrecion”. Ahi, en el medio, Winnicott, ubico la construccion de vinculos
de diferente naturaleza. Por otro lado, el antropdlogo francés, Jean Duvignaud, en el libro £/ juego del juego
(1982), sefialo que existen espacios ludicos, de juego, de compartir alegrias y experiencias, son lugares que
no tienen ninguna utilidad evidente pero, que hacen que las personas se encuentren entre ellas, compartan
y surjan experiencias, ante esto Xabier Cubeles afirm6 que “la cultura es aquello que la gente tiene en
comun. Cuanta mas gente participe en ella, mas rica serd, y cuanto mas tenga que ofrecer, mas gente
participara de ella”.

Sonia Abadi, “Tercer espacio” en YouTube (2019), ultima consulta 10 de octubre de 2021,
https://www.youtube.com/watch?v=z5k-zniTTtY&ab_channel=SoniaAbadi. Lorena Vargas, “El tercer
espacio: propiedades de desplazamiento de la experiencia psicocultural”, Revista Costarricense de
Psicologia n° 2 (2018): 89-105. Ultimo acceso 10 de octubre de 2021, http://rcps-
cr.org/openjournal/index.php/RCPs/article/view/130/146. Xacier Cubeles, “Politicas culturales y el
proceso de mundializacion de las industrias culturales”, altimo acceso 10 de octubre de 2021,
https://red.pucp.edu.pe/ridei/files/2011/08/080916.pdf

372 Homi K. Bhabha, op. cit., 91-119.
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hipermediatizacion de Yalitza, su imagen fue construida desde las industrias culturales
por el cruce de elementos de identidades hegemonicas (particularidades que se
materializaron en la indumentaria y en su rol como actriz, activista y modelo) y, por otro
lado, elementos de identidades subalternizadas (como la presencia de rasgos fisicos como
la morfologia de su cuerpo, el color de su piel, su estatura, sus tallas, su ascendencia

indigena, etcétera).

Lo importante en ese tercer espacio, es la inconcrecion terminoldgica para referirse a la
otredad que resulta de la hibridacion de culturas y, de acuerdo con Nelly Richard, “la
fuerza descentradora de estas ambigiiedades y paradojas le permite al sujeto arrancarse
de las identidades reconocibles y catalogables, para oscilar creativamente entre “la
pertenencia (o identificacion) y el extrafiamiento (o desorientacion)”.>”* Esas identidades
hibridas como la de Yalitza, construidas en la contemporaneidad de forma circunstancial
e ideologica por las industrias culturales, resultan como una paradoja, en otras palabras,

son interpretadas como signos que envuelven agudas contradicciones de sentidos.

373 Nelly Richard, op. cit., 145.
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CONCLUSIONES



a investigacion presentada en este documento mostro que el fendmeno cultural
“el efecto Yalitza” encontr6 su punto mas algido entre los meses de noviembre
de 2018 y marzo de 2019, involucrandose diferentes industrias culturales con
objetivos meramente comerciales y, por ende, econdmicos. No obstante, las
conversaciones sobre la actriz se han prolongado hasta 2022 por su constante
participacion en proyectos de caracter diverso, desbordando la complejidad del analisis

relacionado con los sistemas de representacion de las revistas sobre moda.

Se puede afirmar que la representacion de Yalitza Aparicio —por primera vez— en muchas
industrias culturales y creativas se caracterizd por generar discursos divididos,
contradictorios y ambiguos por parte de todos los actores involucrados (desde los
emisores, el mismo mensaje, hasta los receptores): estilistas y editores de moda, criticos,
periodistas de revistas de moda y de la prensa escrita, usuarios de las redes sociales entre

otros.

Lo politicamente correcto dibujo los marcos discursivos para la creacion de productos
simbolicos durante este fenomeno cultural. De esta manera, las revistas generaron
mecanismos para “actualizar” sus modelos de representacion y difusion de contenidos
relacionados con el factor “racial”, al insertar en la agenda bienes simbdlicos rentables
econdmicamente. Sin embargo, en el caso especifico de Vogue México y Latinoamérica,
esta investigacion distinguié que la postura de “respeto y tolerancia” de la revista
trascendio su aparente intencionalidad de “inclusion” hacia la identidad racializada como
inferior, connotando codigos que revelaron violencias simbdlicas al apropiarse del cuerpo

y del espacio y relacionarlos con estereotipos de diferentes naturalezas.

En lo que respecta a los accesorios y la indumentaria con las que las multiples revistas
vistieron a Yalitza Aparicio y, los atuendos que sus estilistas eligeron para que ella
caminara en los eventos a los que asistio promoviendo la pelicula Roma, se distinguiod
una construccion visual apegada a los canones de belleza hegemonicos y “blanqueados”.
De esta manera, se reafirmo un estereotipo de subordinacion a las estéticas occidentales
de la moda, para la cual, los fenotipos racializados como inferiores (o no) deben asimilar
los usos y costumbres hegemodnicos para poder ser representados en estos espacios de
poder. Los estilos del vestir provenientes y validados por la subjetividad imperante son

la referencia Uinica de la modernidad, en tanto el resto de las estéticas, para cubrir el
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cuerpo, son expropiadas de su valor en gran parte de estos espacios. La moda ha
mantenido vigente una estructura de autoridad con ayuda del sistema ideologico que
construy6 a lo largo de las ultimas décadas, en donde la globalizacion, el capitalismo y
las industrias culturales, han jugado un papel destacado en la formacion de identidades

normativas.

A diferencia de la mayoria de las producciones fotograficas que se difundieron sobre
Yalitza Aparicio, en Vogue México y Latinoamérica se emplearon dos formas de
representacion visual especificas y complejas. Desde la perspectiva mas general, la
investigacion reconoce a la “blanquitud civilizatoria” como un ethos visual impuesto
sobre la imagen de la actriz. Por otro lado, confirma cémo la revista insistentemente
recurrid a “estereotipos” de naturaleza racial, de género y de clase para dar sentido a la

narrativa visual del editorial de moda.

En relacion con la idea anterior, en el editorial fotografico de Yalitza, se distingue la
manera en que la produccion utilizod los estereotipos para comercializar la idea de la
mexicanidad: la revista hizo circular nuevos exotismos, a través de sus visualidades, que
recordaron el lugar subalterno que el discurso hegemoénico le impuso a las mujeres
indigenas mexicanas. La estrategia potencido la eleccion de prendas creadas por
disefiadores extranjeros que, por sus estampados y coloridos, se relacionaron con el
folklor de lo mexicano. Por otra parte, se debe considerar que el equipo de estilismo,
cuando interpretd y adaptd trajes tradicionales indigenas como el huipil, lo hizo
suprimiendo la complejidad simbolica y material de las estéticas del bordado y tejido que
caracterizan a la indumentaria de muchas regiones en Oaxaca: se produjo una
simplificacion de las técnicas de las culturas indigenas (en términos de prendas de vestir).
El estereotipo visible en el editorial de moda resulta complejo en tanto suprimio el
significado que las mujeres indigenas le dan a sus indumentarias para crear nuevas
propuestas occidentalizadas y a su vez, conllevan valores que la moda privilegia como

atractivos.

Vogue México y Latinoamérica demostrd, mediante esta construccion y apropiacion de
estéticas otras, el principio comercial de que la “cultura” es de quien pueda comprarla o
pagar para ser publicada entre sus paginas (recuérdese que cuando la prenda que se exhibe

en las fotografias no es de “disefiador”, la revista le niega la referencia al autor). La cultura
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que importa para el discurso hegemonico sigue estando delimitada por intereses
economicos administrados por el mercado transnacional. En la puesta en escena de los
editoriales, los estilistas suelen ignorar o desatender las repercusiones sociales que

generan las visualidades cargadas de estereotipos para priorizar otros intereses.

Uno de los componentes mas importantes en el cual se identifican patrones de sentido
que redujeron la imagen de Yalitza Aparicio a los imaginarios visuales
moderno/coloniales, fue el escenario. Estas fotografias reflejan que los espacios que
habitan los cuerpos racializados son en gran medida, folklorizados por la publicidad de
Vogue. Algunas de las manifestaciones del estereotipo en este elemento (el espacio/spot),
se presentaron a manera de paisajes domesticados pero con una gran carga de signos como
plantas tropicales, macetas de barro, etcétera, siempre haciendo referencia a la parte
“natural” como antéonimo de lo sofisticado. Asimismo, la revista utilizoé locaciones con
aspecto ruinoso para retratar a la actriz; esta particularidad es una evidencia de la
romantizacion que construy6 Vogue México y Latinoamérica atando la identidad de las
mujeres indigenas mexicanas a la idea de un pasado pintoresco y precarizado.
Simbdlicamente estos espacios recuerdan el “origen” y la proveniencia cultural de la

actriz.

La simulacion de la mexicanidad pensada desde el estilismo revela la fuerza visual de la
utilizacion y actualizacion de los estereotipos y sus potencialidades discursivas en un

sistema de representacion tan especifico como el de la industria de la moda.

La caracteristica principal del editorial de Yalitza Aparicio en Vogue México y
Latinoamérica mostro una fuerte ambivalencia de sentidos en los modos en que se
relacionaron ciertas ‘“‘culturas” que, en los imaginarios visuales occidentales, se
construyeron como contradictorias. Todas las fotografias que conformaron esa
publicacion presentaron signos estereotipados pero, a su vez, existieron signos que
apelaron a la blanquitud civilizatoria. En ninguno de los casos se tratdo de elecciones
ingenuas o hechas al azar, sino que toda la produccion busco crear una identificacion de
la actriz con los imaginarios de lo indigena, sin embargo, también se manipul6 la imagen
de Yalitza para que denotara la estética de la revista (misma que se corresponde

directamente con la blanquitud).
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Entender la ambivalencia, sus particularidades y sus complejidades, fue fundamental para
determinar las oportunidades que tuvo el sujeto representado para confrontar las figuras

identificatorias calcificadas desde la visualidad de Vogue.

Cabe destacar que, conforme fue madurando el proyecto, todas las lineas investigativas
apuntaban a la existencia de una autoconstruccién de la mismidad por parte de Yalitza
Aparicio frente a los circuitos con quienes estaba teniendo relacion. Y, con base en
algunos postulados tedricos decoloniales, poscoloniales y del pensamiento
posestructuralista, se logro inferir que Yalitza Aparicio tuvo capacidad de agencia en las

dinamicas de representacion, destacando dos formas de la misma:

a) La mimesis: en lo que respecta a lo visual, la actriz jugd con la concepcion
identitaria de la diferencia permitiendo que se adaptara su cuerpo a diferentes
estéticas que iban desde imagenes hegemonicas hasta figuras subalternizadas.
Se desplazo constantemente entre estos margenes provocando muchas veces
sensaciones de extrafeza, es decir, de no identificacion. Esta situaciéon fue
importante porque permitid cuestionar los depositos prefijados de identidad.
No soélo existid una conquista por parte de la editorial hacia el cuerpo
racializado como inferior, sino también del cuerpo racializado al ocupar un
lugar de enunciacion en las plataformas del discurso hegemodnico. Es
importante sefialar que probablemente Yalitza Aparicio no fue consciente de
lo que en estos términos estaba pasando, sin embargo, las fotografias revelan
fendmenos simbdlicos complejos en relacion al editorial, mismo que se hizo
propagar de forma transmedia en México.

b) La palabra: de la performatividad del cuerpo, Yalitza pas6o a la
performatividad de las palabras en el editorial de Vogue Meéxico y
Latinoamérica. Esta parte de la produccion fue muy importante porque le
cedio la voz a una identidad que nunca se habia expresado en el discurso de
esta revista sobre moda. Yalitza se expres6 dentro de los margenes que el
mismo discurso hegemonico le marcd. La actriz, en sus respuestas a las
preguntas que le hizo el periodista para el editorial escrito, evidencid ciertos
estereotipos interiorizados, no obstante, esto no suprimio6 el valor simbolico
que tuvo el hecho de que una mujer racializada como inferior hablara en

Vogue.
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En este sentido, la imagen y las palabras de Yalitza Aparicio permitieron multiplicar las
diferencias en los modos de escenificar la concepcion de la mujer indigena mexicana en
las industrias culturales y creativas alterando diversas tramas de significacion y
navegando libremente entre diferentes formatos, soportes y lenguajes. Las posiciones del
sujeto “mujer indigena mexicana” se inscribieron en fronteras de reconocimiento méviles
y plurales. Esta indagacion abono al estudio de la connotacion del significado como
construcciones siempre parciales e intermitentes, especificamente, alrededor de simbolos
sociales en su interaccion con los medios de comunicacion masiva en sus formatos

transnacionales.

La complejidad de la ambivalencia de los sentidos en la produccion editorial estudiada,
permitio a este proyecto plantear conjeturas con un alto grado de dificultad, por ejemplo,
lo que sucedid en lo simbolico fue el desplazamiento de la autoridad desde los intersticios
0, los intersticios fueron incorporados y asumidos por la autoridad. En definitiva, lo que
no se puede negar es que en el editorial de Yalitza en Vogue, se dieron hibridaciones
culturales que desencadenaron un discurso ambiguo y paraddjico y que le permitieron a
la actriz oscilar creativamente entre la pertenencia y el extrafiamiento en relacion con los
imaginarios normativos, injertando nuevos significados a signos que durante el tiempo
fueron asumidos como rigidos y se les habian negado las posibilidades de transculturacion

incluso, en las producciones visuales.

A lo largo del desarrollo del proyecto, el objeto de estudio tuvo la peculiaridad de
revelarse como polifacético en tanto que activa diferentes imaginarios sociales
enunciados desde distintos lugares. Las determinaciones éticas y filosoficas a las que
orillaba el analisis fueron multiples y espinosas. Responder a la pregunta ;cudl es la forma
correcta de representar —vestir— a Yalitza Aparicio en Vogue México y Latinoamérica?,
movid en muchas ocasiones un dificil debate que, en ultima instancia, evidencid lo
complejo del sistema de representacion de la diferencia y la “otredad” actualizado por las
revistas de moda en la contemporaneidad. Ante tal situacion, asumo que un régimen de
representacion dominante si puede ser desafiado y, en especifico, que todas las opiniones
con respecto a la imagen de Yalitza Aparicio permiten que el significado comience a ir a

la deriva o a ser tergiversado o inflexionado hacia nuevas direcciones. No siempre los
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“nuevos” rumbos subvierten las representaciones “negativas” de la diferencia racial, de

género y de clase.

Luego entonces, la presente tesis —lejos de justificar las practicas profesionales de las
revistas de moda en la actualidad- sirve como la luz ambar de un semaforo, en el sentido
de apuntar a una serie de problematicas que muchas veces son ignoradas y devaluadas
por los profesionales de las industrias creativas como la moda. De igual forma, invita a
disciplinas como el marketing a re pensarse —mas detenidamente— en sus estructuras y a
generar panoramas prospectivos que no soOlo persigan intereses comerciales, sino
también, que abonen a la construccion de sociedades mas conscientes y criticas hacia los
imaginarios que dominan las subjetividades en Latinoamérica. Reconozco que en las
ultimas décadas, esta disciplina, ha mostrado avances en la puesta en marcha de codigos
¢éticos del ejercicio profesional que diversifica el quehacer y las formas de hacer de la

mercadotecnia desde un pensamiento critico.

Sin lugar a dudas, uno de los retos mas desafiantes de esta investigacion fue definir el
aparato critico asi como precisar las categorias de analisis que se emplearon para abordar
el objeto de estudio. “El efecto Yalitza” pudo ser abordado desde diferentes tradiciones
epistémicas y posturas tedricas, por lo cual, esta situacion me resultd un reto para precisar
el cuerpo de autores, teorias y categorias que fijarian los limites del desarrollo de la
investigacion. Luego entonces, a pesar de que la tesis tiene un caracter interdisciplinar e
intercultural, me posicioné en la teoria decolonial del pensamiento latinoamericano para

argumentar —la mayoria de— mis planteamientos.

Con base en los parrafos anteriores, se advierte que los argumentos considerados en esta
tesis no ahondaron en las contraestrategias que el estilismo de moda puede emplear para
subvertir y/o revertir representaciones “negativas” de la diferencia identitaria en un orden
interseccional. Queda abierto un amplio margen para investigar sobre las estrategias
efectivas de representacion que desafien o cambien los estereotipos vinculados con ciertas

identidades sociales.

La investigacion distinguid que posteriormente a la portada y el editorial de Yalitza
Aparicio en enero de 2019, Vogue cambid la forma de retratar a la otredad en cuanto a

estilo fotografico, por ejemplo, la portada de Abigail Mendoza (cocinera zapoteca), Maria
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Lorena Rodriguez (corredora raramuri) y Estrella (artesana textil muxe), develaron
elementos que se inclinaron mas hacia una fotografia del tipo documental en donde el
estilismo de moda no intervino para alterar las indumentarias de esos sujetos. Las
variaciones en la forma de representar a la otredad en las revistas sobre moda no
necesariamente pueden ser positivas en el sentido de ayudar a desmontar los estereotipos
anclados a ciertas identidades culturales en los imaginarios visuales. Por consiguiente,
esta tesis plantea posibilidades para futuras indagaciones que se interesen por los
desplazamientos de sentidos, formatos y discursos en la interaccion de Vogue México y

Latinoamérica con identidades y culturas subalternizadas.

Asimismo, considerando que en los fenomenos de comunicacion intervienen diferentes
factores, se debe reconocer que esta investigacion priorizo el analisis de las estrategias
para construir el mensaje desde el estilismo de moda; la representacion de la otredad. A
tal respecto, decidi dejar de lado el estudio de la forma en que son interpretados y
recibidos los mensajes del tipo que aqui se abordaron, por esta razon, se cree que existen
oportunidades importantes para investigar la circulacion de narrativas transmedias y su
influencia en la sociedad (primordialmente aquellas que emanan de la industria de la
moda). La sistematicidad de estas investigaciones futuras puede ser orientada de manera
interdisciplinar, considerando a los estudios visuales y de arte como parte importante de

sus metodologias.

La investigacion deja abiertas multiples preguntas para ser atendidas: ;jrealmente es
necesario que las identidades indigenas sean representadas en las revistas sobre moda
para confrontar sistemas de representacion estereotipos?, ;a las mujeres indigenas les
interesa aparecer en las revistas de moda como Vogue?, ;cuales son las concepciones de

“belleza femenina” que tienen las multiples comunidades indigenas en México?.

En general, las posibilidades de estudio alrededor de la imagen de Yalitza Aparicio siguen
abiertas, incluso porque ella sigue teniendo una constante interaccion con diferentes
industrias culturales hasta la actualidad. Por lo tanto, el estudio de la representacion, de
la cultura y de la identidad de esta mujer indigena mexicana resultan discusiones vigentes
y necesarias para dar cuenta de las relaciones entre los diferentes actores, instituciones o

fendmenos y su impacto en la cultura visual contemporanea.
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Querido Enrique, podrias hablarnos un poco de ti, de tus origenes, de tu formacion
profesional y del ;como llegaste a ser jefe de redaccion de Vogue Meéxico y

Latinoamerica?

Claro que si. Te digo yo naci aqui en la ciudad de Oaxaca. Lo digo siempre yo soy 100%
oaxaquefio y con mucha sangre de diversas regiones. Tt sabes que el estado de Oaxaca
se compone de 8 regiones: por parte de mi mama, mi abuelo es de la sierra norte, de un
lugar que se conoce como Villa Alta. Mi abuelita es de la mixteca. Ellos se conocieron
aqui en la ciudad, aqui vivieron, en Valles Centrales. Mi papa nacid aqui en el centro pero
la familia de mi abuelo es de Putla y mi bisabuela que en paz descanse era de Tlaxiaco.
Y te digo, entonces tengo una buena parte de las regiones construyendo lo que es Enrique,
nasco en la ciudad de Oaxaca de Judrez, el 9 de junio de 1984. Soy vallista de hueso
colorado. Estudié¢ la carrera de derecho en la Universidad Autonoma de Oaxaca. Antes
no me gustaba hablar de eso porque mi mama me lo recalcaba mucho; jtu estudiaste
derecho! y luego te pasaste a este mundo... es por ello que siempre lo evitaba hablar. Pero
conforme fui entendiendo todo lo que me habia entregado el derecho, la verdad, es que
agradezco muchisimo haber tenido esa etapa de mi vida porque lo ejerci durante tres afios,
como abogado en el poder judicial federal, estaba en amparos. Quieras o no, tenia desde
ahi y creo es algo importante, me despertd un sentido critico frente a ciertas situaciones.
T4 como abogado tienes que aprender y tener claro, estar para defender cuando hay un
tipo de injusticia, de situaciones que no estén correctas en la sociedad. Entonces, de ahi
viene muchisimo esa parte. Te digo, estudié¢ acd y tuve esa profesionalizacion dentro del
poder federal. Pero hubo un punto ahi, en que me di cuenta que, era un espacio en donde
no me sentia muy pleno, para mi es muy importante la autenticidad de las personas, el
sentirse uno pleno en lo que hace, es como una congruencia que se va creando también
en tu vida. Cuando eres jovén tiendes a seguir ciertos patrones. Hay muchos chavitos que
en la actualidad se me acercan y me dicen; quiero ser como tu, pero yo les digo, jno!, s¢
como tu eres. Siempre a los becarios que llegaban a la oficina se los recalcaba... “Lo
importante es ser ti”. Siempre me pregunté, como puedo hacer las cosas distintas... y que
mejor que hacerlo desde la trinchera desde tu autenticidad y, para mi, mi autenticidad era
ser Enrique el chico de Oaxaca y como de Oaxaca tengo mucha cultura y mucha tradicion
con la cual creci desde pequefo, entonces dije, por qué no hablas de eso que ti conoces,

de algo que lo traes desde que naciste.
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Stper importante Enrique todo lo que mencionas, o sea, yo no lo sabia, pero ya mas
0 menos uno puede sentir ese sabor, porque uno identifica un cambio especifico en
las publicaciones de Vogue a partir de ciertas producciones y son trabajos que no
siguen como esta linealidad que tiende tener la moda con respecto a los cuerpos y la

belleza que se construyen desde ahi.

Exactamente, si, te digo. Para mi es muy importante trascender en la vida, y por eso
también este quiebre de seguir trabajando en las filas de abogado e inclinarme hacia la
moda. Cuando no estas contento, cuando no eres ti en tu trabajo, cuando no hay una
fluidez entre lo que piensas y lo que haces, dificilmente puedes trascender como persona,
vives muy lineal. Cuando me di cuenta que podia salirme de la estandarizacion y
dedicarme a lo que me gusta, a lo que me apasiona, fue un momento increible en mi vida.
Y ahora con tantos proyectos, bueno, pienso que no quiero salir de uno y entrar a otro, no
quiero agobiarme por eso también te agradezco la entrevista, porque me sacas de estar
trabajando de 6 a 6 toda la semana. Bueno, pero fue en aquel momento, cuando me di
cuenta que en donde estaba no iba a poder ser yo y asi, muy dificilmente iba a poder
entregarle algo a las personas, entonces, decidi ir al puesto de revista y compré una Vogue
Meéxico, asi compraba normalmente varias Vogue, pero Vogue Meéxico no lo habia
comprado y ahi, afortunadamente, leyendo articulos cai con un anuncio del master que
hice en Madrid que era un master en Comunicacion de Moda y Belleza. Te digo, son
cosas del destino, que hay que tener claro lo que uno va a querer en la vida, porque parece
que el destino te va a ir poniendo las cosas ahi... a mi me las puso. Escribi al correo
electronico y les platiqué cual era mi situacion, pero que tenia ganas de estar en ese mundo
editorial y les pregunté, qué podia hacer. Y me responden, basicamente lo que queremos
son personas que vengan de perfiles muy diversos: psicologos, periodistas, finanzas,
arquitectos... no eres el primero que entra en nuestro programa con otro perfil... pedian
2 afios de experiencia para hacer la maestria, entonces, tuve que hacer como afio y medio
mas en el poder judicial, junté mi dinero... Fui con mis papa y les comenté que me iba a
ir a estudiar a Espatfia, ellos me dijeron que si me iba a especializar en derecho civil, yo
les dije que no, mi papd me preguntd que si me iba a especializar como diplomatico...
bueno, yo le comenté que no, que eso ya no iba a pasar y que estudiaria una cosa
completamente diferente. Pegaron el grito en el cielo, pero bueno yo ya no era un nifio
que estaba dejando una carrera trunca sino que estaba decidiendo sobre mi futuro. Bueno,

pero hoy estoy muy agradecido con ellos porque me apoyaron y estan muy orgullosos
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que haya tomado esta decision. Apliqué para la maestria, me quedé. A los pocos meses
estuve viajando para alla... Tuve un afio de formacion increible. Y me puede dar cuenta
que eso era lo que yo queria. Al final fue un cambio hacia una industria que si se puede
profesionalizar. Claro, hay muchas cosas que todavia necesitan madurar, muchos

discursos que deben cambiarse. Y bueno...

Fijate Enrique que ahora que me hablas de esto puedo percibir ciertas cuestiones
que son muy importante como la explicacion de esta mirada tuya tan global y tan
particular a la vez, y tu propia identidad. O sea como tu propia identidad ha servido
para proponer a la industria ciertas visualidades que como ya deciamos son
visualidades que ayudan a agenciar o a tener poder por lo menos en lo simbdlico a
otras comunidades que no lo habian tenido en estos espacios como las revistas. Y en
este sentido Enrique, cambiando un poco de tema, me gustaria preguntarte que,
con base en qué criterios y quién elige al periodista que va a realizar la entrevista
a la modelo o celebridad en cada produccion?, me parece muy importante lo que
mencionas Enrique y en este tenor me gustaria preguntarte: ;qué tanta
independencia tiene la edicion mexicana de Vogue para producir los estilismos y los

editoriales que publica?

Te voy a responder la segunda que es mas sencilla y luego atiendo la primera. Teniamos,
hasta que yo estuve ahi, que fue a finales de abril de este afio, mucha libertad en la
produccion de estilismo, ahi si, a mi me toco tener una gran libertad de escoger al estilista,
si iba a ser algin colaborador o, si iba a ser de manera interna alguien del equipo.
Teniamos total libertad de crear, de proponer esas historias muy a la mexicana. En el
equipo, todo mundo habia estudiado una parte en el extranjero, sabiamos como se
producia en Europa en Nueva York y, sobre todo, también ibamos a producciones fuera
de México, pero cuando estdbamos en México era hacerlo a la mexicana. Y a qué me
refiero con a la mexicana, bueno, pues tu sabes que cuando estds en Nueva York hay que
pedir permiso para hacer todo, bueno, todo se pide mediante contrato pero, cuando estas
en México te puedes permitir mas cosas, no quiere decir que en México todo se hace al
aventon, sino que el mexicano es mucho mas espontaneo, tenemos mucha espontaneidad,
el contexto de México es tan contrastante que te permite abrir muchas oportunidades mas
en las historias. Pero siempre tratdbamos de trabajar sobre una linea sobre un storytelling,

que te digo, era bien planeado con el fotografo, no era de improvisar. Trabajamos bajo
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tiempo, bajo un moodboard, una tendencia, seleccion de modelos, siempre contabamos
con ciertos profesionales y, siempre nos caracterizamos por tener a los mejores de la
industria, dentro de lo que cabe. Chicos muy profesionales, gente con muy buena
disposicion, puntuales, respetuosos y creativos, y €so te permitia crear mucha confianza.
Y en ese sentido, siempre ponia atencion de quién iba a estar detrds de una camara, de
quién iba a estar maquillando, quién iba a estar en el estilismo, porque ti como editor te
tienes que ver 360° y, tampoco te puedes clavar mucho con ciertas cosas. Siempre
intentaba que las fotografias llevaran alma, que si se iban para Estados Unido o para
Europa se pudiera notar, eso para mi era muy importante.

Abhora... como viene la seleccion del periodista, del estilista, del redactor detras de cada
historia. Cuando inicié, no habia de cierta manera una profesionalizacion en las formas
de escribir, de hecho hasta me molestaba que me dijeran es que es una revista mas de
imagen y no de texto, entonces, dejaban de lado la parte del texto y todos podian escribir,
y bueno, yo no era editor, por lo que no tenia tanto poder en las decisiones editoriales.
Las cosas eran muy sencillas. Se buscaba qué significaban los colores y cosas asi y, a
partir de ahi, escribian... eso no coincidia con la moda que yo habia aprendido a hacer...
desde mi formacioén académica nos orientaban a hacer historias de belleza, de estilismo,
de moda... las criticas de moda, mas profundas, con argumentos sélidos, habia una
cuestion mas profesional en la redaccion. Cuando ascendi a coordinador, cambié un poco
la forma de hacer los textos. Siempre pedia que hubiera entrevista, buscaba la fuente
directa. Cuando me ascendieron a jefe de redaccion si, tenia las cosas muy claras... quien
fuera a escribir algiin tema, buscaba que fuera la persona mas apegada a ese contexto de
la historia... cuando habia historias de portadas, si habia que hacer alguna entrevista o
contar alguna historia, el redactor tenia que ser alguien que fuera a locacion.
Practicamente era un imperativo que fuera a locacidon porque tenia que ser una persona
que hubiera visto la produccion donde se haya hecho, ya fuera en Nueva York o, aqui en
Oaxaca o, en la sierra, donde sea, pero que si tuviera ese vinculo con el talento
representado. Que haya vivido el ambiente de la sesion. Esas entrevistas de, te las mando
por correo y respondeme, ijoles, normalmente no me gustaban. Con respecto a los
colaboradores, habia muchas compafieras que dentro del departamento tenian la carrera
de periodismo, y eran muy listas para las letras. Siempre me fijaba mucho en la persona,
que la conociera y que supiera que iba a hacer un buen trabajo. Hubo trabajos muy criticos

y otros muy lindos, con una redaccion muy poética.
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Me encanta Enrique y, sobre todo, lo que me comentas acerca de esta
responsabilidad. Creo que para empezar la escritura si es arte y ademas, es un
despliegue de inteligencia, tu lees a alguien y te puedes dar cuenta de la cercania que
tiene la persona que esta redactando con la situacion y el contexto. Y en ese sentido
Enrique, a mi me gustaria confesarte lo siguiente acerca de una produccion editorial
que ha sido uno de los trabajos que mas ha tenido impacto en la historia de Vogue
Meéxico, la de Yalitza Aparicio en enero del 2019. En lo que respecta a lo visual, como
investigador de arte, he podido identificar ciertos reciclamientos de estereotipos en
algunas imagenes, noto que hay ciertos estereotipos que se reflejan en la visualidad.
No obstante, cuando uno se va al texto, en la entrevista no pasa tanto asi... me parece
un texto sincero, se me hace un escrito que ayuda a hacer ver algo que nunca se
habia visto en la historia de Vogue, pero tampoco en la historia de otro medio de
comunicacion que es darle voz, de esta forma y preguntarle de su experiencia y de
su infancia a una mujer indigena mexicana. Me acuerdo que en aquella ocasion tu
comenzaste la entrevista asi: “;Qué lejos estoy del cielo donde he nacido! Inmensa
nostalgia invade mi pensamiento; y al verme tan solo y triste cual hoja al viento,
quisiera llorar, quisiera morir de sentimiento”. Me preguntaba Enrique ;Tiene
algun significado en particular para ti esta gran cancion, la Cancion Mixteca?

Podrias compartirnos por qué elegiste iniciar con esa referencia.

Fijate que ese estrato aparece en una cancidn que significa muchisimo para los
oaxaquefios, cuando es la Guelaguetza se canta con mucha nostalgia, de cierta manera,
porque te trae recuerdos de cuando dejas tu tierra y cuando regresas. Y ese dia, recuerdo
que llegué tempranito a la sesion, antes de todo. De pronto veo a Yali con su manager,
ella, un poco desencajada del entorno Estdbamos en una casa antigua que se llama
Proyecto Publico Prim, y si, te digo, vi a una chica algo timida, desencajada de cierta
manera, asustada, un paso atras de la gente. Yo miraba que ella se quedaba viendo en
plan; “;y esta gente quienes son?”. Y le digo, Yali de entrada que tengo que decir que ti
y yo somos paisanos entonces desde ya siéntete con toda la confianza de que tienes una
persona de Oaxaca, y de que cualquier cosa siéntete con toda la libertad de comentarmelo.
Le pregunté de donde era, le dije que yo era de Valles Centrales, ella me dijo que ella era
de Tlaxiaco. Comenzamos a hablar de otras cosas, sobre todo, de las que afioramos
cuando estdbamos afuera de nuestra tierra.... y le digo, jnombre que si te pongo la Cancion

Mixteca hasta soltamos las lagrimas!, ;no te pasa cuando estamos fuera de México?, me
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dijo... juy, que si la pones... si me lleno de sentimiento!, le digo, totalmente es una cosa
que comparto contigo, al fin de cuenta, joaxaqueios! Era una etapa donde ella estaba
fuera, viajando muchisimo. La conversacion fue eso, hablar de los sentimientos que
experimentas cuando no estas en tu tierra. Cuando me senté a escribir, dije, claro, vamos
a comenzar con esta cancidon que tanto para ella como para mi tiene un gran significado
y que nos conecta a ambos. Insisto, ella estaba en ese momento de su vida viajando
mucho, como que la extraen de su tierra y la llevan a todas partes, se convierte en un
fendmeno internacional pero al final de cuentas, sigue guardando ese sentimiento de

arraigo tan fuerte que tenemos los oaxaquefios.

En una entrevista reciente con Condé Nast compartiste que: “Como redactor tienes
que presentar una idea concreta al lector, una tematica bien estructurada y saber
hacia donde quieres llevar la historia a través de la moda. Dijiste que: Se trata de
analizar el contexto, pues la moda no son solo prendas, accesorios, modelos o lo que
sea trending topic en un momento determinado... sino que implica todo el contexto
que la rodea y que esta generando esa tendencia. Mi pregunta aqui seria Enrique

Jhacia donde quisiste llevar ti la historia de Yalitza a través de la moda?

En esa ocasion 2018 que la hicimos, queria, uno; no seguir seiialandole como la mujer de
la comunidad que de repente estaba todo mundo comentando de ella, que si acttia, que si
no actuia, queria dejar de lado la polémica y mostrar al personaje tal cual era. Mejor dicho,
la persona tal cual era, es decir, como es Yalitza, como fue su infancia, cémo es que existe
esa imagen de panta paz y tanta tranquilidad en ella. Pero, sobre todo, creo que Yalitza
es una mujer muy inteligente, y eso era lo que queria plasmar también en la entrevista y
espero haber logrado plasmar con sus palabras, porque es una persona muy inteligente,
que no es una mujer indigena sin educacion, sino que al contrario, ella es maestra. Tiene
una formacion académica que la hace tener una postura interesante. La entrevista fue
antes de las fotos, pero yo previamente ya habia visto los looks que habian seleccionado,
sabia que unos /ooks de portada era de una coleccion de Dior que habia presentado
inspirada en México en las escaramuzas charras, y para mi las escaramuzas charras son
sinonimos de mujeres fuertes que montan, que externan seguridad, porte y fuerza... y la
veia a ella en las fotografias, y dejé a lado esa pena de estar como el patito atras de las
manager y, veia a una estrella que se veia fuerte, poderosa. Yalitza sabe la trascendencia

de sus palabras y de su discurso. Ese look tan acertado de portada, se lo dije a Karla,
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cuando vi que tomaron esa foto, ahi estd tu portada. pero también recuerdo que habia
algunas que caian en algin clisé de cierta manera, eran imagenes muy bonitas porque
estaban retratadas muy bonitas, de una forma estética muy equilibrada, muy hermosas...
pero cuando la vi sentada en ese look, viendo a la camara... no en su papel, sino siendo
ella... siendo esa mujer con la que habia hablado horas antes y que reflejaba esa
formacion tan fuerte como maestra, como una mujer que ayuda a su gente, que se atrevio
a hacer algo que no estaba en sus planes, que tomo las riendas de su vida... al ver la
fotografia vi a una mexicana que quiere trascender a partir de su discurso que va mas alla
del discurso de pobrecita chica, de una mujer que ayuda en el hogar... no, o sea. A la
mujer no la trajeron de un cerro en donde no conocia nada. Queria quitar ese estigma de
que casi, casi, de que mira te voy a prender una luz... no, ella conoce lo que es una luz...
tiene una retdrica en sus palabras, tiene una estructura en sus enunciados, como formula

sus respuesta... es una mujer preparada e inteligente.

Mira Enrique, muchas gracias por esto, porque justo me acaba de responder otras
preguntas que tenia preparadas: ;por qué en la entrevista con la actriz mexicana,
consideraste importante hablar de aspectos como su familia, su ciudad, sus
recuerdos o experiencias antes de ser actriz? ;qué identidad de Yalitza te interesaba

resaltar en la entrevista, Yalitza Indigena o Yalitza Celebridad, o ambas?

Claro, si, creo que ya las respondi. Pero te digo, a mi me intereso presentar al ser humano.
En 2018 cuando hicimos la entrevista, ni siquiera se habia estrenado Roma. Ya tenia muy
buenas criticas, ya se habia presentado en la Bienal de Venecia en Italia y les habia
llamado mucho la atencion. Ella ya habia hecho un shooting previo con Vanity Fair, pero
todavia no estaba nominada, entonces no era presentar a una celebridad. Cuando se
termina la entrevista y cuando llega la portada lista, si comentamos de que ella iba a
despegar muchisimo, que iba a llegar a tener un perfil de celebridad, de hecho en la
portada dice, una estrella ha nacido. Entonces, aquella portada tuvo un gran acierto, de
los mas grandes aciertos que me dieron mi carrera y es haberlo hecho en mixteco, que es
la lengua que se habla en la tierra de Yalitza y, aunque ella no lo habla era un homenaje
a las personas de esa zona. Una nota del Pais habla del acierto de que en una revista de
lujo, por primera vez, apareciera una de las lenguas indigenas que se hablan en México.
De hecho, yo se lo dije a Karla, ese es un tributo a mis comunidades y a las comunidades

que ella representa y desde ahi, se da esta frescura y hablar de otras identidades es muy
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interesante. Después de esto, es importante ver como se desarrolla la revista rescatando

la historia de las mujeres mas mexicanas que existen.

Me parece muy interesante lo que comentas Enrique, porque me ayudas a afirmar
que hay detalles que no fueron elegidos al azar ni como parte de una estrategia
superficial de mercadotecnia, sino que tienen toda una justificacion compleja y
fundamentada que busca reafirmar identidades que durante siglos han sido
ignoradas o desplazadas de los espacios del poder. Y esto me lleva a la dltima
pregunta. ;Desde tu perspectiva porque no habia aparecido una mujer indigena

mexicana protagonizando una portada de Vogue, antes del efecto Yalitza?

A raiz de que habian sido rechazadas y negadas. En diferentes momentos del tiempo ha
habido una negacion muy fuerte de nuestras comunidades. Partimos de varias situaciones
ahi, si bien Yali representa la imagen de una mujer indigena a pesar de estar arreglada de
determinada forma, el impacto que tiene mediante la revista es lo que hace que tu labor
como editor valga la pena, que tenga trascendencia. Cuando tomé varias de las decisiones
sobre la entrevista, sabia que significaba romper con varias de las estandarizaciones que
Vogue habia construido. Con Karla siempre hablabamos de las cosas que podiamos hacer
para no parecernos a las demads revistas, a las demdas Vogue, para nosotros era buscar qué

estabamos diciendo y la manera que eso impactaria a nuestras comunidades en México.

Enrique, a mi me Encanta, creo que acabas de hacer la conclusion perfecta, creo que
acabas de relacionar y tejer los puntos mas importante que yo ya intuia y que ti lo
acabas de confirmar para completar y cerrar la investigacion que esta en curso. Yo
la verdad que me quito el sombrero porque como te lo he dicho por mensajes,
realmente percibo un cambio, un cambio fundamental, que influye en la forma de
percibir ciertas identidades y pues nada, yo la verdad que espero no haberte

aburrido con tanta pregunta y de de verdad, mil gracias.

No, no para nada. Estoy encantado de aportar desde mi experiencia, me encanta esta parte
de la formacion, en el sentido de que las nuevas generaciones, estudiando, se den cuenta
de que es necesario que las cosas no se pueden quedar en lo ya dicho, en un plano banal

y vayan mas alla.
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