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Resumen

A partirde los afios 90 la revolucion tecnoldgica y los aspectos politicos como el Tratado de Libre
Comercio (TLC) transformaron el estilo de vida en Méxicoy la forma de comunicarse en el espacio pi-
blico. Fue asi como, en la ciudad de Tampico, el paisaje urbano transformé su identidad popular (Lo-
zano 2018) y adoptd otra, hibrida, hegeménicay global. Es decir, el proceso de produccion de la gra-
fica comercial cambi6 por la mediatizacion de la época y su ubicacién, con derivaciones en tamafo,
superficie, color, forma e idioma. Sin embargo, existieron otras identidades graficas (Chaves 2003) de
resistencia (Greco 2010) que, por medio de estilos de vida artesanales y tradicionales, representaron
un soporte cultural que permanecié como huella en la via piblica. Esos disefios graficos constituyen
parte de la identidad grafica en la historia del tampiquefio que no han sido discutidos ni analizados
por medio de un cruce transdisciplinar, antropoldgico, sociocultural y comunicacional. Este estudio
reflexivo y critico, propone la observacion y analisis cualitativo sobre los ordenamientos discursivos
sociales (estilo de viday época) a partir de la grafica identificativa comercial en el espacio urbano. Fi-
nalmente, se presentan conclusiones acerca de la presencia de la estética identificativa de resistencia
con variaciones en las dimensiones de la interaccién comunicacional que modalizaron el intercam-
bio discursivo. Las cuales son de impacto relevante para las consideraciones de politicas piblicas que
acomparien al desarrollo comercial conalteridad a laidentidad local y la reconsideracion de la grafica
identificativa como representacion acumulada del discurso social.

Palabras Clave: Resistencia, grafica identificativa, espacio ptblico.

Abstract

From the 1990s, the technological revolution and political aspects such as the Free Trade Agree-
ment (FTA) transformed the social lifestyle in Mexico and the way of communicating in the public
space. Thus, in the city of Tampico, the urban landscape transformed its popular identity (Lozano
2018) and adopted another, hybrid, hegemonicand global one. That s to say, the production process
of commercial graphics changed because of the media coverage of the time and its location, with
derivations in size, surface, color, shape and language. However, there were other graphic identities
(Chaves 2003) of resistance (Greco 2010) that, through traditional and artisanal lifestyles, represen-
ted a cultural support that remained as a mark on the public road. These graphic designs are part of
the graphicidentity in the history of the tampiquefio that have not been discussed or analyzed throu-
gh a transdisciplinary, anthropological, sociocultural and communicational crossing. This reflective
and critical study proposes qualitative observation and analysis on social discursive ordinances (lifes-
tyleand period style) from the commercial graphicimage in the urban space. Finally, we present con-
clusions of the presence of the identifying aesthetics of resistance with variations in the dimensions
of the communicational interaction that modalized the discursive exchange. These are of relevant
impact for public policy considerations that accompany commercial development with alterity to lo-
cal identity and the reconsideration of the identity graphic design as a cumulative representation of
social discourse.

Keywords: Resistance, identifying graph, public space.

1 Modalizacion, es un concepto que se relacionan con la subjetividad en el lenguaje y con la expresividad. La modalizacién estd siempre pre-
sente en la actividad discursiva, indicando la actitud del sujeto hablante con respecto a su interlocutor y a sus propios enunciados.
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Introduccion

| presente documento es derivado de una investiga-

cion de tesis doctoral* que fue llevada acabo en la

ciudad de Tampico, Tamaulipas, México. La grafica
identificativa, desfragmentada como concepto compues-
to, parti6 de la grafica como imagenes estables pregnantes
que permiten la identificacion sin requerir lectura, siendo
memorables con la capacidad de diferenciacién con rela-
cién a otras (Chaves 2003, 43). Mientras que, la identidad
surge como sistema de mensajes complejos que se mani-
fiestan en todos los componentes de la organizacion para
connotary exponer rasgos y valores de la institucién (Cha-
ves 2003, 41); identificativa se toma como la derivacién de
la funcién de reconocimiento de la identidad corporativa
que se origind en Estados Unidos cuando el aleman Walter
Landory el francés Raymond Loewy llevaron los conceptos
europeos a Estados Unidos (Costa 2003).

La grafica identificativa comercial histérica®> de Tam-
pico constituye un testimonio—de mas de medio siglo—de
resistencia hacia el capitalismo que contrasta desde expre-
siones simbdlicas definidas por raices nacionales hasta na-
rrativas globales por parte de las industrias. Precisamente,
la graficaidentificativa tiene relacion directa con lo que co-
nocemos como grafica popular o disefio espontaneo. Por
eso, unade las categorias que derivaron de esta fue la tradi-
cional (Villoro 1998): construccién identitaria que se man-
tiene de generacion a generaciony cumple con las caracte-
risticas de construccién expresiva en términos de dominio
y subordinacién histérica de la cultura mexicana; como las
ideas de tradicion y folklor —sentimientos y gustos popu-
lares—, las cuales son expresadas con técnicas manuales y
dibujos de letras como parte de la resistencia estilistica a
la modernidad.

De acuerdo con Greco, (2010, 149-153) la resistencia se
complejiza por la disputa de significacién relacionada con
una organizacion inestable, dindmica y poco articulada de

valores combinados hegemdnicos. Ademas de su vincula-
cién con practicas de individualidad por el consumoy su si-
tuacion de exclusién simbdlica en el contexto. Es decir, la
comprension de la dialéctica de la resistencia de las rela-
ciones de fuerza simbdlica en las graficas identificativas
(rétulos comerciales) y suinterpretacion sobre la hegemo-
nia comercial.

De acuerdo con este estudio se concluye que las grafi-
cas identificativas o rétulos comerciales en la via publica,
transformados o respetados histéricamente a través de
distintas épocas, dejan ver cdmo se reorganizaron las es-
tructuras culturales a partir de discursos simbélicos con la
produccién de contenidos. El disefio grafico exhibido en la
via plblica como lugar de circulacion contribuye a la visibi-
lidad de rasgos que fueron adoptados socialmente como
identificadores. Este estudio propone una observacion cri-
tica-reflexiva por medio de ordenanzas discursivas socia-
lesy a partir de los graficos que identifican a las empresas
desde un enfoque comercial.

Contenido

a existencia de graficas comerciales que identifican,

o graficasidentificativas comerciales, enla ciudad de

Tampico, Ilaman la atencién por la homogenizacién
comunicacional en la via ptblica y también por los aspec-
tos culturales que forman parte de la identificacién social.
En efecto, ese discurso comercial identificativo conduce a
la aproximacion de gustos, estéticas y afectos, es decir, afir-
macién de la idiosincrasia en casos de mimetismo.

De acuerdo con el investigador chileno José Joaquin
Brunner, (1996, 301-333) el tradicionalismo y la moderni-
dad de las culturas de América Latina no expresaron un or-
den, sino procesos contradictorios y heterogéneos de con-
formacion en una sociedad tardia. Lo que resultd en los
mercados simbdlicos a nivel mundial y la transformacién
creciente de masas culturizadas a partir de ordenes sim-
bélicos y producciones. De modo que, esa materialidad se

2 Lozano Castro, Rebeca Isadora. 2018. “Gréficas identificativas en fachadas de microempresas en Tampico.” Tesis de doctorado, Universidad de Paler-

mo. https://www.palermo.edu/dyc/doctorado_diseno/documentacion/Tesis_Lozano.pdf

3 Lagrafica identificativa comercial histérica entendida como rétulos comerciales creados originalmente con temporalidad minima de medio siglo

que permanecen vigentes en el mercado.



representd en estéticas, estilos, comunicaciéon, modos de
produccién, circulacion, recepciéon y reconocimientos de
acceso libre.

En una sociedad como la de Tampico se visualizan esas
rupturas y continuidades de modernidad en la grafica de
algunos comercios —tradicionales— de la ciudad. Esos co-
mercios tradicionales y de resistencia (Greco 2010)* son
portadores de la memoria de la identidad urbana por me-
dio de sus anuncios luminosos o graficas identificativas,
tradicionales y de resistencia —porque algunas incorpora-
ron tecnologia—con pluralidad de elementosy significados
socioculturales. Es decir,cumplieron con unestilode época,
tradicional-conservador, con un disefio costumbrista de la
cultura popular donde se articularon elementos caligrafi-
cos de rotulacion artesanal realizados manualmente; ade-
mas, representan el acontecimiento acumulado en las cos-
tumbres de intercambio comunicacional que generaron
efectos propios de la época como parte del estilo de vida
con la comunicacién cercana o la recomendacion de boca
a boca, la familiaridad del lugar, lajerarquizacién social, la
sensacion de tradicion y significacién en la procedencia de
lugar, el valor simbélicoy estatus socio-cultural.

El concepto social de resistencia se trasladé disciplina-
riamente al campo grafico y visual como lucha por man-
tener el aura artistica ante la reproductibilidad técnica
(Benjamin 2012) y la industrializacién que acompaia al
consumo. La resistencia es disputa de significacién con re-
lacién a una organizacién inestable, dinamica y poco arti-
culada de valores combinados (Greco 2010, 149), vinculada
a practicas de individualidad por el consumoy la exclusion
simbélica del contexto. La resistencia social se observo dis-
cursivamente representada entre signos graficos comu-
nicacionales (tipografia, color, simbolos, nombres) en un
espacio que responde a factores comerciales, culturales,
politicos, econémicos, etcétera, durante la construccion de
procesos de época.

De acuerdo con Hall, (1973, 217) el estilo comunicativo,
en este caso con circulacion en las graficas identificativas,

se liga al individualismo mediante afirmaciones textua-
les y discursivas con significados objetivos y de competiti-
vidad; mientras que otros estilos se comunican por medio
de senales como el simbolismo, la tradicién, el lenguaje
corporal, como es el caso de Tampico. Esa circulacion se in-
terpreté como batalla comercial y cultural de poder, tradi-
cién, resistencia y hegemonia grafica identificativa como
producto de la cultura con las luchas de poder.

En otro sentido, se habla de discurso con base en una
aproximacion social de la practica ideoldgica cognitiva, de
resistencia en este caso, que forma parte de una categoria es-
tilistica—estilo discursivo—en la materialidad del objeto cul-
tural de disefio—dispositivo técnico—en relacion con la des-
cripcion de la tension social. Es decir, la nocién del concepto
de estilo de resistencia es una categoria clasificatoria social
inductiva no tedrica (Steimberg 2013) derivada de la valora-
cién jerarquica de conjuntos textuales —objetos de diseno—
o comportamientos sociales—estilo de vida—. En otras pala-
bras, el estilo de resistencia fue meta-definido—resultado de
lasintesis del enunciadorsobre diversasaproximacionesala
nocioén o recorrido—por Oscar Steimberg (2013) como la des-
cripcién de un conjunto de rasgos que, por su repeticiény re-
mision a modalidades de produccién caracteristicas, permi-
ten asociar entre si objetos culturales pertenecientes o no al
mismo medio, lenguaje o género. Eso es derivado de la ob-
servacion y clasificacion de estilos de vida —efectos de cons-
truccion de un estilo de época o pasado histérico—.

Las graficas identificativas comerciales encontradas
como representaciones simbélicas del pasado histérico
permanecen en ciertas areas de la ciudad; por ejemplo, en
el circuito del Centro Histdrico, zonas aledafas y la avenida
principal de la ciudad Miguel Hidalgo, permitiendo, expre-
sivamente, la distincion cultural con ritmos y colores abs-
tractos, es decir, como manifestaciones histéricas de la pro-
blematica estilistica como formalidad e informalidad de
estilos, como estructuras del contexto comunicativo para
comprender el discurso social de resistencia (Fernandez
1995). Aun conducen a la expectacion del sujeto que transita

4 Lacategoria de tradicional cumple con caracteristicas como: Cambios minimos sobre los originales (ritmo-tiempo) mantenimiento de la rotulacién

o grafica popular a mano alzada; mientras que, la categoria de resistencia, hizo la integracién de tecnologia con el anuncio luminoso de apoyo, pero

mantuvo la grafica identificativa original en la fachada. Alabarces, 2010.
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en lavia plblicay esta expuesto a la globalizacién y la ima-
gen de la ciudad transformada e hibrida. Por ejemplo, una
de esas graficas fue la del Jardin corona (1957), con antiglie-
dad de mas 50 afosy ubicada en una de las avenidas princi-
palesy consimbolismo en la sociedad dominante de Tampi-
co, mantuvo en el nombre lametaforade lacondensaciénde
la época aristocrata (figura1).

Ese aspecto significé su fijacion como un restauran-
te burgués de la sociedad de alcurnia tampiquefia de los
anos setenta; su abstraccion grafica con significado indivi-
dualista lo clasificd como lugar exclusivo. La secuenciacion
se present6 a través del tiempo entre la sociedad burgue-
sa de Tampico con su reconocimiento a través de genera-
ciones familiares. Su estilo barroco en lo decorativo sobre
lo estructural, con movimiento e inclinacion de formas, re-
presenta una analogia entre el pasado y el presente, con el
simbolismo y significacién de corona como marcay como
palabralinglistica.

Figura 1. Imagen capturada de la grafica identificativa del
restaurante Jardin Corona ubicado en Avenida Hidalgo
esquina con Nicodemo, Tampico, en el afio 2010.

El restaurante Jardin Corona se consideré como ejem-
plificacién de la muestra de las 17 microempresas que con-
formaron el corpus de los objetos de analisis. La entrevista
significé una fuente de informacién relevante® paraelana-
lisis discursivo sociocultural y la fundamentacion teérica.
Ellocal comercial, a través de los afios, tuvo varias transfor-
maciones; la capacidad de servicio para 250 personas con
mas de 50 productos en platillos; los sujetos consumidores
potenciales como

personalidades de la politica, del deporte, del medio
artistico, nacionales como internacionales; el reconoci-
miento histérico en la ciudad y en el pais. Discursivamen-
te, laimagen tuvo un redisefo realizado en la fachada por
mantenimiento entre el 2005y el 2008. La figura se carac-
teriz6 por ser del tipo conservador y mantener una estéti-
ca clasica-tradicional; desde el nombre, la producciény los
materiales.

La mencion “Jardin Corona” apareci6é con formas or-
ganicas a base de un trazo libre de anchos y delgados que
simulé una conjuncién entre ambas palabras. El fondo
discutié la incorporacién de dos iniciales con referencia
historicay sensible: la“C” de Cazaub6ny “D” de Duque que
fueron los apellidos de la familia originaria. Otros resulta-
dos del analisis de esa microempresa son los descritos e in-
terpretados enlatablan.

Para efecto de sentido del proceso de semiotizacion el
Jardin Corona construy6 una situacion comunicacional a
través del dispositivo técnico en su caracter grafico expues-
to en lafachada que cumplié con operaciones como: sime-
tria—dirigido a la burguesia—, independencia—claramente

5 Lanarrativa histérica por parte del fundador argentino Alberto Rodolfo Cazaubdn Rodriguez, mejor conocido como el Che Cazaub6n —sobrenom-

bre que adopté en su trayectoria como jugador profesional de fatbol en Argentina, para después llevarlo al exterior— cuenta que fue contratado en

el afio 1957 como refuerzo para el equipo de fitbol Tampico-Madero, sin embargo, después enfermé de los rifiones y eso le impidié continuar su

carrera futbolistica. Mas tarde, el sefior Fernandez Alonso, gerente general de la Distribucion Corona de Tampico, S. A., (hoy cervezas Modelo del

Noreste), y directivo del club de fitbol, le propuso hacerse cargo del restaurante Jardin Corona. De ese modo fue como el Jardin Corona inicié en el

afo 1964 con 10 mesas y un menu de carnes al carbén, pastas y pollos rostizados. Por aflos mantuvo un letrero en la fachada de la cerveza Corona

acompafado de una palmera con luz neény la palabra “restaurante”. En un principio el restaurante fue una sociedad conformada por un grupo de

socios que al poco tiempo se independizaron. De modo que la esposa de Cazaubdn, la sefiora Maridn, se unié al proyecto empresarial con diferentes

funciones. El negocio creci6, y entonces se incorporaron platillos al mend a base de pescados y mariscos; algunos de autoria propia. Por ejemplo, el

“filete de negrilla” que no era costumbre consumirlo, sino que se desechaba, sin embargo, fue el platillo que mas se solicitd en el restaurante. Otros

platillos fueron: los “ostiones a la Che”; los “ostiones a la Albert”; los “camarones a la Sam”; la “fruta del mar”; el “coctel de Abulén”; etcétera.



En diciembre de 2016 se derrumbd la edificacion del restaurante para la construccién de un centro comercial. El 29 de mayo de
2017 fallecié el duefo del restaurante, tiempo después de haberse realizado la entrevista.

Evolucién: Del fltbol argentino a la gastronomia internacional especializada en carnes y mariscos.

Narrativa originaria: El fundador migré a México contratado como jugador de fatbol del equipo Jaiba Brava de Tampico. Al
poco tiempo se enfermd de los rifiones y se vio en la necesidad de dejar el deporte y dedicarse a un trabajo mas tranquilo; un
restaurante argentino de cortes finos y comida del mar.

Tiempo: El 16 de febrero de 1964.

Espacio: Avenida Hidalgo con esquina en la calle Nicodemo, Ciudad de Tampico.

Discurso social: Servicio gastronémico de restaurante; servicio a la mesa, platillos emplatados y servicio de catering a domici-
lio.“..Es una realidad que la empresa en la plaza de Tampico, como popularmente la llaman, ha venido a menos en relacié
los golpes eco icosdeinseguridady el retroceso de los planes de trabajo...”; “..No fue del todo benéfico el impacto comercial
del TLC enlaciudad... lainseguridad propicié que se fueran muchas de lasi inversiones..”;“..Las empresas potenciales del corre-
dorindustrial optimizaron recursosy redujeron el personal humano... computarlzaron sus sistemas al gradodelareducciénen
fuentes de empleo..”; “..La inseguridad hizo que la burguesia y empresarios de alto nivel de esas empresas dejaran de acudir...
ocasionando una reduccion en la derrama econdmica..”; “..Se ausentaron de la ciudad por lainseguridad..”. En la historia de la
gastronomia tampiquena, los platillos eran mas elaborados y con la materia prima de la zona... sin embargo, lo que se explot6
fue en la elaboracion y presentacion de los platillos: tacos, tostadas... antes brochetas, camarones rancheros, etcétera. Actual-
mente se fusionaron los tipos de comida como: la internacional con la mexicana, la mexicana con la china, entre otras. Las ca-
denas de multinacionales estadounidenses propiciaron la competencia del fast food que impacté en la juventud por la accesi-
bilidad desde el aspecto econémico. Lo que ocasion6 que empresas tradicionales transformaran sus procesos de elaboraciény

calidad en los ingredientes para el consumo de la sociedad contemporanea. El discurso social esta soportado de la historiay la
tradicion de la ciudad. El discurso mediatico se apoyé por medio de publicidad impresa y radiofdnica.

Imaginarios: “..
latendenciay el nivel socioeconémico...”
asistiralgin lugar, sino aspectos de integracién social, visualidad y moda.

CONCEPTO: Resistencia.

En la actualidad la juventud no cuenta con liquidez econdmica... entonces es necesario apegarse conforme a
; no es la economia el factor determinante en el gusto o preferencia de los jévenes por

Tabla 1. Datos analizados producto de la entrevista con la empresa e interpretacién sociodiscursiva

habla de su selectividad—, jerarquia —asistencia con vesti-
menta formal o indumentaria elegante—, exclusion —lugar
dirigido para la clase dominante de la sociedad—, presupo-
sicién de cultural —la asistencia inscribi6 a la clase burgue-
sa—. Entonces, este medio grafico con la articulacién de la
grafica identificativa expuesta funciona como instrumen-
to identificador y como ordenador de intereses de consu-
mo. El didlogo con el otro se mantiene mediante una circu-
laciéon tradicional y una continua, esta dltima se inserta en
la urgencia de un grado visible de modernizacién con un
elemento de apoyo como el anuncio luminoso. Peroa lavez
convalores tradicionales en tensién con los hegeménicos.
Esa grafica identificativa supuso una interpretacion en
la formalidad como un comercio de resistencia a la trans-
formacién global. Desde lo subjetivo: con la expresion de

contrastes orden histérico-social la sociedad de Tampi-
co demuestra una intencién progresista con fuerzas en-
tre competencias multinacionales, gustos por lo nuevo, la
moday lo extranjero; pero en estratos sociales con ladispo-
sicion a preservar lo tradicional de la cultura tampiquena.
Predomind elimaginario comercial de la estética hege-
monica extranjera emancipadora del valor simbdlicoy eso
generd, en algunos casos, el incremento del valor econémi-
co. Este fenémeno sucedio en las eras de modernidad, pos-
modernidad hasta la hipermodernidad (Lipovetsky 2006,
10-27) causando fascinacién en la generacién Millennial
que tuvo fascinacién por los significantes mercantiles de
la materialidad grafica simbélica. Sin embargo, en los gru-
pos sociales mas vulnerables econémica y generacional-
mente de |la generacién de Baby Boomers (1946-1960) que

~N| ] RESISTENCIA ESTILISTICA DE LA GRAFICA IDENTIFICATIVA COMERCIAL EN EL ESPACIO URBANO DE TAMPICO. ORDENAMIENTOS DISCURSIVOS SOCIALES
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actualmente rondan entre los 59 a 73 anos, se mantuvo su
preferencia por el valor cultural e histérico del simbolismo
de identidad. De modo que, las graficas identificativas de
resistencia conservaron su historia e identidad y se distin-
guieron en la cultura de élites —clase dominante—de la po-
pular por medio de suimagen externa, invitando selectiva-
mente al consumidor.

En ese sentido, se observaron imaginarios de kitsch® in-
dustrial con imitacion estilistica de formas y productos ca-
racteristicos, socialmente aceptados y consumidos. Por
ejemplo, formas estéticas reproducidas tecnolégicamen-
te con materiales como parte del estilo de época por medio
del color, la tipografia y el simbolismo (figura 3). Ese tipo de
imaginarios se vincularon con aspiraciones de inclusion a
sectores sociales de la burguesia por medio de la presencia
tecnoldgica; por ejemplo, el paradigma de enclasamiento
considerado como tensién entre los estilos de vida de grupos
sociales (Bourdieu1988). Existieron otros, como el progreso,
lacalidad, la garantia, la modernizacién, lainternacionaliza-
cion, el poder, etcétera. De ahi que derivaron algunos estilos
discursivos sociales con significaciones incluyentes y exclu-
yentes que fueron representados graficamente por esos ob-
jetos culturales de disefio —graficas identificativas—expues-
tos en el contexto urbano; por ejemplo, el de modernizacién
con tecnologia aplicada por el imaginario de modernidad
con materialidad construida. Asi como el de imitacidn, con
lamimesis del estilo de nuevos materiales por medio del gé-
nero grafico corporativo. Sin embargo, en este texto sélo se
profundizan los estilos de resistencia.

Es asi como la sociedad de Tampico, y cualquier otra,
tuvo una transformacion social y cultural con significan-
tes provistos de contenidos que influyeron para su reali-

Y/ rdn’a

(1
0

Figura 3. Secuencia grafica identificativa con estilo de época
en la aplicacién de los materiales con tecnologia aplicada a
partir del afio 2018.

6 Estética pretenciosa, pasada de moday considerada de mal gusto.

dad construida comercialmente. Por un lado, se percibio
con tension la modernizacién y los cambios estéticos con
rasgos caracteristicos o cédigos de la cultura extranjera y
su sentido de distincién. Por el otro, la resistencia a esos
cambios vislumbrado en el arraigo a la tradicion, a las cos-
tumbres, a las creencias populares y los valores culturales
—artesanales como la grafica popular—como estilo de vida
representado graficamente.

El tedrico aleman Gui Bonsiepe (1985, 271) afirma que
los disefios no mantienen un orden lineal, sino a su propia
identidad. De modo que es posible hablar de la concep-
cion grafica con base en aspectos histéricos determinan-
tes de caracteristicas de identidad e identificacion grafica
locales. Las graficas identificativas de resistencia expusie-
ron visiblemente su personalidad construida como lucha
contra la modernizacion a través de rasgos artesanales, es
decir, enunciativamente la tecnologia aplicada en ellas tra-
dicionalmente. Sin embargo, a diferencia de la categoria
de las graficas identificativas tradicionales incorporaron
cierta tecnologia, que, en la mayoria de los casos, estuvo
representada por un anuncio luminoso con soporte inde-
pendiente de apoyo exterior (figura 4). Ese permanecié con
ubicacién por un costado a unos metros o porencimade la
graficaidentificativa colocada en la fachada.

En efecto, las graficas identificativas comerciales fue-
ron modelos de |a realidad y reflejo de los estilos” de vida

Figura 4. Anuncio luminoso de apoyo en la via publica
incorporado a unos metros de la entrada principal.



discursivos de ciertos grupos. Otras caracteristicas discursi-
vas fueron la memoria representada como modo acumula-
tivo construido en la imagen grafica; la retérica en la tipo-
grafia con resistencia; la tematica de transculturizaciény la
enunciacion con la tecnologia aplicada. En otras palabras,
rasgos de la permanencia y la actualidad en los mecanis-
mos meta-discursivos del género que permitieron estable-
cer diferencias con las que se pudo registrar su relaciéon con
el estilo (Steimberg1993).

De la misma forma que observamos cambios en los
objetos con el paso del tiempo, los estilos estan ligados a
las variaciones producidas en los géneros discursivos. Es
decir, se perciben como lineas de transmisién en la his-
toria de esa sociedad. De acuerdo con Moles, (1992, 284)
las percepciones ocasionan al paso del tiempo la re-im-
pregnacién de la memoria que conlleva a un modo acu-
mulativo donde se construye la imagen con rol inductivo
frente a estimulos de practicas corporativas. Como refe-
rente historico, la grafica popular—o rotulacién popular—,
a diferencia de las graficas identificativas de resistencia,
surgi6 a contrapelo de la grafica corporativa, establecien-
do contrastes y articulaciones de contenidos que ocasio-
nalmente no fueron comerciales, sino vinculados a temas
politicos y artisticos principalmente. Las graficas identi-
ficativas de resistencia se caracterizaron por su intuicion,
espontaneidad y desapego institucional, y su retérica se
interpreté como contracultura por distanciamiento a la
cultura dominante.

En efecto, la resistencia presentada por ese segmento
estilistico (Fernandez 1995) sugirid, por dos caminos, la di-
suasion con la saturacién del espacio discursivo por medio
del estilo grafico impuesto —materialismo representado y
mantenido—. Asi como la persuasion por medio de su con-
cepcion estilistica que intent6é cambiar la estructura modi-
ficando su efecto de sentido grafico—incorporacién de tec-
nologia aplicada—. En realidad, existieron ambas segtin los
objetos de disefo analizados que presentaron discursivay
estilisticamente resistencia (figura 5). El significante cobré
sentido con relacion a los sucesos sociales que se intercam-

biarony se reprodujeron textualmente en los disenos gra-
ficos publicos en las fachadas.

En conclusién, esas graficas cumplen con una perma-
nenciasensibleala transformacion que ocasionalmentese
vincula con el imaginario de modernizacion bajo el mito
de modernidad, actualidad, calidad, entre otras (figura 6)
en el contexto urbano.

CASA AGUAYC

'MUEBLES]Y EQUIPO

S.A.DECV.

PARA OFICINA

Figura s. Ejemplos de gréficas identificativas de micro
empresas tradicionales con resistencia estilistica en
Tampico: Restaurante Flamingo, Elite y Casa Aguayo. Todas
ellas de autoria original y capturadas en el afio 2016.

serd ubicado el nuevo Jardin Corona, fotografias extraidas
dela pagina de Facebook de Retail & Franquicias Report
Tampico.

Metodologia paralainsercion de
mediatizaciones®

El presente trabajo de investigacién esta basado en
un diseno flexible con hallazgos en el proceso de inves-

7 Cruces de géneros como efecto de construccion de un estilo epocal en el estilo de vida del afio 1995 a 2013.

8 Mediatizacion, refiere a la secuencia de fendmenos mediaticos histéricos que resultan de determinadas materializaciones de la semiosis, obtenidas

por procedimientos técnicos. (Verén 2013)
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tigacion a partir de una metodologia de tipo cualitativa
mediante la entrevista como técnica de investigacion. De
acuerdo con Bardin, (1997) el anélisis de contenido por me-
dio de entrevistas posibilita la derivacion de variables e in-
dicadores que se incorporaron a los cuadros comparativos
y descriptivos. Fue asi como, por medio de la extraccion de
estructuras con la traduccién de modelos discursivos de
significacion social y cultural en el andlisis e interpretacién
de las mediatizaciones se realizaron las lecturas de los ob-
jetos de disefno (Verén 2013).

Junto con laaproximacion transdiciplinar de la historia
social, la antropologiay la comunicacion, ademas del dise-
fio como fenémeno de estudio y eje referencial, el méto-
do cualitativo mantuvo un abordaje de tipo inductivo, del
campo a la teorfa, a partir de la seleccién de informantes
clave con datos que emergieron de la interpretacién y do-
cumentacion triangulada con las entrevistas de los duefios
de 17 microempresas: Arteli, Casa Aguayo, Conni Pizzas,
Degas Café, Flamingo, Globito, Elite, Hotel Inglaterra, Po-
sada de Tampico, Jardin Corona, La Sevillana, Las Noveda-
des, Restaurante Loredo, Pasteleria Pepis, Pipolo's cocina,
El Porvenir, Supercream y la triangulacién de autores. La
realidad social se abordé desde la dialéctica de sus propias
manifestacionesy fundamentos comunes con la compren-
siondelacomplejidad del objeto de estudio, para la clasifi-
caciondelosdiscursosy el momento de sintesis de manera
inductiva. Algunos de esos entrevistados —que permane-
cen enanonimato por cuestiones de seguridad—demostra-
ron resistencia cultural también representada discursiva-
mente en laimagen de laempresa.

Laresistenciaestilistica propuestaa partirdeargumen-
tos sociales representados en los objetos de disefio fue una
representacion de factores externos, politicos, econémicos
ysociales (Lozano 2018) donde, conjuntos textuales deriva-
ron del corte empirico desde el punto de vista descriptivoy
desde aspectos sociales con focalizacion social del estilo de
viday de época. De modo que, de acuerdo con la época en
que se representaron graficamente esos objetos de dise-
fio graficos identificativos en las fachadas comerciales, se
condujeron aspectos socioeconémicos y politicos que cir-
cundaban —serie de mediatizaciones—en la historia de esa
ciudad (tabla 2). La estética extranjera se interpreté como

transculturalizada, mimetizaday hegemonica, en las esce-
nas de intercambios de consumo alienadas al capitalismo.
Por ejemplo, la monumentalidad tecnolégica en el anun-
cio luminoso simbolizé discursivamente la competitividad
por el poder comercial; mensajes abstractos minados en
costumbres globales, entre otros aspectos comunicaciona-
les. Mientras que el sistema de intercambio discursivo se
interpretd por medio de géneros, estilos y usos —variables
en tiempo y espacio: idioma, forma, color y tamafo, etcé-
tera—, con el andlisis textual de la superficie del discurso
y el reconocimiento mediatico comercial. Fue asi como se
llegb a la comprension de la interseccion categoérica social
que se organiz6 sociodiscursivamente de acuerdo con Ve-
ron (2004).

En el marco de este enfoque, los datos se recogieron
en las diferentes épocas mencionadas entre el aho 1990
a 2013, y se determinaron de acuerdo con la construccio-
nes y transformaciones graficas presentadas. Respecto a
las unidades de analisis, se conjuntd un corpus constitui-
do a partir de fuentes primarias de imagenes de las gra-
ficas identificativas en las fachadas tradicionales de las
microempresas de Tampico. Las muestras visuales se se-
leccionaron en medios interactivos, redes sociales o direc-
tamente con capturas fotograficas en los establecimientos
comerciales. La representatividad de la muestra fue redu-
cida numéricamente, pero se estimd significativamente
por la variabilidad del universo reflejado con permanen-
cia minima de 30 anos y originarias de Tampico. Las des-
cripcionesincorporaron pruebas relevantes sobre el disefio
en la via pablica estudiado como fenémeno social para la
construccién de la evidencia empirica con respaldo tedrico
y procedimientos explicitos.

Lasimagenes se consideraron herramientas de las gra-
ficasidentificativas en el contexto urbano que conjuntaron
condensaciones de fendmenos complejos de resistencia
en este estudio (tabla 3). Se ejemplificé asi la muestra don-
de se observé incorporacién de mecanismos con tecnolo-
giaavanzadadeimpresiény manejode colorcolorimétrico
ensusaplicaciones promocionalesy de divulgacién, que se
contrastaron diferencialmente con la rotulacién tradicio-
nal mantenida en la fachada.



Graficos identificativos

Dispositivos de impresion, dispo-
sitivo fotografico, ordenamiento
grafico-espacial de manera espe-
cifica de acuerdo con la jerarquia
yelrecorrido de la lectura.

Graficas identificativas en facha-
das comerciales.

Grafica o rotulacién popular, a

mano alzada con pintura indus-
trial acrilica o vinilica.

Rasgos tematicosy retéricos sobre
regularidades enunciativas.
Medios grafico-corporativos.

En la descomposicion del objeto
cultural, son observables las dife-
rencias y recurrencias histdricas
que instituyen a los medios grafi-
co corporativo, grafico identifica-
tivoy grafico comunicacional:

la grafica corporativa en las facha-
das comerciales de microempre-
sas tradicionales de la ciudad.

Diferencias retéricas, tematicas y
enunciativas.

Resistencia estilistica:

Rasgos de permanencia tipografi-
ca, contemporaneidady presencia
de los mecanismos meta-discursi-
vos del género corporativo.

Descripcion:

- Acontecimiento acumulado de
época con renuencia a la moder-
nizacion.

- Disefio sobrio y distinguido.

- Tipograffa manual, palo seco en
altas con kerning—interletrado—
reducido.

-Jerarquizacion cultural.

- Autonomismo.

Tabla 2. Serie de mediatizaciones en el analisis de los graficos identificativos: género y estilo

En el proceso de identificacion se discutio el estilo dis-
cursivo que derivé de la interrelacién entre habitos, tradi-
ciones y costumbres, en el estilo de vida de la cultura de
masas; aspectos de consumo, econémicos y politicos, como
estilos de época. Eso, con la idea del fendmeno de disefio
visto como proceso de produccién de sentido con referen-
tes sociales y conjunto de huellas representadas en lo gra-
fico comunicacional bajo la forma de operaciones discur-
sivas (Eliseo Verdn 2004, 99-133) (tabla 3). Por un lado, las
variaciones se suscitaron como resultado de la moderni-
dad y el progreso; por el otro, como resistencia a la trans-
formacion y arraigo a la tradicién. En las macroposiciones
se observé la resistencia; la permanencia; la modernidad
tecnolégica; la dominacion sociocultural y hegemonia co-
mercial. En lo micro, la gastronomia internacional —espe-

cialmente argentina—con platillos tipicos de la comida re-
gional, e ingredientes originarios de la zona; |a vestimenta
de etiqueta; los camareros con filipinas; el mobiliario de
lujo; las mesas con manteles largosy la cristaleria fina.

De acuerdo con la materialidad de la escritura de Ve-
ron (1993) y Steimberg (1993) se llegd a la obtencién de los
resultados tipificados del analisis discursivo hecho de las
graficas identificativas historicas comerciales expuestas,
enunciados como:

a. Graficas identificativas, para los dispositivos de im-
presion, ordenamiento grafico-espacial de manera
especifica, de acuerdo con lajerarquiay recorrido de
lectura. Medio tradicional; rotulacién grafica popu-
lar. Mantiene una jerarquia visual en primer térmi-
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Restaurante Loredo

DESAYUNOS
TIPO BUFFET

~ CAZUELITAS DE LA MAYORA -

Rotulacién artesanal

Restaurante Flamingo

Rotulacién artesanal

Elite Restaurante

Rotulacién artesanal Flyer digital

Casa Aguayo
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Cotizd ahara el'mobiliaria queb

para tlsinmuebles

jCantictanes anarat
Rotulacién o grafica popular Pagina web

Tabla 3. Ejemplos contrastativos de resistencia grafica y modernizacién tecnoldgica



no con el nombre y posteriormente del apoyo grafi-
co mediante un simbolo o palabra. Asimismo, sucede
cuando el simbolo se transformay aparece el gancho
verbal: mas.

Medio grafico, sociodiscursivo, a la exposicién de la
grafica identificativa en la fachada. De expectacion
mediatica en la hipermediatizacion, es decir, cau-
sa cierta fascinacion ante el sujeto que esta rodeado
por propaganda, promociones de ofertas, otras grafi-
cas cercanas, entre otras. La articulacién queda ase-
gurada como instrumento fundamental en la estruc-
turacion visual identificadora, histéricay ordenadora
de intereses y pautas de consumo. Es un hecho que
el dialogo con el otro se vuelve un discurso resisten-
te desde la evolucién de las formas hasta la actuali-
dad politica, social y econémica. Mantiene una circu-
lacion ininterrumpida bajo la misma exposicion.
Tipo discursivo, como conjunto de texto publicitario.
Fondos con alto contraste en la figura. Las formas or-
ganicasy abstractas con trazos que engloban la tipo-
grafia le restan espacio en la composicién global. Sin
embargo, distraen la atencién del nombrey el giro se
tornaimperceptible. Uso de uno o dos colores corpo-
rativos. El nombre no mantiene una correspondencia
con los trazos que lo conducen. Desproporcionalidad
entre el espacio y la grafica identificativa. Se percibe
forzada al soporte asignado o existe proporcion en-
tre el nombre y los trazos laterales con mayor peso.
Poco impacto: 1) Espacio: saturacién del area con un
minimo de aire alrededor; 2) Equilibrio: justificacion
al centro; 3) Jerarquia: el simbolo; el nombre; el giro.
Género, como la combinacién de modelos formales
de contenido y contexto. Medios grafico-corporati-
vos. El género grafico corporativo, grafico identifica-
tivo, grafico comunicacional; en cualquiera de ellos
esposibleidentificarel nombre, el color, la tipografia,
el simboloy el discurso.

Estilo, paraloscrucesde géneroscomo efecto de cons-
truccién de un estilo de época, en el estilo de vida del
afio 1995 a 2013. El estilo se torna distinto por la evo-
lucién en las formas discursivas que corresponden a
la transformacién de los actores sociales. Sus mate-

riales de concreto parten de la misma construccion,
es decir, son esculpidos manualmente con cemento,
arena y agua; acabados pintados a mano; inspiran
tradicion; selectividad en la audiencia de la alta bur-
guesia; nuevas generaciones. Se ubican en el espacio
exterior, delimitado por la estructura horizontal por
encima de la saliente del techo-teja construido. Ima-
gen creada con relato permanente en la narrativa
grafica. Mantiene cierta variacion del tamafo y con
igualacion de tinta. Sutemporalidad de acuerdo con
el desgaste de la pintura y el material por causa de
factores climatolégicos. Simbolizan resistencia.

De acuerdo con los resultados presentados en la tabla
3 —correspondientes al analisis de las 17 microempresas—,
la grafica identificativa de resistencia se observé y anali-
z6 discursivamente como objeto cultural de disefio iden-
tificativo, producto de acumulaciones culturalesy comuni-
cacionales en el espacio urbano. Es claro que no son casos
aislados, sino que existen por ahora coincidencias en la re-
sistencia estilistica presentada en los disefios. Pero, es tam-
bién cierto que cada vez el disefio corporativo se centra en
laactualizacién o modernizaciontecnoldgica, laaplicacion
de materiales de moda, el presupuesto otorgado por la téc-
nica de aplicacion o acabado de impresion, entre otros as-
pectos, condujeron a la pérdida de la memoria o graficas
artesanales.

Los ordenamientos discursivos de la grafica identifica-
tiva se condujeron con modificaciones narrativas y acen-
tuaciones como indicadores de una simplificacién reac-
cionaria ante una época. De acuerdo con las teorias criticas
sobre la transformacién social de Adorno y Horkheimer
(1969), la produccién industrial y cultural entorpecen las
mentes de las masas, cautivan y se incorporan al sistema
para de ese modo reproducirlo (9-23). La produccién o re-
produccién del graficoy la pérdida de la unicidad en el con-
texto de la tradicién, sucedi6 por la reproductibilidad téc-
nica en el momento creativo de la afirmacién individual
(Benjamin 2012).

Debido a la unicidad en el proceso de reproduccién
con opcidn a la repeticién y edicién en la posproduccién
la creatividad individual se suplié por la multiplicidad.
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Es decir, el grafico al haberse copiado perdié su autentici-
dad —originalidad—, |a existencia irrepetible en el lugar de
su creacion, también la experiencia estética que resulté de
la aproximacion entre el sujeto espectador y la significa-
cion de esta. Asi, las graficas identificativas tienen fijacio-
nes de lenguaje propio, con su sintaxis y su vocabulario, y
la estandarizacién de la produccién material actia ideold-
gicamente, es decir, influye socialmente en los consumido-
res capitalistas condicionando suidentidad —a lo global—.

Sin embargo, de acuerdo con Clifford (2001), la auten-
ticidad procede de supuestos especificos sobre tempo-
ralidad, totalidad y continuidad (257), es decir, su riqueza
evolutiva. De modo que, las transformaciones no represen-
taron ser la alienacion de un estilo o estética en particular,
mas bien, fue el relato constitutivo entre la fusion de dos
0 mas elementos caracteristicos con la obtencién de uno
nuevo. La grafica identificativa histérica comercial signi-
ficé la interrelacion del lenguaje para la lectura y la escri-
tura (Benjamin 2012, 26-27), el grafico fue condicionante
y constitutivo de conocimiento consiente —organizando y
controlando su recepcién—con impacto a las masas. Es de-
cir, el objeto grafico identificativo discursivamente permi-
ti6 la expresividad de aspectos socioculturales y econémi-
cos por los que atraveso la cultura.

El ordenamiento discursivo social se vio representado
en practicas culturales y tradiciones discursivas, es decir,
como objeto cultural con la acumulacién de procesos sub-
jetivos, taxonémicos y politicos, con valor y significado. De
modo que, el disefio grafico identificativo se relacioné con
discursos del pasadoy el futuro formando laidentidad cul-
tural de esa sociedad, con jerarquias de valor, exclusividad,
estética, género, geografia, entre otros aspectos.



Conclusiones

En conclusion, las fuerzas de resistencia estilistica de las graficas identifi-
cativas comerciales se presentaron como derecho a la visibilidad y a los modos
de administrar esa visibilidad, y fueron consecuencia de la cultura tampique-
fia al proceso industrial, expresado en el disefio tradicional con la apertura glo-
bal del afio 1994 —de 1995 a 2013—. La transformacion en la estética de la grafica
comercial formé parte de los cambios socioculturales de manera paulatina con
la globalizacion como parte del proceso de modernizacion. Por un lado, como
resultado, las graficas identificativas comerciales histéricas acumularon esos
cambios o mas bien, algunas de ellas como es el caso, presentaron resistencia
estética-grafica para poder continuar en la competencia comercialmente en
Tampico. La resistencia estilistica de la grafica identificativa comercial discur-
sivamente conjunto tradiciones, costumbres, gustos en |a historia sociocultural
de esa sociedad tampiquefa.

Por otro lado, las graficas identificativas comerciales con tecnologia incor-
poraday estandarizada relacionadas con el imperialismo tecnolégico y la mo-
dernidad determinantes en las expresiones simbélicasy bienes comerciales. De
modo que, el imaginario social consideré el progreso con la aplicacién de tecno-
logiaylorelacioné conaspectos de calidad y distincion social. La apropiacion de
elementos graficos identificativos por parte de los habitantes de esa sociedad,
tuvieron relacion con la produccién material y el consumo. Eso sacé a la luz la
diferencia entre la produccion cultural de significado e identidad, es decir, pers-
pectivas tedrico-criticas para la comprension de la construccién y transforma-
cién en esos disefos.

Definitivamente, las graficas identificativas comerciales son objetos valio-
sos con significacion historica, valor de fondo, superficie y conocimiento, aun
cuando estén reproducidas industrialmente sin valor sistematico, pero con va-
lor clasificatorio y valor relativo. Los hallazgos aqui presentados fueron parte
del desarrollo de un proyecto que, en conjunto, obtuvo otras categorias en es-
tilos discursivos también concedidos por las transformaciones y acumulacio-
nes comunicacionales. Sin embargo, se consideré importante dedicar un espa-
cio particular a las graficas identificativas historicas comerciales de resistencia
que forman parte del proceso acumulativo y representado en la historia social
y el paisaje urbano.
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